rutter soceco cliier saceenag

Weingartenstrasse 5
CH-8803 Rischlikon
Tel. (+41) 044 72427 70
Fax (+41) 044 724 22 78
info@ruetter-soceco.ch
www.ruetter-soceco.ch

soziookonomische forschung + beratung

Partner von:
senarclens, leu + partner ag

Die Wertschopfung des Tourismus im Kanton
Solothurn 2017

Aufdatierung der Studie von 2010 und vertiefte
Analyse des Tagestourismus

Solothurn/Ruschlikon, Mai 2018



IMPRESSUM

Auftraggeber

Kanton Solothurn Tourismus
Region Solothurn Tourismus
Region Olten Tourismus
Grenchen Tourismus

Forum Schwarzbubenland

Naturpark Thal

Projektleitung
Ursula Rutter-Fischbacher, Ritter Soceco

Projektmitarbeiter/innen
Laura Andreoli

Tonio Schwehr

Bernadette Baumberger
Sujetha Nesarajah

Pino Hellmuller
Befragerinnen und Befrager

Mitarbeit Tourismusregionen

Jurgen Hofer, Region Solothurn Tourismus
Stefan Ulrich, Olten Tourismus

Christoph Siegrist, Grenchen Tourismus
Gelgia Herzog, Forum Schwarzbubenland
Regula Grutter, Inés Kreinacke, Naturpark Thal

Fotos Titelblatt

Regionale Tourismusorganisationen

Solothurn/Ruschlikon, Mai 2018



INHALTSVERZEICHNIS

Inhaltsverzeichnis

Zusammenfassung 5
1. Ausgangslage und Ziele der Studie 13
2, Methodisches Vorgehen 15
21 Regionale Abgrenzungen 15
2.2 Zeitliche Abgrenzungen 16
2.3 Bemerkung zu Rundungsabweichungen 16
2.4 Ermittlung der Beschaftigungs- und Wirtschaftsstruktur 16
2.5  Anderung der Basisstatistiken und Neuberechnung der Zahlen von 2008 17
2.6  Gastebefragung 18
2.7 Bestimmung der Gastefrequenzen und der Gesamtnachfrage 23
2.8  Ermittlung der touristischen Beschaftigung und Wertschdpfung 26
3. Analyse der Hotellerie 29
3.1 Struktur von Angebot und Nachfrage 2017 29
3.2 Entwicklung von Angebot und Nachfrage 2008 -2017 31
3.3 Verlauf der Angebotsentwicklung 2008-2017 33
3.4 Verlauf von Nachfrage und Auslastung 2008-2017 36
3.5  Herkunft der Hotelgaste 2008 - 2017 41
4., Beschaftigungs- und Wirtschaftsstruktur 45
4.1 Beschéftigte und Bruttowertschdpfung nach Regionen 45
4.2 Branchenstruktur 2015 46
4.3  Ruckrechnung der Branchenstruktur fur Vergleich mit Studie 2008 49
5. Giastefrequenzen, Tagesausgaben und Gesamtnachfrage 51
51 Gastefrequenzen 51
5.2  Tagesausgaben der Gaste 55
5.3  Gesamtnachfrage der Gaste 56
6. Volkswirtschaftliche Bedeutung des Tourismus 61
6.1 Direkte und indirekte touristische Beschaftigung und Wertschdpfung im Kanton Solothurn 61
6.2  Anteile der finf Tourismusregionen an der touristischen Beschaftigung und Wertschépfung 62
6.3  Touristische Beschaftigung und Wertschopfung nach Branchen 64
6.3.2 Veranderung der touristischen Beschaftigung und Wertschdpfung, 2008 zu 2017 67
7. Detailergebnisse der Gastebefragung 73
71 Region Solothurn / Grenchen 73
7.1.1 Herkunft der Befragten und Tagesgasteanteile 73
7.1.2 Charakterisierung der Tagesgaste in der Region Solothurn / Grenchen 76
7.1.3 Aktivitdten von Tages- und lUbernachtenden Gasten 81
7.1.4 Zusatzfragen der Region Solothurn / Grenchen 83
7.2 Region Olten 84
7.2.1 Herkunft der Befragten und Tagesgasteanteile 84
7.2.2  Charakterisierung der Tagesgaste in der Region Olten 85
7.2.3 Aktivitdten von Tages- und Ubernachtenden Gasten 89




INHALTSVERZEICHNIS

7.2.4 Zusatzfragen der Region Olten 90
7.3 Detailergebnisse der Gastebefragung im Schwarzbubenland 92
7.3.1 Herkunft der Befragten und Tagesgasteanteile 92
7.3.2 Charakterisierung der Tagesgaste im Schwarzbubenland 94
7.3.3 Aktivitdten von Tages- und lUbernachtenden Gasten 98
7.3.4 Zusatzfragen Schwarzbubenland 99
7.4 Detailergebnisse der Gastebefragung im Naturpark Thal 101
7.4.1 Herkunft der Befragten und Tagesgasteanteile 101
7.4.2 Charakterisierung der Tagesgaste im Naturpark Thal 103
7.4.3 Aktivitdten von Tages- und lUbernachtenden Gasten 106
7.4.4 Zusatzfragen des Naturparks Thal 108
Anhéange: Detailtabellen 115
1. Region Solothurn: Liste mit geplanten Aktivitaten 115
2. Region Schwarzbubenland: Listen mit Bemerkungen zu offenen Fragen 120
3. Naturpark Thal: Listen mit Bemerkungen zu offenen Fragen 122
4. Liste mit Bemerkungen zu Handen Kanton Solothurn Tourismus 131




ZUSAMMENFASSUNG

Zusammenfassung

Ausgangslage und Ziele

Die vorliegende Studie, im Auftrag von Kanton Solothurn Tourismus und den regi-
onalen Tourismusorganisationen, zeigt die Bedeutung des Tourismus fiir die Wirt-
schaft des Kantons Solothurn und die finf Regionen, Solothurn, Olten, Grenchen,
Schwarzbubenland und Thal anhand der Gesamtnachfrage der Gaste sowie der
direkt und indirekt ausgel6sten touristischen Bruttowertschépfung und Beschafti-
gung auf. Sie basiert auf statistischen Daten sowie auf einer umfangreichen Gés-
tebefragung im Sommer 2017. Eine analoge Studie wurde bereits 2010 mit Daten
von 2008 erstellt. Sie basierte damals auf einer Befragung der Leistungstrager.

Die vorliegende Studie erneuert die Erkenntnisse von 2010 hinsichtlich der wirt-
schaftlichen Wirkungen des Tourismus und verbessert die Kenntnis Uber das wich-
tige Segment der Tagesgaste.

Im Folgenden sind die Resultate der Studie kurz zusammengefasst. Die wichtigs-
ten Ergebnisse sind in Abb. 1 und Abb. 2 zusammengestellt.

Vorbemerkung zur Vergleichbarkeit mit der Studie von 2010

Die statistischen Grundlagen haben im Jahr 2011 in der Schweiz drastisch gean-
dert. Um eine Vergleichbarkeit der Aussagen wenigstens annaherungsweise zu
gewabhrleisten, wurden die Zahlen aus der Studie 2010 (Datenbasis 2008) auf die
neuen Grundlagen umgerechnet. Ein direkter Vergleich der beiden Studien ist nicht
zulassig. Dank der Umrechnung kann aber die Entwicklung der touristischen Be-
schéftigung und Wertschépfung aufgezeigt werden.

Kennzahlen Gesamtwirtschaft

Die Gesamtbeschaftigung und das BIP des Kantons Solothurn sind die Basisgros-
sen, anhand derer die wirtschaftlichen Wirkungen des Tourismus gemessen wer-
den.

2015’ verfiigt die Solothurner Gesamtwirtschaft tiber 110'500 Beschiftigte in Voll-
zeitaquivalenten (VZA)Z. Diese generieren eine Bruttowertschopfung (BWS) bzw.
ein kantonales Bruttoinlandprodukt (BIP) von 17 Mia. CHF.

Damit leistet der Kanton Solothurn 2015 einen Beitrag von 2.7% zur schweizeri-
schen Beschaftigung und zum nationalen Bruttoinlandprodukt. In Bezug auf die
Einwohnerzahl hat der Kanton Solothurn einen Anteil von 3.2% an der Bevodlke-
rung der Schweiz. Die Bedeutung des Kantons Solothurn als Wohnstandort ist
somit leicht hdher als seine Bedeutung als Arbeitsstandort.

Die Solothurner Tourismusregionen tragen entsprechend ihrer Grosse unterschied-
lich zur kantonalen Beschaftigung bei: Solothurn und Olten je rund 45%, das
Schwarzbubenland rund 8% und der Naturpark Thal rund 3%. Die Beitrdge zum
kantonalen BIP liegen in denselben Gréssenordnungen.

! Zurzeit sind seitens der offiziellen Statistik der BFS (STATENT) Daten fir 2015 verfugbar.

2 Die VZA verstehen sich inkl. Beschaftigte der privaten Haushalte (Haushaltspersonal). Sie entspre-
chen rund 140100 beschaftigten Personen.
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Zwischen 2008 und 2015 hat die Gesamtbeschéftigung im Kt. Solothurn um 3.7%
und die Bruttowertschépfung um 7.6% zugenommen (vgl. Abb. 2). Damit ist das
Wachstum im Kt. Solothurn etwas geringer als im Schweizer Durchschnitt.

Innerhalb der Gesamtwirtschaft sind diejenigen Branchen, die stark mit dem Tou-
rismus verbunden sind, die sog. Touristischen Leistungstrager Uberdurchschnittlich
stark gewachsen.

Touristische Frequenzen

Die touristischen Frequenzen sind die Masszahl fur die Menge der Gaste, die sich
im betrachteten Zeitraum im Kanton Solothurn aufhalten. Sie entsprechen den
Logiernachten der ubernachtenden Gaste und den Aufenthaltstagen der Tages-
gaste (Abb. 1).

Abbildung 1: Der Tourismus im Kanton Solothurn 2017. Resultate auf einen
Blick

. Kanton Region Region Region Schwarz-
lelbeiE ety Solothurn  Solothurn? Olten Grenchen® bubenland =
Gastefrequenzen in Tsd. 6'160 2'480 2'270 1'057 890 520
Tagesgaste 5'006 1'943 1'851 880 758 454
Ubernachtende Gaste 1'156 542 418 177 127 68
Anteil am Total der Géste
des Kt. Solothurn in % 100% 40% 37% 17% 15% 8%
Tagesgasteanteil 81% 78% 82% 83% 86% 87%
Gesamtnachfrage (brutto),
in Mio. CHF 353 152 151 53 33 17
Anteil an Total Kt. SO in % 100% 43% 43% 15% 9% 5%
U S [ TR 3'005 1'304 1289 394 276 136
in VZA
Direkt 2'045 903 864 271 183 96
Indirekt 960 401 425 123 93 40
ALt €T LEEELEr e 2.7% 2.6% 2.7% 2.3% 3.3% 3.5%
naler Beschaftigung in %
Ausgeldste Bruttowert-
schépfung in Mio. CHF 280 18 126 36 25 12
Direkt 165 70 73 22 15 8
Indirekt 115 48 53 14 11 4
Anteil am kantonalen / 1.7% 1.5% 1.7% 1.3% 2.1% 2.2%

regionalen BIP

a) Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn

b) Bezirk Lebern

Quelle: BFS, Darstellung Rutter Soceco

Fur das Jahr 2017 wurden im Kanton Solothurn 6.2 Mio. Gastefrequenzen ermit-
telt. Von diesen Gasten besuchten 2.5 Mio. (40%) die Region Solothurn (inkl.
Grenchen), 2.3 Mio. (37%) die Region Olten, 0.9 Mio. (15%) das Schwarzbuben-
land und 0.5 Mio. (9%) den Naturpark Thal.

In der Studie von 2010 wurden 5.3 Mio. Frequenzen ausgewiesen, davon rund 2
Mio. in der Region Solothurn, 2.1 Mio. in der Region Olten, 0.8 Mio. im Schwarz-
bubenland und 0.4 Mio. im Naturpark Thal. Die Zahl der Gé&stefrequenzen liegen
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damit 2017 in allen Regionen héher als 2015. Dies ist einerseits auf eine reale
Zunahme zuruckzufihren, andererseits auf die genaueren Erhebungsmethoden3.

Die Hotellogiernachte sind im Kanton Solothurn im selben Zeitraum um 11% ge-
stiegen. Dies zeigt die positive Entwicklung in diesem Segment. Im selben Zeit-
raum sind die Hot

Der Anstieg der Hotellogiernachte betragt in der Region Solothurn 21%, in der
Region Olten 12% und in der Region Grenchen (Teil von Solothurn) 32%. Das
Schwarzbubenland (-14%) und der Naturpark Thal (-18% ab 2010)* verzeichnen
hingegen einen Riickgang der Hotellogiernachte (vgl. Abb. 2).

Von den 6.2 Mio. Gastefrequenzen sind rund 5 Mio. Tagesgaste, 410'000 uber-
nachten in der Hotellerie, 200'000 in der Parahotellerie und 540'000 bei Verwand-
ten und Bekannten.

Der Anteil der Besucher von Verwandten und Bekannten ist hdher als erwartet und
auch hoéher als er in der Studie von 2010 geschatzt worden ist. Er ist jedoch infolge
der Befragung von mehr als 3'000 Einheimischen im Zuge der Gastebefragung
sehr gut abgestutzt.

Der Tagesgasteanteil ist im Kanton Solothurn mit 81% hoch. Der hdchste Anteil
wurde mit 87% fir den Naturpark Thal ermittelt, gefolgt vom Schwarzbubenland
(86%), der Region Grenchen (83%), der Region Olten (82%) und der Region Solo-
thurn (78%).

Die Tagesgasteanteile liegen in derselben Gréssenordnung wie sie in anderen
Studien flur gut erreichbare Naherholungsrdume im Mittelland und den Voralpen
ermittelt worden sind.

Die Tagesgésteanteile sind leicht tiefer als sie fur 2008 geschatzt worden sind.
Dank der Gastebefragung sind sie jedoch besser abgestutzt als in der Studie 2010.
Absolut gesehen ist die Anzahl Tagesgéste gestiegen.

Im Kanton Solothurn Ubernachten gut zwei Dritte der «zahlenden» Gaste (ohne
Besucher von Verwandten und Bekannten) in der Hotellerie, 6% in BnB's, 12% in
Ferienwohnungen und 14% in der Ubrigen Parahotellerie, wie Jugendherbergen,
Gruppenunterkiinften und auf Campingplatzen.

Die Ubernachtungen auf Bauernhéfen kénnen im Gegensatz zur Vorgéangerstudie
nicht separat ausgewiesen werden, da keine Befragung der Betriebe durchgefiihrt
wurde. Die Gastefrequenzen sind jedoch in den Gesamtresultaten enthalten.

Tagesausgaben

Die Tagesausgaben umfassen alle Ausgaben von Ubernachtungs- und Tagesgéas-
ten pro Aufenthaltstag.

Die Géste geben im Kanton Solothurn im Durchschnitt 51 CHF pro Tag aus.

Diese eher tiefen Ausgaben sind auf die grosse Anzahl von lbernachtenden Gas-
ten zuritickzufiihren, die bei Verwandten und Bekannten logieren und darauf, dass
ein Teil der Tagesgaste gar keine Ausgaben tatigt.

3 Die Ubernachtungen bei Verwandten und Bekannten konnten dank der Befragung von mehr als 3'000
Einheimischen im Zuge der Gastebefragung besser abgestiitzt werden als in der Studie 2008. Sie
waren damals deutlich unterschatzt. Umgekehrt waren 2008 die Tagesgasteanteile Uberschatzt.

4 Fir den Naturpark Thal sind die Zahlen der offiziellen Statistik des Bundes (Hesta) erst ab 2010 ver-
gleichbar, da zwischen 2008 und 2010 ein grdsserer Betrieb in die Parahotellerie umgeteilt worden ist.
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Die Ausgabenhdhe ist je nach Géastekategorie sehr unterschiedlich. Wahrend die
durchschnittlichen Ausgaben bei den Ubernachtungsgéasten bei 103 CHF pro Tag
liegen — bei einer Hotellibernachtung sogar bei 208 CHF —, geben Tagesgaste nur
gerade durchschnittlich 39 CHF und Besucher/innen von Verwandten und Bekann-
ten 35 CHF pro Tag aus.

Im Vergleich mit der von Schweiz Tourismus durchgefiihrten Befragung (Touris-
musmonitor Schweiz, TMSS) liegen die Ausgaben der Hotelgaste in derselben
Gréssenordnung, die Ausgaben in den anderen Beherbergungskategorien liegen
im TMS jedoch héher.

Gesamtnachfrage der Gaste

Die Tagesausgaben multipliziert mit den Frequenzen der Gaste gibt die Nachfrage
der Gaste in der betrachteten Region. Dazu addieren sich noch weitere Betrage,
wie z.B. Ausgaben fir eigene Ferienwohnungen, und der Anteil der Reisekosten
der Gaste (vgl. Abb. 1).

Insgesamt geben die Géste des Kantons Solothurn im Jahr 2017 rund 350 Mio.
CHF aus, davon je 43% (rund 150 Mio. CHF) in den Regionen Solothurn, und OI-
ten, 9% (33 Mio. CHF) im Schwarzbubenland und 5% (17 Mio. CHF) im Naturpark
Thal.

Die Gesamtnachfrage (brutto) liegt damit um 18 Mio. CHF héher als sie fur 2008
ausgewiesen worden ist (+5%). Die Veranderung ist eine Folge von einerseits ho-
heren Frequenzen und andererseits tieferen Tagesausgaben. Da es sich bei den
Tagesausgaben in der Studie von 2010 um angebotsseitig geschatzte und nicht
um empirisch erhobene Zahlen handelt, ist die Veranderung auch methodisch be-
dingt. Es ist daher nicht zulassig weitere Analysen der Nachfrageveranderung
durchzufiihren oder diese zu interpretieren.

Die verschiedenen Gastekategorien tragen in unterschiedlichem Masse zur Ge-
samtnachfrage bei. In allen Solothurner Regionen ist die Nachfrage der Tagesgas-
te infolge ihrer hohen Frequenzen héher als diejenige der tibernachtenden Gaste.

Sie sind somit insgesamt sehr wichtig fur die Leistungstrager in den Regionen und
fur zwei Drittel des touristischen Umsatzes verantwortlich. Im Vergleich zu ihren
Frequenzen (81%) ist dieser Beitrag jedoch unterproportional.

Unter den ubernachtenden Gasten tragen in allen Regionen die Hotelgaste am
meisten zur Gesamtnachfrage bei.

In den Regionen Solothurn, Olten, Grenchen und Schwarzbubenland sind sie (ab-
gesehen von den Besucher/innen von Verwandten und Bekannten) zudem auch
anzahlmassig die grosste Gruppe unter den uUbernachtenden Gasten. lhr Beitrag
zu den touristischen Umsatzen (Nachfrage) ist zudem mit 27% deutlich héher als
ihr Frequenzanteil (7%).

Direkte und indirekte touristische Beschaftigung und Wertschépfung

Die touristischen Ausgaben der Gaste flihren zu direktem touristischem Umsatz
und in der Folge zu direkter touristischer Wertschépfung und Beschéftigung. Uber
die Vorleistungseinkdufe und Investitionen der touristischen Unternehmen sowie
durch die Konsumausgaben der im Tourismus beschéftigten Personen (Einkom-
menseffekt) wird auf weiteren Stufen der Wertschdpfungskette indirekt zusatzliche

s Werte fiir kleinere Stadte und landlicher Raum.
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Wertschopfung und Beschéaftigung ausgeldst. Die Summe aller touristischen Wert-
schopfungs- und Beschéaftigungswirkungen lasst sich mit der Gesamtbeschaftigung
oder dem kantonalen bzw. regionalen Bruttoinlandprodukt (BIP) in Beziehung set-
zen. Daraus ergibt sich der Beschéftigungs- und BIP-Anteil des Tourismus als
wichtigster volkswirtschaftlicher Indikator (vgl. Abb. 1).

Im Kanton Solothurn I6st der Tourismus 2017 gesamthaft (direkt und indirekt) eine
Beschaftigung von rund 3’000 VZA aus. Dabei entsteht eine touristische Brutto-
wertschépfung von 280 Mio. CHF.

Der Tourismusbeitrag zur kantonalen Beschaftigung betragt somit 2.7% der Bei-
trag zum BIP 1.7%.

Rund 2'000 Beschaftigte (68%) und 165 Mio. CHF Bruttowertschépfung (59%) sind
direkt durch den Tourismus induziert. Dabei entstehen bei den touristischen Leis-
tungstrégern selbst direkt eine Beschéftigung von 1'730 VZA und eine Bruttowert-
schopfung von 123 Mio. CHF. Dies entspricht 58% der gesamten tourismusindu-
zierten Beschaftigung und 44% der tourismusinduzierten Bruttowertschopfung.

Der Tourismus ist eine typische «Querschnittsbranche». Es profitieren nebst den
Touristischen Leistungstragern auch andere Wirtschaftszweige. Im direkten Kon-
takt mit den Gasten werden in anderen Branchen rund 314 VZA und eine Brutto-
wertschopfung von 42 Mio. CHF generiert. Uber indirekte Effekte kommen noch-
mals 960 VZA und 115 Mio. CHF an Wertschdpfung dazu.

Regionen

In der Region Solothurn generiert der Tourismus rund 1'300 Beschaftigte (VZA)
und eine Bruttowertschépfung von 118 Mio. CHF. In Olten gehen knapp 1'300 VZA
und eine Bruttowertschépfung 126 Mio. CHF auf den Tourismus zurtick.

Die beiden Regionen partizipieren mit jeweils 43% an der touristischen Beschafti-
gung und mit 42% bzw. 45% an der touristischen Bruttowertschépfung des Kan-
tons Solothurn.

Im Schwarzbubenland 16st der Tourismus rund 280 VZA und 25 Mio. CHF Brutto-
wertschdpfung aus.

Der Beitrag zur touristischen Beschéaftigung und Bruttowertschdpfung des Kantons
Solothurn betragt 9%.

Im Naturpark Thal sind knapp 140 VZA und 12 Mio. CHF Bruttowertschépfung auf
touristische Aktivitaten zurtickzufiihren.

Dies entspricht 5% bzw. 4% der kantonalen Werte.

In der Region Grenchen, die Teil der Region Solothurn ist, betragt die induzierte
touristische Beschaftigung knapp 400 VZA und die Bruttowertschépfung 36 Mio.
CHF

Tourismusanteile an Beschéftigung und Wertschépfung in den Regionen

Die Tourismusanteile sagen aus, wie stark die regionale Wirtschaft mit dem Tou-
rismus verbunden ist. Eine hohe Zahl zeigt damit auch eine hohe Abhéngigkeit der
Regionalwirtschaft von touristischen Branchen, bzw. in landlichen Regionen oft-
mals das Fehlen von Arbeitsplatzen in anderen Branchen.

Die Tourismusanteile sind im Naturpark Thal mit 3.5% der Beschaftigung und 2.2%
der regionalen Bruttowertschopfung am héchsten, gefolgt vom Schwarzbubenland
mit einem Anteil von 3.3% an der Beschaftigung und 2.1% an der BWS.

9
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In der Region Solothurn liegen die Tourismusanteile bei 2.6% der Beschaftigung
und 1.5% der regionalen Bruttowertschépfung, in der Region Olten sind es 2.7%
der regionalen Beschaftigung und 1.7% der regionalen Bruttowertschépfung.

Im Naturpark Thal und dem Schwarzbubenland hat der Tourismus somit im Hin-
blick auf Arbeitsplatze und BIP in der Region eine gréssere Bedeutung als in den
wirtschaftlich breiter aufgestellten Regionen Olten, Solothurn und Grenchen. Ver-
glichen mit stark touristischen Regionen in den Alpen ist die Abhangigkeit jedoch
auch in den Regionen Thal und Schwarzbubenland nicht sehr ausgepragt.

Veranderung der touristischen Beschiftigung und Bruttowertschéopfung
2017/2008 (Abb. 2)

Im Kanton Solothurn ist die touristische Beschaftigung von 2008 bis 2017 um rund
400 VZA von rund 2'600 VZA auf 3'000 VZA gestiegen, dies entspricht einer Zu-
nahme von 15%. In derselben Zeitperiode ist die touristische Bruttowertschépfung
um 18% bzw. um rund 40 Mio. CHF von rund 240 Mio. CHF auf rund 280 Mio.
CHF gewachsen.

Die Gesamtbeschaftigung im Kanton Solothurn ist 2015 gegenuber 2008 — und
damit in einer kirzeren Periode — um 3.7% die Bruttowertschépfung um 7.6% ge-
wachsen. Der Tourismus verzeichnete somit ein stdrkeres Wachstum als die kan-
tonale Gesamtwirtschaft.

Abbildung 2: Veranderung der touristischen Beschéaftigung und Bruttowertschép-
fung 2017/2008 sowie der Gesamtwirtschaft 2015/2008

Verinderunden Kanton Region Region Region Schwarz- Thal
eranderunge Solothurn Solothurn? Olten Grenchen” bubenland
Tourismuswirtschaft 2017/2008

Touristische Beschéftigung

in VZA +382 +141 +195 = +64 -16
Veranderung in % +15% +12% +18% - +30% 1%
Touristische Bruttowert-

schépfung in Mio. CHF 42 +14 +21 +7 e
Verénderung in % +18% +14% +20% - +37% 0%
Gesamtwirtschaft 2015/2008**

Beschaftigung in VZA +3'920 +1'740 +2'320 +450 +40 -180
Veranderung in % +3.7% +3.6% +5.0% +2.7% +0.5% -4.4%
Bruttowerschépfung .

in Mio. CHF +1'195 +547 +606 +169 +44 -1.0
Verénderung in % +7.6% +7.7% +8.7% +6.5% +3.9% -0.2%
Hotellerie als Vergleichsgrésse 2017/2008 (Thal ab 2011)

Hotellogiernachte +11% +21% +12% +32% -14% -18%

* Basierend auf Rtickrechnung 2008 und statistischen Daten fiir 2015
** Basierend auf Ruckrechnungen fiir 2008 und Erhebungen / Modellrechnungen fiir 2017
a) Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn

b) Bezirk Lebern. 2010

wurde die Region Grenchen nicht separat ausgewiesen

Quelle: BFS, Darstellung Rutter Soceco
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Die Tourismuswirtschaft hat sich in den Regionen Solothurn, Olten, Schwarzbu-
benland und Thal (Grenchen wurde 2010 nicht separat ausgewiesen) unterschied-
lich entwickelt:

In der Region Olten ist der Anstieg mit 18% in Bezug auf die Beschaftigung und
20% in Bezug auf die Bruttowertschépfung am starksten.

Der starkere Anstieg der Bruttowertschdpfung ist u.a. auf die Verkehrsbranche
zurlickzufuihren, die in Olten lokalisiert ist und eine hohe Wertschépfung pro Kopf
aufweist. Insofern profitiert Olten auch von Géasten aus den anderen Solothurner
Regionen, da deren Verkehrsausgaben «nach Olten fliessen».

In der Region Solothurn ist die touristische Beschaftigung um 12% und die touristi-
sche Bruttowertschépfung um 14% gestiegen.

Im Schwarzbubenland ist die touristische Beschaftigung um 30% und die touristi-
sche Bruttowertschépfung um 37% gestiegen.

Dieser hohe Anstieg kann auch damit zusammenhangen, dass samtliche Besucher
aus dem nahen Kanton Baselland in dieser Studie als Gaste gezahlt wurden. Die
Logiernachte in der Hotellerie sind in derselben Zeitperiode um 14% gesunken.

Im Naturpark Thal ist die touristische Beschaftigung um 11% gesunken. Die touris-
tische Bruttowertschdpfung hat sich aber gehalten.

Der Beschaftigungsriickgang hat hauptsachlich im arbeitsintensiven Gastgewerbe
stattgefunden, daher wirkt sich der Riickgang weniger stark auf die Wertschdpfung
aus. Zudem sind die Eigenmietwerte der Ferienwohnungen gestiegen. Den Ei-
genmietwerten steht keine Beschaftigung gegeniiber.

Resultate aus der Gastebefragung

Die Studie enthalt eine detaillierte Auswertung der Resultate der Gastebefragung,
die speziell auf das Segment der Tagesgaste fokussiert. Folgende Resultate sind
dabei hervorzuheben:

Die Tagesgaste kommen mehrheitlich aus der Schweiz, insbesondere aus den
Nachbarkantonen.

Auslandische Gaste kommen mehrheitlich aus den Nachbarlandern.

Die Tagesgaste verweilen je nach Befragungsstandort sehr unterschiedlich lange
in den Regionen. An vielen Standorten betragt die Aufenthaltszeit weniger als finf
Stunden.

Die langste Aufenthaltsdauer von Tagesgasten (8 Stunden) wurde bei Events auf
dem Weissenstein ermittelt.

Ein erheblicher Anteil der Tagesgaste gibt an, am Befragungstag nichts ausgege-
ben und auch kein Restaurant besucht zu haben.

Ob Ausgaben getatigt werden hangt auch vom Angebot in der ndheren Umgebung
des entsprechenden Standorts ab.

Ein hoher Anteil der Tagesgaste reist mit dem eigenen Fahrzeug an.

Dieser Anteil ist im stadtischen Umfeld am geringsten.

11



12 ZUSAMMENFASSUNG

Die touristisch attraktiven Standorte im Kt. Solothurn werden auch stark von Ein-
heimischen frequentierte.

Die Einheimischen profitieren von den touristischen Angeboten. Der Tourismus
tragt somit zur Vielfalt des Angebots auch fir die Einheimischen und damit zur
Attraktivitat der Regionen als Wohn- und Arbeitsstandort bei.

Insbesondere das Gastgewerbe kann nicht von den Einheimischen allein leben. Es
ist auf die Umsatze mit den Touristen angewiesen, um ein qualitativ hochstehen-
des Angebot und damit eine attraktive Umgebung sowohl fir Einheimische wie
auch fur Touristen sicher zu stellen.

6Die Einheimischen wurden im Rahmen der Gastebefragung auch mitbefragt. lhre Ausgaben und Fre-
quenzen gehen jedoch nicht in die Berechnung der touristischen Wirkungen ein.



AUSGANGSLAGE UND ZIELE DER STUDIE

1. Ausgangslage und Ziele der Studie

Die vorliegende Studie, im Auftrag von Kanton Solothurn Tourismus und den regi-
onalen Tourismusorganisationen, zeigt die Bedeutung des Tourismus fiir die Wirt-
schaft des Kantons Solothurn und die fiinf Regionen, Solothurn, Olten, Grenchen,
Schwarzbubenland und Thal anhand der Gesamtnachfrage der Gaste sowie der
direkt und indirekt ausgeldsten touristischen Bruttowertschépfung und Beschafti-
gung auf. Sie basiert auf statistischen Daten sowie einer umfangreichen Géstebe-
fragung im Sommer 2017.

Die Studie dient der generellen Verbesserung der Informationsbasis im Tourismus
und als Entscheidungsgrundlage fir die zukiinftige Tourismuspolitik im Kanton
Solothurn. Sie stellt dartiber hinaus die Grundlage fir ein periodisches Monitoring
der touristischen Entwicklung bereit.

Ausgangslage

Kanton Solothurn Tourismus (KST) hat als Dachorganisation der regionalen Tou-
rismusorganisationen 2010, basierend auf Daten von 2008, eine Studie zur Wert-
schépfung des Tourismus erstellen lassen. Diese Studie stltze sich auf verfligbare
statistische Daten, eine schriftliche Befragung von touristischen Leistungstragern
und auf Expertengesprachen ab. Sie wies die touristischen Frequenzen sowie die
durch den Tourismus generierte Gesamtnachfrage, Wertschépfung und Beschafti-
gung, unterteilt nach Touristischen Leistungstréagern (TL) und weiteren relevanten
Branchen, aus.

Nach gut acht Jahren hat Kanton Solothurn Tourismus beschlossen, die damals
gelegte Datengrundlage zu erneuern, die Studie aufzudatieren und zudem vertiefte
Informationen zum wichtigen und wachsenden Segment der Tagesgéste zu erhal-
ten. Ritter Soceco wurde mit der Durchfiihrung der Arbeit beauftragt.

Ziele der Studie

Die Tourismusstudie 2017 hat folgende Ziele:

Aufdatieren der Studie von 2010 hinsichtlich der wirtschaftlichen Wirkungen des
Tourismus in finf Solothurner Tourismusregionen in vergleichbarer Form: Aus-
weisen der touristischen Frequenzen beim Ubernachtungstourismus und beim
Tagestourismus sowie der direkt und indirekt ausgel6sten touristischen Brutto-
wertschdpfung und Beschaftigung.

Verbessern der Kenntnis Uber das wichtige Segment der Tagesgéste (Fre-
quenzschatzung, Motive, Herkunft, Aktivitaten, Nutzung von Angeboten, Ta-
gesausgaben, Mobilitat innerhalb des Kantons Solothurn, etc.).

Schaffen von Grundlageninformationen zur Optimierung von Angeboten flr
wichtige spezifische Besuchergruppen (Besucher des Klosters Mariastein, Kul-
turgaste, Stadtetouristen, Teilnehmende von Events, Ausflugsgaste insbeson-
dere Weissenstein).

Bereitstellung einer aktuellen Informationsbasis als Entscheidungsgrundlage fir
die zukiinftige Tourismuspolitik.

13
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2. Methodisches Vorgehen

In diesem Kapitel wird das methodische Vorgehen dargestellt und die wichtigsten
Begriffe beschrieben.

2.1 Regionale Abgrenzungen

Die Ergebnisse der Studie werden fur funf touristische Regionen des Kantons So-
lothurn ausgewiesen: Region Solothurn (1), Region Olten (2), Region Grenchen
(3), Region Schwarzbubenland bzw. das Schwarzbubenland (4) und Region bzw.
Naturpark Thal (5), (Abb. 3).

Die Region Solothurn umfasst die Bezirke Solothurn, Wasseramt, Bucheggberg
und Lebern,

die Region Olten die Bezirke Gdsgen, Olten und Gau,

das Schwarzbubenland die Bezirke Thierstein und Dorneck und

der Naturpark Thal den Bezirk Thal.

Die Region Grenchen umfasst den Bezirk Lebern und ist somit Teil der Region
Solothurn, wird aber in der Mehrzahl der Darstellungen auch separat ausgewiesen.

Abbildung 3: Kanton Solothurn und Tourismusregionen 2018. Die kleine Karte
zeigt die regionale Aufteilung in der Studie von 2010 (Datenbasis 2008)

Quelle: Bundesamt fiir Landestopografie; Open Street Map; BFS GEOSTAT / swisstopo



16

METHODISCHES VORGEHEN

Vergleich mit der Studie von 2010 (Datenbasis 2008)

In der Studie von 2010 waren die Abgrenzungen fir die Regionen Solothurn, OI-
ten, Schwarzbubenland und Thal identisch. Die Region Grenchen wurde jedoch
nicht separat ausgewiesen. Daflir wurden die wichtigsten Resultate fir die Region
Bucheggberg einzeln gezeigt.

2.2 Zeitliche Abgrenzungen

Die Analysen beziehen sich grundsatzlich auf das Jahr 2017, die Beschaftigungs-
und Wirtschaftsstruktur des Kantons und der Regionen auf das Jahr 2015.

2.3 Bemerkung zu Rundungsabweichungen

In Tabellen und Abbildungen werden in der Regel gerundete Werte dargestellt. Die
Rundung erfolgt jeweils auf eine, fir die entsprechende Aussage und Region sinn-
volle Anzahl signifikanter Stellen. Summen in Zeilen oder Spalten entsprechen
daher nicht immer genau dem Total der angegebenen Werte. Zudem kénnen klei-
nere Abweichungen fir einen identischen Sachverhalt in verschiedenen Tabellen
und Darstellungen auftreten.

2.4 Ermittlung der Beschaftigungs- und Wirtschafts-
struktur

Die Wirtschaftsstruktur des Kantons Solothurn und der Regionen Solothurn, Olten,
Thal, Grenchen und Schwarzbubenland ist die Grundlage und eine wichtige Ver-
gleichsgrosse fur die Darstellung der wirtschaftlichen Bedeutung des Tourismus.
Die verwendete Einteilung der Branchen (Wirtschaftszweige) basiert auf der All-
gemeinen Systematik der Wirtschaftszweige (NOGA) des Bundesamts flr Statistik
(BFS). Die Studie enthalt detaillierte Angaben fir diejenigen Wirtschaftszweige, die
den Touristischen Leistungstragern zuzuordnen sind. Die tbrigen Wirtschaftszwei-
ge werden in aggregierter Form dargestellt.

Touristische Leistungstréger

Zu den Touristischen Leistungstragern (TL) zahlen jene Wirtschaftszweige, welche
eng mit dem Tourismus verbunden sind. Sie umfassen das Beherbergungs- und
Gaststattengewerbe, die Eisenbahnen (nur Personenbeférderung), die Bergbah-
nen, den Personenstrassenverkehr, die Schifffahrt (nur Personen), die Reiseblros
und Tourismusvereine, den Wirtschaftszweig Unterhaltung, Kultur, Sport sowie die
Erbringung von personlichen Dienstleistungen.

Bestimmen der Beschéftigungs- und Wirtschaftsstruktur

Die Beschéftigungsstruktur der einzelnen Regionen basiert auf den Daten der
STATENT 2015 des BFS und wird gemass einer fir die Studie relevanten Bran-
cheneinteilung ausgewiesen.

Die Wirtschaftsstruktur basiert auf der Wertschépfung pro Wirtschaftszweig. Die
Beschaftigten (in Vollzeitaquivalenten VZA) pro Wirtschaftszweig werden dazu mit
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ihrer Arbeitsproduktivitdt multipliziert. Unter Arbeitsproduktivitdt wird die pro Be-
schaftigten (VZA) erwirtschaftete Bruttowertschopfung verstanden. Die fir die Stu-
die eingesetzte Arbeitsproduktivitat stitzt sich auf zwei Grundlagen: (1) Hochrech-
nungen basierend auf dem Produktionskonto und der STATENT 2015 des BFS
und (2) regionale Anpassung der zugrunde liegenden Produktivitdten basierend
auf regionalen Lohnunterschieden (LSE) und einem Abgleich mit dem kantonalen
BIP.

2.5 Anderung der Basisstatistiken und Neuberechnung
der Zahlen von 2008

Die Studie 2008 wurde fiir das Jahr 2017 aktualisiert. Seit 2008 haben bei den
Basisstatistiken und -daten zum Teil grundlegende Verdnderungen stattgefunden.
Die wichtigsten sind nachfolgend kurz erlautert:

Die Beschéftigungsstatistik wurde von der nur alle drei Jahre durchgefuhrten
Betriebszahlung (BZ) auf die STATENT umgestellt. Die STATENT weist die Be-
schaftigung seit 2011 jahrlich basierend auf AHV-Registerdaten aus. Diese
Umstellung hat die Datenqualitédt verbessert, da die Statistik nun auf einer
Vollerhebung basiert. Zudem kann die Entwicklung dank jahrlich verfiigbarer
Daten wesentlich genauer nachverfolgt werden. Ein methodisch grosses Prob-
lem ist jedoch, dass es fur 2008 keine STATENT-Daten gibt und die STATENT
nicht mit der BZ kompatibel ist.

Eine weitere Anderung betrifft die Revision der Volkswirtschaftlichen Gesamt-
rechnung (VGR), welche das BFS 2014/15 vorgenommen hat. Diese Revision
diente vor allem der Harmonisierung der Schweizer VGR mit dem europaischen
System Volkswirtschaftlicher Gesamtrechnungen (ESVG). Sie hatte grdssere
Anpassungen beim nationalen und kantonalen Bruttoinlandprodukt, bei der
Bruttowertschdpfung in verschiedenen Wirtschaftszweigen sowie bei den zu-
grundeliegenden Arbeitsproduktivitaten zur Folge.

Eine dritte Veranderung betrifft die Anpassungen bei der Klassifikation der Wirt-
schaftszweige (NOGA). Dabei wurden in der neuen NOGA 2008 gewisse Wirt-
schaftszweige anders zugeordnet als in friiheren Versionen.

Diese Veranderungen bei den Basisstatistiken und -daten stellten eine grosse me-
thodische Herausforderung dar, wenn es darum geht, die Entwicklung seit 2008
maglichst realistisch aufzuzeigen. Um dies zu ermdglichen, wurde eine Riickrech-
nung basierend auf den aktuellen Daten vorgenommen und die Zahlen von 2008
neu berechnet. Entsprechend sind die fir 2008 in der aktuellen Studie ausgewie-
senen Werte nicht vergleichbar mit denjenigen der Studie 2010.

Methodisch wurde bei der Ruckrechnung wie folgt vorgegangen: Fir die Jahre
2011 bis 2015 kénnen kantonale Produktivitdten, Beschaftigung und Wertschop-
fung bestimmt werden. Fir das Jahr 2008 liegt eine offizielle kantonale Wertschop-
fungsberechnung (BIP) vor, die jedoch auf 6 Branchen aggregiert ist. Zur Auftei-
lung, auf die notwendige Branchenstruktur fir die Modelle, wurde die detailliert
vorliegende Wertschopfungsstruktur von 2011 mit kantonalen Indikatoren auf das
Jahre 2008 (Wachstum des BIPs von 2011-2014) zurlickgerechnet. Die ermittelten
Werte wurden in einem weiteren Schritt auf die offiziell ausgewiesene Wertschop-
fung, die aggregiert fiir das Jahr 2008 vorliegt, skaliert. Die kantonale Produktivitat
fur das Jahr 2008 wurde ermittelt, indem die kantonale Produktivitdt des Jahres
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2011 mit Indikatoren (Produktivitatsentwicklung 2008 bis 2011 fur die Schweiz) auf
2008 zuriickgerechnet wurden. In einem letzten Schritt wurde die so ermittelte
Wertschopfung durch die Produktivitdt der Beschaftigten fur das Jahre 2008 divi-
diert um die Beschéftigten in VZA zu erhalten.

2.6 Gastebefragung

Zwischen Anfang Juni und Ende November 2017 wurden an verschieden Standor-
ten im Kanton Solothurn Passanten kontaktiert und im Rahmen von kurzen Inter-
views befragt. Die Befragung vor Ort dient einerseits dazu, die Frequenzen der
Tagesgéste zu schatzen, andererseits gibt sie Auskunft GUber die Herkunft der Be-
sucher/innen und Uber ihre Aktivitdten am Befragungstag.

Die Anzahl Befragungstage und die Standorte sind so ausgewahlt, dass die Her-
kunft der Besucher/innen vor Ort fiir die funf Tourismusregionen Solothurn, Olten,
Grenchen, Schwarzbubenland und Thal bestméglich abgebildet wird. Zudem wur-
de im Schwarzbubenland — im Museum fir Musikautomaten, Seewen — ein IPad
permanent montiert, so dass interessierte Besucher/innen den Fragebogen selbst-
standig ausfillen konnten. Beim Kloster Mariastein wurde zusétzlich zu den Befra-
gungen eine Besucherzahlung installiert. Eine detaillierte Tabelle mit den Befra-
gungsstandorten zeigt Abbildung 6.

Gaste, die bereit waren weitere Fragen — insbesondere zu ihren Tagesausgaben —
zu beantworten und dazu ihre Email-Adresse zur Verfligung stellten, wurden kurz
nach dem ersten Kontakt mit einem Link zu einem Onlinefragebogen bedient. Per-
sonen die nicht antworteten wurden bis zu zweimal «gemahnt».

Um genlgend Antworten — insbesondere von iibernachtenden Gasten — zu erhal-
ten wurde versucht auch uber Hotels, Campings und Stadtfiihrungen Géaste mit
dem Onlinefragebogen zu bedienen. In der Region Solothurn konnten mehrere
Anbieter motiviert werden, den Link zu verschicken. In den Ubrigen Regionen war
dies nur in geringem Umfange mdglich. Dieser «Anbieterfragebogen» enthielt auch
die Fragen des IPad-Fragebogens.

Abgrenzung der Einheimischen

An den jeweiligen Befragungsstandorten galten Personen als Einheimische, die in
den genannten Bezirken gemé&ss Abschnitt 2.1 ihren standigen Wohnsitz haben.
Ebenfalls nicht zu den Gasten gezahlt wurden Personen, die in den entsprechen-
den Bezirken arbeiten, zur Schule gehen oder studieren.

Befragungsumfang

Die Befrager/innen und Befrager kontaktierten insgesamt im Kanton Solothurn
rund 7'500 Personen, davon waren 260 solche mit Arbeits- oder Ausbildungsplatz
in der Region, rund 3'200 Einheimische und rund 4'000 Gaste. Die Anzahl Befra-
gungstage wurde so festgelegt, dass in jeder Region mindestens 1'000 Personen
kontaktiert werden konnten (Abb. 4).

43% der Gaste (1'736) stellten ihre Email-Adresse fir den Versand des Links zum
Onlinefragebogen zur Verfiigung. Damit konnten insgesamt rund 1'700 Fragebo-
gen online verschickt werden. Der Riicklauf betrug 1'156 Fragebogen. Pro kontak-
tierten Gast betragt die Rucklaufquote 29% und ist damit erfreulich hoch. Weitere
Onlinefragebogen unbekannter Anzahl wurden via Email durch einzelne Anbieter
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versandt. Von diesen Fragebogen resultiert ein Rucklauf von 320 Stick, so dass
insgesamt fast 1'500 ausgefillte Fragebogen ausgewertet werden konnten.

Einheimische und Personen mit Arbeits- bzw. Ausbildungsplatz in der Befragungs-
region erhielten keinen Onlinefragebogen.

Abbildung 4: Befragungsumfang: Anzahl Kurzbefragungen vor Ort und Rucklauf
der Fragebogen

Kanton Region
Befragte Solo- Solo- Olten Gren- Schwarz- Thal
thurn thurn* chen** bubenland

Kurzbefragungen «auf der Strasse» 7'515 3'232 1'884 1'277 1'328 1'071

Arbeit/Schule 260 108 91 41 54 7

Einheimische gemass Befragung 3'227 1'530 974 582 344 379

Einheimische gemass PLZ*** 3176 1'477 973 517 352 374

Gaste gemass Befragung 4'028 1'594 819 654 930 685

Gaste gemass PLZ*** 4'079 1'647 820 719 922 690

Email-Adressen 1'736 691 423 264 344 278
Ricklauf Onlinebefragung

Via Email 1'156 488 268 184 200 200

Via Anbieter 320 287 18 1 15 0
Total Onlinefragebogen 1'476 775 286 185 215 200
Email-Adressen in % der Gaste*™** 43% 43% 52% 40% 37% 41%
Rucklauf in % der Email-Adressen 67% 71% 63% 70% 58% 72%
Ricklauf in % der Gaste** 29% 31% 33% 28% 22% 29%

*Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt und Solothurn; **Bezirk Lebern
***Korrektur der Einstufung mit Hilfe der PLZ. **** Gaste gemass Befragung.
Quelle: Rutter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.

Inhalte der Befragung

Anlasslich der Befragung vor Ort wurden folgende Daten erhoben:

Herkunft (Wohnort/Kanton/Land) von Gasten und Einheimischen

Bei Einheimischen: Anzahl Logiernachte von Freunden/Bekannten und Ver-
wandten bei sich zuhause sowie Haushaltsgrésse

Verkehrsmittel, Hauptmotiv der Reise (Freizeit/beruflich), Zusammensetzung
der Reisegruppe

Ubernachtung im Kanton Solothurn ja/nein sowie Anzahl Logiernéachte, Uber-
nachtungsort und Ubernachtungskategorie

Aufenthaltsdauer bei Tagesgasten
Aktivitaten der Gaste wahrend ihrem Aufenthalt im Kt. Solothurn
Geplante Aktivitaten flr spatere Aufenthalte im Kt. Solothurn

Schatzung der Tagesausgaben bei Tagesgasten, Schatzung der Ubernach-
tungskosten bei Gibernachtenden Gasten

Einfache Spezialfragen der Regionen Olten, Schwarzbubenland und Thal

Bereitschaft weitere Fragen nach Abschluss des Aufenthalts zu beantworten
und gegebenenfalls Email-Adresse

Online wurden die Aktivitditen wahrend dem ganzen Aufenthalt in der Region
nochmals abgefragt und zusatzlich dazu die genauen Ausgaben wahrend dem
gesamten Aufenthalt. Die Onlinedaten wurden mit den «vor Ort Daten» zusam-
mengefluhrt.
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Herkunft der Befragten

Die Befragten im Kanton Solothurn stammen rund zur Hélfte aus dem Kanton
selbst, dabei sind 42% Einheimische und rund 8% ausserhalb der Befragungsregi-
on wohnhaft und gelten somit als Gaste in der betreffenden Region (Abb. 5).

Abbildung 5: Herkunft der Befragten vor Ort

Kanton Region
Befragte Solo- Solo- Olten Gren- Schwarz-  Thal
thurn thurn* chen** bubenland
Kurzbefragungen «auf der Strasse» 7515 3'232 1'884 1'277 1'328 1'071
Verteilung in % % % % % % %
Arbeit/Schule 35% 33% 48% 32% 41% 0.7%
Wohnhaft im Kt. Solothurn 50.0% 54.2% 54.8% 55.1% 30.0% 53.4%
Einheimische*** 42.3% 45.7% 51.6% 40.5% 26.5% 34.9%
Aus dem (librigen Kt. Solothurn 77% 85% 3.2% 14.6% 3.5% 18.5%
Wohnhaft in der tibrigen Schweiz 40.5% 38.1% 36.4% 38.2% 51.4% 41.2%
Nachbarkantone 27.8% 26.4% 24.5% 27.7% 34.8% 29.1%
Andere 12.7% 11.7% 11.9% 10.5% 16.6% 12.1%
Wohnhaft im Ausland 6.1% 4.5% 4.0% 3.5% 14.7% 4.6%
Deutschland 25% 2.0% 1.8% 1.9% 53% 2.1%
Frankreich 1.3% 05% 0.3% 0.5% 49% 0.9%
Ubrige Nachbarlénder 04% 04% 04% 0.3% 0.5% 0.3%
Ubriges Europa 1.1% 09% 0.7% 0.5% 26% 0.9%
Andere 0.8% 0.7% 08% 0.3% 1.4% 0.4%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100%

*Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt und Solothurn; **Bezirk Lebern, ***gemass PLZ
Quelle: Rutter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.

Die Personen mit Wohnort ausserhalb des Kantons reisten aus den Nachbarkan-
tonen (gut ein Viertel), aus der brigen Schweiz (rund 13%) und aus dem Ausland
(ca. 6%) an. 3.5% der Befragten sind keine Einheimische, haben aber ihren Ar-
beits- oder Ausbildungsort in der Region. Diese Personen wurden nicht weiter be-
fragt.

Zwischen den Regionen fallen folgende Unterschiede auf:

In der Region Schwarzbubenland zirkulieren infolge ihrer geografischen Lage
Personen aus den Nachbarkantonen — insbesondere BL — und der Ubrigen
Schweiz — insbesondere BS. Auch der Anteil an Ausléandern, vornehmlich aus
Deutschland und Frankreich, ist infolge der beiden Anziehungspunkte Maria-
stein und Goetheanum hdéher als in den Ubrigen Regionen.

In Olten ist der Anteil an Personen mit standigen Arbeits- oder Ausbildungsplatz
leicht héher als in den ibrigen Regionen.

In der Region Thal wurden ebenfalls weniger Einheimische angetroffen als im
Kantonsdurchschnitt. Besucher aus dem Ubrigen Kanton Solothurn sind im Na-
turpark Thal jedoch Uberdurchschnittlich haufig anzutreffen.

Detaillierte Angaben zur Herkunft der Befragten an den einzelnen Standorten sind
in Kapitel 7 dargestellt.
Befragungsstandorte der Gastebefragung

Die Tabelle in Abbildung 6 zeigt eine Ubersicht aller Befragungsstandorte aufgeteilt
auf die finf Regionen im Kanton Solothurn auf.
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Abbildung 6: Befragungsstandorte Gastebefragung, Sommer 2017

Befragungsstandort
Solothurn Stadt, Markt und Stadtrundgang
Street Food Festival
Rudermeisterschaft / Camping / Pier 11
Circus Knie
Barszene an der Aare
Barszene an der Aare und Sommerfilme
Verenaschlucht / Einsiedelei
Weissenstein
Weissenstein Schwinget
Weissenstein Uhuru Festival
Weissenstein Begchilbi
Stadt Olten Altstadt
Stadt Olten Altstadt, Coop Beach Tour Volley
Stadt Olten Altstadt, Gustofestival
Stadt Olten Altstadt, Stadtfest
Stadt Olten Altstadt, in Hotels an der Reception
Stadt Olten Altstadt, Buchfestival
Stadt Olten Rundgang, Einkaufszentrum
Schénenwerd, Ballypark, Bally Schuhmuseum, Fashion Fish
Teufelsschlucht
Wiiberheer
Fussballspiel
World Food Festival
Rock am Maretplatz
Grenchen Siidbahnhof, Gospel Open Air
Grenchen Suidbahnhof, Chinderolympiade
Grenchen Sudbahnhof und Stadt
Unterer- und Oberer Grenchenberg (Restaurant), Musikevents
Airport, Velodrome, Fischerhaus
Heli-Weekend 2017
Freefly Festival
Aaremeisterschaften und Fischerhaus
Velodrome
Storchensiedlung Altreu, Camping, Restaurant «Zum grinen Aff»
Schiff Solothurn Grenchen und zuriick
Kloster Mariastein (Parkplatz und dusserer Platz vor Kirche)
Kloster Mariastein, Frohnleichnam
Bahnhof Dornach und Goetheanum
Portiunkula Markt, Dornach
Bahnhof Dornach und Gempenturm
Gewerbeausstellung in Kleinlttzel
Steinegg-Schwinget, Himmelried
Bluegrass Festival, Gempen
Swiss Carving Open, Gempen
Museum fur Musikautomaten, Seewen, IPad vor Ort und Befragung
Infocenter Naturpark Thal
Brunnenfest Lauppersdorf
10 Jahre Museum Haarundkamm Mumliswil
Jodlerchilbi Passwang, im Reckenkien ob Mimliswil
1. Augustbrunch auf dem Berghof Montpelon
Genusswanderung von Coop
Reining Masters, Matzendorf
Naturpark Méaret in Balsthal
Beringungsstation
Naturparkbus
Bahnhof Balsthal, Holzweg Thal
Bahnhof Balsthal, Holzweg Thal, Leserwanderung
Passwang
itter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.
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Fir die Auswertung der Resultate nach Befragungsstandort wurden folgende Ag-
gregationen vorgenommen:

Solothurn/Grenchen

Solothurn Stadt, Markt und Stadtrundgang => nicht aggregiert

Street Food Festival, Cirkus Knie => Street Food Festival / Knie
Rudermeisterschaft Camping / Pier 11 => nicht aggregiert

Barszene an der Aare und Sommerfilme = Barszene an der Aare
Verenaschlucht (oberen Ende bei der Einsiedelei) => nicht aggregiert
Weissenstein => nicht aggregiert

Weissenstein Schwinget, Weissenstein Uhuru Festival, Weissenstein Begchilbi
=> Weissenstein Events

Wiiberheer, Fussballspiel, World Food Festival, Rock am Maretplatz, Grenchen
Sidbahnhof Gospel Open Air, Grenchen Sidbahnhof Chinderolympiade =>
Grenchen Events

Unterer - und Oberer Grenchenberg (Restaurant), Musikevents => Grenchen-
berg

Airport, Velodrome, Fischerhaus, Heli-Weekend 2017, Freefly Festival, Aare-
meisterschaften und Fischerhaus => Airport / Velodrome / Events

Storchensiedlung Altreu, Camping, Restaurant «Zum griinen Aff» => Altreu

Schiff Solothurn Grenchen und zurtick => Aareschiff

Olten

Stadt Olten Altstadt => nicht aggregiert

Coop Beach Tour Volley, Gustofestival, Stadtfest, Buchfestival => Olten Events
Stadt Olten Altstadt, in Hotels an der Réception => nicht ausgewiesen

Stadt Olten Rundgang mit Einkaufszentrum => nicht aggregiert

Schoénenwerd / Ballypark / Bally Schuhmuseum, Fashion Fish => nicht aggre-
giert

Teufelsschlucht => nicht aggregiert

Schwarzbubenland
Kloster Mariastein (Parkplatz und dusserer Platz vor Kirche), Kloster Mariastein
Frohnleichnam => Kloster Mariastein
Bahnhof Dornach und Goetheanum => nicht aggregiert
Bahnhof Dornach und Gempenturm => Gempenturm

Portiunkula Markt, Gewerbeausstellung in Kleinlitzel, Steinegg-Schwinget,
Bluegrass, Swiss Carving Open => Schwarzbubenland Events

Museum fur Musikautomaten, Seewen => nicht aggregiert

Naturpark Thal

Brunnenfest Lauppersdorf, 10 Jahre Museum Haarundkamm Mumliswil, Jodler-
chilbi Passwang, im Reckenkien ob Mumliswil, 1. Augustbrunch auf dem Berg-
hof Montpelon, Genusswanderung von Coop, Reining Masters, Matzendorf, Na-
turpark Maret in Balsthal => Thal, Events

Infocenter Naturpark Thal, Bahnhof Balsthal, Holzweg Thal, Bahnhof Balsthal,
Holzweg Thal, Leserwanderung => Holzweg Thal / Infocenter
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Beringungsstation, Naturparkbus => Naturparkbus und Beringungsstation
Passwang => nicht aggregiert

2.7 Bestimmung der Gastefrequenzen und der Ge-
samtnachfrage

Definition von Gast bzw. Tourist

Als Géste (Touristen) werden alle Personen bezeichnet, die sich innerhalb der
untersuchten Region aufhalten und weder in der ndheren Umgebung wohnhaft
sind, noch dort arbeiten oder studieren. Der Grund bzw. das Motiv des Besuches
spielt dabei keine Rolle. Personen, die sich innerhalb der néheren oder gewohnten
Umgebung aufhalten sind Einheimische und ihre Ausgaben sind nicht touristisch.
Als Abgrenzung fur die «ndhere bzw. gewohnte Umgebung» wird in dieser Studie
jeweils die bezirksgenau abgegrenzte Tourismusregion definiert. Diese umfasst fur
die Region Solothurn die Bezirke Solothurn, Wasseramt, Bucheggberg und Le-
bern. Fir die Region Olten, die Bezirke Olten, Gau und Gdsgen, fiir die Region
Grenchen den Bezirk Lebern, fir das Schwarzbubenland die Bezirke Dorneck und
Thierstein und fiir den Naturpark Thal den Bezirk Thal.

Die Definition gilt auch fur Geschaftstouristen. Geschaftstouristen sind Personen,
die sich fir eine begrenzte Zeit aus beruflichen Griinden an einem Ort aufhalten.
Dies kann eine Sitzung sein, der Besuch eines Seminars, ein Verkaufsgesprach
aber auch ein langer dauernder Auftrag (Beratung, Installation und Wartung von
Produktionsanlagen). Geschéaftstouristen werden bei den touristischen Frequenzen
mitgezahlt und ihre Ausgaben sind touristisch.

Die Gaste unterteilen sich in die zwei Kategorien: Tagesgaste und tbernachtende
Gaste bzw. Ubernachtungsgéste.

Tagesgéste sind alle Gaste, die sich am Untersuchungstag in der untersuchten
Region aufhalten jedoch nicht dort ibernachten.

Ubernachtungsgéste sind alle Gaste, die innerhalb der untersuchten Region in
einer Unterkunft ibernachten, die nicht ihr stdndiger Wohnsitz oder ihr Arbeits-
wohnsitz ist. Sie werden in der Studie differenziert nach einzelnen Beherber-
gungskategorien ausgewiesen.

Schiatzung der Gastefrequenzen

Die Aufenthaltstage der Gaste in der untersuchten Region werden Gastefrequen-
zen genannt. Bei den ubernachtenden Gasten entsprechen die Frequenzen per
Definition den Logiernachten.

Bei der Ermittlung der Frequenzen in den einzelnen Beherbergungskategorien gibt
es Unterschiede in der Art und Qualitat der Datengrundlagen.

Hotellerie

Fir die Hotellerie liegen offizielle Erhebungen des BFS vor (HESTA). Die darge-
stellten Frequenzen der Hotelgdste entsprechen den durch das BFS erhobenen
Logiernachten fir das Jahr 2017.
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Parahotellerie

Die Logiernachte der Parahotellerie (Airbnb, B&B, Ferienwohnungen) wurden auf-
grund der recherchierten Anzahl Objekte geschéatzt und durch stichprobenweise
telefonische Anfragen bei den Anbietern plausibilisiert. Die Anzahl Objekte wurde
Uber die von den Regionen bereitgestellten Listen bestimmt und durch Internet-
recherchen erganzt. Um Doppelzahlungen zu vermeiden wurde die so generierte
Liste mit den in der HESTA erfassten Betrieben abgeglichen.

Zweitwohnungen

Die Eigentimer/innen von Zweitwohnungen sind Gaste (Touristen) und ihre Aus-
gaben gelten als touristisch, sofern die Zweitwohnung nicht als Arbeits- oder Stu-
dienwohnsitz verwendet wird. Zur Bestimmung der Anzahl Zweitwohnungen die-
nen die Angaben des Wohnungsinventars des Bundesamtes flir Raumentwicklung,
ARE. Das Inventar bezeichnet die Erstwohnungen. Alle Wohnungen, die nicht als
Erstwohnung gelten, werden den Zweitwohnungen zugerechnet7. Von diesen wird
jedoch nur ein kleiner Teil auch effektiv als touristische Zweitwohnungen genutzt.
Fir den Kanton Solothurn wurde, basierend auf der Erfahrung aus der Studie 2010
und weiteren Studien von Rutter Soceco, ein Anteil von 5% als touristische Zweit-
wohnung interpretiert.

Den nach dieser Methode festgelegten Anzahl Ferienwohnungen wurden je 75
Logiernachte pro Jahr unterstellt, was ein Erfahrungswert aus eigenen empirischen
Erhebungen in anderen Kantonen ist.

Géste von Verwandten und Bekannten

«Besucher/innen von Verwandten und Bekannten» sind Ubernachtende Géaste von
in der Region ansassigen Haushalten. Nicht Gbernachtende Besucher/innen wer-
den als Tagesgaste gezahlt. Die Ubernachtungen bei Verwandten/Bekannten wur-
den basierend auf den rund 3'000 Interviews mit Einheimischen im Rahmen der
Gastebefragung ermittelt.

Tagesgéste

Aus den insgesamt rund 4'000 Interviews anlasslich der Gastebefragung vor Ort
geht der Tagesgasteanteil an den Gesamtfrequenzen fiir die jeweiligen Befra-
gungsstandorte hervor. Basierend auf den Werten der einzelnen Standorte wurde
der Tagesgasteanteil fir die gesamte Region geschatzt. Dabei wurde beriicksich-
tigt, dass die Geschéaftsgaste in der Befragung unterreprasentiert sind. Mit Hilfe
von Angaben von Hoteliers und B&B Anbietern wurden die Gbernachtenden Gaste
in Geschafts- und Freizeitgaste unterteilt. Den so ermittelten Ubernachtenden Frei-
zeitgasten wurde der Tagesgasteanteil aus der Befragung gegeniibergestellt und
damit hochgerechnet. Fir die Schatzung der Geschéftstagesgaste wurde ein An-
satz gewabhlt, der auf der Anzahl Beschéftigten in den Regionen basiert, namlich 3
Geschafts(tages)gaste pro Beschaftigten.

Abgleich mit der Befragung

Das aus den verschiedenen Quellen stammende Frequenzgerist wurde zur Vali-
dierung mit der aus der Befragung ermittelten Gasteverteilung abgeglichen.

! Die vom ARE geplante genauere Zuordnung der Wohnungen durch die Gemeinden ist noch nicht
einheitlich erfolgt.
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Abgleich im Zuge der Modellrechnungen

Im Zuge der modellmassigen Abstimmung von Angebot und Nachfrage wurde das
Frequenzgerist weiter plausibilisiert und justiert.

Bestimmung der Tagesausgaben

Die Tagesausgaben umfassen alle Ausgaben der Gaste wahrend ihres Aufenthalts
in der Region, geteilt durch die Anzahl Aufenthaltstage. Basis der Tagesausgaben
ist die durchgefiihrte Gastebefragung. Die Datenmenge und -qualitat liess fur die
Ubernachtungsgéaste eine Auswertung fiir jede Géastekategorie auf der Ebene des
gesamten Kantons zu. Die regionale Unterschiede ergeben sich durch die unter-
schiedliche Angebotsstruktur.

Die in der Befragung erhobenen Ausgaben von Gasten, die bei Verwandten und
Bekannten Ubernachten ist dabei iberschatzt, da nur Gaste befragt wurden, die
sich an touristisch interessanten Orten aufhielten und mehrheitlich auch Ausgaben
tatigen. Die Ausgaben mussten daher nach unten korrigiert werden.

Die Tagesausgaben der Tagesgaste konnten aufgrund der guten Datenlage fir
jede Region separat ausgewertet werden.

Die Tagesausgaben wurden basierend auf den Angaben aus rund 1'500 Onlinefra-
gebogen den verschiedenen Ausgabekategorien zugeordnet.

Die Ausgaben fiir die Hin- und Rlickreise in die Region sind in den Tagesausgaben
nicht enthalte. Sie werden fir die Berechnung der Gesamtnachfrage aber pauschal
hinzugefligt. Die Schatzung dieser Ausgaben erfolgte anhand der mittleren Anrei-
sedistanz der befragten Gaste vom Wohnort, dem Transportmittel und dem (mittle-
ren) Anteil der Anreise die innerhalb des Kantons Solothurn liegt.

Touristische Gesamtnachfrage

In der Studie wird zwischen Gastenachfrage beim Aufenthalt und Gesamtnachfra-
ge brutto und netto unterschieden. Die G&stenachfrage beim Aufenthalt entspricht
allen Ausgaben der Gaste (Tagesgaste und Ubernachtungsgaste) in der Region
multipliziert mit den jeweiligen Frequenzen.

In der Gesamtnachfrage sind zusatzliche Nachfrageelemente enthalten, die ent-
weder nicht gastespezifisch zugeordnet werden kénnen oder unabhangig vom Auf-
enthalt der Gaste anfallen:

Reisekosten, die in der Region anfallen
Laufende Kosten und Investitionen fur bereits bestehende Ferienwohnungen

Eigenmietwert von Ferienwohnungen

Unter Einbezug dieser zusatzlichen Komponenten resultiert die Gesamtnachfrage
(brutto). Fur die anschliessende Berechnung der volkswirtschaftlichen Wirkungen
sind die Zufliisse in die Region und Abfllisse aus der Region zu berlcksichtigen.
Diese Zu- und Abflisse kdnnen sowohl in andere Regionen des Kantons Solothurn
(z.B. Verkehr) wie auch in andere Kantone (z.B. Schifffahrt) fliessen, je nachdem
wo die entsprechenden Leistungstrager ihren Firmensitz haben bzw. Arbeitsplatze
aufweisen. Nach diesen Bereinigungen resultiert die Gesamtnachfrage netto. Die-
se entspricht in etwa den tourismusbezogenen Umsétzen der Leistungstrdger mit
Sitz in der entsprechenden Region, bzw. im Falle des Detailhandels der Marge.
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2.8 Ermittlung der touristischen Beschaftigung und
Wertschopfung

Touristische Bruttowertschépfung

Die Ausgaben der Gaste l6sen in der regionalen Wirtschaft Umsatze, Beschafti-
gung und Wertschépfung aus. Die fouristische Gesamtnachfrage (netto) ist der
Primarimpuls fir die Berechnung der touristischen Bruttowertschdpfung. Zusatzlich
werden bei der Berechnung auch noch spezifisch touristische Ausgaben der Ein-
heimischen einbezogen, die sie aber innerhalb ihrer Region tatigen. Dazu zahlen
insbesondere Ausgaben bei Reisebliros oder bei Carunternehmen. Diese Ausga-
ben werden, im Gegensatz zu den Ausgaben der Einheimischen im Gastgewerbe
etc., dem Tourismus der Region zugerechnet.

Der Gesamtimpuls (touristische Gesamtnachfrage und touristische Ausgaben der
Einheimischen) wird zunachst basierend auf der Ausgabenstruktur den jeweiligen
Branchen zugeordnet. Unter Bericksichtigung des branchenspezifischen Vorleis-
tungsanteils resultiert dann die direkt touristische Bruttowertschépfung pro Wirt-
schaftszweig.

Die indirekten Wirkungen werden mittels eines regionalisierten Impact-Modells
berechnet, welches auf der Input-Output-Tabelle der Schweiz basiert. Damit wer-
den die Vorleistungs-, Investitions- und Einkommenseffekte (Uber Konsumausga-
ben, der im Tourismus beschaftigten Personen) ermittelt. Ebenfalls berlicksichtigt
werden die Effekte, welche durch die Nachfrage zwischen den Regionen des Kan-
tons Solothurn (interregionale Effekte) und durch die in der ubrigen Schweiz aus-
gelésten Nachfrage nach Gitern und Dienstleistungen des Kantons Solothurn
ausgeldst werden. Die indirekten Wirkungen werden im Impact-Modell, soweit
moglich, wiederum einzelnen Branchen zugeordnet. Durch Aggregation der direk-
ten und indirekten Wirkungen resultiert dann die fouristische Bruttowertschépfung
pro Branche. Die totale touristische Bruttowertschdpfung einer Region ergibt sich
durch Aggregation der Werte der einzelnen Branchen.

Die Ergebnisse der nachfrageseitigen Modellrechnungen werden plausibilisiert mit
der totalen Wertschépfung der Branche sowie den Tourismusanteilen der Studie
2010.

Touristische Beschiftigung

Unter Beschéftigung bzw. Beschéftigte wird in dieser Studie die Beschaftigung
gemessen in Vollzeitdquivalenten (VZA) verstanden. Massgebend ist somit nicht
die Anzahl Personen, sondern das Arbeitsvolumen, umgerechnet auf vollzeit-
dquivalente Beschéftigung. Dies ist wichtig, da in der Tourismuswirtschaft sehr
viele Personen temporar und/oder teilzeitlich tatig sind. Die touristische Be-
schaftigung ist derjenige Anteil an der Beschaftigung, der direkt oder indirekt durch
die Gaste (Touristen) ausgelost wird. Sie wird berechnet, indem die touristische
Bruttowertschépfung durch die Produktivitat des jeweiligen Wirtschaftszweigs ge-
teilt wird. Die fotale touristische Beschéftigung einer Region ergibt sich wiederum
durch Aggregation der Werte der einzelnen Branchen.

Tourismusanteil

Der Tourismusanteil wird in dieser Studie fiir einzelne Branchen, fir die Touristi-
schen Leistungstrager sowie fiir die Gesamtwirtschaft bezogen auf die Beschéfti-
gung ausgewiesen. Den Tourismusanteil erhalt man, indem man die ermittelte
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touristische Beschaftigung (direkt und indirekt) ins Verhaltnis zur Gesamtbeschafti-
gung der Branche setzt. Ausser bei den Reisebliros und Tourismusvereinen, die
per Definition zu 100% touristisch sind,? liegen alle Tourismusanteile unter 100%,
da ein Teil der Leistungen fur Einheimische erbracht wird. Dies gilt auch fur die
Beherbergung, da ein Grossteil der Hotels auch Restaurants betreibt, die einen
Teil des Umsatzes mit Einheimischen erzielen.

Der Tourismusanteil der Touristischen Leistungstrdger und der Gesamtwirtschaft
wird analog berechnet. Der Tourismusanteil an der Gesamtbeschéftigung einer
Region bzw. des Kantons weist die volkswirtschaftliche Bedeutung des Tourismus
aus.

Darstellung der Ergebnisse

Die Tourismusanteile (direkt + indirekt) sowie die durch den Tourismus ausgeloste
Beschéftigung und Wertschépfung werden nach Branchengruppen und teilweise
nach einzelnen Wirtschaftszweigen tabellarisch ausgewiesen. Zusatzlich werden
weitere, nicht zugeordnete indirekte Wirkungen (weitere Vorleistungswirkungen,
Investitionen, Einkommenseffekt) ausgewiesen. Diese Effekte fliessen ebenfalls in
die Gesamtergebnisse ein.

8 Bei Reisebiros werden auch die Leistungen fir die Einheimischen zum Tourismus gezahlt.
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3. Analyse der Hotellerie

3.1 Struktur von Angebot und Nachfrage 2017

Abbildung 7 zeigt eine Ubersicht iiber die Beherbergungskapazitéten, die Hotello-
giernédchte sowie die Zimmer- und Bettenauslastung im Kanton Solothurn und den
fiinf’ Solothurner Tourismus Regionen sowie in den Stadten Solothurn, Olten und
Grenchen. Zum Vergleich sind auch die Werte der Kantone Aargau, Baselland,
Schaffhausen und Thurgau sowie der gesamten Schweiz aufgefiihrt.

Anzahl Hotelbetriebe, Zimmer und Betten

2017 verfugte der Kanton Solothurn Uber 76 gedffnete Hotelbetriebe mit insgesamt
rund 1°750 verfiigbaren Zimmern und 3'240 Betten.

Abbildung 7: Struktur von Angebot und Nachfrage im Kt. Solothurn und in Ver-
gleichsregionen 2017

Struktur von Angebot und Nachfrage 2017
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Betriebe Zimmer Betten Betrieb Betrieb (LN) lastung lastung tage @ /in
Region Solothurn* 38 772 1'510 21 40 196'041 51.3% 36.1% 2.16
Region Olten 24 736 1'329 30 55 174122 45.9% 36.5% 1.71
Region Grenchen** 11 232 484 21 44 56'304 50.2% 33.1% 2.90
Schwarzbubenland 9 143 234 15 25 26'267 41.3% 32.6% 3.35
Naturpark Thal 5 104 167 21 33 17'214 35.1% 28.6% 1.67
Kanton Solothurn 76 1'754 3'240 23 43  413'644 47.3% 35.7% 1.97
Stadt Solothurn 12 332 610 28 52 92'648 58%  42% 1.73
Stadt Olten 8 287 551 36 69 72'637 51%  37% 1.87
Stadt Grenchen 4 81 118 20 30 15'560 44%  37% 1.99
Vergleichsregionen
Aargau 146 3'329 5'657 23 39 715'833 45.0% 35.5% -
Baselland 54 1'290 2'355 24 43  281'820 43.9% 33.6% -
Schaffhausen 25 630 1'243 25 49 153'023 45.7% 34.8% -
Thurgau 109 1'996 3'567 18 33  407'575 41.4% 321% -
Schweiz 4'369 130'053 250'990 30 57 37'392'740  52.9% 43.0% -

Quelle: Hesta, Darstellung Rutter Soceco

*Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn; **Bezirk Lebern

Rund die Halfte der gedffneten Hotelbetriebe des Kantons Solothurn befinden sich
in der Region Solothurn (38 Betriebe). Davon sind 12 in der Stadt Solothurn ange-
siedelt. Knapp ein Drittel der Betriebe (24) liegt in der Region Olten, davon 8 in der
Stadt selbst. Die Region Grenchen verfugt Uber 11 Hotels, davon 4 in der Stadt
Grenchen und das Schwarzbubenland Uber 9 Betriebe (12%). Im Naturpark Thal
liegen 5 Hotelbetriebe.

o Es ist zu beachten, dass die Region Grenchen Teil der Region Solothurn ist. Vgl. dazu jeweils Fuss-
note der Abbildungen.
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Verfiigbare Zimmer pro Betrieb

Die Anzahl Zimmer pro Betrieb gilt als grobes Mass fir das wirtschaftliche Poten-
zial eines Hotels. Die stadtische Region Olten mit 30 Zimmern/Betrieb weist in
dieser Hinsicht das beste Verhaltnis auf und liegt im schweizerischen Mittel. Die
Stadt Olten selbst liegt mit 36 Zimmern/Betrieb sogar Uber dem schweizerischen
Wert. Die Region Solothurn und Grenchen verzeichnen 21 Betten pro Betrieb und
liegen damit deutlich unter dem CH-Mittel. Auch die Stadt Solothurn liegt mit 28
Zimmern/Betrieb leicht unter dem schweizerischen Mittel. In der Stadt Grenchen
weisen die Hotelbetriebe im Durchschnitt 20 Zimmer pro Betrieb auf. Der Natur-
park Thal befindet sich mit 21 Betten/Betrieb auf dem gleichen Niveau wie die Re-
gion Solothurn und Grenchen. Das Schwarzbubenland verfiigt Giber die geringsten
Betriebsgréssen mit durchschnittlich 15 Zimmern pro Hotel.

Betrachtet man die Anzahl Zimmer pro Betrieb fiir den Kanton Solothurn und die
Vergleichskantone Aargau, Baselland und Schaffhausen, so zeigen sich kaum
Unterschiede: Der Kanton Solothurn liegt mit 23 Zimmern pro Betrieb auf dem
gleichen Niveau wie der Kanton Aargau. Die Kantone Baselland (24 Betten/Be-
trieb) und Schaffhausen (25 Betten/Betrieb) weisen ein leicht «besseres» Verhalt-
nis auf. Am wenigsten Betten pro Betrieb werden im Kanton Thurgau verzeichnet
(18). Sowohl der Kanton Solothurn als auch die genannten Vergleichskantone
liegen somit unter dem schweizerischen Mittel.

Hotellogierndchte und Auslastung

Im Jahr 2017 generierten die 76 Hotelbetriebe im Kanton Solothurn rund 413'600
Logierndchte (LN). Davon entstanden rund 196'000 (47%) in der Region Solothurn
(inkl. Grenchen), 174'000 (42%) in der Region Olten, 26'000 (6%) im Schwarzbu-
benland und gut 17200 (4%) im Naturpark Thal. Rund 56'000 Logiernachte (14%)
sind auf HotelUbernachtungen im Bezirk Lebern (Region Grenchen) zurlickzuflh-
ren. Im Vergleich zur Einwohnerzahl entspricht dies im kantonalen Durchschnitt 1.5
Logierndchte pro Einwohner/in (Abb. 8).

Abbildung 8: Verhaltnis von Hotellogiernachten zur Einwohnerzahl, Kanton Solo-
thurn und Regionen sowie Gesamtschweiz, rangiert 2017
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Quelle: BFS, Darstellung Rutter Soceco
*Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn; **Bezirk Lebern
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Die Region Olten liegt in dieser Hinsicht mit 1.7 LN/Einwohner/in Gber dem kanto-
nalen Mittel. Die Region Solothurn (1.5 LN/Einwohner/in) liegt im kantonalen Mittel,
gefolgt von Naturpark Thal und der Region Grenchen. Das Schwarzbubenland
weist im Verhaltnis zur Bevoélkerungszahl am wenigsten Hotellogiernachte auf. Im
Kanton Solothurn ist das Verhaltnis von Logierndchten zur Einwohnerzahl durch-
wegs tiefer als im Schweizer Durchschnitt.

Zimmer- und Bettenauslastung

Die Auslastung der Hotelzimmer und -betten liegt im Kanton Solothurn im Jahr
2017 mit 47.3% bzw. 35.7% unter dem Schweizer Durchschnitt von 52.9% bzw.
43%. Die Bettenauslastung der Regionen Solothurn und Olten ist héher, diejenige
im Schwarzbubenland und im Naturpark Thal tiefer als das kantonale Mittel. In
Bezug auf die Zimmerauslastung liegt nur die Region Solothurn iber dem kantona-
len Durchschnitt.

Die Vergleichskantone weisen 2017 alle eine leicht tiefere Zimmer- und Bettenaus-
lastung auf als der Kanton Solothurn.

3.2 Entwicklung von Angebot und Nachfrage 2008 -2017

Abbildung 9 zeigt eine Ubersicht iiber die Entwicklung von Angebot und Nachfrage
im Kanton Solothurn, in den funf Regionen, den Stadten Solothurn, Olten und
Grenchen, den Vergleichskantonen und der gesamten Schweiz. Der Verlauf der
Entwicklung in dieser Zeitperiode ist in den Abschnitten 3.3 und 3.4 grafisch dar-
gestellt. Fir den Naturpark Thal wird die Entwicklung ab 2011 ausgewiesen, da
2010 ein grosser Betrieb in die Parahotellerie umklassiert wurde und die Zahlen-
reihe daher nicht bis 2008 vergleichbar ist.

Entwicklung der Anzahl Hotelbetriebe, Zimmer und Betten

In der Zeitperiode von 2008 bis 2017 gingen die gedffneten Betriebe im Kanton
Solothurn um 7% zurtck, die Zahl der Zimmer und Betten nahm hingegen zu. Ent-
sprechend nahm die Anzahl Zimmer pro Betrieb um 14% und die Anzahl Betten
pro Betrieb deutlich, um 18%, zu. Diese Entwicklung ist aus Sicht der Wirtschaft-
lichkeit der Betriebe positiv zu werten.

Eine dem kantonalen Trend entgegenlaufende Entwicklung war in der Region Ol-
ten zu beobachten. Die Anzahl gedffneter Hotelbetriebe nahm in den letzten neun
Jahren um markante 20% zu. Die starkste Zunahme (+96%) erfolgte in der Stadt
Olten selbst. Die Zahl der Zimmer (Region und Stadt) und Betten (nur Stadt) hat
sich diesem Zeitabschnitt unterproportional entwickelt und nahm in der Folge ab.

Die anderen vier Regionen folgten dem kantonalen Trend. In der Region Solothurn
ging die Zahl der Betriebe leicht um 1% zuriick. Dieser Riickgang ist jedoch auf die
Schliessung von Hotels in der Region und nicht in der Stadt Solothurn selber zu-
ruckzufihren (+30%). Die Region Grenchen verzeichnet einen Riickgang der Be-
triebe um 12% (ausserhalb der Stadt) und das Schwarzbubenland um 34%. Im
Naturpark Thal nahm die Anzahl gedffneter Betriebe zwischen 2011"° und 2017

10 Vor 2010 war das Zentrum zum Muhlehof in Gansbrunnen falschlicherweise als Hotel klassiert. Dies
wurde 2011 korrigiert. Die Zahlen fir den Naturpark Thal sind somit erst ab 2011 vergleichbar.
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sogar um 44% ab. Die Anzahl Zimmer und Betten pro Betrieb stieg in den Regio-
nen Solothurn, Grenchen, Schwarzbubenland und Thal in der Folge an.

Abbildung 9: Entwicklung von Angebot und Nachfrage im Kt. Solothurn und in
Vergleichsregionen 2017 gegeniiber 2008

Entwicklung von Angebot und Nachfrage 2008-2017

Ge- Verflig- Verfig- Zimmer Betten Logier- Zimmer- Betten- Aufent- LN/ Ein-
Offnete  bare bare pro pro nachte aus- aus- halts- wohner
Betriebe Zimmer Betten Betrieb Betrieb (LN) lastung lastung tage @ /in
-1% 9% 15% 9% 16% 21% 4.2%P 2%-P 14%
20% 18% 28% -2% 6% 12% -71%-P -6%-P 2%
-12% 1% 2% 15% 16% 32% 11.6%-P 8%-P  51%
-34% -17% -14% 26% 30% -14% 2.9%-P 1%-P 26%
-46% -26% -18% 33% 48% -18% 3.7%-P -1%-P -14%
-7% 6% 9% 14% 18% 1% 0.4%-P 0%P 14%
30% 13% 20% -13% 7% 17% 1.8%-P 1%-P 0%
96% 54% 92% -21% -2% 40% -12.2%-P -11%-P  -0.3%
0% 8% 18% 8% 18% 7%  3.5%-P -8%-P 10.4%
-12% 3% 6% 17% 21% 2% -3.1%-P -3%-P -
-5% 9% 7% 14% 13% 16% 0.7%-P 3%-P -
-22% 3% 8% 33% 38% 16% 1.7%-P 2%-P -
-9% 6% 8% 17% 19% 1% -2.5%-P -2%-P -
-11% 2% 4% 15% 17% 0.2% -1.4%-P -2%-P -

Quelle: Hesta, Darstellung Rutter Soceco
*Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn; **Bezirk Lebern; ***ab 2011, da 2008 nicht vergleichbar

Quelle: Hesta BFS

Eine Konzentration von Kapazitaten auf gréssere Hotels ist — wie erwahnt — aus
wirtschaftlicher Sicht eine positive Entwicklung. Sie kann aber auf Kosten der Viel-
faltigkeit des Angebots gehen.

In den Stadten Olten und Solothurn, gingen sowohl die Anzahl Zimmer wie auch
die Anzahl Betten pro Betrieb zurtick.

Entwicklung von Hotellogierndchten und Auslastung

Die Hotellogiernédchte entwickelten sich im Kanton Solothurn zwischen 2008 und
2017 positiv (+11%). Die finf Regionen weisen jedoch eine unterschiedliche Ent-
wicklung auf. Die Region Grenchen'' verzeichnete den grossten Zuwachs mit
32%, gefolgt von der Region Solothurn mit 21% und der Region Olten mit 12%.
Das Schwarzbubenland weist hingegen einen Rickgang von 14%, der Naturpark
Thal von 18% auf.

Die Auslastung der Zimmer stieg im Durchschnitt des Kantons Solothurn in der
betrachteten Zeitperiode leicht an um 0.4 Prozentpunkte. Die Bettenauslastung
blieb auf gleichem Niveau.

Wahrend in den Regionen Solothurn, Grenchen, Schwarzbubenland und Thal sich
die Auslastung der Zimmer leicht bis deutlich verbesserte, ging sie in der Region
und der Stadt Olten zuriick.

1 Es ist zu beachten, dass die Region Grenchen Teil der Region Solothurn ist. Vgl. dazu jeweils Fuss-
note der Abbildungen.
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3.3 Verlauf der Angebotsentwicklung 2008-2017

Kanton Solothurn und Vergleichskantone

Die folgenden Darstellungen zeigen den Verlauf der Angebotsentwicklung in der
Hotellerie im Kanton Solothurn im Vergleich zu den Kantonen Aargau, Baselland,
Schaffhausen und Thurgau sowie zur gesamten Schweiz.

Abbildung 10: Entwicklung der Anzahl gedffneter Hotelbetriebe von 2008-2017,
Kanton Solothurn, Vergleichskantone und Gesamtschweiz
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Abbildung 11: Entwicklung der Anzahl verfugbarer Hotelzimmer von 2008-2017,
Kanton Solothurn, Vergleichskantone und Gesamtschweiz
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Die Anzahl gedffneter Hotelbetriebe ist in der Schweiz in den letzten 9 Jahren ste-
tig zuriickgegangen (insgesamt um 11%). Im Kanton Solothurn verlief die Abnah-
me bis 2011 deutlicher als im CH-Durchschnitt. Ab 2014 ist keine weitere Abnah-
me mehr zu beobachten (Abb. 10).

Ein ahnliche Strukturveranderung erfolgte auch in den dargestellten Vergleichskan-
tonen zu, am deutlichsten im Kanton Schaffhausen.

Die Anzahl Hotelzimmer (Abb. 11) verlauft im Kanton Solothurn parallel zu Anzahl
Betriebe. Ab 2013 steigen die Hotelzimmer deutlich an und die Entwicklung resul-
tiert mit dem bereits erwdhnten plus von 6%. Die Ubernachtungskapazitét insge-
samt ist somit trotz Riickgang an gedffneter Betriebe erhéht worden.

In den Vergleichskantonen folgte die Entwicklung der Anzahl Zimmer keinem ein-
heitlichen Trend.

Die Anzahl Hotelbetten entwickelten sich ahnlich wie die Zimmer und werden da-
her nicht separat dargestellt.

Solothurner Tourismusregionen

Im folgenden Abschnitt ist der Verlauf der Angebotsentwicklung in der Hotellerie
der solothurnischen Regionen im Vergleich mit dem kantonalen Durchschnitt dar-
gestellt (Abb. 12 und 13).

In der Region Olten, stieg die Anzahl geéffneter Hotelbetriebe zwischen 2008 und
2017 stetig an. Damit war der Verlauf deutlich anders als im Kantonsdurchschnitt
und in den anderen Tourismusregionen, die alle bis 2011 bzw. 2012 einen deutli-
chen Rickgang aufwiesen. Ab 2011 / 2012 nahm die Anzahl Hotelbetriebe in der
Region Solothurn und Grenchen wieder zu, wahrend sich der ricklaufige Trend im
Schwarzbubenland und im Naturpark Thal' fortsetzte.

Bei den Hotelzimmern zeigt sich derselbe Trend wie bei den Betrieben, wobei im
Kantonsdurchschnitt sowie in der Region Solothurn und Grenchen der Riickgang
an Betrieben Uberkompensiert wird, im Schwarzbubenland und in Thal hingegen
nicht.

12 |m Naturpark Thal sind die Zahlen erst ab 2011 vergleichbar.



Abbildung 12: Entwicklung der Anzahl gedffneter Hotelbetriebe von 2008-2017,
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Tourismusregionen des Kantons Solothurn und Gesamtschweiz
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Abbildung 13: Entwicklung der Anzahl verfliigbarer Hotelzimmer von 2008-2017,

Tourismusregionen des Kantons Solothurn
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Stadte Solothurn, Olten und Grenchen

In den Stadten Olten (+4 Betriebe, 96%) und Solothurn (+4 Betriebe, 30%) nahm
die Anzahl Betriebe zwischen 2008 und 2017 deutlich zu. In der Stadt Grenchen,
nahm die Anzahl Betriebe anfanglich ab, blieb aber Uber den ganzen Zeitraum

betrachtet konstant (Abb. 14).

Die Anzahl Zimmer entwickelte sich in den Stadten Solothurn und Olten unter- in

Grenchen uberproportional im Vergleich zur Anzahl Betriebe.

2012 2013 2014 2015 2016 2017

+18%

+6%
+1%

-17%
-26%

Region Solothurn* == Region Olten - Region Grenchen**

Naturpark Thal Kanton Solothurn
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Abbildung 14: Entwicklung der Anzahl gedffneter Hotelbetriebe und verfugbarer -
zimmer von 2008-2017; Stadte Solothurn, Olten und Grenchen
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Quelle: Hesta, Darstellung Ritter Soceco

3.4 Verlauf von Nachfrage und Auslastung 2008-2017

Kanton Solothurn und Vergleichskantone (Abb. 15 und 16)

Die Hotellogiernédchte haben sich im Kanton Solothurn, nach einem anfanglichen
Ruckgang ab 2012 deutlich positiver entwickelt als im Schweizer Durchschnitt. Die
Vergleichskantone — mit Ausnahme des Kantons Aargau — weisen ebenfalls eine
positive Entwicklung auf.

Die Auslastung der Hotellerie blieb im Kanton Solothurn auf demselben Niveau. In
der ganzen Periode lag sie etwa auf der gleichen Hohe wie im Kanton Aargau und
héher als in den Kantonen Baselland, Schaffhausen und Thurgau.



ANALYSE DER HOTELLERIE 37

Abbildung 15: Entwicklung der Hotellogierndchte 2008-2017, Kanton Solothurn
und Vergleichskantone bzw. Gesamtschweiz
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Abbildung 16: Auslastung der verfligbaren Hotelzimmer von 2008-2017, Kanton
Solothurn und Vergleichskantone bzw. Gesamtschweiz
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Solothurner Tourismusregionen (Abb. 17 und 18)

Die Regionen Solothurn (inkl. Grenchen) und Olten zeigen in der Logiernéchteent-
wicklung einen parallelen Verlauf zum kantonalen Durchschnitt. Im Schwarzbuben-
land nahmen die Logiernachte vor allem von 2008 bis 2013 deutlich ab; danach
stiegen sie wieder an, ohne das urspriingliche Niveau zu erreichen. Im Naturpark
Thal (ab 2011) erfolgte nach einer Zunahme zwischen 2012 und 2013 ein deutli-
cher Ruckgang um insgesamt 18%.
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Abbildung 17: Entwicklung der Hotellogierndchte 2008-2017, Tourismusregionen
des Kantons Solothurn
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Quelle: Hesta, Darstellung Rutter Soceco;
*Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt und Solothurn; **Bezirk Lebern

Die Auslastung der Hotelzimmer lag in den Regionen Solothurn und Olten sowie
ab 2011 auch in Grenchen lber dem kantonalen Mittel. Im Schwarzbubenland
verlief die Entwicklung bis 2013 rucklaufig erholte sich anschliessend aber wieder
mit einem Plus von 3 Prozentpunkten 2017. Im Naturpark Thal liegt die Auslastung
in der ganzen Periode deutlich unter derjenigen der anderen Regionen. Sie nahm
aber ab 2011 deutlich zu, um rund 4 Prozentpunkte.

Abbildung 18: Auslastung der verfugbaren Hotelzimmer von 2008-2017, Touris-
musregionen des Kantons Solothurn bzw. Gesamtschweiz
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Stadte Solothurn, Olten und Grenchen (Abb. 19 und 20)

Die Hotellogierndchte haben sich in Solothurn und Olten mehr oder wenig stetig
positiv entwickelt. Die grosste Zunahme erfolgte in der Stadt Olten (+40%). Die
Zunahme setzte insbesondere im Jahr 2014 ein. Die Stadt Solothurn liegt mit ei-
nem Plus von 17% an zweiter Stelle. In der Stadt Grenchen erreichten die Logier-
nachte 2015 einen Peak. Seither entwickeln sie sich ricklaufig. Insgesamt resul-
tiert aber immer noch ein Plus von 7% gegentber 2008.

Im Vergleich zur Stadt Olten nahmen die Hotellogiernachte in der Stadt Schaffhau-
sen noch starker zu (+58%). Die Zunahmen erfolgte insbesondere in den Jahren
2013 bis 2016. Im Stadtevergleich liegt Olten somit an zweiter Stelle und die Stadt
Solothurn, nach der Stadt Aarau (+38%) an vierter Stelle. Die Stadte Biel und Chur
verzeichnen hingegen bei den Logiernachten ein Minus von 2%.

Abbildung 19: Entwicklung der Hotellogierndchte 2008-2017, Stadte Solothurn,
Olten, Grenchen und Vergleichsstadte
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Die Auslastung der Hotelzimmer in der Stadt Solothurn sank zwischen 2008 und
2012 leicht. Ab 2012 konnte die Steigerung der Logiernachte die gleichzeitige Zu-
nahme der Hotelzimmer auffangen und es resultiert 2017 ein Plus in der Auslas-
tung von 2 Prozentpunkten. Im Gegensatz dazu konnte die doch erhebliche Stei-
gerung der Logiernachte in der Stadt Olten die massive Zunahme der Zimmer nicht
kompensieren, was zu einer Abnahme der Auslastung fiihrte. In Grenchen
schwachte sich die starke Zunahme der Auslastung ab 2013 infolge einer Zunah-
me der Zimmer und ab 2015 infolge des Rickgangs an Logiernachten wieder ab.
Es resultiert noch eine Zunahme um 3 Prozentpunkte.
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Abbildung 20: Auslastung der verfligbaren Hotelzimmer von 2008-2017, Stadte
Solothurn, Olten, Grenchen und Vergleichsstadte
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Die Zimmerauslastung entwickelte in den Vergleichsstadten Schaffhausen und
Aarau leicht, in Chur deutlich negativ. Die Stadt Biel verzeichnet hingegen trotz
Ruckgang an Hotellogiernachten (-2%) ein Plus bei der Auslastung der Zimmer um
+4 Prozentpunkte.
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3.5 Herkunft der Hotelgaste 2008 - 2017

Gut die Halfte der Hotelgéste im Kanton Solothurn stammt aus der Schweiz. Die-
ser Anteil blieb seit 2008 stabil. Abgenommen hat hingegen der Anteil der Gaste,
die aus dem europaischen Raum anreisen, insbesondere aus Deutschland (Ab-
nahme von 22% auf 16%). Der Anteil asiatischer Gaste hat im Gegenzug von 2%
im Jahre 2008 auf 10% deutlich zugenommen (Abb. 21).

Abbildung 21: Herkunft der Hotelgaste im Kanton Solothurn, 2008, 2011, 2013,
2015 und 2017
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Abbildung 22: Herkunft der Hotelgaste in der Region Solothurn (Bucheggberg,
Lebern, Wasseramt und Solothurn), 2008, 2011, 2013, 2015 und 2017
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In der Region Solothurn haben die Gaste aus der Schweiz eine noch leicht hdhere
Bedeutung als im Kantonsdurchschnitt (Abb. 22). |hr Anteil hat zudem seit 2008
leicht zugenommen. Umgekehrt hat der Anteil an Gasten aus Deutschland starker
abgenommen (von 23% auf 14%) als im Kantonsmittel. Gaste aus Asien haben im
gesamten Zeitabschnitt mit 2% anteilsméassig eine untergeordnete Bedeutung.
Dem gegenuiber sind Gaste aus Amerika Uberdurchschnittlich haufig und ihr Anteil
hat seit 2008 von 2% auf 6% zugenommen.

Abbildung 23: Herkunft der Hotelgaste in der Region Olten, 2008, 2011, 2013,
2015 und 2017
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Abbildung 24: Herkunft der Hotelgaste in der Region Grenchen (Bezirk Lebern),
2008, 2011, 2013, 2015 und 2017
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In der Region Olten (Abb. 23) nahm der Anteil an Inldndern deutlich ab: er sank
von 54% (2008) auf 42% (2017). Ebenfalls eine abnehmende Tendenz wies der
Anteil deutscher und Ubriger europaischer Gaste auf. Markant zugelegt haben
hingegen die Gaste aus Asien, deren Anteil von 3% auf 21% zunahm.

In der Region Grenchen (Abb. 24) nahmen die Anteile der Inlander sowie der deut-
schen Gaste deutlich ab, wahrend interessanterweise der Anteil der Géaste aus
dem ubrigen Europa anstieg. Gaste aus Asien haben eine geringe Bedeutung.

Abbildung 25: Herkunft der Hotelgaste in der Region Schwarzbubenland, 2008,
2011, 2013, 2015 und 2017
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Abbildung 26: Herkunft der Hotelgaste in der Region Thal, 2011, 2013, 2015 und
2017
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Im Schwarzbubenland (Abb. 25) nahm der Inlanderanteil von 40% auf 54% stark
zu, wahren der Anteil der Gaste aus Deutschland in derselben Zeitperiode fast um
die Halfte zuriickging (von 38% auf 20%.) Der Anteil der Gaste aus dem ubrigen
Europa stieg von 2013 bis 2017 hingegen spurbar von 11% auf 17% an.

Im Naturpark Thal (Abb. 26) folgt der Mix an Hotelgasten keinem klaren Trend. Der
Anteil der Hotelgéaste aus der Schweiz liegt zwischen 40% und 57%. Gaste aus
dem asiatischen Raum waren vor allem in den Jahren 2013 und 2014 haufig
(14%). Gaste aus dem Ubrigen Europa haben hingegen eher an Bedeutung verlo-
ren.



BESCHAFTIGUNGS- UND WIRTSCHAFTSSTRUKTUR

4. Beschaftigungs- und Wirtschaftsstruktur

In Kapitel 4 wird die Beschéaftigungs- und Wirtschaftsstruktur des Kantons Solo-
thurn und der flinf Regionen Solothurn, Olten, Grenchen (Teil von Solothurn),
Schwarzbubenland und Thal dargestellt. Die Analyse dient als Grundlage, um die
Wirkungen des Tourismus im Bezug zur kantonalen Gesamtwirtschaft aufzuzei-
gen. Die Daten beziehen sich auf das Jahr 2015. Dies sind die aktuellsten zum
jetzigen Zeitpunkt verfligbaren Daten (vgl. Kap. 2 Methodik).

Die wirtschaftlichen Wirkungen des Tourismus sind in Kapitel 5 (Nachfrage) und 6
(Beschaftigung und Wertschépfung) beschrieben.

4.1 Beschaftigte und Bruttowertschopfung nach Regi-
onen

Die Solothurner Gesamtwirtschaft verfugt 2015 ber 170'500 Beschéftigte in Voll-
zeitaquivalenten (VZA)”. Diese generieren eine Bruttowertschépfung (BWS) bzw.
ein kantonales Bruttoinlandprodukt (BIP)"* von 17 Mia. CHF (vgl. Abb. 27).

Damit leistet der Kanton Solothurn 2015 einen Beitrag von 2.7% zur schweizeri-
schen Beschéaftigung und zum nationalen Bruttoinlandprodukt. In Bezug auf die
Einwohnerzahl hat der Kanton Solothurn einen Anteil von 3.2% an der Bevdlke-
rung der Schweiz. Die Bedeutung des Kantons Solothurn als Wohnstandort ist
somit leicht héher als seine Bedeutung als Arbeitsstandort.

Die Region Solothurn (inkl. Grenchen) tragt mit rund 50'000 VZA und einer Brutto-
wertschdépfung von rund 7'660 Mio. CHF 45% zur kantonalen Beschaftigung und
zum BIP bei. Die Region Olten weist mit rund 49'000 VZA (44%) und einer Brutto-
wertschépfung von rund 7'600 Mio. CHF (45%) in etwa dieselben Anteile an den
kantonalen Werten auf. Die in Olten etwas hdhere Bruttowertschépfung im Ver-
gleich zur Beschéftigung liegt daran, dass in Olten mit den Verkehrsdienstleistern
und den Kraftwerken Branchen mit einer sehr hohen Arbeitsproduktivitat (BWS pro
Beschéftigten) angesiedelt sind.

Das Schwarzbubenland verfiigt 2015 (ber rund 8'300 VZA (8%) und leistet mit
einer Bruttowertschépfung von 1'175 Mio. CHF einen Beitrag von 7% an das kan-
tonale BIP. Im Naturpark Thal erarbeiten 3'890 VZA eine Bruttowertschépfung von
rund 560 Mio. CHF, was je rund 3% der kantonalen Werte ausmacht.

Die zum Vergleich aufgefihrten Einwohnerzahlen der Tourismusregionen zeigen,
dass die Region Solothurn in der Funktion als Arbeits- und Wohnstandort etwa die
gleiche Bedeutung innerhalb des Kantons hat. In der Region Olten Gberwiegt die
Bedeutung als Arbeitsstandort leicht und im Schwarzbubenland und der Region
Thal ist das Gewicht als Wohnstandort jeweils héher.

13 Die VZA verstehen sich inkl. Beschéftigte der privaten Haushalte (Haushaltspersonal), die in der
STATENT nicht enthalten sind. Insgesamt entsprechen sie rund 140'100 beschaftigten Personen.

1 Dieses Studie ermittelt die Bruttowertschdpfung des Kantons und der Regionen. Die kantonale Brut-
towertschopfung entspricht grundsatzlich dem kantonalen BIP, wobei geringfiigige methodisch bedingte
Abweichungen bestehen.
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Abbildung 27: Beschaftigte und Bruttowertschépfung im Kanton Solothurn und in
funf Tourismusregionen im Vergleich zur Einwohnerzahl, 2015 (die Region Solo-
thurn umfasst die Region Grenchen)

3'890 558
8'340 3% 1175 3%
8% 7%

110'500
VZA

48'530
44%

Beschiftigung Bruttowertschépfung

14'620
5%
35'230
13%
B Region Solothurn*

271'350 B Region Olten

Personen

B Schwarzbubenland

B Naturpak Thal

Einwohner
*Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn

Quelle: BFS, Berechnung und Darstellung Rutter Soceco

4.2 Branchenstruktur 2015

Die Branchenstruktur ist in den flinf Regionen unterschiedlich (Abb. 28, sowie De-
tailtabelle in Abb. 29 und 30). Die Struktur der Region Solothurn (inkl. Grenchen)
entspricht in etwa dem kantonalen Durchschnitt. In der Region Olten haben die
Dienstleistungen ein Uberdurchschnittliches Gewicht und im Schwarzbubenland
sowie im Naturpark Thal die Land- und Forstwirtschaft.

In der Region Grenchen (Bezirk Lebern) fallt die sehr hohe Bedeutung von Indust-
rie und Gewerbe auf.

Die Touristischen Leistungstréger'® (TL) haben im Kanton Solothurn generell einen
tieferen Anteil an der Beschaftigung (8%) und der Bruttowertschopfung (5%) als im
schweizerischen Durchschnitt (9.2%). Dies ist ein Hinweis darauf, dass der Tou-
rismus im Kanton Solothurn ein weniger grosses Gewicht innerhalb der regionalen
Wirtschaft einnimmt als im Schweizer Mittel. Die TL erbringen ihre Leistungen je-
doch auch fiir die ansassige Bevdlkerung.

1 Fur die Definition der Touristischen Leistungstrager siehe Abschnitt 2.2.
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Abbildung 28: Anteil der verschiedenen Wirtschaftszweige an der Beschaftigung
und der Bruttowertschépfung im Kanton Solothurn und in fliinf Tourismusregionen,
2015 (die Region Solothurn umfasst die Region Grenchen)

Beschéftigung

Kanton Solothurn

Region Solothurn*** _ 51 5
scrwarzbubeniand [T G20 . 4
Naturpark Thal 37 4
0% 20% 40% 60% 80% 100%
W Touristische Leistungstréager M Land- u. Forstwirtschaft
B Industrie und Gewerbe B Energie, Wasser, Bergbau
B Bauwirtschaft Ubrige Dienstleistungen*
Detailhandel B Priv. Haushalte**

* ohne Touristische Leistungstrager ** entspricht keiner Beschaftigung
*** Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn; **** Bezirk Lebern

Quelle: BFS, Darstellung Ritter Soceco

Bruttowertschdpfung

Kanton Solothurn H- 51 3

Region Olten

Schwarzbubenland

Naturpark Thal - 12BN 11 39 2 13|

0% 20% 40% 60% 80% 100%
B Touristische Leistungstrager B Land- u. Forstwirtschaft
M Industrie und Gewerbe B Energie, Wasser, Bergbau
B Bauwirtschaft Ubrige Dienstleistungen*
Detailhandel B Priv. Haushalte

* ohne Touristische Leistungstrager ** entspricht keiner Beschéftigung
*** Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn; **** Bezirk Lebern

Quelle: BFS, Berechnung und Darstellung Rutter Soceco
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Abbildung 29: Beschéaftigungsstruktur im Kt. Solothurn und den Tourismusregio-
nen 2015 (die Region Solothurn umfasst die Region Grenchen)

Touristische Leistungstrager 8'920 3'110 4'820

Beherbergungsgewerbe 55 970 0.9 430 0.9 420 0.9 110 0.6 70 0.8 50 1.3
Gaststattengewerbe* 56 2'580 2.3 1'220 25 1'000 2.1 390 2.3 250 3.0 110 2.8
Verkehr* 49-51 2'870 2.6 270 0.5 2'540 5.2 70 0.4 30 0.4 20 0.5
Bergbahnen 49.39 10 <0.1 10 <041 = = 10 <0.1 = = = =
Reiseblros, Tourismusservice 77% 1112_ 90 <0.1 30 <0.1 40 <0.1 10 <0.1 <10 <0.1 <10 <0.1
Kultur, und Unterhaltung* 90-93 730 0.7 310 0.6 180 0.4 50 0.3 230 2.8 20 0.5
Sport* 93 500 0.5 250 0.5 200 0.4 60 0.4 20 0.2 20 0.5
Personliche Dienstleistungen* 94-96 1170 1.1 590 1.2 440 0.9 170 1.0 90 1.1 50 1.3
Land- u. Forstwirtschaft 01-03 2'700 2.4 1'050 21 730 1.5 350 2.0 540 6.5 380 9.8
Industrie und Gewerbe 10-33  24'320 22.0 13690 27.5 7'830 16.1 8'300 48.6 1760 21.1 1'040 26.7
Energie, Wasser, Bergbau 0:;_’:5 2130 1.9 630 1.3 1440 3.0 210 1.2 30 04 30 08
Bauwirtschaft 41-43 8'880 8.0 3'590 7.2 3'730 7.7 900 5.3 980 11.8 580 14.9
Dienstleistungen** 45-97 63'570 57.5 27'660 55.6 29'980 61.8 6'450 37.8 4'340 52.0 1'590 40.9
Detailhandel 47 4'880 4.4 2'340 4.7 2100 4.3 690 4.0 300 3.6 140 3.6
Ubriger Handel 45-47 8'250 7.5 3'130 6.3 4'260 8.8 800 4.7 580 7.0 270 6.9
Ubrige Dienstleistungen 50440 45.6 22190 44.6 23620 487 4'960 29.0 3460 415 1180 30.3

* Gaststéttengewerbe: Restaurants, Gaststétten, Imbissstuben, Cafés, Eissalons, sowie Bars ; Personenverkehr der Branchen: Eisenbahn, Strassenverkehr, Luftfahrt und
Schifffahrt ; Kultur, Unterhaltung, Sport und persénliche Dienstleistungen: Nur touristisch relevante Sub-Branchen

** ohne Touristische Leistungstrdger

a) Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn
b) Bezirk Lebern

Quelle: BFS, Darstellung Rutter Soceco

Abbildung 30: Wirtschaftsstruktur (Bruttowertschdopfung) im Kt. Solothurn und
den Tourismusregionen 2015 (die Region Solothurn umfasst die Region Grenchen)

Touristische Leistungstrager

Beherbergungsgewerbe 55 62 0.4 27 0.4 27 0.4 7 0.3 4 0.3 3 0.5
Gaststattengewerbe* 56 157 0.9 74 1.0 61 0.8 24 0.9 15 1.3 7 1.3
Verkehr* 49-51 431 25 41 0.5 382 5.0 10 0.4 5] 0.4 3 0.5
Bergbahnen 49.39 2 <01 2 <01 = o 1 <0.1 o S S =
Reisebliros, Tourismusservice 77% 1112- 7 <0.1 3 <0.1 4 <0.1 1 <041 <1 <01 <1 <0.1
Kultur, und Unterhaltung* 90-93 63 0.4 27 0.4 17 0.2 5] 0.2 18 15 1 0.2
Sport* 93 41 0.2 21 0.3 16 0.2 5 0.2 2 0.2 3 0.5
Personliche Dienstleistungen* 94-96 99 0.6 50 0.7 37 0.5 14 0.5 8 0.7 4 0.7
Land- u. Forstwirtschaft 01-03 83 0.5 32 0.4 23 0.3 1 0.4 17 14 1 2.0
Industrie und Gewerbe 10-33 3'920 23.1 2'248 29.3 1282 16.9 1451 525 238 203 152 27.2
Energie, Wasser, Bergbau 0;?:?6 703 41 198 2.6 494 65 51 18 3 03 8 14
Bauwirtschaft 41-43 1041 6.1 440 5.7 424 5.6 109 3.9 115 9.8 62 11.1
Dienstleistungen** 45-97 9'180 54.0 3'976 51.9 4'399 57.9 877 31.8 571 48.6 233 418
Detailhandel 47 478 2.8 229 3.0 206 2.7 68 2.5 29 2.5 14 2.5
Ubriger Handel 45-47 1'615 9.5 599 7.8 853 11.2 143 512 109 9.3 54 9.7
Ubrige Dienstleistungen 7086 41.7 3148 414 3340 44.0 667 24.1 433 36.9 166 29.7
Private Haushalte*** 98 1'205 196 15.2 12.7

* Gaststéttengewerbe: Restaurants, Gaststatten, Imbissstuben, Cafés, Eissalons, sowie Bars ; Personenverkehr der Branchen: Eisenbahn, Strassenverkehr, Luftfahrt und
Schifffahrt ; Kultur, Unterhaltung, Sport und persénliche Dienstleistungen: Nur touristisch relevante Sub-Branchen

** ohne Touristische Leistungstrdger

*** Vermietung privater Haushalte, inkl. Eigenmietwert
a) Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn
b) Bezirk Lebern

Quelle: BFS, Berechnung und Darstellung Riitter Soceco
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Fir eine gute und interessante Wohn- und Arbeitsumgebung der «Einheimischen»
sind diese Dienstleistungen sogar zentral und ein wichtiger Faktor bei der Beurtei-
lung der Standortqualitat fir Firmen und der Wohnortqualitét generell. Ein attrakti-
ves und vielfaltiges Spektrum an touristischen Leistungstradgern kann sich in einer
Region jedoch nur entwickeln, wenn dank dem Tourismus auch entsprechende
zusatzliche Umsatze generiert werden konnen. Die Ausgaben der Einheimischen
reichen in der Regel dazu nicht aus.

Mit Ausnahme der Region Olten liegen die Anteile der Touristischen Leistungstra-
gern in den Tourismusregionen unter dem kantonalen Durchschnitt. In Olten fihrt
eine hohe Konzentration von Verkehrsdienstleistungen dazu, dass die Beschafti-
gung und vor allem die Bruttowertschépfung der Touristischen Leistungstrager ein
hohes Gewicht erhalten.

4.3 Ruckrechnung der Branchenstruktur fur Vergleich
mit Studie 2008

Wie in der Methodik Kapitel 2 beschrieben haben die statistischen Grundlagen im
Jahr 2011 in der Schweiz drastisch geandert. Um eine Vergleichbarkeit der Aussa-
gen aus der Tourismusstudie von 2010, die auf Daten von 2008 basiert, wenigs-
tens annaherungsweise zu gewahrleisten, wurde die in der Studie 2010 verwende-
te Struktur auf die neuen Grundlagen umgerechnet (Abb. 31).

Abbildung 31: Kanton Solothurn, Beschéaftigte und Bruttowertschépfung 2015
und riickgerechnete Werte fir 2008 auf der Basis der neuen statistischen Grundla-
gen

Kanton Solothurn Beschiftigung in VZA Bru“i‘:‘wn:::(g‘:: fung
Noga 2008 2015 Ain% 2008 2015 Ain%
Touristische Leistungstréager 7'810 8'910 14 710 863 22
Gastgewerbe' 55-56 3'430 3'540 3.4 212 219 3.5
Verkehr? 49-51 2'350 2'880 23 322 433 35
Reisebliros, Tourismusservice 77%1112 80 90 12 5 7 35
Kultur, Sport und Unterhaltung® 90-93 860 1'230 90 105
Personliche Dienstleistungen® 94-96 1'090 1170 7 81 929 22
Land- u. Forstwirtschaft 01-03 3'230 2'700 -16 114 83 -27
Produzierendes Gewerbe* 05-43 37'020 35'330 -4.6 5'822 5'664 -3
Dienstleistungen® 45-97 58'530 63'570 8.6 8'076 9'179 14
Handel 45-47 13'020 13'130 0.8 2'037 2'093 2.7
Ubrige Dienstleistungen 45'510 50'440 1 6'039 7'086 17
Private Haushalte® 98 1'077 1'205 12
Total 106'590 110'510 3.7 15'799 16'994 7.6

1 Beherbergungs- und Gaststéttengewerbe (Restaurants, Gaststétten, Imbissstuben, Cafés, Eissalons, Bars)
2 Personenverkehr der Branchen: Eisenbahn, Strassenverkehr, Luftfahrt, Schifffahrt und Bergbahnen

3 Nur touristisch relevante Sub-Branchen

4 Industrie und Gewerbe; Energie, Wasser, Bergbau; Bau

5 ohne Touristische Leistungstrdger

6 Vermietung privater Haushalte, inkl. Eigenmietwert

Quelle: BFS, Berechnung und Darstellung Ritter Soceco

Auf der Basis der neuen statistischen Grundlagen wird die Beschaftigung und die
Bruttowertschépfung im Kt. Solothurn 2008 insgesamt hdéher ausgewiesen und
zwar um rund 5'000 Beschaftigte bzw. 2.8 Mia. CHF. Die Beschaftigung und Brut-
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towertschdpfung der Touristischen Leistungstrager wurden mit den alten statisti-
schen Grundlagen ebenfalls unterschéatzt. Riickgerechnet liegt die Zahl der VZA
bei den TL um rund 500 und die Bruttowertschépfung um 260 Mio. CHF héher.

Geht man von den riickgerechneten, mit den Zahlen von 2015 kompatiblen Daten
aus (Abb. 31), so hat die Beschéftigung im Kt. Solothurn zwischen 2008 und den
neuesten verfligbaren Daten 2015 um 3.7% und die Bruttowertschépfung um 7.6%
zugenommen. Damit ist das Wachstum im Kanton Solothurn geringer als in der
Gesamtschweiz. Das BIP der Schweiz hat in dieser Zeitperiode um 8.9%, die Be-
volkerung um 8.1% zugenommenm.

Die Beschaftigung bei den Touristischen Leistungstrdgern stieg in diesem Zeitraum
tiberdurchschnittlich von 14%, die Bruttowertschépfung um 22%. Dies ist ein erster
Hinweis darauf, dass die Tourismuswirtschaft ein hdheres Wachstum aufweist als
die Gesamtwirtschaft. Bei der Interpretation dieser Kennzahl ist aber wichtig zu
wissen, dass nicht das gesamte Wachstum der TL auf Ausgaben von Touristen
zurlickzufuihren ist, da die TL auch Umsatze mit Einheimischen erzielen (vgl. dazu
Kapitel 6).

Rucklaufig in dieser Zeitspanne waren die Land- und Forstwirtschaft, Industrie und
Gewerbe, der Detailhandel sowie in kleinem Umfange die Bauwirtschaft.

Sehr stark gestiegen sind hingegen die Verkehrsdienstleistungen und auch die
Branchen Kultur und Unterhaltung sowie Sport.

16 Die Beschaftigungszahlen fiir die Gesamtschweiz sind Infolge der Anderung der Basisstatistik nicht
vergleichbar.
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5. Gastefrequenzen, Tagesausgaben und
Gesamtnachfrage

In Kapitel 5 werden die fiir das Jahr 2017 ermittelten Frequenzen und Tagesaus-
gaben der Gaste sowie die gesamten Ausgaben (Umsatze bzw. Nachfrage) der
Gaste im Kanton Solothurn und den Tourismusregionen dargestellt. Die Methodik
zur Ermittlung der verschiedenen Grdssen ist in Kapitel 2 ausgefiihrt.

5.1 Gastefrequenzen

Fur das Jahr 2017 wurden im Kanton Solothurn 6.2 Mio. Géstefrequenzen ermit-
telt. Von diesen Gasten besuchten 2.5 Mio. (40%) die Region Solothurn (inkl.
Grenchen), 2.3 Mio. (37%) die Region Olten, 0.9 Mio. (15%) das Schwarzbuben-
land und 0.5 Mio. (9%) den Naturpark Thal (Abb. 32).

Abbildung 32: Gastefrequenzen im Kanton Solothurn und den finf Tourismusre-
gionen, 2017 (die Region Solothurn umfasst die Region Grenchen)

B Region Solothurn*

B Region Olten
6'160 Tsd.

Gastefrequenzen

B Schwarzbubenland

B Naturpark Thal

*Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn
Quelle: HESTA (Hotellerie), Gastebefragung 2017, Recherchen und Berechnungen Riitter Soceco.

In der Solothurner Studie von 2010 (Basis 2008) wurden — ohne Géastebefragung —
5.3 Mio. Frequenzen ausgewiesen, davon rund 2 Mio. in der Region Solothurn, 2.1
Mio. in der Region Olten, 0.8 Mio. im Schwarzbubenland und 0.4 Mio. im Naturpark
Thal. Die Zahl der Géstefrequenzen liegen damit 2017 in allen Regionen héher als
2015. Dies ist einerseits auf eine reale Zunahme zurlickzufihren, die sich ja mit in
den Regionen Solothurn und Olten auch in den effektiv gemessenen Hotellogier-
nachten manifestiert, andererseits auf die genauere Erhebungsmethode *'.

1 Die Ubernachtungen bei Verwandten und Bekannten konnten dank der Befragung von mehr als
3'000 Einheimischen im Zuge der Gastebefragung besser abgestitzt werden als in der Studie 2008. Sie
waren damals deutlich unterschatzt. Umgekehrt waren die Tagesgasteanteile 2008 Uberschatzt.
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Pro Einwohner/in (E) besuchen 23 Gaste pro Jahr den Kanton Solothurn. In den
Regionen Olten und Grenchen entsprechen die Anteile dem kantonalen Durch-
schnitt. Im Naturpark Thal (36 Frequenzen/E) und im Schwarzbubenland (25 Fre-
quenzen/E) liegt das Verhaltnis deutlich héher und in der Region Solothurn zirku-
lieren mit 21 Frequenzen/E anteilsmassig am wenigsten Gaste (Abb. 33).

Abbildung 33: Gastefrequenzen im Verhaltnis zur Einwohnerzahl im Kanton So-
lothurn, den 5 Tourismusregionen (2017) sowie in Vergleichsregionen des Kantons
Bern (2016)

Berner Oberland (2016) 105
Naturpark Thal _ 36
Jura-3-Seenland (2016) 34
Region Bern (2016) 27

Schwarzbubenland _ 25
Region Grenchen** - 23

Kanton Solothurn - 23
Region Olten [ 23

Region Solothurn*® - 21

0 20 40 60 80 100 120

*Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn; **Bezirk Lebern

Quelle: Berechnungen Rutter Soceco.

Ein Vergleich mit dem neuesten Update der Tourismusstudie Kt. Bern von 2016
zeigt, dass die Solothurner Regionen mit Ausnahme des Naturparks Thal im Ver-
gleich zur Bevdlkerung weniger Géastefrequenzen aufweisen als die Berner Regio-
nen. Insbesondere das Berner Oberland als Beispiel einer stark touristischen Re-
gion liegt in dieser Hinsicht deutlich héher.

In der Solothurner Tourismusstudie von 2010 (Datenbasis 2008) sind die Gas-
tefrequenzen zur Einwohnerzahl ebenfalls ausgewiesen. Sie lagen nach damaligen
Berechnungen fir die Region Olten auf dem gleichen Niveau wie heute. In der
Region Solothurn lagen sie bei 18 Frequenzen/E, im Schwarzbubenland bei 24
und im Naturpark Thal bei 27 und sind damit leicht bis deutlich gestiegen. Im Kan-
tonsmittel resultiert ein Anstieg von 21 auf 23 Frequenzen/E.

Von den 6.2 Mio. Gastefrequenzen sind rund 5 Mio. (81%) Tagesgaste, 410'000
Ubernachten in der Hotellerie, 200'000 in der Parahotellerie und 540'000 bei Ver-
wandten und Bekannten (Abb. 34). Der Anteil dieses Gastesegments ist hoher als
erwartet und auch hoher als er in der Studie von 2010 geschéatzt worden ist. Er ist
jedoch mit der Befragung von mehr als 3'000 Einheimischen im Zuge der Gastebe-
fragung sehr gut abgestitzt.

Der Tagesgasteanteil ist im Kanton Solothurn mit 81% hoch, er liegt jedoch in der-
selben Gréssenordnung wie in friiheren Studien fur Regionen im Mittelland (Basel-
land, Schaffhausen, Aargau) oder im agglomerationsnahen Berggebiet (Kanton
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Nidwalden) festgestellt. Tourismusregionen in den Alpen weisen in der Regel aber
deutlich tiefere Tagesgéasteanteile auf (z.B. Jungfrauregion 46%).

Abbildung 34: Gastefrequenzen im Kanton Solothurn nach Gastekategorien,
2017

B Hotel

Parahotellerie
6'160 Tsd.
Gastefrequenzen
I Verwandte/Bekannte

Tagesgaste
5'010 2
81%

Quelle: HESTA (Hotellerie), Gastebefragung 2017, Recherchen und Berechnungen Ritter Soceco.

Abbildung 35 zeigt die ermittelten Tagesgésteanteile fur die funf Tourismusregio-
18
nen .

Abbildung 35: Tagesgasteanteile im Kanton Solothurn und den 5 Tourismusregi-
onen, 2017 (die Region Solothurn umfasst die Region Grenchen)
Naturpark Thal 87
Schwarzbubenland
Region Grenchen** 83
Region Olten 82

Kanton Solothurn 8

| |

Region Solothurn* 78

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 %

o

*Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn; **Bezirk Lebern

Quelle: Gastebefragung 2017, Berechnungen Ritter Soceco.

18 Die Anteile stimmen nicht mit den effektiv «auf der Strasse» gemessenen Werten Uberein, wie sie in
Kapitel 7 fur die einzelnen Befragungsstandorte detaillierter dargestellt sind, da eine Gewichtung und
Aggregation auf die Ebene der Regionen vorgenommen worden ist (vgl. Kapitel 2 Methode).
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Der hdéchste Anteil wurde mit 87% fir den Naturpark Thal ermittelt, gefolgt vom
Schwarzbubenland (86%), der Region Grenchen (83%), der Region Olten (82%)
und der Region Solothurn (78%).

In der Studie 2010 — die auf angebotsseitigen Erhebungen beruht — sind die Ta-
gesgasteanteile mit Ausnahme der Region Thal als héher eingeschatzt worden.
Die absolute Anzahl Tagesgéste ist jedoch gestiegen.

Abbildung 36: Aufteilung der Ubernachtenden Gaste — ohne Besucher/innen von
Verwandten und Bekannten — auf die verschiedenen Ubernachtungskategorien,
2017 (die Region Solothurn umfasst die Region Grenchen)

Kanton Solothurn (1] 6 12 14

Region Solothurn* 65 5 10 19
Region Olten 80 5 12 §
Region Grenchen** 65 3 16 17
Schwarzbubenland 52 14 25 ©
Naturpark Thal 38 8 15 39
0% 20% 40% 60% 80% 100%
H Hotel H Airbnb & BnB
B Ferienwohnungen Ubrige Parahotellerie

*Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn; **Bezirk Lebern

Quelle: HESTA (Hotellerie), Gastebefragung 2017, Recherchen und Berechnungen Rutter Soceco.

Abbildung 36 zeigt die Aufteilung der Ubernachtungsgaste, ohne solche, die bei
Verwandten und Bekannten nachtigen, auf die Beherbergungskategorien. Im Kan-
ton Solothurn Ubernachten gut zwei Dritte der «zahlenden» Gaste in der Hotellerie,
6% in BnB's, 12% in Ferienwohnungen und 14% in der Ubrigen Parahotellerie, wie
Jugendherbergen, Gruppenunterkinften und Camping.

In der Region Solothurn liegt der Anteil an Hotelgasten im Kantonsdurchschnitt.
Gaste der «ubrige Parahotellerie» sind hingegen infolge der hohen Frequenzen
des TCS-Campings und der Jugendherberge tberdurchschnittlich vertreten.

Die Region Olten weist einen uberdurchschnittlichen Anteil an Hotelgasten auf und
im Naturpark Thal ist die Ubrige Parahotellerie, dank der grossen Anzahl an Grup-
penunterklinften, stark.

2008 wurden die Ubernachtungen in der Landwirtschaft separat ausgewiesen.
Damals beruhte diese Schatzung auf einer Befragung, an der sich 45 Betriebe
beteiligten. Ohne Befragung der Betriebe war fir 2017 eine Schatzung nicht mehr
moglich, dies insbesondere auch, weil die Betriebe ihr Angebot heute unter Air
BnB, BnB oder als Ferienwohnungen im Internet prasentieren und es nicht in je-
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dem Falle méglich ist einzuschatzen, ob es sich beim Anbieter um ein Landwirt-
schaftsbetrieb im engeren Sinne handelt™.

Abbildung 37 zeigt die ermittelten Gastefrequenzen im Kanton Solothurn und den 5
Tourismusregionen im Detail.

Abbildung 37: Aufteilung der Gastefrequenzen auf die verschiedenen Gasteka-
tegorien, 2017 (die Region Solothurn umfasst die Region Grenchen)
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Kanton Region Region Olt Region Schwarz- Naturpark
Solothurn Solothurn? eglon Oten  Grenchen® bubenland Thal
2017 inTsd. % inTsd. % inTsd. % inTsd. % inTsd. % inTsd. %
Total Gaste 6'162 100 2'485 100 2'269 100 1'057 100 885 100 522 100
Ubernachtende Géste 1'156 19 542 22 418 18 177 17 127 14 68 13
* Hotel 414 36 196 36 174 42 56 32 26 21 17 25
+ Airbnb / BnB 37 3 15 3 12 3 2 1 7 5 4 5
* Ferienwohnungen* 76 7 31 6 26 6 14 8 12 10 7 10
- Ubrige Parahotellerie 86 7 58 11 6 1 14 8 5 4 17 25
- Gruppenunterktinfte 37 43 17 30 3 60 3 24 4 88 12 68
- Camping 38 45 38 66 <0.1 <0.1 9 61 <0.1 <0.1 <0.1 <0.1
- Gasthofe 11 12 2 4 2 40 2 15 1 12 6 32
» Verwandte/Bekannte 544 47 242 45 201 48 91 51 78 61 23 34
Tagesgaste 5'006 81 1943 78 1851 82 880 83 758 86 454 87

* inklusive Landwirtschaft

a) Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn

b) Bezirk Lebern

Quelle: HESTA (Hotellerie) sowie Gastebefragung 2017, Recherchen und Schatzungen Ritter Soceco.

Im Vergleich zur Studie von 2010, die wie erwahnt auf angebotsseitigen Erhebun-
gen und Analysen beruht, sind die Frequenzen auf kantonaler Ebene in allen Ka-
tegorien angestiegen. Fur die Hotellerie liegen dazu statistisch gesicherte Zahlen
vor (vgl. Abb. 9). Die Unterschiede in den anderen Kategorien sind jedoch zum Teil
auch methodisch bedingt. Daher werden sie hier nicht interpretiert

5.2 Tagesausgaben der Gaste

Die Géste geben im Kanton Solothurn im Durchschnitt 51 CHF pro Tag aus (Abb.
38). Diese Ausgaben verstehen sich ohne die Ausgaben fiir die Anreise in den Kit.
Solothurn.

Die Ausgabenhdhe ist je nach Gastekategorie sehr unterschiedlich. Wahrend sie
bei den Ubernachtungsgésten bei 103 CHF pro Tag liegen — bei einer Hotelliber-
nachtung sogar bei 208 CHF — geben Tagesgaste nur gerade durchschnittlich 39
CHF aus und Besucher/innen von Verwandten und Bekannten 35 CHF pro Tag.
Bei den letzten beiden Kategorien, insbesondere bei den Tagesgasten, sind die
Ausgaben so tief, weil je nach Standort ein Teil der Gaste gar keine Ausgaben
tatigt (vgl. dazu z.B. die Abbildungen 60, 68, 77 und 86).

Vergleicht man die Zahlen mit denjenigen, die im Tourismusmonitor Schweiz
(TMS) von Schweiz Tourismus fir «Kleine Stadte und den landlichen Raum» er-
mittelt worden sind, so liegen die Ausgaben der Hotelgaste in derselben Gréssen-

19 Fir die Berechnung der wirtschaftlichen Wirkungen wurde der Branche Landwirtschaft jedoch ein
Anteil der Beherbergungsausgaben zugewiesen.
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ordnung (zwischen 175 und 230 CHF). Die Ausgaben von Gasten in BnB liegen im
TMS zwischen 140 CHF und 195 CHF und die Ausgaben fiur Ferienwohnungen
zwischen 95 CHF und 140 CHF, und sind somit hdher.

In der Studie von 2010 (Basis 2008) wurden keine Tagesausgaben bestimmt. Den
damals geschatzten Frequenzen wurden jedoch Tagesausgaben unterstellt. Diese
unterstellten Tagesausgaben sind ebenfalls hoéher, als die im Rahmen dieser Stu-
die erfragten und plausibilisierten Zahlen.

Bei den Ferienwohnungen ist hier noch anzumerken, dass die Ausgaben und In-
vestitionen fur die eigene Ferienwohnung in den Tagesausgaben nicht enthalten
sind. Diese Ausgaben werden in der Berechnung der Nachfrage pauschal dazuad-
diert und sind erheblich.

Wie erwahnt wird auch ein Teil der Reiseausgaben fiir die Hin- und Rickreise
pauschal zu den Ausgaben addiert (vgl. Abschnitt 2.6).

Abbildung 38: Tagesausgaben der Gaste im Kanton Solothurn und den funf Tou-
rismusregionen nach Géstekategorie, 2017 (die Region Solothurn umfasst die
Region Grenchen)

Kanton Region Region Schwarz- Natur-

Solo- Solo- Rgﬁ::‘ Gren- buben- park

thurn  thurn? chen® land Thal

2017 CHF CHF CHF CHF CHF CHF
Total Gaste** 51 53 61 38 33 29
Ubernachtende Gaste 103 98 121 78 70 88
* Hotel 208 192 231 165 183 191
+ Airbnb / BnB 102 101 104 90 100 102
* Ferienwohnungen* 44 39 45 38 51 55
« Ubrige Parahotellerie 75 76 93 72 75 69
- Gruppenunterktinfte 67 72 83 65 71 53
- Camping 76 76 - 70 78 78
- Gasthdfe 101 91 107 90 100 103
» Verwandte/Bekannte 35 35 37 30 32 34
Tagesgaste 39 41 47 31 27 21

* inklusive Landwirtschaft

** ohne An- und Abreiseausgaben

a) Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn
b) Bezirk Lebern

Quelle: Ritter Soceco. Gastebefragung 2017 und Berechnungen

5.3 Gesamtnachfrage der Gaste

Insgesamt geben die Géste des Kantons Solothurn im Jahr 2017 rund 350 Mio.
CHF aus, davon je 43% (rund 150 Mio. CHF) in den Regionen Solothurn, und OI-
ten, 9% (33 Mio. CHF) im Schwarzbubenland und 5% (17 Mio. CHF) im Naturpark
Thal (Abb. 39).

Die Gesamtnachfrage (brutto) liegt damit um 18 Mio. CHF héher als sie fur 2008
ausgewiesen worden ist (+5%). Die Veranderung ist eine Folge von einerseits ho-
heren Frequenzen und andererseits tieferen Tagesausgaben. Da es sich bei den
Tagesausgaben in der Studie von 2010 um angebotsseitig geschatzte und nicht
um empirisch erhobene Zahlen handelt, ist die Veranderung auch methodisch be-
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dingt. Es ist daher nicht zulassig weitere Analysen der Nachfrageveranderung
durchzufiihren oder diese zu interpretieren. Sie entspricht nicht dem effektiven
Wachstum.

Abbildung 39: Gesamtnachfrage (brutto) der Gaste im Kanton Solothurn und den
funf Tourismusregionen, 2017 (die Region Solothurn umfasst die Region Gren-
chen)

M Region Solothurn*

B Region Olten

B Schwarzbubenland

B Naturpak Thal

*Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn

Quelle: Berechnungen und Darstellung Rutter Soceco.

In Abbildung 40 ist die Gesamtnachfrage weiter aufgeschlisselt; sie wird nicht
weiter kommentiert. Die Abbildung liest sich wie folgt:

Die «Géstenachfrage beim Aufenthalt» in der ersten Zeile entspricht den Tages-
ausgaben multipliziert mit den Géastefrequenzen. Dazu addieren sich weitere Be-
standteile der Nachfrage, wie z.B. der regionale Anteil an den Reiseausgaben und
die Ausgaben von Eigentimer/innen fur ihre Ferienwohnungen und der Eigen-
mietwert. Die Summe der «Gastenachfrage beim Aufenthalt» und der «weiteren
Bestandteile der Nachfrage» ergibt die Gesamtnachfrage brutto. Von diesem Be-
trag fliessen gewisse Anteile aus der betrachteten Region weg, andere fliessen zu.
Zwei Beispiele: (1) Ausgaben fir die Schifffahrt werden zwar in der Region Solo-
thurn getatigt, werden jedoch im Kanton Bern umsatzwirksam, da die Schifffahrts-
gesellschaft ihren Unternehmenssitz im Kanton Bern hat. (2) Ausgaben fir den
offentlichen Verkehr werden in der Region Solothurn getatigt, fallen aber in der
Region Olten an, weil dort der Sitz der Verkehrsbetriebe liegt. Nach diesen Berei-
nigungen resultiert die Gesamtnachfrage netto. Diese entspricht in etwa den Um-
sétzen der Leistungstrdger in der entsprechenden Region, bzw. im Falle des De-
tailhandels der Marge.
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Abbildung 40: Nachfrage der Gaste im Kanton Solothurn und den finf Touris-
musregionen nach Gastekategorie, 2017 (die Region Solothurn umfasst die Regi-
on Grenchen)

Kanton Region Region Schwarz-  Natur-

Region

Solo- Solo- Olten Gren- buben- park

thurn  thurn? € chen® land Thal
2017

Mio. CHF  Mio. CHF  Mio. CHF  Mio. CHF Mio. CHF  Mio. CHF
Géstenachfrage beim Aufenthalt 323 141 136 49 30 16
Ubernachtende Gaste 122 56 51 16 9 6
* Hotel 88 39 41 11 5 3
+ Airbnb / BnB 3.9 1.6 1.2 0.2 0.7 0.4
+ Ferienwohnungen* 3.5 1.4 1.2 0.6 0.7 0.4
« Ubrige Parahotellerie 6.7 45 0.5 1.2 0.4 1.3
+ Verwandte/Bekannte 20 9 7.3 3.2 2.6 0.8
Tagesgaste 201 85 86 33 21 10
Weitere Bestandteile der Nachfrage
Anteile Reiseausgaben*** 16 5.2 9 1.3 0.7 0.6
Aus_gaben und Eigenmietwert 14 6.4 5 3 2 0.7
Ferienwohnungen
Gesamtnachfrage (brutto) 353 152 151 53 33 17
Zu- und Abfliisse -7.0 -7.9 1.8 -8.0 -0.5 -0.4
Gesamtnachfrage (netto) 346 145 153 45 32 17

* inklusive Landwirtschaft

** ohne An- und Abreiseausgaben

“** An- und Abreiseausgaben (Benzin, OV, Luftfahrt)

a) Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn

b) Bezirk Lebern

Quelle: Ritter Soceco. Gastebefragung 2017 und Berechnungen

Die verschiedenen Gastekategorien tragen in unterschiedlichem Masse zur Ge-
samtnachfrage bei (Abb. 41). In allen Solothurner Regionen ist die Nachfrage der
Tagesgéste infolge ihrer hohen Frequenzen héher als diejenige der libernachten-
den Géste. Sie sind somit insgesamt sehr wichtig fiir die Leistungstrager in den
Regionen und fiir einen grossen Teil ihres Umsatzes verantwortlich. Unter den
Ubernachtenden Gasten tragen jedoch in allen Regionen die Hotelgdste am meis-
ten zur Gesamtnachfrage bei. In den Regionen Solothurn, Olten, Grenchen und
Schwarzbubenland sind sie (abgesehen von den Besucher/innen von Verwandten
und Bekannten) zudem auch anzahlmassig die grésste Gruppe unter den Uber-
nachtenden Gasten (vgl. Abb. 36).

Vergleicht man den Beitrag der verschiedenen Gastegruppen zu den Frequenzen
und zur Nachfrage, wird die grosse wirtschaftliche Bedeutung der Hotelgaste un-
terstrichen (Abb. 42). Sie tragen im Kanton Solothurn 7% zu den Frequenzen bei
und viermal mehr (28%) zur Nachfrage. Umgekehrt verhalt es sich mit den Tages-
gasten. Diese tragen rund 80% zu den Frequenzen bei und «nur» 62% zur Nach-
frage.
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Abbildung 41: Nachfrage der verschiedenen Gastegruppen im Kanton Solothurn

und den funf Tourismusregionen, 2017 (die Region Solothurn umfasst die Region
Grenchen)

Kanton Solothurn 27 11 62
Region Solothurn* 28 13 60
Region Often 6s
Region Grenchen** 22 12 68
Schwarzbubenland 1 69
Naturpark Thal 21 <jc] 8 61
0% 20% 40% 60% 80% 100%
H Hotel M Airbnb & BnB
B Ferienwohnungen Ubrige Parahotellerie
Verwandte/Bekannte Tagesgaste

*Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn; **Bezirk Lebern

Quelle: HESTA (Hotellerie), Gastebefragung 2017, Recherchen und Berechnungen Rutter Soceco.

Abbildung 42: Vergleich von Nachfrage und Frequenzen der verschiedenen Gas-

tekategorien, Kanton Solothurn 2017 (die Region Solothurn umfasst die Region
Grenchen)

Tagesgéste 62 &

Ubernachtende Géste 38

Hotel o7

Airbnb & BnB

- O
S ho

Ferienwohnungen

—_

Ubrige Parahotellerie

—
o s

Verwandte/Bekannte o
(e}

0 20 40 60 80 100
Frequenzen Nachfrage

Quelle: Recherchen und Berechnungen Riitter Soceco.

Die Gaste des Kantons Solothurn — Tagesgaste und Ubernachtende Gaste — ver-
wenden im Durchschnitt knapp ein Finftel ihrer Ausgaben fir die Ubernachtung,
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nahezu die Halfte fir Verpflegung im Gastgewerbe und eine weiteres knappes
Finftel fur Kdufe im Detailhandel (Abb. 43).

Abbildung 43: Nachfrage der Gaste im Kanton Solothurn und den finf Touris-
musregionen nach Ausgabenkategorie, 2017

Kanton Solothurn 18 46 18 6 1 4
Region Solothurn* 21 53 10 NS HS
Region Olten 18 38 28 7 5
Region Grenchen** 18 56 11 9 42
Schwarzbubenland 12 50 13 R 6
Naturpark Thal 16 52 10 By 10 [
0% 20% 40% 60% 80% 100%
B Ubernachtung B Verpflegung (Restaurant/Hotel)
B Detailhandel Verkehr
B Kultur, Unterhaltung, Sport Sonstiges

*Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn; **Bezirk Lebern

Quelle: HESTA (Hotellerie), Gastebefragung 2017, Recherchen und Berechnungen Rutter Soceco.

Zwischen den Regionen bestehen dabei geringe Unterschiede. Einzig der deutlich
héhere Anteil des Detailhandels in der Region Olten ist auffallend. Dieser ist auf
den hohen Anteil auswartiger Kunden des dortigen Einkaufszentrums Fashion Fish
zurickzufuhren. Ebenfalls Gberdurchschnittlich sind die Ausgaben fir Kultur, Un-
terhaltung und Sport in den Regionen Schwarzbubenland (Goetheanum, Neues-
theater.ch Dornach, Kloster Mariastein) und Thal (evtl. Reining Masters in Matzen-
dorf).
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6. Volkswirtschaftliche Bedeutung des Tou-
rismus

In Kapitel 6 wird die volkswirtschaftliche Wirkung des Tourismus im Kanton Solo-
thurn und in den fiinf Tourismusregionen dargestellt und mit den fur 2008 ermittel-
ten Werten verglichen.

Wie in Abschnitt 3.4 beschrieben haben die statistischen Grundlagen, auf denen
die Studie von 2008 beruhen, 2011 drastisch geandert. Die neue Basis erfasst die
Beschaftigten genauer. Wie in Kapitel 4 aufgezeigt ist nach der neuen Erfas-
sungsmethode die Anzahl Beschaftigte im Kanton Solothurn im Jahr 2008 um rund
5'000 VZA und die Bruttowertschdpfung um 2.8 Mia. CHF héher als in der damali-
gen Studie ausgewiesen (siehe Seite 48). Auf der neuen Basis sind die Touris-
musanteile an der Beschaftigung und am BIP 2008 entsprechend tiefer. Ein direk-
ter Vergleich mit den in der Studie von 2008 ausgewiesenen Zahlen ist somit nicht
mdéglich. Um eine Vergleichbarkeit der Werte zu gewahrleisten wurden, die Ergeb-
nisse von 2008 auf die neuen statistischen Basisdaten umgerechnet (vgl. Abschnitt
2.4). Der in diesem Kapitel im Abschnitt 6.3.2 dargestellte Vergleich basiert auf
dieser Rickrechnung.

6.1 Direkte und indirekte touristische Beschaftigung
und Wertschopfung im Kanton Solothurn

Die touristischen Ausgaben der Gaste flihren zu direktem touristischem Umsatz
und in der Folge zu direkter touristischer Wertschépfung und Beschéftigung. Uber
die Vorleistungseinkdufe und Investitionen der touristischen Unternehmen sowie
durch die Konsumausgaben der im Tourismus beschéaftigten Personen (Einkom-
menseffekt) wird auf weiteren Stufen der Wertschépfungskette indirekt zusatzliche
Wertschopfung und Beschéaftigung ausgeldst. Die Summe aller touristischen Wert-
schopfungs- und Beschaftigungswirkungen Iasst sich mit der Gesamtbeschéaftigung
oder dem kantonalen bzw. regionalen Bruttoinlandprodukt (BIP) in Beziehung set-
zen. Daraus ergibt sich der Beschéftigungs- und BIP-Anteil des Tourismus als
wichtigster volkswirtschaftlicher Indikator®.

Im Kanton Solothurn I8st der Tourismus 2017 gesamthaft (direkt und indirekt) eine
Beschaftigung von rund 3’000 VZA aus. Dies entspricht 2.7% der kantonalen Be-
schaftigung. Dabei entsteht eine touristische Bruttowertschépfung von 280 Mio.
CHF. Der Tourismus tragt damit 1.7% zum kantonalen BIP bei (Abb. 44).

Direkte und indirekte Beitrédge

Bei den touristischen Leistungstrdgern selbst entsteht direkt eine Beschaftigung
von rund 1'730 VZA und eine Bruttowertschépfung von 123 Mio. CHF. Dies ent-
spricht 58% der gesamten tourismusinduzierten Beschaftigung und 44% der tou-
rismusinduzierten Bruttowertschdpfung. Der Wertschdpfungsbeitrag ist tiefer als

0 Davon zu unterscheiden ist der Anteil der Touristischen Leistungstrager an Beschaftigung und Brut-
towertschopfung (vgl. Kapitel 4), der nur einen groben Indikator fir die Tourismusintensitat einer Region
darstellt.
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der Beschaftigungsbeitrag, da die touristischen Leistungstrager, insbesondere das
Gastgewerbe, tiberdurchschnittlich arbeitsintensiv sind.

Abbildung 44: Direkte und indirekte touristische Beschaftigung und Bruttowert-
schoépfung 2017 im Kanton Solothurn

123
280 Mio. 4%

1'731 CHF

58%
O,
10% 42
15%
Beschiftigung Bruttowertschépfung
Anteil an kant. Beschaftigung: 2.7% Anteil an kant. BIP: 1.7%

Touristische Leistungstrager, direkt
Andere Wirtschaftszweige, direkt
B Gesamte Wirtschaft, indirekt

Quelle: BFS, Berechnung und Darstellung Rutter Soceco

Der Tourismus ist eine typische «Querschnittsbranche». Es profitieren nebst den
Touristischen Leistungstradgern auch andere Wirtschaftszweige. Im direkten Kon-
takt mit den Géasten werden in anderen Branchen weitere 314 VZA und eine Brut-
towertschépfung von 42 Mio. CHF generiert. Uber indirekte Effekte kommen
nochmals 960 VZA und 115 Mio. CHF an Wertschépfung dazu. Die indirekten Wir-
kungen des Tourismus sind bei der Wertschépfung anteilsmassig héher (41%) als
bei der Beschaftigung (32%). Dies ist auf héhere Arbeitsproduktivitdten bei den
indirekt vom Tourismus profitierenden Branchen zurlickzufiihren.

6.2 Anteile der funf Tourismusregionen an der touristi-
schen Beschaftigung und Wertschopfung

Abbildung 45 zeigt die Aufteilung der touristischen Beschaftigung und Bruttowert-
schoépfung auf die Tourismusregionen.

In der Region Solothurn generiert der Tourismus rund 1'300 Beschaftigte (VZA)
und eine Bruttowertschépfung von 118 Mio. CHF. In Olten gehen knapp 1'300 VZA
und eine Bruttowertschépfung 126 Mio. CHF auf den Tourismus zuriick. Die bei-
den Regionen partizipieren mit jeweils 43% an der touristischen Beschaftigung und
mit 42% bzw. 45% an der touristischen Bruttowertschopfung. Der héhere Wert-
schdpfungsanteil in der Region Olten ist auf die hohe Anzahl von wertschépfungs-
starken Verkehrsdienstleister zurtickzufihren, die ihren Sitz in Olten haben.

Im Schwarzbubenland 16st der Tourismus 276 VZA und 25 Mio. CHF Bruttowert-
schdpfung aus, was je einem Beitrag zu den kantonalen Werten von 9% entspricht.

Im Naturpark Thal sind 136 VZA und 12 Mio. CHF Bruttowertschdpfung auf touris-
tische Aktivitdten zurlckzufiihren. Dies entspricht 4% bzw. 5% der kantonalen
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Werte. In der Region Grenchen, die Teil der Region Solothurn ist, betragt die indu-
zierte touristische Beschaftigung 394 VZA und die Bruttowertschépfung 36 Mio.
CHF (vgl. Abb. 47 und 48).

Abbildung 45: Touristische Beschéaftigung und Wertschépfung im Kanton Solo-
thurn und Anteil der funf Tourismusregionen, 2017 (die Region Solothurn umfasst
die Region Grenchen)

Beschiftigung Bruttowertschépfung
Anteil an kant. Beschaftigung: 2.7% Anteil an kant. BIP: 1.7%
B Region Solothurn* B Region Olten
B Schwarzbubenland B Naturpak Thal

*Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn
Quelle: BFS, Berechnung und Darstellung Riitter Soceco

Abbildung 46 zeigt die Tourismusanteile an der regionalen Beschaftigung und Brut-
towertschdpfung in den finf Tourismusregionen.

Abbildung 46: Tourismusanteile an Beschaftigung und BIP im Kanton Solothurn
und den funf Tourismusregionen, 2017

I 3.5
2.2

I 33
2.1

Naturpark Thal

Schwarzbubenland

N
1.7
I 2.7
1.7
I o5
15
I o3
1.3

Kanton
Region Olten
Region Solothurn*

Region Grenchen**

0.0 1.0 2.0 3.0 4.0 5.0 %

B Beschéaftigungsanteil BIP Anteil

*Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn; **Bezirk Lebern
Quelle: Berechneungen Ritter Soceco
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Die Anteile sind im Naturpark Thal mit 3.5% der Beschaftigung und 2.2% der regi-
onalen Bruttowertschépfung am hdchsten, gefolgt vom Schwarzbubenland mit
einem Anteil von 3.3% an der Beschaftigung und 2.1% an der BWS. Im Naturpark
Thal und dem Schwarzbubenland hat der Tourismus somit im Hinblick auf Arbeits-
platze und BIP in der Region eine gréssere Bedeutung als in den wirtschaftlich
breiter aufgestellten Regionen Olten, Solothurn und Grenchen. Verglichen mit stark
touristischen Regionen in den Alpen ist die Abhangigkeit jedoch auch in den Regi-
onen Thal und Schwarzbubenland nicht sehr ausgepragt.

6.3 Touristische Beschaftigung und Wertschopfung
nach Branchen

In den Abbildungen 47 und 48 sind die touristische Beschéftigung und Bruttowert-
schopfung aufgeschlisselt nach Branchen dargestellt. Im oberen Teil der Tabellen
sind die direkte touristische Beschaftigung bzw. Bruttowertschépfung der touristi-
schen Leistungstrager aufgefiihrt, anschliessend die mehrheitlich indirekt induzier-
te touristische Beschaftigung bzw. Bruttowertschopfung bei anderen Branchen-
gruppen. Bei den Dienstleistungen wird der Handel separat gezeigt, da insbeson-
ders der Detailhandel ebenfalls einen starken und direkten Bezug zum Tourismus
aufweist.

Abbildung 47: Beitrag der verschiedenen Branchen an die touristische Beschaf-
tigung im Kanton Solothurn und den finf Tourismusregionen, 2017 (die Region
Solothurn umfasst die Region Grenchen)

o) . Kanton Region " Region Schwarzbuben
Touristische Beschaftigung Solothurn Solothurn? Region Olten Grenchen® land Naturpark Thal
2017 Noga VZA % VZA % VZA % VZA % VZA % VZA %
Touristische Leistungstrager 1'731 58 805 62 700 54 240 61 149 54 76 56
Beherbergungsgewerbe 55 684 23 318 24 286 22 85 22 46 17 33 24
Gaststattengewerbe* 56 696 23 350 27 246 19 107 27 70 25 30 22
Verkehr* 49-51 117 3.9 29 2.2 81 6.3 7 1.8 4 1.4 3 2.2
Bergbahnen 49.39 10 0.3 10 0.8 - - 5 1.3 - - - -
Reisebliros, Tourismusservice 7799'1112_ 85 2.8 34 2.6 44 3.4 13 3.3 3 1.1 4 2.9
Kultur, und Unterhaltung* 90-93 84 2.8 40 3.1 19 1.5 14 3.6 22 8.0 3 22
Sport* 93 37 1.2 19 1.5 14 1.1 8 2.0 2 0.7 2 15
Personliche Dienstleistungen* 94-96 18 0.6 5 0.4 10 0.8 1 0.3 2 0.7 1 0.7
Land- u. Forstwirtschaft 01-03 65 22 23 1.8 19 1.5 7 1.8 10 3.6 14 103
Industrie und Gewerbe 10-33 100 3.4 29 2.2 59 4.6 10 2.5 8 2.9 4 2.9
Energie, Wasser, Bergbau 0355035 10 03 4 03 5 04 2 05 1 04 0 <01
Bauwirtschaft 41-43 135 4.5 57 4.4 53 4.1 20 5.1 17 6.2 8 5.9
Dienstleistungen** 45-97 788 26 318 24 362 28 96 24 79 29 28 21
Detailhandel 47 198 6.6 68 5.2 111 8.6 20 5.1 14 5.1 5 3.7
Ubriger Handel 45-47 73 2.4 25 1.9 39 3.0 8 2.0 6 2.2 3 2.2
Ubrige Dienstleistungen 517 17.2 225 173 212 164 68 17.3 59 214 20 147
Zwischentotal 2'829 94  1'236 95 1'198 93 375 95 264 96 130 96
Nicht zuteilbare indirekte Effekte 177 5.9 68 5.2 91 71 19 4.8 12 4.3 6 4.4
Total 3'006 100 1'304 100 1'289 100 394 100 276 100 136 100
Direkte tour. Beschiftigung 2'045 68 903 69 864 67 271 69 183 66 96 71

* Gaststéttengewerbe: Restaurants, Gaststétten, Imbissstuben, Cafés, Eissalons, sowie Bars ; Personenverkehr der Branchen: Eisenbahn, Strassenverkehr, Luftfahrt und
Schifffahrt ; Kultur, Unterhaltung, Sport und persénliche Dienstleistungen: Nur touristisch relevante Sub-Branchen

** ohne Touristische Leistungstrdger
a) Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn

b) Bezirk Lebern
Quelle: BFS, Berechnung und D

arstellung Rutter Soceco
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Die Darstellungen zeigen, dass sowohl die touristische Beschéaftigung wie auch die
touristische Bruttowertschépfung «nur» zu einem Anteil (je nach Region) von 54%-
62% (Beschaftigung) bzw. von 39%-48% (BWS) bei den Touristischen Leistungs-
trdgern entsteht. Im Kantonsdurchschnitt fallen somit 42% der Beschaftigungswir-
kung und 56% der touristischen Bruttowertschépfung bei anderen Branchen an.
Die Hotellerie und das Gastgewerbe als wichtigste touristische Branchen tragen im
Kantonsmittel 46% zur touristischen Beschaftigung und 31% zur touristischen Brut-
towertschopfung bei.

Abbildung 48: Beitrag der verschiedenen Branchen an die touristische Brutto-
wertschépfung im Kanton Solothurn und den finf Tourismusregionen, 2017 (die
Region Solothurn umfasst die Region Grenchen)

] - Kanton Region " Region Schwarzbuben

Touristische Bruttowertschopfung Solothurn Solothurn? Region Olten Grenchen? land
Mio. Mio. Mio. Mio. Mio.
2017 Noga CHF % CHF % CHF % CHF % CHF %
Touristische Leistungstréager 123 44 56 48 53 42 17 47 10 39
Beherbergungsgewerbe 55 44 16 21 17 18 15 6 15 3.0 12
Gaststattengewerbe* 56 42 15 21 18 15 12 7 18 4.3 17
Verkehr* 49-51 18 6.2 4.4 3.7 12 9.7 1.0 2.8 0.6 2.4
Bergbahnen 49.39 2 0.5 1.5 1.3 S = 0.8 22 ° =
Reisebliros, Tourismusservice 77%1112_ 7 2.6 3.0 2.6 3.8 3.0 1.1 3.0 0.2 0.8
Kultur, und Unterhaltung* 90-93 6 2.0 2.7 2.3 1.3 1.0 0.9 2.5 1.5 5.9
Sport* 93 3.6 1.3 21 1.8 1.1 0.9 1.1 3.0 0.1 0.4
Personliche Dienstleistungen* 94-96 1.4 0.5 0.4 0.3 .8 0.6 0.1 0.3 0.1 0.4
Land- u. Forstwirtschaft 01-03 2 0.8 0.6 0.5 0.5 0.4 0.2 0.6 0.3 1.2
Industrie und Gewerbe 10-33 13 4.7 3.9 3.3 8 6.1 14 3.9 1.1 4.3
. 05-09,

Energie, Wasser, Bergbau 35.39 2 0.7 08 0.7 1.0 0.8 0.3 0.8 0.2 0.8
Bauwirtschaft 41-43 15 5.4 7 5.6 6 4.7 2.3 6.4 1.9 7.5
Dienstleistungen** 45-97 102 36 41 35 47 37 12 33 10 40
Detailhandel 47 19 6.9 7 5.7 11 8.7 1.9 5.2 1.4 Bi5)
Ubriger Handel 45-47 ill5 5.2 5 4.1 8 6.4 1.5 41 1.2 4.7
Ubrige Dienstleistungen 68 242 30 254 28 224 9 238 7 29.2
Zwischentotal 258 92 109 93 115 91 33 92 23 92
Vermietung priv. Haushalte*** 98 6 2.1 2.5 21 2.1 1.7 1.2 3.3 0.9 3.6
Nicht zuteilbare indirekte Effekte 16 5.8 6 5.0 9 71 1.8 5.0 1.0 4.0
Total 280 100 118 100 126 100 36 100 25 100
Direkte tour. Bruttowertschépfung 165 59 70 59 73 58 22 60 15 58

* Gaststéttengewerbe: Restaurants, Gaststétten, Imbissstuben, Cafés, Eissalons, sowie Bars ; Personenverkehr der Branchen: Eisenbahn, Strassenverkehr, Luftfahrt und

Schifffahrt ; Kultur, Unterhaltung, Sport und persénliche Dienstleistungen: Nur touristisch relevante Sub-Branchen
** ohne Touristische Leistungstrager

*** Vermietung privater Haushalte, inkl. Eigenmietwert

a) Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn

b) Bezirk Lebern

Quelle: BFS, Berechnung und Darstellung Riitter Soceco

Entsprechend der unterschiedlichen Branchenstruktur in den fiinf Regionen ist der
Beitrag der einzelnen Branchen zur touristischen Beschéftigung und Wertschép-
fung regional verschieden. In der Region Olten leistet beispielsweise der Sektor
Verkehr mit einem Anteil von 6.3% gegenuber 4% im Kantonsmittel einen deutlich
Uberdurchschnittlichen Beitrag zur touristischen Beschéaftigung. Im Naturpark Thal
ist der Beitrag der Landwirtschaft zur touristischen Beschaftigung deutlich Gber-
durchschnittlich mit 10.3% gegenuber 2.2% im Kantonsmittel. In der Region Solo-
thurn hat das Gastgewerbe mit insgesamt 51% gegeniber 46% im Kantonsmittel
ein Uberdurchschnittliches Gewicht in Bezug auf die touristische Beschaftigung.

Im Zusammenhang mit der touristischen Bruttowertschépfung ist noch zu erwah-
nen, dass uber die Vermietungen von Ferienwohnungen, Airbnb und durch den
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0.4 3.3
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0.9 7.4
4 30
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Eigenmietwert von selbst genutzten Zweitwohnungen auch im privaten Sektor eine
touristische Wertschépfung entsteht. Diese betrdgt im Kanton Solothurn rund 6
Mio. CHF was 2.1% der touristischen Bruttowertschopfung entspricht. Gemass
Definition der offiziellen Statistik entsteht dadurch jedoch keine Beschaftigung.

Abbildung 49 zeigt anhand der Beschaftigung, wie stark die einzelnen Branchen
und Branchengruppen im Kanton Solothurn und den fiinf Tourismusregionen mit

dem Tourismus verbunden sind.

Abbildung 49: Tourismusanteile in den verschiedenen Branchen im Kanton Solo-
thurn und den funf Tourismusregionen, 2017 (die Region Solothurn umfasst die

Region Grenchen)

Kanton Region
Touristischer Anteil an der Beschéaftigung  Solo-

thurn
2017 Noga in (%)
Touristische Leistungstréager 19
Beherbergungsgewerbe 55 71
Gaststattengewerbe* 56 27
Verkehr* 49-51 4.1
Bergbahnen 49.39 80
Reiseblros, Tourismusservice 7911 100

’ 79.12

Kultur, und Unterhaltung* 90-93 12
Sport* 93 7
Persénliche Dienstleistungen* 94-96 1.5
Land- u. Forstwirtschaft 01-03 2.4
Industrie und Gewerbe 10-33 0.4
Energie, Wasser, Bergbau 025(3:5 0.5
Bauwirtschaft 41-43 1.5
Dienstleistungen** 45-97 1.2
Detailhandel 47 4.1
Ubriger Handel 45-47 0.9
Ubrige Dienstleistungen 1.0
Total 2.7
Direkter touristischer Anteil
Direkte tour. Bruttowertschépfung 59
Direkte tour. Beschaftigung 68
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26

75
29
10.6
80

100
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0.2
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15
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Tourismusanteile an der kantonalen bzw. regionalen Beschéftigung und Bruttowertschépfung

Anteil Total an kantonaler bzw.
regionaler Beschaftigung

Anteil Direkt an kantonaler bzw.
regionaler Beschéftigung

Anteil Total an kanonaler bzw.
regionaler Bruttowertschépfung

Anteil Direkt an kantonaler bzw. regionaler
Bruttowertschopfung

2.7

1.9

1.7

1.0

2.6

1.8

1.5

0.9

2.7

1.8

1.7

1.0

2.3

1.6

1.3

0.8

3.3

2.2

2.1

1.3

3.5

25

2.2

1.4

* Gaststéttengewerbe: Restaurants, Gaststétten, Imbissstuben, Cafés, Eissalons, sowie Bars ; Personenverkehr der
Branchen: Eisenbahn, Strassenverkehr, Luftfahrt und Schifffahrt ; Kultur, Unterhaltung, Sport und persénliche

Dienstleistungen: Nur touristisch relevante Sub-Branchen
** ohne Touristische Leistungstrdger

a) Bezirke Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn
b) Bezirk Lebern

Quelle: BFS, Berechnung und Darstellung Rutter Soceco
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Diese sog. «Tourismusanteile» zeigen deutlich, dass in einem nicht vorwiegend
touristischen Kanton wie Solothurn die Arbeitsplatze auch bei den Touristischen
Leistungstragern selbst «nur» zu rund einem Funftel (19%) vom Tourismus abhan-
gen. Selbst im Beherbergungsgewerbe werden nur gut 70% der Arbeitsplatze
(VZA) durch Touristen generiert. Die Leistungen der Hotellerie fiir Einheimische
und Personen mit Arbeits- oder Ausbildungsplatz im Kanton Solothurn betragen
somit rund 30% (Umsatze mit Einheimischen in der Restauration). Bei den Gast-
statten ist der Tourismusanteil bei 27%, das heisst, dass sie fast drei Viertel ihrer
Leistungen fir Einheimische erbringen. Wie bereits in Kapitel 4 erwahnt braucht es
aber die Umsatze mit den Touristen, um die kritische Masse zu erreichen und ein
funktionierendes Gastgewerbe und damit eine attraktive Umgebung sowohl fir
Einheimische wie auch Touristen sicher zu stellen.

6.3.2 Veranderung der touristischen Beschaftigung und Wert-
schopfung, 2008 zu 2017

Die folgenden Abbildungen 50-54 zeigen die Verdnderung der touristischen Be-
schéftigung und der fouristischen Bruttowertschépfung im Jahr 2017 gegentber
2008. Die Zahlen fir 2008 beruhen auf der Studie «Die Wertschépfung des Tou-
rismus im Kanton Solothurn» von 2010. Sie sind jedoch auf die ab 2011 geltende
Gliederung der Grundlagenstatistiken umgerechnet worden.

Abbildung 50: Veranderung der touristischen Beschaftigung und Bruttowert-
schdpfung im Kanton Solothurn 2008/2017

Kanton Solothurn Bes?:z‘llf;lgung Bruttic': wh:ir;t:%h:'? fung
Noga 2008 2017 Ain% 2008 2017 Ain%
Touristische Leistungstréager 1'501 1'731 15 106 124 16
Gastgewerbe' 55-56 1'231 1'381 12 78 86 11
Verkehr? 49-51 97 127 31 13 19 43
Reiseblros, Tourismusservice 77%1112 76 85 12 6 7 35
Kultur, Sport und Unterhaltung®  90-93 86 121 40 9 9 3
Personliche Dienstleistungen® 94-96 11 17 60 0.8 15 82
Land- u. Forstwirtschaft 01-03 36 65 81 1.4 2.3 59
Produzierendes Gewerbe* 05-43 197 246 25 23 31 36
Dienstleistungen® 45-97 735 790 7.5 96 108 13
Handel 45-47 201 272 36 24 34 43
Ubrige Dienstleistungen 534 518 -3.1 66 68 2.6
Zwischentotal 2'469 2'832 15 221 259 17
Private Haushalte® 5 6 12
Nicht zuteilbare indirekte Effekte 157 176 12 13 16 26
Total 2'626 3'008 15 239 281 18

1 Beherbergungs- und Gaststéttengewerbe (Restaurants, Gaststétten, Imbissstuben, Cafés, Eissalons, Bars)
2 Personenverkehr der Branchen: Eisenbahn, Strassenverkehr, Luftfahrt, Schifffahrt und Bergbahnen

3 Nur touristisch relevante Sub-Branchen

4 Industrie und Gewerbe; Energie, Wasser, Bergbau,; Bau

5 ohne Touristische Leistungstrdger

6 Vermietung privater Haushalte, inkl. Eigenmietwert

Quelle: Berechnung und Darstellung Ritter Soceco
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Im Kanton Solothurn ist die touristische Beschéftigung von 2008 zu 2017 um rund
400 VZA von rund 2'600 VZA auf 3'000 VZA gestiegen, dies entspricht einer Zu-
nahme von 15%. In derselben Zeitperiode ist die touristische Bruttowertschépfung
um 18% bzw. um 40 Mio. CHF von rund 240 Mio. CHF auf rund 280 Mio. CHF
gewachsen.

Die touristische Beschaftigung der Touristischen Leistungstrédgern hat ebenfalls um
15% zugenommen und zwar um 230 VZA. Die touristische Bruttowertschépfung
hat sich in dieser Zeitperiode um 16% erhoht, namlich um 18 Mio. CHF.

Die Gesamtbeschéaftigung im Kanton Solothurn ist von 2008 zu 2015 — und damit
in einer kiirzeren Periode — um 3.7% die Bruttowertschépfung um 7.6% gewach-
sen. Der Tourismus verzeichnet somit ein starkeres Wachstum als die kantonale
Gesamtwirtschaft (Abb. 50).

Abbildung 51: Veranderung der touristischen Beschaftigung und Bruttowert-
schdpfung in der Region Solothurn 2008/2017 (die Region Solothurn umfasst die
Region Grenchen)

Region Solothurn? Besf:f,fgg““g B’““;‘"h:i’;f‘g‘l_?lffung
Noga 2008 2017 Ain% 2008 2017 Ain%
Touristische Leistungstrager 696 806 16 48 56 17
Gastgewerbe' 55-56 595 669 12 38 42 12
Verkehr? 49-51 25 39 57 3 6 72
Reiseblros, Tourismusservice 77%.1112_ 33 34 4 2 3 25
Kultur, Sport und Unterhaltung®  90-93 41 59 42 4 5 8
Personliche Dienstleistungen® 94-96 2 5 111 0.2 0.4 140
Land- u. Forstwirtschaft 01-03 14 23 57 1 1 25
Produzierendes Gewerbe* 05-43 79 920 14 9 11 25
Dienstleistungen® 45-97 312 318 2.3 41 44 7
Handel 45-47 78 93 20 9 12 28
Ubrige Dienstleistungen 234 225 -3.5 30 30 0.6
Zwischentotal 1102 1'237 12 96 109 14
Private Haushalte® 2 3 12
Nicht zuteilbare indirekte Effekte 63 68 8 5 6 19
Total 1'165 1'305 12 103 117 14

1 Beherbergungs- und Gaststéttengewerbe (Restaurants, Gaststétten, Imbissstuben, Cafés, Eissalons, Bars)
2 Personenverkehr der Branchen: Eisenbahn, Strassenverkehr, Luftfahrt, Schifffahrt und Bergbahnen

3 Nur touristisch relevante Sub-Branchen

4 Industrie und Gewerbe; Energie, Wasser, Bergbau; Bau

5 ohne Touristische Leistungstréager

6 Vermietung privater Haushalte, inkl. Eigenmietwert

a) Berzike Bucheggberg, Lebern, Wasseramt, Solothurn

Quelle: Berechnung und Darstellung Ritter Soceco

In der Region Solothurn (Abb. 51) ist die touristische Beschaftigung von 2008 auf
2017 um 140 VZA von 1'165 VZA auf 1'305 VZA gestiegen, dies entspricht einer
Zunahme von 12%. In derselben Zeitperiode ist die touristische Bruttowertschop-
fung um 14% bzw. um 14 Mio. CHF von 103 Mio. CHF auf 117 Mio. CHF gewach-
sen.

Die touristische Beschaftigung der Touristischen Leistungstrédger hat um 16% zu-
genommen und zwar um 110 VZA. Die touristische Bruttowertschépfung hat sich in
dieser Zeitperiode um 17% erhdéht, namlich um 8 Mio. CHF.
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In der Region Olten ist die touristische Beschaftigung von 2008 auf 2017 um 195
von 1'095 VZA auf 1'290 VZA gestiegen, dies entspricht einer Zunahme von 18%.
In derselben Zeitperiode ist die touristische Bruttowertschdpfung um 20% bzw. um
21 Mio. CHF von 105 Mio. CHF auf 126 Mio. CHF gewachsen (Abb. 52).

Die touristische Beschaftigung der Touristischen Leistungstrédger hat um 19% zu-
genommen und zwar um 112 VZA. Die touristische Bruttowertschépfung hat sich in
dieser Zeitperiode um 21% erhoht, namlich um 9 Mio. CHF.

Abbildung 52: Veranderung der touristischen Beschaftigung und Bruttowert-
schopfung in der Region Olten 2008/2017

Region Olten Besci::é\i,f;igung Bruttionwl\:ir;tft(::hl-?lgfung
Noga 2008 2017 Ain% 2008 2017 Ain%
Touristische Leistungstréager 589 701 19 44 53 21
Gastgewerbe' 55-56 457 532 17 29 33 16
Verkehr? 49-51 65 81 24 9 12 36
Reiseblros, Tourismusservice 77991112 35 44 28 3 4 54
Kultur, Sport und Unterhaltung®  90-93 26 34 30 3 2 -1
Personliche Dienstleistungen® 94-96 6 10 55 0.5 0.8 76
Land- u. Forstwirtschaft 01-03 6 19 209 0.2 0.5 149
Produzierendes Gewerbe* 05-43 85 117 38 10 15 46
Dienstleistungen® 45-97 341 362 6.2 45 49 10
Handel 45-47 96 150 56 12 19 60
Ubrige Dienstleistungen 245 212 -13.4 31 28 -9.3
Zwischentotal 1'021  1'199 17 97 115 19
Private Haushalte® 2 2 12
Nicht zuteilbare indirekte Effekte 75 91 22 6 9 43
Total 1'095 1'290 18 105 126 20

1 Beherbergungs- und Gaststéttengewerbe (Restaurants, Gaststétten, Imbissstuben, Cafés, Eissalons, Bars)
2 Personenverkehr der Branchen: Eisenbahn, Strassenverkehr, Luftfahrt, Schifffahrt und Bergbahnen

3 Nur touristisch relevante Sub-Branchen

4 Industrie und Gewerbe; Energie, Wasser, Bergbau; Bau

5 ohne Touristische Leistungstrdger

6 Vermietung privater Haushalte, inkl. Eigenmietwert

Quelle: Berechnung und Darstellung Rtter Soceco

Im Schwarzbubenland ist die touristische Beschaftigung von 2008 zu 2017 um 64
VZA von 213 VZA auf 277 VZA gestiegen, dies entspricht einer Zunahme von
30%. In derselben Zeitperiode ist die touristische Bruttowertschépfung um 37%
bzw. um 6 Mio. CHF von 19 Mio. CHF auf 25 Mio. CHF gewachsen.

Die touristische Beschaftigung der Touristischen Leistungstrédger hat um 29% zu-
genommen und zwar um 35 VZA. Die touristische Bruttowertschépfung hat sich in
dieser Zeitperiode um 22% erhoht, namlich um 1.8 Mio. CHF (Abb. 53).
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Abbildung 53: Veranderung der touristischen Beschaftigung und Bruttowert-
schoépfung im Schwarzbubenland 2008/2017

Schwarzbubenland Bes?:%f;igiung Brutt;:‘wh::'ctf?mgfung
Noga 2008 2017 Ain% 2008 2017 Ain%
Touristische Leistungstréager 115 150 29 8.1 9.9 22
Gastgewerbe' 55-56 92 117 26 5.8 7.3 26
Verkehr? 49-51 3 4 26 0.4 0.6 39
Reiseblros, Tourismusservice 77%_1112_ 4 3 -31 0.3 0.2 -17
Kultur, Sport und Unterhaltung®  90-93 14 24 67 15 1.7 12
Personliche Dienstleistungen® 94-96 2 2 -5.5 0.1 0.1 7.6
Land- u. Forstwirtschaft 01-03 5 10 85 0.2 0.3 55
Produzierendes Gewerbe* 05-43 20 26 30 2.1 3.2 50
Dienstleistungen® 45-97 59 80 35 7.0 11 62
Handel 45-47 18 21 14 2.0 2.6 31
Ubrige Dienstleistungen 41 59 44 4.2 7.4 76.9
Zwischentotal 200 265 32 17 23 41
Private Haushalte® 0.8 0.9 12
Nicht zuteilbare indirekte Effekte 13 12 -10 1.1 1.0 -10
Total 213 277 30 19 25 37

1 Beherbergungs- und Gaststéttengewerbe (Restaurants, Gaststétten, Imbissstuben, Cafés, Eissalons, Bars)
2 Personenverkehr der Branchen: Eisenbahn, Strassenverkehr, Luftfahrt, Schifffahrt und Bergbahnen

3 Nur touristisch relevante Sub-Branchen

4 Industrie und Gewerbe; Energie, Wasser, Bergbau; Bau

5 ohne Touristische Leistungstrdger

6 Vermietung privater Haushalte, inkl. Eigenmietwert

Quelle: Berechnung und Darstellung Ritter Soceco

Im Naturpark Thal ist die touristische Beschéftigung von 2008 auf 2017 um 17 VZA
von 153 VZA auf 136 VZA gesunken, dies entspricht einer Abnahme von 11%. In
derselben Zeitperiode ist die touristische Bruttowertschépfung konstant geblieben
auf einem Niveau von 12 Mio. CHF (Abb. 54).

Die touristische Beschaftigung der Touristischen Leistungstrédger hat um 25% ab-
genommen und zwar um 25 VZA. Die touristische Bruttowertschépfung der TL ist
in dieser Zeitperiode um 23% gesunken, namlich um ca. 1.3 Mio. CHF.

In der Region Thal hat sich die touristische Beschaftigung und Wertschépfung bei
der Land- und Forstwirtschaft, dem Produzierenden Gewerbe und den Ubrigen
Dienstleistungen erhoht.

Der Beschaftigungsrickgang hat hauptsachlich im arbeitsintensiven Gastgewerbe
stattgefunden, daher wirkt sich der Riickgang weniger stark auf die Wertschdpfung
aus. Zudem sind die Eigenmietwerte der Ferienwohnungen gestiegen und neue
Ubernachtungen bei Airbnb entstanden. Diese Effekte sind unter «Private Haushal-
te» eingeteilt. Den Leistungen der privaten Haushalte stehen gemass offizieller
Statistik keine Beschéaftigung gegentber.
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Abbildung 54: Veranderung der touristischen Beschaftigung und Bruttowert-

schoépfung im Naturpark Thal 2008/2017

Touristische Leistungstréager 101
Gastgewerbe' 55-56 87
Verkehr? 49-51 4
Reiseburos, Tourismusservice 77%1112 5
Kultur, Sport und Unterhaltung®  90-93 5
Personliche Dienstleistungen® 94-96 <1
Land- u. Forstwirtschaft 01-03 10
Produzierendes Gewerbe* 05-43 13
Dienstleistungen® 45-97 24
Handel 45-47 9
Ubrige Dienstleistungen 15
Zwischentotal 147
Private Haushalte®

Nicht zuteilbare indirekte Effekte 6
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1 Beherbergungs- und Gaststéttengewerbe (Restaurants, Gaststétten, Imbissstuben, Cafés, Eissalons, Bars)
2 Personenverkehr der Branchen: Eisenbahn, Strassenverkehr, Luftfahrt, Schifffahrt und Bergbahnen

3 Nur touristisch relevante Sub-Branchen

4 Industrie und Gewerbe; Energie, Wasser, Bergbau, Bau

5 ohne Touristische Leistungstrdger
6 Vermietung privater Haushalte, inkl. Eigenmietwert

Quelle: Berechnung und Darstellung Ritter Soceco
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DETAILERGEBNISSE DER GASTEBEFRAGUNG

7. Detailergebnisse der Gastebefragung

Ein Ziel der Gastebefragung war es, mehr Informationen Uber die Gaste — ins-
besondere die Tagesgaste — an den verschiedenen, touristisch attraktiven Stand-
orten im Kanton Solothurn zu sammeln. In diesem Kapitel werden die Detailergeb-
nisse der Gé&stebefragung fiir die einzelnen Standorte dargestellt. Aufgrund der
unterschiedlichen Befragungsriicklaufe wurden in einzelnen Regionen mehrere
Befragungsstandorte zusammengefasst, um eine ausreichende Datenqualitat zu
erreichen®’. Zudem gilt zu beachten, dass fiir einen Grossteil der Ergebnisse nur
die Aussagen der (Freizeit)Tagesgaste dargestellt werden kénnen. Ubernachtende
Gaste und Geschéaftstouristen sind an den ausgewahlten Befragungsstandorten
tendenziell untervertreten®.

7.1 Region Solothurn / Grenchen

7.1.1 Herkunft der Befragten und Tagesgasteanteile

Herkunft der Befragten — Gaste und Einheimische — an den einzelnen Stand-
orten

Abbildung 55 zeigt die Herkunftsstruktur der befragten Personen an den verschie-
denen Befragungsstandorten. Es werden folgende Kategorien unterschieden: Ein-
heimische inkl. Personen mit Arbeits- bzw. Ausbildungsort in der Region, Gaste
aus dem dbrigen Kanton Solothurn, aus der lbrigen Schweiz, aus den Nachbar-
l&ndern und aus dem (brigen Ausland.

Insgesamt wurden im Sommer 2017 in der Region Solothurn / Grenchen rund
3'200 Personen befragt, davon rund 1'600 Einheimische (vgl. Abb. 4).

Die touristisch attraktiven Standorte in der Region Solothurn / Grenchen werden zu
einem hohen Anteil von Einheimischen und von Gésten aus dem (ibrigen Kanton
Solothurn frequentiert. Dies gilt sowohl fur die Naherholungsrdume wie die Ve-
renaschlucht, den Grenchenberg oder das Aareufer bei Altreu, als auch fir die
Stadte Solothurn und Grenchen (anlasslich von Events). In Solothurn gilt dies
gleichermassen fiur den Tag (Stadt / Markt) wie fur den Abend (Barszene) oder
anlasslich von sommerlichen Events wie Street Food Festival oder Circus Knie.
Auch die Events beim Velodrome, Airport und Umgebung werden zur Halfte von
Einheimischen und tbrigen Solothurnern besucht.

Eine unterschiedliche Herkunftsstruktur zeigt sich jedoch fiir das Naherholungsge-
biet Weissenstein und die Besucher der Aareschifffahrt. Diese Standorte werden
haufiger von auswartigen Gasten frequentiert als von Einheimischen und Gasten
aus dem Ubrigen Kanton.

21 Die Aggregation der Detailstandorte ist in Abschnitt 2.5 beschrieben.

= Fir die Gastekategorien ,ubernachtende Gaste* und ,Geschéftstouristen* wurden zur Berechnung
der wirtschaftlichen Wirkungen weitere Informationsquellen herangezogen. Siehe dazu Kapitel 2 Me-
thodik.
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Abbildung 55: Herkunft der befragten Besucherinnen und Besucher an den Be-
fragungsstandorten in der Region Solothurn / Grenchen, Sommer 2017
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Unter den auswidrtigen Gésten stellen die Besucher/innen aus der Schweiz an
allen Standorten die Mehrheit dar. Insbesondere der Weissenstein zieht sehr viele
Gaste aus der Ubrigen Schweiz an; dies vorwiegend an Wochenenden, an denen
keine Events stattfinden, aber auch anlasslich der Events «Uhuru Festivaly,
«Weissenstein Schwinget» und «Bergchilbi».

Ausldndische Géste kommen mehrheitlich aus den Nachbarldndern, vorwiegend
aus Deutschland, etwas weniger haufig aus Frankreich. Anteile auslandischer Gas-
te von 5% und mehr waren in der Stadt Solothurn (Markt und Barszene) bei den
Events Street Food Festival und Knie, bei der Rudermeisterschaft beim Camping
Solothurn und am Pier 11 sowie bei den Events auf dem Airport und im Velodrom
in Grenchen anzutreffen.

Tagesgasteanteile an den einzelnen Standorten

Frage: Haben Sie heute ausserhalb Ihres Wohnorts (ibernachtet, oder werden Sie
heute Abend ausserhalb Ihres Wohnorts libernachten?

Abbildung 56: Tagesgasteanteile an den Befragungsstandorten in der Region
Solothurn / Grenchen, 2017

0% 20% 40% 60% 80% 100% N

Airport / Velodét\)/r;:té 93% 193
Grenchen Events 89% 171
Grenchenberg 88% 122
Aareschiff 87% 68
Verenaschlucht 86% 190
Altreu 84% 95
Weissenstein 84% 224
e o
Solothurn S'\t/la;tk{ 71% 9
Street Food Festi%?: e/ 20% 64
Barszene an der Aare 66% 113
Weissenstein Events 64% 234

Quelle: Rutter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.

Der Tagesgésteanteil liegt an den Standorten in der Region Solothurn / Grenchen
zwischen 60% und Uber 90% (Abb. 56). In der Stadt Solothurn und anlasslich der
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Events auf dem Weissenstein sind an den Befragungstagen somit anteilsmassig
am meisten Ubernachtende Gaste angetroffen worden. Beim Weissenstein war
dies insbesondere am Uhuru Festival der Fall. 72% der Gaste Ubernachteten bei
diesem Anlass in der Region Solothurn / Grenchen.

7.1.2 Charakterisierung der Tagesgaste in der Region Solothurn
| Grenchen

Aufenthaltsdauer der Tagesgéaste

Frage: Wie lange dauert Ihr heutiger Aufenthalt in der Region (in Stunden)?

Die Tagesgaste verbringen in der Region Solothurn/Grenchen zwischen drei und
acht Stunden. Wahrend die Verenaschlucht eher Anlass fur eine kurze Wanderung
ist, fihren insbesondere die Events auf dem Weissenstein, wie zum Beispiel das
Weissenstein Schwinget, das Uhuru Festival oder die Bergchilbi dazu, dass die
Tagesgaste langer verweilen. Sie halten sich im Durchschnitt infolge solcher
Events 8 Stunden in der Region Solothurn/Grenchen auf (Abb. 57).

Abbildung 57: Aufenthaltsdauer der Tagesgaste in der Region Solothurn / Gren-
chen, 2017

Stunden
0.0 2.0 4.0 6.0 80 N

Weissenstein Events 8.1 150
Ruderme_istersqhaft / 5.7 34

Camping / Pier 11
Weissenstein 5.1 188
Aareschiff 4.8 9
Barszene an der Aare 4.6 75
Airport / VeIodéc\)lr;rié 45 179
Grenchen Events 4.5 153
Street Food Festi}zﬁ: é 4.4 45
Grenchenberg 4.4 107
Solothurn Sl\tlla;rtk { 4.1 68
Altreu 3.4 80
Verenaschlucht 3.3 164

Quelle: Ritter Soceco, Géastebefragung Kt. Solothurn 2017.
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Verkehrsmittel der Tagesgdste am Befragungstag

Frage: Mit welchem Verkehrsmittel sind Sie angereist?

Trotz der sehr guten Erreichbarkeit aller Befragungsstandorte mit dem Offentlichen
Verkehr (OV) ist der Anteil der Tagesgaste, der mit dem Auto in die Region reist,
(fast) Gberall hoch (Abb. 58).

Abbildung 58: Verkehrsmittel der Tagesgaste um in die Region zu reisen, 2017

verenzscrivcr. [ o
Rudermeisterschaft /

Camping / Pier 11 _ 34
Weissenstein Events —-"/I 188
Ao Ve | | el o [ 17

Solothurn Stadt / Markt _ 68
Barszene an der Aare _1% 75
— e

0% 20% 40% 60% 80% 100%
N Auto " Motorrad
m Offentlicher Verkehr Velo/zu Fuss

B Anderes z.B. Tourbus

Quelle: Rutter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.

An allen Events — sei dies in Grenchen oder in Solothurn und Umgebung — fahren
Uber zwei Drittel der Gaste mit dem Auto an.
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Aber auch die Ausgangspunkte der Wanderungen in der Verenaschlucht oder auf
dem Weissenstein erreichen die Tagesgaste mit dem Auto.

Im Raum Solothurn reisen nur gerade die Besucher/innen der sog. «Barszene»
mehrheitlich mit dem OV an.

Altreu hingegen haben die Tagesgaste etwa in gleichem Umfange mit dem Auto,
dem OV oder mit dem «Langsamverkehr» (Velo/zu Fuss) erreicht. An den Start-
punkt einer Schifffahrt auf der Aare fahren ebenfalls mehr als die Halfte der befrag-
ten Tagesgaste mit dem OV.

Nur eine kleine Minderheit der Tagesgaste reist mit dem Tourbus oder dem Motor-
rad an.

Grund des Aufenthalts Beruf oder Freizeit

Frage: Sind Sie aus beruflichen Griinden in der Region oder in lhrer Freizeit?

An samtlichen Befragungsstandorten sind die Freizeitgdste dominierend. Ein rele-
vanter Anteil an Geschaftstouristen von rund 10% konnte nur gerade an der
Barszene in Solothurn und am World Food Festival in Grenchen® befragt werden.
Geschaftstouristen sind weniger haufig «auf der Strasse» anzutreffen und geben
zudem mehrheitlich an, keine Zeit fir eine Befragung zu haben®*.

Begleitung der Tagesgaste

Fragen: Sind Sie alleine oder in Begleitung unterwegs? Dlirfen wir wissen, wer Sie
begleitet?

Ob die befragten Tagesgaste alleine, mit der Familie, mit dem Partner/der Partne-
rin, mit Freunden, mit Geschaftspartnern oder als Teil einer Reisegruppe unter-
wegs sind, unterscheidet sich stark nach Befragungsstandort und Aktivitat (Abb.
59).

Wahrend knapp die Halfte der Tagesgaste bei der sog. Solothurner Barszene an
der Aare alleine unterwegs ist®, flaniert gut die Halfte der Tagesgaste in der Stadt
Solothurn und beim Markt mit Familienangehérigen. Auch auf dem Weissenstein,
beim Street Food Festival/Circus Knie in Solothurn sowie bei der Verenaschlucht
sind rund die Halfte der befragten Tagesgasten mit der Familie unterwegs. Dies gilt
auch fur deutlich mehr als die Halfte der befragten Tagesgaste auf dem Aareschiff.

Die Befragung auf dem Grenchenberg hat mehrheitlich abends und bei Volksmu-
sikanlassen in den Restaurants stattgefunden. Diese Anlasse werden grosstenteils
von Paaren besucht.

Bei den Events in der Stadt Grenchen, beim Airport und Velodrome sowie beim
Fischerhaus ist die Begleitung der Tagesgaste in etwa ausgeglichen auf die vier
Antwortmoglichkeiten verteilt.

Die Storchensiedlung in Altreu ist ein beliebtes Ausflugsziel von Reisegruppen,
Firmen oder Schulen.

Bei der Rudermeisterschaft, beim Camping und dem Pier 11 war ein erheblicher
Anteil der befragten Tagesgaste mit einer Reisegruppe unterwegs. Dieser hohe

B Am World Food Festival wurden z.T. auch Marktfahrer befragt.

2 Die Berechnung der wirtschaftlichen Wirkungen der Geschéftstouristen stltzt sich daher nicht auf die
Befragungsresultate, sondern es werden andere Informationsgrundlagen beigezogen (siehe Methodik).

% Die Befragung fand auf der Strasse im Bereich der Barszene statt.



DETAILERGEBNISSE DER GASTEBEFRAGUNG

79

Anteil durfte auf die Ruder-Mannschaften, die aufgrund der Rudermeisterschaft
angereist sind, zurlickzufihren sein.

Abbildung 59: Begleitung der Tagesgaste an den Befragungsstandorten in der
Region Solothurn / Grenchen, 2017

Barszene an der Aare 49% _ 75
Rudermeisterschaft /
Camping / Pier 11 U7 _ e
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Allein I Partner/Partnerin
M Familie/Grosskinder I Freunde/Bekannte/Geschaftspartner

M Reisegruppe/Firmen-/Schulausflug

Quelle: Rutter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.
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Tagesgaste mit und ohne Beitrag zur regionalen Wirtschaft
Fragen: Haben Sie heute hier in dieser Region Ausgaben getétigt oder werden Sie

noch Ausgaben tédtigen? Haben Sie hier in dieser Region ein Restaurant besucht
oder planen Sie eines zu besuchen?

Abbildung 60: Beitrag der Tagesgaste zur Regionalwirtschaft, 2017

. : e
Weissenstein Events 92 150
e
i 59
Aareschiff 929%
- S e, gy
Weissenstein 85%
Street Food Festival/ [ e8%
. 45
Knie 56%
Grenchenberg 93% 107
Barszene an der Aare 66% 74
Solothurn Stadt / Markt 66% 68
S 8%
Grenchen Events 439% 150
Altreu 74% 77
Rudermeisterschaft/ | 8% -
Camping / Pier 11 82%
Airport/Velodrom/ [ 8%
Events 73% 177
Verenaschlucht _7 4% 162
0% 20% 40% 60% 80% 100%

1 Ausgaben getatigt

Besuch eines Restaurants
Quelle: Ritter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.

Der Anteil der Tagesgaste, der in der Region Solothurn / Grenchen Ausgaben ge-
tatigt hat, liegt zwischen 77% und 99%. Folglich leistet eine grosse Mehrheit der
Gaste im Zusammenhang mit ihrer Reise einen Beitrag zur Regionalwirtschaft
(Abb. 60).

Ob die Tagesgaste etwas ausgeben, hangt einerseits vom Angebot in der unmit-
telbaren Umgebung des Befragungsstandorts ab. So ist der Gasteanteil, der nichts
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ausgegeben hat, in der Verenaschlucht am grdéssten. Andererseits gibt aber auch
an Standorten mit einem breiten Angebot an Konsummdbglichkeiten, wie an den
Events beim Airport/Velodrome, ein relativ hoher Anteil der Gaste (20%) an, nichts
ausgegeben zu haben. Hier sind moglichweise gewisse Pauschalarrangements
oder Incentives der Grund.

Die Anteile der Gaste, die ein Restaurant besucht haben, sind je nach Standort
sehr unterschiedlich und nicht immer einleuchtend interpretierbar. So sagen an der
Barszene an der Aare ein Drittel der Befragten, sie wirden kein Restaurant besu-
chen. Die Personen wurden allerdings auf der Strasse und nicht in den Bars selbst
befragt. Die Tagesgaste verweilen somit bei schonem Wetter méglicherweise auch
ohne Konsumation am Aareufer. An Events wie z.B. dem Street Food Festival
/Knie in Solothurn oder den diversen Events in Grenchen gehen auch fast die Half-
te der Befragten nicht ins Restaurant. Bei diesen Anlassen bestehen Verpfle-
gungsmaoglichkeiten an Stéanden, die einen Restaurantbesuch Gberflissig machen.

7.1.3 Aktivitaten von Tages- und tibernachtenden Gasten

Frage: Was haben Sie heute im Kanton Solothurn alles unternommen bzw. was
planen Sie heute noch zu tun?

Die Gaste, die in der Stadt Solothurn, beim Markt, bei der Barszene, beim Street
Food Festival oder anlasslich eines Zirkusbesuchs befragt wurden, bewegen sich
grossmehrheitlich in der Stadt: Sie bummeln durch die Altstadt, besuchen ein Res-
taurant oder machen eine Shoppingtour durch die Altstadt. Deutlich weniger ma-
chen am selben Tag einen Ausflug auf den Weissenstein oder in die Verena-
schlucht oder unternehmen eine Wanderung (Abb. 61).

Gaste, die auf dem Weissenstein oder bei der Verenaschlucht befragt wurden,
geben erwartungsgemass als Aktivitdt haufig «Wandern» an (44%-64%) oder be-
suchen ein Restaurant (42%-54%). Eine Kombination dieser Aktivitdten mit einem
Besuch der Stadt Solothurn findet ebenfalls statt. Bei 14% der Besucher des Weis-
sensteins und 29% der Gaste in der Verenaschlucht ist dies der Fall.

Die Tagesgaste an Events in Grenchen verweilen hauptsachlich beim Event. Wenn
eine weitere Aktivitdt unternommen wird, dann ist dies der Besuch von Freunden
und Familien oder ein Stadtbummel durch den Stadtkern von Grenchen. Ein klei-
nerer Teil der beim Velodrome, Fischerhaus und am Airport befragten Tagesgaste
kombiniert ihren Aufenthalt hingegen mit einer Schifffahrt auf der Aare (7%) oder
bewegte sich nach Solothurn fir einen Stadtbummel durch die Altstadt (7%). Auch
fur die in Altreu oder auf dem Aareschiff angetroffenen Tagesgaste ist ein Stadt-
bummel durch die Altstadt von Solothurn ein beliebtes Ziel (20% bzw. 31%). Das
ist auch nicht verwunderlich, da diese touristischen Standorte mit dem Schiff gut
kombinierbar sind.

An fast allen Befragungsstandorten in der Region Solothurn / Grenchen ist der
Besuch eines Restaurant eine haufig genannte Aktivitat.
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Abbildung 61: Aktivitdten von Tages und Ubernachtenden Gasten an den Befra-
gungsstandorten in der Region Solothurn / Grenchen, Sommer 2017. Die rot mar-
kierten Felder zeigen Aktivitaten die mehr als 20% der Gaste genannt haben.
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Anzahl Befragte 96| 64 113 171 193 68
75%

Wanderung 9% 5% 5% 7% |4 4% 2% 17% 6%

Velotour 4% 8% 5% 7% 3% 2% 1% <1% 5%|[23%| 3% 6%
Kajaktour - - - - 1% - - - - - -
Schifffahrt auf der Aare 3% 3% 7% 5% 2% <1% <1% - 7% 3%
Rundtour Auto - 2% -<1% 1% <1% - - 1% 1% - <1%
Rundtour Motorrad - - - - <1% -<1% 1% 1% - - 2%
Ausgang, Barbesuch, etc. 1% 6% 2%[29%|<1% <1% 2% 3% <1% 4% - 2%
Essen in Restaurants 136% [28% |17% [51% [42% [54% | 17% 11% 10%
Freunde, Familie besucht 14% (22% | 2% (27%| 7% 4% 14% 3% 12% 10% 7%
Kongress, Tagung besucht 1% - - 6% - - <1% - 2% - 3% -
An einer Sitzung teilgenommen - - - 5% - - <1% - 2% 1% - -
Ein Museum besucht 8% 5% - 6% 2% <1% <1% -<1% 1% 3% -
Ein Schloss, eine Burg besucht 1% 2% - - 3% - - - - - - <1%
Einen Event besucht 1%[42%] - 4% -  -[34%[74%][22%] - - 4%
Ein Theater besucht 1% - - <1% - - 4% 5% <1% - - -
Ein Konzert besucht 2% - - <1% <1% - 12% 6% - 1% - <1%
Eine Stadt, ein Kloster etc. besucht 5% 2% - 3% 1% <1% 1% - - - - -
Eine Kirche besucht 13% 6% - 6% 3% <1% - - 1% 2% - -
Bummel in der Altstadt von Solothurn [75%[48%[20% [57%[29% | 14% 6% 2% 7%[20%]31% 4%
Bummel in der Altstadt von Olten - 2% - - <1% - - <1% -

Bummel im Stadtkern von Grenchen - 2% - - - - -13% 4% 1% - 4%
Einkaufen, Shopping in der Stadt Solothurn [29%]19% 15% 17% 3% 2% 1% - 3% 1% 3% 2%
Einkaufen, Shopping in der Stadt Olten - - - - <1% <1% <1% - - - - -
Einkaufen, Shopping in der Stadt Grenchen - - - - - <1% - 5% 1% - - 2%
Einkaufen, Shopping in Einkaufszentrum - 2% - <1% - - - - - - - -
Individuelle E-Guide-Tour - - - - - - - - - - - -
Tour mit Drallo App - - - - - - - - - - - -
Verenaschlucht, Einsiedelei 9% 3% 2% 5%|96% 7% 1% - 1% 3% 4% -
Weissenstein 1% 8% 2% 5% 7%|72% 1% 2% 1% 3% 8%
Burgaschisee - 2% - - - - - - - -
Storchensiedlung Altreu 2% - T% <1% <1% - <1% <1% 6% [79%]26% 2%
Seilpark Balmberg - 2% - - - <1% <1% -<1% 1% 1% -
Kulturfabrik Kofmehl 1% - - - - - - - - - - -
St. Ursenkathedrale 21% 13% 2% 10% 5% 2% <1% <1% 3% - 6% <1%
Airport Grenchen - - - - - - - 1% 10% - - -
Velodrome - - - - - - - -[31%] - -

Grenchenberg Rundtour - - - - - - - - 1% - - 1%
Naturpark Thal besucht - - - - <1% - - - - - - -
Wolfsschlucht-Wanderung - - - - <1% - - - - - - -
Wanderung Jurahéhen 1% - - - - - <1% - - - - -
Zwergenweg, Berghof Montplon besucht - - - - - <1% - - - - - -

Quelle: Ritter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017. Anzahl Befragte = 100%, Anzahl Nennungen > 100%
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7.1.4 Zusatzfragen der Region Solothurn / Grenchen

Im Rahmen der Gastebefragung hatten die Tourismusregionen die Mdglichkeit
zusatzliche Fragen an die Gaste zu richten.

Grenchen Tourismus wollte wissen, ob die Géste im Umland der Stadt, z.B. die
Velofahrer am Aareufer oder die Besucher des Grenchenbergs einen Abstecher in
die Stadt unternehmen z.B. zum Einkaufen oder fir einen Besuch der Museen.
Dies ist, wie aus Abb. 61 hervorgeht, nur in geringem Umfang der Fall. Sowohl bei
den Standorten auf dem Grenchenberg, als auch beim Velodrome, dem Airport,
auf dem Aareschiff und bei Altreu sind die Anteile der Befragten, die einen Ausflug
nach Grenchen Stadt unternehmen, unter 5%. Nur die Besucher/innen der Events
in der Stadt selbst geben an, in der Stadt flaniert zu haben (5%).

Eine Zusatzfrage der Region Solothurn bezieht sich auf die beiden Angebote Dral-
lo App und E-Guide-Tour. Beide Angebote sind von den befragten Gasten nicht
genutzt worden. Unter den Campinggasten (Abb. 62) gibt jedoch 1% der Befragten
an, eine E-Guide-Tour unternommen zu haben.

Die Region Solothurn wollte zudem von den Gasten wissen, ob sie weiter Aktivita-
ten im Hinblick auf einen zukiinftigen Aufenthalt im Kanton Solothurn planen. Die
Frage ist von rund 1'200 Gasten (Tages- und Ubernachtungsgasten), die den Onli-
nefragebogen ausgefullt haben, beantwortet worden. 80% dieser Gaste planen
den Kanton Solothurn nochmals zu besuchen. Die vollstandige Liste mit den unre-
digierten Antworten befindet sich in Anhang 1.

In der Region Solothurn ist es zudem gelungen, dank einem Versand der Online-
fragebogen durch Beherbergungsanbieter — speziell durch den TCS-Camping —
online eine geniigend hohe Anzahl von Campinggasten zu befragen, um fir diese
Gaste eine separate Auswertung ihrer Aktivitdten vorzunehmen. Abb. 62 sind die
Aktivitaten von 83 Campinggasten unkommentiert dargestelit.

Abbildung 62: Aktivitaten der Campinggéaste der Region Solothurn, 2017

Aktivitaten der Campinggaste der Region Solothurn. Angaben in % der Befragten
(Mehrfachnennungen moglich)

Anzahl Nennungen 441
Anzahl Befragte 83
Wanderung 37% Bummel im Stadtkern von Grenchen
Velotour 48% Einkaufen, Shopping in der Stadt Solothurn
Kajaktour 4% Einkaufen, Shopping in der Stadt Olten
Schifffahrt auf der Aare 10% Einkaufen, Shopping in der Stadt Grenchen
Rundtour Auto 8% Einkaufen, Shopping in Einkaufszentrum
Rundtour Motorrad 2% Individuelle E-Guide-Tour
Ausgang, Barbesuch, etc. 20% Verenaschlucht, Einsiedelei
Essen in Restaurants 71% Weissenstein
Freunde, Familie besucht 17% Burgaschisee
Kongress, Tagung besucht 4% Storchensiedlung Altreu
An einer Sitzung teilgenommen 1% Kulturfabrik Kofmehl
Ein Museum besucht 5% St. Ursenkathedrale
Ein Schloss, eine Burg besucht 5% Teufelsschlucht
Einen Event besucht 11% Airport Grenchen
Ein Konzert besucht 5% Velodrome
Eine Stadt, ein Kloster etc. besucht 10% Grenchenberg Rundtour
Eine Kirche besucht 19% Naturpark Thal besucht
Bummel in der Altstadt von Solothurn 70% Wolfsschlucht-Wanderung
Bummel in der Altstadt von Olten 2% Wanderung Jurahdhen

Quelle: Rutter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.
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7.2 Region Olten

7.2.1 Herkunft der Befragten und Tagesgasteanteile

Herkunft der Befragten — Gaste und Einheimische — an den einzelnen Stand-
orten

Abbildung 63: Herkunft der befragten Besucherinnen und Besucher, Sommer 2017

m Ubriger Kanton Solothurn

= Ubrige Schweiz

m Einheimische
® Nachbarlander
© Ubriges Ausland
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Abbildung 63 zeigt die Herkunftsstruktur der befragten Personen an den verschie-
denen Befragungsstandorten. Es werden folgende Kategorien unterschieden: Ein-
heimische inkl. Personen mit Arbeits- bzw. Ausbildungsort in der Region, Gaste
aus dem (dbrigen Kanton Solothurn, aus der (ibrigen Schweiz, aus den Nachbar-
l&ndern und aus dem Ubrigen Ausland.

Insgesamt wurden im Sommer 2017 in der Region Olten rund 1'900 Personen
befragt, davon rund 1'060 Einheimische (vgl. Abb. 4).

An den drei Standorten in der Stadt Olten, der Altstadt und den Shoppingzentren
ist der Anteil an Einheimischen sehr hoch. Ihr Anteil liegt zwischen 68% und 77%.
Anteilsmassig an zweiter Stelle liegen Personen aus der Ubrigen Schweiz. Im Ge-
gensatz dazu stammt die Mehrheit der befragten Personen an den beiden Standor-
ten ausserhalb der Stadt, der Teufelsschlucht und dem Fashion Fish / Ballypark, /
Bally Schuhmuseum aus der ubrigen Schweiz. In der Teufelsschlucht werden im
Vergleich zu den anderen Befragungsstandorten am meisten Personen aus dem
Ubrigen Kanton Solothurn und aus den Nachbarlandern angetroffen.

Tagesgasteanteile an den einzelnen Standorten

Frage: Haben Sie heute ausserhalb lhres Wohnorts (ibernachtet, oder werden Sie
heute Abend ausserhalb lhres Wohnorts libernachten?

Der Tagesgésteanteil ist an den Standorten in der Region Olten hoch (Abb. 64). Er
liegt zwischen 74% und leicht Gber 90%. In der Stadt Olten, bei den Shoppingzen-
tren in der Stadt und anlasslich von Events sind an den Befragungstagen anteils-
massig am meisten Ubernachtende Gaste angetroffen worden.

Abbildung 64: Tagesgasteanteile an den gesamten Gastefrequenzen, 2017

0% 20% 40% 60% 80% 100% N
BaIIyparkS;::rﬂﬁzvé?gg 95% 2
Teufelsschlucht 92% 331

Stadt Olten 77% 121

Stadt Olten Shopping 74% 85
Olten Events 74% 53

Quelle: Rutter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.

7.2.2 Charakterisierung der Tagesgaste in der Region Olten

Aufenthaltsdauer der Tagesgéaste

Frage: Wie lange dauert ihr heutiger Aufenthalt in der Region (in Stunden)?

Die Tagesgaste verbringen in der Region Olten zwischen zwei und 4 Stunden.
Wahrend Schénenwerd, der Ballypark und der Fashion Fish Ziel eines eher kurzen
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86 DETAILERGEBNISSE DER GASTEBEFRAGUNG

Shoppingaufenthalts oder Besuchs von Park und/oder Museum sind, filhren die
Events in Olten, wie zum Beispiel das Stadtfest oder die Coop Beachtour dazu,
dass die Tagesgaste im Mittel vier Stunden in der Stadt verweilen (Abb. 65). Zum
Einkaufen und Flanieren in der Stadt Olten oder fiir einen Spaziergang in der Teu-
felsschlucht nehmen sich die Tagesgaste gegen dreieinhalb Stunden Zeit.

Abbildung 65: Aufenthaltsdauer der Tagesgaste in der Region Olten, 2017

Stunden
0.0 1.0 2.0
Olten Events 4.0
Stadt Olten 3.6
Teufelsschlucht 3.6
Stadt Olten Shopping 3.6
Schénenwerd

Ballypark Fashion Fish 22

Quelle: Ratter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.

Verkehrsmittel der Tagesgdste am Befragungstag

Frage: Mit welchem Verkehrsmittel sind Sie angereist?

3.0 40 N
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93

303

63

212

Abbildung 66: Verkehrsmittel der Tagesgaste um in die Region zu reisen, 2017
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Quelle: Ritter Soceco, Géastebefragung Kt. Solothurn 2017.
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Der Anteil an Tagesgasten, der mit dem Auto anreist, ist nur an zwei Standorten
ausgesprochen hoch. So erreicht die Mehrheit der befragten Tagesgaste den Aus-
gangspunkt fur die Wanderung in der Teufelsschlucht mit dem Auto. Auch zu den
Standorten in Schénenwerd, Fashion Fish, Ballypark und Ballymuseum wird mehr-
heitlich mit dem Auto angereist. Fur Aktivitdten in der Stadt Olten, beim Shopping
in der Altstadt und an den Events benutzt die Mehrheit der befragten Tagesgaste
hingegen den OV fiir die Anreise. Nur kleine Minderheiten der Tagesgéaste sind mit
dem Tourbus, dem Motorrad, dem Velo oder zu Fuss in die Region gereist (Abb.
66).

Grund des Aufenthalts Beruf oder Freizeit

Frage: Sind sie aus beruflichen Griinden in der Region oder in lhrer Freizeit?

An samtlichen Befragungsstandorten sind die Freizeitgdste dominierend. Ein rele-
vanter Anteil an (Ubernachtenden) Geschéaftstouristen konnte nur direkt bei den
Hotels an der Reception befragt werden. Geschéftstouristen sind weniger haufig
«auf der Strasse» anzutreffen und geben zudem mehrheitlich an, keine Zeit fir
eine Befragung zu haben?.

Begleitung der Tagesgaste

Fragen: Sind Sie allein oder in Begleitung unterwegs? Diirfen wir wissen, wer Sie
begleitet?

Abbildung 67: Begleitung der Tagesgaste, 2017

Stadt Olten Shopping 43% 17% 24% 63

Stadt Olten 35% 24% - 19%

93

il
Schoénenwerd
Ballypark Fashion Fish 22 EE - 10% w Zilz
Olten Events 31% 26% - 28% 39

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Allein Partner/Partnerin
M Familie/Grosskinder Freunde/Bekannte/Geschaftspartner

M Reisegruppe/Firmen-/Schulausflug
Quelle: Rutter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.

Die befragten Tagesgaste in der Stadt Olten, geben an, allein (31%-43%), mit
Partner/in (17%-26%) oder mit Freunden und Bekannten (19%-28%) unterwegs zu

% Die Berechnung der wirtschaftlichen Wirkungen der Geschéaftstouristen stiitzt sich daher nicht auf die
Befragungsresultate sondern es werden andere Informationsgrundlagen beigezogen (siehe Methodik).
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sein (Abb. 67). Familien sind in diesem Umfeld weniger haufig anzutreffen als an
den Standorten ausserhalb der Stadt.

In Schénenwerd, beim Ballypark und Fashion Fish ist die Begleitung der Tages-
gaste in etwa ausgeglichen auf die drei Antwortmdglichkeiten allein, mit Partner/in
oder Familie verteilt. An diesem Standort haben Reisegruppen eine gewisse Be-
deutung (Bally Schuhmuseum). Die Teufelsschlucht ist hingegen mehrheitlich ein
Ziel fur Familienausflige (51%) oder eine Wanderung mit Partner/in.

Tagesgaste mit und ohne Beitrag zur regionalen Wirtschaft

Fragen: Haben Sie heute hier in dieser Region Ausgaben getétigt oder werden Sie
noch Ausgaben tédtigen? Haben Sie hier in dieser Region ein Restaurant besucht
oder planen Sie eines zu besuchen?

In der Stadt Olten geben zwischen 84% und 94% der Tagesgaste Geld aus und
tragen so zur regionalen Wirtschaft bei (Abb. 68). Der Anteil derjenigen, die auch
ein Restaurant besuchen, liegt deutlich tiefer, namlich zwischen 50% und 70%.

Ebenfalls hoch ist dieser Anteil erwartungsgemass in Schénenwerd beim Ein-
kaufszentrum Fashion Fish. Die Ausgaben kommen an diesem Standort aber sel-
ten dem Gastgewerbe zu gut. Nur knapp ein Drittel dieser Gaste sagt aus, ein Res-
taurant besucht zu haben.

In der Teufelsschlucht, analog zur Verenaschlucht in Solothurn, ist die Gelegen-
heit, Ausgaben zu tatigen, reduziert. Die Halfte der Befragten gibt im Zusammen-
hang mit diesem Ausflug nichts aus und deutlich weniger als die Halfte besucht ein
Restaurant.

Abbildung 68: Beitrag der Tagesgaste zur Regionalwirtschaft, 2017

94%
Olten Events 35
63%
Schénenwerd 92%
Ballypark Fashion Fish 31% 206
Stadt Olt 86%
a en
70% 88
Stadt Olten Shoppi 8d%
a en Shoppin
pping 50% 56
Teufelsschlucht °3%
eufelsschluc
! ! 44% 303
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Ausgaben getatigt
Besuch eines Restaurants

Quelle: Ritter Soceco, Géastebefragung Kt. Solothurn 2017.
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7.2.3 Aktivitaten von Tages- und uibernachtenden Gasten

Frage: Was haben Sie heute im Kanton Solothurn alles unternommen bzw. was
planen Sie heute noch zu tun?

In der Region Olten zeigt sich ein dhnliches Bild wie in der Region Solothurn: Die
Tagesgaste, die an den Befragungsstandorten in der Stadt, inkl. Altstadt und
Shopping oder bei den Events in Olten befragt wurden, verbleiben vorwiegend in
der Stadt zum Bummeln, Shoppen oder Essen (Abb. 69)

Abbildung 69: Aktivitdten von Tages- und Ubernachtenden Géasten an den Befra-
gungsstandorten in der Region Olten, Sommer 2017. Die rot markierten Felder

zeigen Aktivitaten die mehr als 20% der Gaste genannt haben.

=
2| e
s =
Nennung gemass Fragebogen e o <
(Mehrfachnennungen maglich) 2 W g 5 <_§
o) 5] § i 5
= > = c b
o 4 5 35 3
n (@) » DLW =
Anzahl Befragte 121 53 85| 227| 331
Wanderung 3% 2% 1% <1%
Ausgang, Barbesuch, etc. 2% 15% 4% - -
Essen in Restaurants | 42%| 49%| 42%| 12% 16%
Freunde, Familie besucht 8% 19% 11% 1% <1%
Kongress, Tagung besucht 2% - 1% <1% -
An einer Sitzung teilgenommen <1% - 7% <1% <1%
Ein Museum besucht 3% 2% 1% - -
Ein Schloss, eine Burg besucht <1% - 1% - <1%
Eine Stadt, ein Kloster etc. besucht <1% - - - -
Eine Kirche besucht <1% 2% 1% - -
Bummel in der Altstadt von Solothurn <1% 4% - - -
Bummel in der Altstadt von Olten | 65%| 45%| 44%| <1% <1%
Einkaufen, Shopping in der Stadt Solothurn - - - <1% -
Einkaufen, Shopping in der Stadt Olten 9% M% <1% <1%
St. Ursenkathedrale - - - <1% -
Schweizer Schriftstellerweg <1% - 2% - <1%
Ballyana Sammlung - - - <1% -
Bally Schuhmuseum - - - 3% -
Ballypark <1% - - 1% -
Bérenloch - - - <1% -
Fashion Fish <1% - - | 89% | <1%
Teufelsschlucht - - - <1%| 94% |
Paul Gugelmann-Museum Schénenwerd - - - - -
Einkaufszentrum Salipark - 11% 6% - -
Einkaufszentrum Hammer 2 2% - - - -

Quelle: Rutter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017. Anzahl Befragte = 100%,

Anzahl Nennungen > 100%

Der Besuch der Stadt Olten wird mit einer Shoppingtour kombiniert (20%), der
Eventbesuch mit dem Altstadtboummel (45%) oder es werden Freunde und Familie
besucht (19%). Wahrend einer Einkaufstour durch die Stadt Olten kehrt ein erheb-
licher Anteil der Befragten in einem Restaurant ein. 2% der befragten Gaste gaben
zudem an, neben der Shoppingtour durch die Altstadt den Schweizer Schriftstel-
lerweg besucht zu haben.
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Frage / Antwortvorgabe

Die Mehrheit der Gaste, die sich am Befragungstag in Schénenwerd, beim Bal-
lypark, dem Bally Schuhmuseum oder beim Fashion Fish aufgehalten hat, unter-
nahm keine weiteren spezifischen Aktivitaten in der Region.

Im Vergleich zur Verenaschlucht in der Region Solothurn kombinieren die Besu-
cher und Besucherinnen an der Teufelsschlucht ihren Aufenthalt weniger haufig
mit einem Besuch in der Stadt Olten.

7.2.4 Zusatzfragen der Region Olten

Im Rahmen der Gastebefragung hatten die Regionen Gelegenheit weitere sie inte-
ressierende Themen zu adressieren.

Fragen zum Schweizer Schriftstellerweg

Auf Wunsch der Region Olten wurden in der Onlinebefragung in allen Befragungs-
regionen die folgenden drei Fragen zum Schweizer Schriftstellerweg gestellt: Ken-
nen Sie den Schweizer Schriftstellerweg in der Stadt Olten? Wirden Sie weitere,
mit dem Schriftstellerweg vergleichbare Touren begrissen? Welche Themen wir-
den Sie interessieren?

Die Anzahl Nennungen sind in Abbildung 70 unkommentiert zusammengestellt.

Abbildung 70: Fragen zum Schweizer Schriftstellerweg. Anteil Befragte in den
entsprechenden Regionen, Befragte, die einen Onlinefragebogen ausgefiillt haben

Region Region Region Schwarz- Naturpark
Olten Solothurn* Grenchen** bubenland Thal N

Kennen Sie den Schweizer Schriftstellerweg

Ja, habe schon davon gehort 16% 18% 11% 22%

Ja, bin ihn begangen 0.4% 0.5% 2% 1% 1160
Nein 84% 82% 87% 76%
Antworten Total 490 185 201 201

Wiirden Sie weitere mit dem Schriftstellerweg vergleichbare Touren begriissen?

Ja 42% 43% 39% 55% 876
Nein 58% 57% 61% 45%
Antworten Total 370 143 150 152

Welche Touren wiirden Sie interessieren

Touren fir Familien 66% 64% 66% 68% 496
Weitere Literaturtour 14% 13% 12% 11% 104
Anderes 20% 23% 22% 20% 156
Antworten Total 299 109 116 152

Quelle: Ritter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.

Begriffe, die mit Olten verbunden werden

Die Frage «Welche Begriffe verbinden Sie mit Olten?» wurde allen 819 befragten
Gasten der Region Olten vor Ort gestellt. Die genannten Begriffe wurden codiert
und zusammengefasst (Abb. 71).
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Abbildung 71: Welche Begriffe verbinden Sie mit Olten?

Begriff
Bahnhof / Knotenpunkt

(Schone) Altstadt
Aare / Aareschifffahrt

Alte Briicke

Gemuitlich / Charme / freundlich /
sauber

Restaurant / Bar / Hotels
Literatur / Schriftstellerweg
Bekannte / Freunde / Familie
Kultur / Museum / Unterhaltung
Arbeit / Fachhochschule / Schule
Shopping / kleine Laden
Eishockey

Ausgang / Club / Spass
Durchgangsort / Verkehr / Stress
Kirchturm / Kirche

Drogen / Kriminalitat / Prostitution

Heimat / Geburtsort / Kindheitserin-

nerung
Zentral

Natur / Jurakette

Weckt Neugierde / abwechslungs-
reich

Langweilig / leer

Arzt / Patient / Spital

Badi

Alpiq / Industrie
Feinkostladen / Schokolade
Coop Beachtour / Coop City
Provinz / landlich / abgelegen
Chilbi

Dreitannenstadt

Fasnacht

Total 708 Antworten
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Begriff

Nebel

Fashion Fish
Sport
Goldenes Dach

Kanton Solothurn

Viele Leute
Historisch

Autofreie Zone
Coiffeur

Teuer

Kirchgasse

Markt / Adventsmarkt
Rathaus

Medien

Viele Renovationen

Ballypark
Cabaret
Freiheit

Gute Parkmoglichkeiten
Verbindung Stadt & Land

Hauensteinlinie
Gamen
Gespaltene Stadt
Gross
Stadtprasident
Voégeligarten
Viele Auslander
Finanzprobleme

Kernkraftwerk Gésgen
Wohnungen mit Garten

Quelle: Ritter Soceco, Gastebefragung Kanton Solothurn, 2017.
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7.3 Detailergebnisse der Gastebefragung im Schwarz-
bubenland

7.3.1 Herkunft der Befragten und Tagesgasteanteile

Herkunft der Befragten — Gaste und Einheimische — an den einzelnen Stand-
orten

Abbildung 72 zeigt die Herkunftsstruktur der befragten Personen an den verschie-
denen Befragungsstandorten. Es werden folgende Kategorien unterschieden: Ein-
heimische inkl. Personen mit Arbeits- bzw. Ausbildungsort in der Region, Gaste
aus dem dbrigen Kanton Solothurn, aus der (brigen Schweiz, aus den Nachbar-
l&ndern und aus dem Ubrigen Ausland.

Insgesamt wurden im Sommer 2017 im Schwarzbubenland 1'328 Personen be-
fragt, davon rund 400 Einheimische (vgl. Abb. 4).

Im Vergleich zu den anderen Solothurner Regionen ist an den touristischen «Hot-
spots» im Schwarzbubenland der Anteil an Einheimischen und Gdésten aus dem
tibrigen Kanton Solothurn gering. Dies liegt an der engen geografischen Durch-
dringung des Schwarzbubenlands mit dem Nachbarkanton Baselland und der Na-
he zu Baselstadt. Die rdumliche Distanz zum Ubrigen Kanton Solothurn ist zudem
gross. Befragte aus der (ibrigen Schweiz stellen daher an allen Standorten die
grosste Gastegruppe dar.

Im Schwarzbubenland ist generell der Anteil an Befragten aus den Nachbarlan-
dern, insbesondere aus Frankreich und Deutschland, hdher als in den anderen
Solothurner Regionen. Dornach und das Goetheanum ziehen zudem eine erhebli-
che Anzahl Personen aus dem Ubrigen Ausland an, was auch durch die internatio-
nalen Kongresse bedingt sein durfte.
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Abbildung 72: Herkunft der befragten Besucherinnen und Besucher, Sommer 2017
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Tagesgasteanteile an den einzelnen Standorten

Frage: Haben Sie heute ausserhalb lhres Wohnorts (ibernachtet, oder werden Sie
heute Abend ausserhalb Ihres Wohnorts libernachten?

Abbildung 73: Tagesgasteanteile an den gesamten Géastefrequenzen, 2017

0% 20% 40% 60% 80% 100% N
Gempenturm 95% 87
Kloster Mariastein 93% 262
Schwarzbubgcf:tcsi 929% 208
o G 70% 164
Bahnhof Dornach und 65% 003

Goetheanum
Quelle: Ritter Soceco, Géastebefragung Kt. Solothurn 2017.

Der Tagesgésteanteil liegt an den Standorten in der Region Schwarzbubenland
zwischen 65% und 95% (Abb. 73). Beim Bahnhof Dornach und dem Goetheanum
sind an den Befragungstagen anteilsmassig am meisten Ubernachtende Gaste
angetroffen worden. Dies ist insbesondere durch mehrtdgige Kongresse/Kurse am
Goetheanum bedingt. Auch das Museum fiir Musikautomaten, Seewen wird zu
rund 30% von Ubernachtungsgésten besucht. Die im Schwarzbubenland unter-
suchten Events, Portiunkula Markt (94% Tagesgaste), Gewerbeausstellung in
Kleinlttzel (92%), Steinegg-Schwinget (98%) und Swiss Carving Open (93%) flih-
ren hingegen nicht dazu, dass die Gaste mehrere Tage bleiben. Einzig beim
Bluegrass Festival (84% Tagesgaste) sind immerhin 16% der auswartigen Besu-
cher/innen mehrere Tage in der Region.

7.3.2 Charakterisierung der Tagesgaste im Schwarzbubenland

Aufenthaltsdauer der Tagesgaste

Frage: Wie lange dauert ihr heutiger Aufenthalt in der Region (in Stunden)?

Die Tagesgaste verbringen im Schwarzbubenland zwischen knapp 3 und 5 Stun-
den (Abb. 74). Wie auch in den anderen Regionen fiihren Events, wie zum Beispiel
die Gewerbeausstellung in Kleinlitzel, das Steinegg-Schwinget, das Bluegrass
Festival, der Portiunkula Markt oder das Swiss Carving Open dazu, dass die Ta-
gesgaste etwas langer verweilen. Auch ein Besuch im Museum fir Musikautoma-
ten, Seewen und im Goetheanum verlangert den Aufenthalten in der Region.

Der Besuch des Klosters Mariastein und des Gempenturms fiihrt jedoch nicht zu
einem langeren Aufenthalt in der Region.
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Abbildung 74: Aufenthaltsdauer der Tagesgaste im Schwarzbubenland in Stun-
den, 2017

Stunden
0.0 1.0 2.0 3.0 4.0 5.0 60 N

Schwarzbubenland 48 191
Events
R 45 145
ST i e 45 i
Kloster Mariastein 2.9 243
Gempenturm 2.8 83

Quelle: Rutter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.

Verkehrsmittel der Tagesgdste am Befragungstag

Frage: Mit welchem Verkehrsmittel sind Sie angereist?

Je nach Standort bevorzugen die Befragten unterschiedliche Transportmittel fiir die
Reise ins Schwarzbubenland. Anlasslich der untersuchten Events ist der Auto-
Anteil sehr hoch. Aber auch das Kloster Mariastein wird von zwei Dritteln und das
Museum fiir Musikautomaten, Seewen von drei Flnfteln der Tagesgaste mit dem
Auto erreicht (Abb. 75).

Abbildung 75: Verkehrsmittel der Tagesgaste um in die Region zu reisen, 2017

S e Atk ten
Events

omaren eonen e % oo [
automaten, Seewen
Goetheanum

0% 20% 40% 60% 80% 100%
W Auto Motorrad
m Offentlicher Verkehr Velo/zu Fuss

W Anderes z.B. Tourbus

Quelle: Ritter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.
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Beim Bahnhof Dornach und beim Goetheanum ist hingegen die Mehrheit der be-
fragten Tagesgéaste mit dem OV angereist.

Beim Gempenturm hat zudem ein Grossteil der Tagesgaste angegeben, mit dem
Velo oder zu Fuss in die Region gereist zu sein.

Das Museum fir Musikautomaten, Seewen und das Kloster Mariastein werden
neben dem Auto auch von Reisegruppen besucht, die mit dem Bus unterwegs
sind.

Grund des Aufenthalts Beruf oder Freizeit

Frage: Sind sie aus beruflichen Griinden in der Region oder in lhrer Freizeit?

An samtlichen Befragungsstandorten sind die Freizeitgdste dominierend. Ein Rele-
vanter Anteil an Tagesgasten, der geschaftlich unterwegs ist, wurde jedoch in Dor-
nach am Bahnhof und beim Goetheanum angetroffen (20%). Geschaftstouristen
sind weniger haufig «auf der Strasse» anzutreffen und geben zudem mehrheitlich
an, keine Zeit fur eine Befragung zu haben?’.

Begleitung der Tagesgaste

Fragen: Sind Sie allein oder in Begleitung unterwegs? Diirfen wir wissen, wer Sie
begleitet?

In Bezug auf die Begleitung der Tagesgaste im Schwarzbubenland dominiert keine
der verschiedenen Antwortmdglichkeiten.

Abbildung 76: Begleitung der Tagesgaste, 2017

Bahnhof Dornach und
Goetheanum 63% 16% l 16% 145

Gempenturm 30% 37% - 16% 83
Mariastein 25% 37% - 14% l 243
Schwarzouben: 199, 37% - 4% g
Musikautomaten- 130, | 17% _ 12% - 115

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Allein Partner/Partnerin
M Familie/Grosskinder Freunde/Bekannte/Geschaftspartner

B Reisegruppe/Firmen-/Schulausflug

Quelle: Ritter Soceco, Géastebefragung Kt. Solothurn 2017.

2 Die Berechnung der wirtschaftlichen Wirkungen der Geschéftstouristen stiitzt sich daher nicht auf die
Befragungsresultate sondern es werden andere Informationsgrundlagen beigezogen (siehe Methodik).
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Beim Bahnhof Dornach und vor dem Goetheanum wurden mehrheitlich Tagesgas-
te befragt, die allein unterwegs sind (Abb. 76). Die Gaste befinden sich zur Zeit der
Befragung noch in der Anreise, z.B. zu den Veranstaltungen am Goetheanum.
Familien sind hier kaum anzutreffen.

Die Befragten beim Gempenturm sind ebenfalls zu 30% allein, noch haufiger je-
doch mit Partner/in unterwegs. Familien und Freunde/Bekannte werden zudem an
diesem Standort etwa zu gleichen Teilen genannt.

In Mariastein wurden zu einem Viertel Alleinreisende zu einem Drittel Paare und zu
einem Funftel Familien angetroffen. An diesem Standort haben auch Reisegruppen
mit 5% ein gewisses Gewicht.

Die untersuchten Events im Schwarzbubenland ziehen zu mehr als einem Drittel
Paare an, rund ein Finftel ist allein und 30% mit der Familie unterwegs.

Das Museum fir Musikautomaten, Seewen wird hingegen mehrheitlich mit der
Familie besichtigt. Fir Reisegruppen ist das Museum ebenfalls ein beliebtes Aus-
flugsziel.

Tagesgaste mit und ohne Beitrag zur regionalen Wirtschaft

Fragen: Haben Sie heute hier in dieser Region Ausgaben getétigt oder werden Sie
noch Ausgaben tédtigen? Haben Sie hier in dieser Region ein Restaurant besucht
oder planen Sie eines zu besuchen?

Im Schwarzbubenland geben zwischen 54% und 85% der Tagesgaste Geld aus
und tragen so zur regionalen Wirtschaft bei (Abb. 77).

Abbildung 77: Beitrag der Tagesgaste zur Regionalwirtschaft, 2017

Schwarzbuben- 85%

land Events 27% 191
Museum fiir Musik- 78%
automaten, Seewen 61% 114
Kloster Mariastei 70%
oster Mariastein
49% 243
Bahnhof Dornach und 58%
Goetheanum 279% 95
G , 54%
empenturm
P 51% 82
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Ausgaben getatigt

Besuch eines Restaurants

Quelle: Rutter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.
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Unter den Eventbesucher/innen ist dieser Anteil am hdchsten. Die Ausgaben
kommen hier aber nur seltener dem Gastgewerbe zu gut. Nur gut ein Viertel der
Eventbesucher geht auch ins Restaurant. Das liegt wohl daran, dass sich die Ta-
gesgaste an Marktstanden verpflegen.

Sowohl beim Museum fiir Musikautomaten, Seewen wie beim Kloster Mariastein
ist der Anteil der Tagesgaste, die Ausgaben tatigen geringer als erwartet (Eintritte,
Souvenirs). Moéglicherweise hat dies damit zu tun, dass diese Standorte auch
durch Pauschalreisende frequentiert werden.

Beim Ausflugsziel Gempenturm gibt, trotz Ausflugsrestaurant, nur rund die Halfte
der Befragten an, Ausgaben getatigt und/oder ein Restaurant besucht zu haben.

7.3.3 Aktivitaten von Tages- und uibernachtenden Gasten

Frage: Was haben Sie heute im Kanton Solothurn alles unternommen bzw. was
planen Sie heute noch zu tun?

Abbildung 78: Aktivitdten von Tages- und Ubernachtenden Géasten an den Befra-
gungsstandorten im Schwarzbubenland, Sommer 2017. Die rot markierten Felder
zeigen Aktivitaten die von mehr als 20% der Gaste genannt worden sind.

Nennung gemass Fragebogen
(Mehrfachnennungen maglich)

loster Mariastein
Bahnhof Dornach und

Goetheanum
Museum fir Musik-
automaten, Seewen

Schwarzbubenland

Gempenturm
Events

14
Anzahl Nennungen 493| 208| 138 91| 856
Anzahl Befragte 262| 223 87| 208| 317

Wanderung 15% 9%| 38%| 5% 19%
Velotour 1% 1% | 32%| 4% 9%
Rundtour Auto <1% <1% - <1% 16%
Rundtour Motorrad <1% - 3% - 1%
Ausgang, Barbesuch, etc. - <1% - - 8%
Essen in Restaurants [27%] 9%[ 38%| 7%
Freunde, Familie besucht 2% 1% 2% 8% 9%
Kongress, Tagung besucht <1% - <1% 6%
An einer Sitzung teilgenommen - <1% - - 3%
Ein Museum besucht - <1% - <1%
Ein Schloss, eine Burg besucht <1% - - - 3%
Einen Event besucht <1% 2% - 12% 3%
Bummel im Stadtkern von Grenchen - - - - 2%
Goetheanum, Dornach <1% 20%| - - <1%
Kloster, Mariastein | 87% 1% - - 4%
Aussichtsturm, Gempen - 1% 44%| 1% 1%
Chalengrabenschlucht, Hofstetten - - - - 2%
Karstlehrpfad - - - - <1%
Kaltbrunnental - - - <1% <1%
Kloster, Beinwil - - - - 3%
Heimatmuseum Schwarzbubenland, Dornach - - - - 1%
Burg Gilgenberg <1% - - - <1%
Klosterschenke, Kloster Dornach - <1% - - 1%

Schlossruine(n) besucht - = - - -

Quelle: Ritter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017. Anzahl Befragte = 100%,
Anzahl Nennungen > 100%
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Die befragten Gaste im Schwarzbubenland unternehmen wéahrend ihrem Aufent-
halt sowohl sportliche als auch gesellschaftlich-kulturelle Aktivitdten (Abb. 78). An
den Befragungsstandorten in Mariastein (Klosterplatz und Parkplatz) geben (87%)
der Gaste an, das Kloster besucht und/oder den Aufenthalt mit einem Essen im
Restaurant (27%) oder einer Wanderung (15%) verbunden zu haben. Am Bahnhof
Dornach und beim Goetheanum wurde eine erhebliche Anzahl Personen angetrof-
fen, die einen Kongress/Tagung (24%) oder eine Theaterauffiihrung (9%) besucht
haben. Etwas mehr als ein Zehntel der Befragten gab an, Familie und Freunde zu
besuchen.

In Kombination mit einem Ausflug auf die Aussichtsplattform Gempenturm sind es
vor allem koérperliche Aktivitdten wie Wandern (38%) oder eine Velotour (32%), die
genannt werden. Mehr als ein Vierteil der Befragten gab jedoch auch hier an, im
Restaurant eingekehrt zu sein. Im Restaurant selbst wurde nicht befragt.

Besucher und Besucherinnen, die an einer der besuchten Veranstaltungen ange-
troffen wurden, unternahmen unterschiedliche Aktivitaten.

Die Gaste im Museum fir Musikautomaten, Seewen kombinierten ihren Ausflug
mit einem Restaurantbesuch (29%), einer Wanderung (19%) oder einer Rundtour
mit dem Auto (16%). Hier ist zu beachten, dass diese Gaste den Fragebogen an
einem lIpad vor Ort selber ausgefillt haben, ohne Kontrolle durch eine Befragerin.
Es daher mdglich, dass sie auch Aktivitdten angegeben haben, die sie nicht am
Befragungstag selber durchgefiihrt haben.

7.3.4 Zusatzfragen Schwarzbubenland

Im Rahmen der Gastebefragung hatten die Regionen Gelegenheit weitere sie inte-
ressierende Themen zu adressieren. Im folgenden Abschnitt werden die Antworten
grafisch dargestellt und kommentiert. Antworten auf offene Fragen sind unkom-
mentiert im Anhang 2 aufgefuhrt. Die Fragen wurden im Rahmen der Onlinebefra-
gung gestellt.

OV in Hoteliibernachtung inbegriffen und entsprechende Zahlungsbereit-
schaft

Abbildung 79: Wirden Sie es begrissen, wenn in der Region Schwarzbubenland
die Benitzung des offentlichen Verkehrs bei einer Hotelibernachtung im Uber-
nachtungspreis inbegriffen ware? Waren Sie bereit, dafur eine Kurtaxe in der Hohe
von CHF 3 pro Nacht zu bezahlen?

Kurtaxe_Erhéhung 85% N=120

OV_Benutzung 63% _ N= 185

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Ja B Nein

Quelle: Rutter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.

99



100 DETAILERGEBNISSE DER GASTEBEFRAGUNG

63% der Befragten wiirden es begrissen, wenn bei einer Hotellibernachtung im
Schwarzbubenland die Benitzung des OV inbegriffen wére (Abb. 79). Immerhin
37% finden dies nicht nétig. Einer Erh6hung der Kurtaxe — im Falle des Einbezugs
des OV — erhalt eine noch deutlichere Zustimmung (85%). Bei der Interpretation
dieser Aussage ist im Auge zu behalten, dass von den Befragten 85% Tagesgaste
sind. Eine Erhéhung der Kurtaxe wirde sie somit nicht betreffen und sie wirden
vom Einbezug des OVs in den Ubernachtungspreis auch nicht profitieren.

Beurteilung Freundlichkeit des Personals und Qualitat von Hotellerie und
Gastronomie

Die Freundlichkeit des Personals in Hotels und Restaurants sowie auch die Quali-
tat der Betriebe wird von den Gasten grossmehrheitlich als gut oder sehr gut be-
wertet. Nur gerade 2% bzw. 3% stufen die beiden Aspekte als schlecht ein. (Abb.
80).

Abbildung 80: Wie beurteilen Sie die Freundlichkeit des Personals in Restau-
rants und Hotels in der Region Schwarzbubenland? Wie beurteilen Sie insgesamt
die Qualitat von Hotels/Restaurants in der Region Schwarzbubenland?

Freundlichkeit N= 162
des Personals 27 17% S 28%

Qualitat von Hot- 39%

els/ Restaurants 21% 59% 16% N= 152
0% 20% 40% 60% 80% 100%
sehr schlecht schlecht neutral gut sehr gut

Quelle: Ritter Soceco, Géastebefragung Kt. Solothurn 2017.

Was vermissen Sie und was gefillt lhnen besonders in der Region Schwarz-
bubenland

Die Tourismusverantwortlichen der Region Schwarzbubenland erkundigten sich
bei den befragten Gasten, was ihnen besonders gefallt bzw. was sie vermissen
wirden. Die Antworten auf diese zwei offenen Fragen sind in Anhang 2 unkom-
mentiert aufgefihrt. Insgesamt wurden deutlich mehr positive Aspekte genannt als
Kritik geubt.
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7.4 Detailergebnisse der Gastebefragung im Naturpark
Thal

7.4.1 Herkunft der Befragten und Tagesgasteanteile

Herkunft der Befragten — Gaste und Einheimische — an den einzelnen Stand-
orten

Abbildung 81 zeigt die Herkunftsstruktur der befragten Personen an den verschie-
denen Befragungsstandorten. Es werden folgende Kategorien unterschieden: Ein-
heimische inkl. Personen mit Arbeits- bzw. Ausbildungsort in der Region, Gaste
aus dem dbrigen Kanton Solothurn, aus der (brigen Schweiz, aus den Nachbar-
l&ndern und aus dem ubrigen Ausland.

Insgesamt wurden im Sommer 2017 im Naturpark Thal 1'071 Personen befragt,
davon rund 400 Einheimische (vgl. Abb. 4).

Die Herkunftsstruktur der Befragten ist an den verschiedenen Standorten im Na-
turpark Thal unterschiedlich. Die untersuchten Events wie Brunnenfest Laupper-
dorf, 10 Jahre Museum Haarundkamm, Jodlerchilbi Passwang, 1. Augustbrunch
auf dem Berghof Montpelon, Genusswanderung von Coop, Reinig Masters Mat-
zendorf und Naturpark Maret in Balsthal werden mehrheitlich von Einheimischen
und Gasten aus dem ubrigen Kanton Solothurn besucht. An zweiter Stelle stehen
Gaste aus der Ubrigen Schweiz. Der Auslanderanteil liegt bei rund 2%.

Auf dem Passwang hingegen, auf dem Parkplatz, im Restaurant und auf den
Wanderwegen dominieren Gaste aus der Ubrigen Schweiz, gefolgt von Gasten aus
dem Ubrigen Kanton Solothurn. Einheimische, d.h. Personen mit Wohn- oder Ar-
beitsplatz im Thal selbst sind dort in der Minderheit. Ausldander kommen vorwie-
gend aus den Nachbarlandern (7%) und nur zu 1% aus dem Ubrigen Ausland.

Im Naturparkbus und auf der Beringungsstation stammt die Halfte der Befragten
aus dem Thal selbst oder aus dem Ubrigen Kanton Solothurn, etwas mehr als ein
Drittel aus der Gbrigen Schweiz und 5% aus dem Ausland. Der hohe Anteil an Ein-
heimischen kann damit zusammenhangen, dass vorwiegend an Wochenenden
befragt wurde.

Der Holzweg Thal wird zu einem Viertel von Einheimischen und zu einem Fiinftel
von Gasten aus dem Ubrigen Kanton besucht. 46% der Gaste stammen hier aus
der ubrigen Schweiz und 6% aus dem Ausland.
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Abbildung 81: Herkunft der befragten Besucherinnen und Besucher, Sommer 2017
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Ein Ziel der Gastebefragung war es, mehr Informationen Uber die Gaste — ins-
besondere die Tagesgaste — an den verschiedenen, touristisch attraktiven Stand-
orten im Kanton Solothurn zu sammeln. In diesem Kapitel werden die Detailergeb-
nisse der Gastebefragung fur die einzelnen Standorte dargestellt. Aufgrund der
unterschiedlichen Befragungsricklaufe missen in einzelnen Regionen mehrere
Befragungsstandorte zusammengefasst werden, um eine ausreichende Datenqua-
litat zu erreichen®®. Zudem gilt zu beachten, dass fiir einen Grossteil der Ergebnis-
se nur die Aussagen der (Freizeit)Tagesgaste dargestellt werden kénnen. Uber-
nachtende Gaste und Geschaftstouristen sind an den ausgewahlten Befragungs-
standorten tendenziell untervertreten®.

Tagesgasteanteile an den einzelnen Standorten

Der Tagesgasteanteil ist an den Standorten im Naturpark Thal sehr hoch. Er liegt
zwischen 90% und 96%. Bei den Events in Thal sind an den Befragungstagen
somit anteilsmassig am meisten bernachtende Géaste angetroffen worden. Dies ist
insbesondere bei den Reining Masters in Matzendorf (19%) und dem Naturpark
Maret in Balsthal (17%) der Fall (Abb. 82).

Abbildung 82: Tagesgasteanteile an den gesamten Gastefrequenzen, 2017

0% 20% 40% 60% 80% 100% N

Passwang 96% 168

Naturparkbus, 146
Beringungsstation 92%

Thal, Events 90% 247

Holzweg Thal, 127
Infocenter 90%

Quelle: Rutter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.

7.4.2 Charakterisierung der Tagesgaste im Naturpark Thal

Aufenthaltsdauer der Tagesgéaste

Die Tagesgaste halten sich zwischen 3 und knapp 5 Stunden im Naturpark Thal
auf (Abb. 83). Der Ausflug mit dem Naturparkbus und der Besuch der Beringungs-
station sowie die Events flihren dazu, dass die Tagesgaste langer verweilen. Auf
dem Passwang reduziert sich die durchschnittlich Aufenthaltsdauer. Ein Anteil der
Befragten nutzte die Passhéhe oder das nahe gelegene Restaurant nur fir einen
kurzen Stopp.

3 Die Aggregation der Detailstandorte ist in Abschnitt 2.5 beschrieben.

2 Fir die Gastekategorien «lbernachtende Gaste» und «Geschéaftstouristen» wurden zur Berechnung
der wirtschaftlichen Wirkungen weitere Informationsquellen herangezogen. Siehe dazu Kapitel 2 Me-
thodik, Abschnitt 2.6.
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Abbildung 83: Aufenthaltsdauer der Tagesgaste im Naturpark Thal in Stunden,

2017
Stunden
0.0 1.0 2.0 3.0 4.0 50 N

Naturparkbus,
Beringungsstation “ 134
Thal, Events 4.7 223

Holzweg Thal,
Infocenter 4.2 114
Passwang 3.1 162

Quelle: Rtter Soceco, Géstebefragung Kt. Solothurn 2017.

Verkehrsmittel der Tagesgdste am Befragungstag

Frage: Mit welchem Verkehrsmittel sind Sie angereist?

Trotz generell guter Erreichbarkeit des Naturparks mit dem OV ist der Anteil der
Tagesgaste, der mit dem Auto anreist, (fast) Gberall hoch (Abb. 84).

Abbildung 84: Verkehrsmittel der Tagesgaste um in die Region zu reisen, 2017

Infocenter m
Naturparkbus / 197
Beringungsstation

0% 20% 40% 60% 80% 100%
W Auto Motorrad
m Offentlicher Verkehr Velo/zu Fuss

Quelle: Rutter Soceco, Géstebefragung Kt. Solothurn 2017.

Nur bei der Beringungsstation und naturlich im Naturparkbus ist die Mehrheit der
Befragten Tagesgaste mit dem OV angereist. Neben dem Auto ist ein Flnftel der
Befragten beim Befragungsstandort Passwang mit dem Motorrad unterwegs. Die
Passstrasse ist bei Motorradfahrern beliebt.
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Grund des Aufenthalts Beruf oder Freizeit

An samtlichen Befragungsstandorten sind die Freizeitgdste dominierend. Ge-
schaftstouristen sind weniger haufig «auf der Strasse» anzutreffen und geben zu-
dem mehrheitlich an, keine Zeit fur eine Befragung zu haben®.

Begleitung der Tagesgaste

Fragen: Sind Sie allein oder in Begleitung unterwegs? Durfen wir wissen, wer Sie
begleitet?

Die Region Thal und der Naturpark Thal sind beliebte Ziele fur Familienausflige.
Bei allen Befragungsstandorten sind Tagesgasten mit Familie am haufigsten ver-
treten. Auf dem Passwang und im Naturparkbus bzw. der Beringungsstation sind
jedoch auch viele Einzelpersonen und Paare unterwegs. An der Beringungsstation
wurden zudem Teilnehmende einer Gruppenreise angetroffen (Abb. 85).

Abbildung 85: Begleitung der Tagesgaste, 2017

Passwang 20% 17% _ 19% 162
Naturparkbus,
Holzweg Thal, 1O%I s

14% 9%

223
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Allein Partner/Partnerin
M Familie/Grosskinder Freunde/Bekannte/Geschaftspartner

B Reisegruppe/Firmen-/Schulausflug

Quelle: Rutter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.

Tagesgaste mit und ohne Beitrag zur regionalen Wirtschaft

Fragen: Haben Sie heute hier in dieser Region Ausgaben getétigt oder werden Sie
noch Ausgaben tédtigen? Haben Sie hier in dieser Region ein Restaurant besucht
oder planen Sie eines zu besuchen?

Der Anteil Tagesgaste, der in der Region Thal und im Naturpark Thal Ausgaben
getatigt hat, liegt zwischen 54% und 80%. Zwischen einem Finftel und der Halfte
der Tagesgaste geniessen somit die Natur ohne zu konsumieren. Dies gilt insbe-
sondere fir die Gaste des Holzwegs Thal. Aber auch die Events im Thal fihren
nicht automatisch zu einer Konsumation oder gar einem Restaurantbesuch (Abb.
86).

%0 Die Berechnung der wirtschaftlichen Wirkungen der Geschéaftstouristen stiitzt sich daher nicht auf die
Befragungsresultate sondern es werden andere Informationsgrundlagen beigezogen (siehe Methodik).
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Die Tagesgaste auf dem Passwang lassen am haufigsten «Geld liegen» und be-
suchen auch ein Restaurant.

Abbildung 86: Beitrag der Tagesgaste zur Regionalwirtschaft, 2017

80%
Passwang 148
74%
Naturparkbqs / 7% 126
Beringungsstation 54%
Thal, E 08%
al, Events
58% 219
Holzweg Thal / 54% 5
Infocenter 39%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Ausgaben getatigt
Besuch eines Restaurants

Quelle: Rutter Soceco, Géstebefragung Kt. Solothurn 2017.

7.4.3 Aktivitaten von Tages- und tibernachtenden Gasten

Frage: Was haben Sie heute im Kanton Solothurn alles unternommen bzw. was
planen Sie heute noch zu tun?

Ein Grossteil der befragten Tagesgaste an allen Befragungsstandorten gibt an, den
Aufenthalt mit einer Wanderung zu verbinden. Besucher/innen eines Events nen-
nen mit 6% den Besuch von Freunden und Familie als zweithaufigsten Grund.

Zwei Finftel der Besucher und Besucherinnen, die auf dem Holzweg Thal oder
beim Infocenter befragt wurden, hat auch die Burgruine Neu-Falkenstein besucht.

Auf dem Passwang sind Wanderungen, aber auch Rundtouren mit dem Motorrad
(14%) und mit dem Auto (12%) die meistgenannten Aktivitaten.

Gut 10% der Befragten (ohne Events) verbindet den Aufenthalt mit einem Besuch
im Restaurant (Abb. 87).
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Abbildung 87: Aktivitdten der Tagesgaste. Die rot markierten zeigen Aktivitaten,
die von mehr als 10% der Befragten genannt wurden.

Nennung gemass Fragebogen
(Mehrfachnennungen mdglich)

Anzahl Nennungen 221 238 272 153
Anzahl Befragte 221 238 272 153

Naturparkbus und
Beringungsstation
Holzweg Thal/

Thal, Events
Infocenter
Passwang

Wanderung 22% 67% 32% 33%
geflihrte E-Bike Tour - - - <1%
Schifffahrt auf der Aare <1% - - -
Rundtour Auto - <1% 2% 12%
Rundtour Motorrad - 2% - 14%
Ausgang, Barbesuch, etc. <1% 1% - 2%
Essen in Restaurants 2% M%| 13%| 10%|
Freunde, Familie besucht 6% 8% 2% 2%
Kongress, Tagung besucht - - 2% -
An einer Sitzung teilgenommen - <1% - -
Ein Museum besucht 3% <1% - -
Ein Schloss, eine Burg besucht - - 4% -
Ein Konzert besucht - - <1% -
Eine Stadt, ein Kloster etc. besucht <1% - <1% -
Eine Kirche besucht - - 2% -
Einkaufen, Shopping in der Stadt Solothurn <1% - <1% -
Verena Schlucht, Einsiedelei <1% - 2% -
Seilpark Balmberg - - <1% -
Naturpark Thal besucht 4% 40% 18% <1%
Wolfsschlucht-Wanderung - 1% 2% -
Wanderung Jurahdhen 1% - 8%
Ausflug mit dem NaturparkBus - 17% <1% -
Holzweg Thal besucht - 3% <1%
Museum Haarundkamm <1% - 2% -
Museum uhrundzeit - - <1% -
Heimatmuseum Schloss Alt-Falkenstein <1% <1% - -
Schlossruine(n) besucht (Neu-Falkenstein) - <1% -

Quelle: Riitter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017. Anzahl Befragte = 100%,
Anzahl Nennungen > 100%
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7.4.4 Zusatzfragen des Naturparks Thal

Im Rahmen der Gastebefragung hatten die Regionen Gelegenheit weitere sie inte-
ressierende Themen zu adressieren. Im folgenden Abschnitt werden die Antworten
grafisch dargestellt und kommentiert. Antworten auf offene Fragen sind unkom-
mentiert im Anhang 3 aufgefihrt.

Wahrnehmung der Region als Naturpark

Die folgenden Fragen wurden anlasslich der Befragung vor Ort gestellt:

Abbildung 88: Sie befinden sich hier im Naturpark Thal. War Ihnen bewusst,
dass die Region hier ein Naturpark ist?

Wie wichtig ist die Tatsache, dass es sich hier um einen Naturpark handelt fiir Ih-
ren Entschluss gerade in diese Region zu reisen?

Bewusst, dass .

0% 20% 40% 60% 80% 100%
H Ja H Nein
m Uberhaupt nicht wichtig Nicht wichtig
Weder noch Wichtig

B Sehr wichtig

Quelle: Rutter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.

Der grossen Mehrheit (83%) der Gaste der Region Thal ist es bewusst, dass sie
sich in einem Naturpark befindet (Abb. 88). Fir den Entschluss, in die Region zu
reisen, war die Tatsache, dass es sich hier um einen Naturpark handelt fiir knapp
zwei Funftel der Gaste relevant. 21% gaben an, dass diese Tatsache sehr wichtig
und 18%, dass sie wichtig gewesen sei.

Eine deutliche Mehrheit von vier Finfteln der Gaste nimmt zudem wahrend ihrem
Aufenthalt die Zeichen des Naturparks (Willkommensschilder, Naturpark-Ange-
bote, Erwahnen in Gesprachen) deutlich wahr. Demgegentiber sagt ein Finftel der
Befragten aus, dass der Park wenig oder Uberhaupt nicht spirbar sei. Die entspre-
chende Frage wurden im Onlinefragebogen insgesamt 200 Gasten gestellt. 197
Personen beantworteten sie (Abb. 89).
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Abbildung 89: Wie prasent und spirbar ist der Naturpark Thal fir Sie vor Ort
(Antreffen von Willkommensschildern, Naturpark-Angeboten, Erwadhnen in Gesp-
rachen, etc.)?

17%
m Uberhaupt nicht spiirbar

Weniger spurbar

N: 197

Prasent

B Sehr prasent

58%

Quelle: Rutter Soceco, Géastebefragung Kt. Solothurn 2017

Zur Art der Zeichen, die auf den Naturpark hinweisen, konnten die Befragten Be-
merkungen aussern. Es wurden insgesamt 39 Aussagen gemacht. Diese sind im
Anhang 3 aufgelistet.

Zufriedenheit mit dem Aufenthalt im Naturpark Thal

Die Frage nach der Zufriedenheit mit dem Aufenthalt unterteilt sich in verschiedene
Aspekte, die unterschiedlich bewertet werden (Abb. 90). Generell sind die Befrag-
ten mit dem touristischen Angebot im Naturpark zufrieden (78%). Unzufriedene
Ausserungen sind selten (0%-4% der Antwortenden) und betreffen nur einzelne
Punkte, z.B. den offentlichen Verkehr mit 4% negativen Bewertungen. Je nach
Frage sind jedoch ein Grossteil der Leute nicht in der Lage eine Bewertung abzu-
geben, weil sie die entsprechende Dienstleistung nicht in Anspruch genommen
haben. So kdnnen sich 78% der Befragten nicht zu den Unterkinften dussern
(93% sind Tagesgaste), 63% nicht zu den Dienstleistungen des Tourismusbdros,
50% nicht zu den Einkaufsmoglichkeiten und 40% nicht zum 6ffentlichen Verkehr
(85% der Befragten reisten mit dem Privatverkehr an).

Auch zu diesen Fragen konnten Bemerkungen abgegeben werden. Sie enthalten
Lob fiir die schdne Landschaft und vereinzelt Kritik oder Wiinsche in Bezug auf die
Infrastruktur. Die detaillierte Liste ist im Anhang 3 aufgefihrt.
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Abbildung 90: Wie zufrieden sind Sie mit lhrem Tagesausflug / Urlaub im Natur-
park Thal hinsichtlich

Touristischem Angebot 9% _ 13%  N:187
Gastronomie 1% 11_ 23% N: 183
Unterkunft 11% - 78% N: 158
el o N o o
Einkaufsmdglichkeiten 1% 19% _ 50% N: 171

Dienstleistungen .
Tourismusburo 1%14%- 63% NEE

enswirdigksiien e -
Sehenswiirdigkeiten o 16% [
Signalisation der
itostate Naturpark 2% 157 (NG 5. v
Thal
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Unzufrieden Neutral B Zufrieden Keine Antwort/
weiss nicht

Quelle: Rutter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017

Massnahmen zur Verbesserung des touristischen Angebots im Naturpark

Das Team des Naturparks wollte von seinen Besucher/innen durch die Befragung
Hinweise erhalten, welche Massnahmen zur Verbesserung des touristischen An-
gebots im Park getroffen werden sollen. Die Massnahmen gliedern sich in solche
fur Wanderer und Biker, fur Familien, fir Besucher von Events und fir Ubernach-
tungsgaste sowie um weitere (Infrastruktur)-Massnahmen.

Gewtinschte Massnahmen fiir Wanderer und Biker (Abb. 91)

Die Wanderwege sind grundsatzlich gut signalisiert. Mehr als die Halfte der Ant-
wortenden auf die entsprechende Frage sehen hier keinen Handlungsbedarf. Im-
merhin ein knappes Viertel hatte jedoch gerne eine noch bessere Beschilderung.
Die in der Presse oft thematisierte Belastigung durch Kuhherden scheint im Thal
keine Forderung nach Massnahmen nach sich zu ziehen. 70% der Befragten se-
hen das so und nur insgesamt 11% hatten hier gerne einen besseren Schutz.

Gut ein Viertel der Antwortenden wirde einen Kinderwagengangigen Wanderweg,
neue Mountainbike-Routen oder einen Downhill-Trail begriissen.
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Abbildung 91: Wie notwendig sind lhrer Meinung nach folgende Massnahmen
zur Verbesserung des touristischen Angebots im Naturpark Thal?

Massnahmen fiir Wanderer und Biker

Wanderwege besser . .
signalisieren 55% 17% 20% N: 191
Wanderer besser vor '
Kuhherden schiitzen 70% 6% 19% N: 188
Kinderwagen géngiger
Wanderweg schaffen e e . 38% N: 184
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Downbhill-Trail
schaffen e 2o . 42% N:179
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B Sehr notwendig Weiss nicht

Quelle: Rutter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.

Gewtinschte Massnahmen fiir Familien und Eventbesucher/innen (Abb. 92)

Neue Familienattraktionen im Grinen wiirden ein Drittel der Befragten begrussen.
Ebenfalls ein Drittel findet dies nicht nétig. Ein Schlechtwetterprogramm fir Fami-
lien wirde hingegen von fast der Halfte der Befragten positiv aufgenommen. Ein
neuer Event, mit Uberregionaler Ausstrahlung fande bei einem guten Drittel der
Befragten Zustimmung, wahrend dies 28% als Uberfllissig erachten.

Abbildung 92: Wie notwendig sind lhrer Meinung nach folgende Massnahmen
zur Verbesserung des touristischen Angebots im Naturpark Thal?

Massnahmen in den Bereichen Familien und Kultur

Neue

Familienattraktion im 32% 28% - 26% N: 184
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Quelle: Rutter Soceco, Géastebefragung Kt. Solothurn 2017.
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Auf eine offene Frage, um was fir einen Event es sich handeln kénnte, dusserten
sich insgesamt 21 der 200 Befragten. Die Ausserungen sind zum Teil sehr konkret
und differenziert. Die detaillierte Liste ist im Anhang 3 aufgefihrt.

Gewiinschte Massnahmen fiir eine Verbesserung des Ubernachtungsangebot
(Abb. 93)

In Bezug auf ein neues Ubernachtungsangebot findet ein Hotel im Griinen mit 44%
nein und 13% ja oder eher ja, deutlich weniger Zustimmung als der Ausbau des
bestehenden Angebots (23% Zustimmung), alternative Angebote (32% Zustim-
mung oder mehr Privatzimmer und BnB (24% Zustimmung). Die Anzahl an Befrag-
ten, die dazu keine Meinung hat, ist jedoch hoch, was wie erwahnt mit dem hohen
Anteil an Tagesgasten (93%) zusammenhangt.

Abbildung 93: Wie notwendig sind lhrer Meinung nach folgende Massnahmen
zur Verbesserung des touristischen Angebots im Naturpark Thal?

Verbesserung des Ubernachtungsangebots

Ein neues Hotel im _
Grunen bauen 44% 7%. 43% N: 182
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Privatzimmer-Angebot ID .
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B Sehr notwendig Weiss nicht

Quelle: Rutter Soceco, Géstebefragung Kt. Solothurn 2017.

Weitere Massnahmen (Abb. 94)

Sowohl eine Ausweitung der Offnungszeiten der Infostelle (38% notwendig und
eher notwendig) als auch eine Buchungsplattform fir Ubernachtungen (37% not-
wendig und eher notwendig) finden unter den Befragten mehrheitlich Zustimmung.
Allerdings ist auch hier anzumerken, dass 28% bzw. 40% der Befragten dazu kei-
ne Meinung haben.

Ein zusatzliches Parkplatzangebot wird hingegen mehrheitlich (44% gegenuber
29%) nicht gewinscht. Begriindet wird dies, wie die Bemerkungen dazu zeigen,
insbesondere damit, dass dadurch noch mehr Verkehr angezogen wirde und dass
sich der Naturparkgedanke besser mit dem OV vereinbaren lasse. Diese Aussage
ist insofern erstaunlich, da unter allen (vor Ort und online) befragten Personen 84%
nicht mit dem OV angereist sind.

Auf die Frage, wo es mehr Parkplatze bendtigen wiirde antworteten 20 der 200
Befragten. Ein beachtlicher Anteil dieser Personen steht, wie erwahnt, weiteren
Parkplatzen innerhalb des Parks kritisch gegentiber. Die Liste mit den genaueren
Angaben zu den Parkplatzen befindet sich in Anhang 3.
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Abbildung 94: Wie notwendig sind lhrer Meinung nach folgende Massnahmen
zur Verbesserung des touristischen Angebots im Naturpark Thal?

Weitere Massnahmen
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Quelle: Rutter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.

Werbung und Vermarktung vor Ort (Abb. 95)

Die Frage nach der Notwendigkeit einer besseren Vermarktung — sei es durch
Werbung im OV oder durch Verkauf an Tankstellen und Kiosken — wird von fast
der Halfte der Befragten (44% bzw. 48%) als «eher notwendig» oder «sehr not-
wendig» eingeschatzt. Eine starkere Vermarktung von Naturparkprodukten fande
sogar bei 53% der Antwortenden Zustimmung. Alle drei Fragen kénnen von rund
einem Funftel der Befragten jedoch nicht beantwortet werden.

Abbildung 95: Wie notwendig sind lhrer Meinung nach folgende Massnahmen
zur Verbesserung des touristischen Angebots im Naturpark Thal?

Werbung und Vermarktung vor Ort
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Quelle: Rutter Soceco, Gastebefragung Kt. Solothurn 2017.

Das Team des Naturparks Thal wollte auch wissen, welche Ideen die Gaste haben
um den Tourismus vor Ort weiter zu férdern. Auch zu dieser offenen Frage gingen
zahlreich originelle und interessante Antworten ein. Sie sind in Anhang 3 ebenfalls
aufgelistet.
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Weitere offene Fragen des Naturparks Thal

Auf die Frage «Wieviel Geld wirden Sie fur eine Wanderkarte des Naturpark Thal
mit Swiss-Topo-Karte ausgeben?» nannten ein Viertel der 90 (von 200) Antwor-
tenden «nichts» mit der Begrindung, dass alles auf Internet verfiigbar sei oder
sein sollte. Je weitere 25% nannten Betrage zwischen 0 und 9 CHF, zwischen 10
und 19 sowie zwischen 20 und 30 Franken.

Auf die Frage «Kennen Sie den Juraweg Thal? Falls ja, was fallt lhnen dazu spon-
tan ein?» antworteten von den 200 Befragten die Halfte (100 Personen). 77% ver-
neinten die Frage und 23% antworteten mit ja. 18% fligten an, was ihnen dazu
spontan in den Sinn kam. Die Liste mit den mehrheitlich positiven Antworten ist in
Anhang 3 dargestellt.

Auf die Frage «Haben Sie den Kreisel an der Thalbriicke bemerkt? Falls ja, was
fallt lhnen dazu spontan ein?» antworteten von den 200 Befragten 113 Personen.
Die Halfte davon kennt den Kreisel nicht oder hat nichts von der Installation be-
merkt. Diejenigen die den Kreisel kennen, sind nicht einheitlich begeistert davon.
Die einzelnen Antworten befinden sich in Anhang 3.
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Anhange: Detailtabellen

Die in den Anhangen aufgefihrten Fragen wurden im Rahmen der Onlinebefra-
gung gestellt. Die Antworten sind unredigiert aufgelistet. Es ist jeweils angegeben,
ob die Fragen allen Befragten oder nur Befragten aus den entsprechenden Regio-
nen gestellt wurden. Wenn nichts anderes angegeben ist, entspricht ein Punkt der
Antwort einer/s Befragten.

1. Region Solothurn: Liste mit geplanten Aktivitaten

Frage: Welche Aktivitdten oder Sehenswiirdigkeiten méchten Sie im Kanton Solo-
thurn noch ausfiihren bzw. besuchen?

Die Frage ging an alle Befragten im Kt. Solothurn.
Folgende Aktivitadten wurden genannt:

-Schifffahrt - -Verenaschlucht - -Weissenstein - -Einkaufe -

Ausflug mit der Familie und Verwandten mit Stadtrundgang in Solothurn und
Ubernachtung auf dem Weissenstein fiir 22 Personen

Einkauf - - Altstadtbummel - - Essen im Restaurant

Mit dem E-Bike der Aare entlang fahren.

Wanderungen Weissenstein oder ahnlich - - Literaturtage

Weissenstein - -Aarefahrt - -Besuch von Olten

Aarefahrt

Aarefahrt Biel - solothurn - Stadtbesuch Solothurn regelmassig - Alle Jahre
Weissenstein Uhuru

Aareschifffahrt nach Altreu - Mit der Gondelbahn auf den Weissenstein.
Aareschifffahrt,

Altes Zeughaus Museum

Altstadt - Aareufer - Shopping

Altstadt Solothurn

Altstadt Solothurn - Altstadt Olten

Altstadt von Solothurn
Altstadt, Jesuitenkirche, Altes Zeughaus, Weissenstein, Verenaschlucht,
Waldegg
Altstadtbesichtigung
Andere wander routen
Auffihrung im Goetheanum besuchen

Baden in der aare, evtl gummiboot tour.

Baden, Verenaschlucht

Badi gehen - Weissensteinwanderung - Shopping - Essen gehen - Ausgang -
Bally Park, Teufelsschlucht, Goetheanum, Schloss Waldegg, Ruine Dorneck.
Balmberg - Weissenstein

Balmberg, St. Ursern Kathedrale, Restaurant besuchen

balsthal - thal naturpark - weissenstein - nochmals solothurn

Barbesuch, Shoppingtour, Restaurant

Bechburg Oensingen

Bellach, Ottern

Berglauf
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Besichtigung der Stadt Solothurn

Besuch Altstadt

Besuch der Altstadt von Solothurn

Besuch der Stadt Solothurn - Velotour

Besuch des Schwarzbubenlandes

Besuch von Weissenstein und Verenaschlucht, Schifffahrt auf der Aare
Bootstour auf Aare, Kajakfahren

Brauerei 11 Bier :-)

Bummel durch die Altstadt von Solothurn

Bummel in der Altstadt von Solothurn

Burgaeschisee

Burgaeschisee - Altreu - Gugelmannmuseum - Museum Haar+Kamm
Burgaschisee

Burgaschisee - Altreu

Das Sommerhaus der Familie de Vigier. - Super Pionier und nur wenige wissen
es!! - Harnisch-Sammlung im alten Zeughaus. - Neue Weissenstein Gondel-
bahn mit Rest. Besuch, inkl. Wanderung.

Découvrir les belles régions (randonnées) dans le canton

Die Neu-Bechburg in Oensingen

Die Stadt besuchen

Diverse Wanderungen im SO Jura, Gugelmann Museum,

Diverse, ich bin immer wieder in Solothurn.

Eidgendssische Schwingerveteranen-Tagung in Neuendorf

Ein Stadtbummel machen in Solothurn

Eine Wanderung um oder vom Weissenstein aus.

Ermitage

Faire des visites culturelles

Flussinsel die man vom weissenstein aus sieht

Freunde besuchen und wandern

Fuhrung durch die St. Ursen Kathedrale, Zeughaus

Genusswanderung Naturpark Thal

Geocaching

HESO

Hikes

Hohe Flue Egerkingen

Ich bin an der Geschichte Solothurns interessiert und werde die entsprechen-
den Moglichkeiten so weit als moéglich ausschépfen

Immer mal wieder wandern, 6ppe mau a nes Konzert. Und das Filmfestival
Immer wieder die Verenaschlucht. Regelmassiges Geschwisteressen in diver-
sen Lokale. Regelméassige Besuche im Altersheim. Ab und an Besuch von der
Aarebar. Regelmassige Besuche von Road Stop in Lohn-Ammansegg.

In erster Linie Wanderausfliige im ganzen Kantonsgebiet.

je nach Begleitung wird sich das Programm richten

Jura, Schwarzbubenland

Juraweg, Storchensiedlung,

Kabisfest an der Landwirtschaftsschule

Kanufahren in Solothurn

Kathedrale St Ursen besuchen

KathedraleSt Ursen

Kayak fahren

Kunstmuseum

Le marché du samedi



ANHANGE: DETAILTABELLEN

Mehr Zeit fur die Besichtigung der Altstadt

Mit der Neuen Bahn auf den Weissenstein und anschliessender Wanderung
nach Hinter Weissenstein

Mountenbiken

Musikautomaten-Museum, Aareschifffahrt, Teufelsschlucht, Kamm-Museum,
Ruine Bechburg, Bally-Park, Streichholz-Museum, Weissenstein mit Bergbahn,
Bergrestaurants

Nach Bedarf

Naturhistorisches Museum - Kathedralenbesuch - Aarebummel - Stadtbummel -
Babygym/Krabbelgym - -

Naturmuseum und andere Museen - Schloss

Naturpark Balsthal

Naturpark Thal

Naturpark Thal, Wanderung Jurahéhen, Wolfsschlucht

Naturpark Thal; Holzweg Thal

nicht konkret, aber alles habe ich nicht gesehen, war z.B. gar nicht in der Stadt
Solothurn

Nochmals die Stadt Solothurn besuchen. - Dabei noch ein bisschen mehr Zeit
verbringen.

Nochmals wandern, Stadt Solothurn Wochenende ohne Kinder

Old city of Solothurn

Parcourir a pied les crétes du Jura, y compris le canton de Soleure. - M'essayer
au vélo sur le vélodrome de Granges.

Park tal

Planetenweg auf dem Weissenstein, Bootsfahrt auf der Aare

Randonnée -

randonnée, musée

Restaurants und Bars in Solothurn - Extraball, Flippermuseum -
Restaurantsbesuche in Olten - Fabrikbesuch Wernli

revenir au festival uhuru

Schifffahrt

Schifffahrt, weitere Wanderungen

Schloss, kirchturm etc.

schoppen in solothurn -

seilpark balmberg

Seilpark,nochmals Verenaschlucht...Aarefahrt

Shopping - Verena-Schlucht - Essen

Shopping - Weissenstein - Aare - Restaurant/Bar -

Shopping Solothurn, Aarefahrt Biel-Solothurn

Shopping, visite de musées, repas au restaurant

Sightseeing

Solothurn

Solothurn city, some more hikes in the Jura region.

Solothurner Altstadt - Weissenstein und andere Orte im Jura

Sportanlasse, Kulturanlasse, Informationsanlasse -

St. Ursen Kathedrale und Stadtrundgang.

Stadt Solothurn

Stadt Solothurn -

Stadt Solothurn - -weitere Wanderungen Weissenstein

Stadt Solothurn besuchen - Grenchenberg - Balmberg - Schifffahrt auf der Aare
nach Biel
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Stadt Solothurn besuchen. Weitere Wanderungen ab Weissenstein. Berglaufe
im Kanton Solothurn: Grenchenberglauf/ Weissensteinlauf etc...

Stadt Solothurn Fiihrung

Stadt Solothurn, Pizzeria Daniele, bummeln in der Stadt

Stadt Solothurn, Verena Schlucht, Wanderungen im Jura

Stadt Solothurn, Verenaschlucht, Wanderung mit Freunden

Stadtbesichtigung

Stadtbesichtigung - Ausflug auf den Hauenstein

Stadtbesichtigung Solothurn

Stadtbesichtigung Solothurn - Schifffahrt

Stadtbesuch - Weissenstein - Grenchenberg - Schifffahrt

Stadtbesuch Solothurn

Stadtbesuch Solothurn, evtl. Ubernachtung Jugi Solothurn, Stadtbummel mit
Shopping Kleider, Schmuck o.a.

Stadtbesuch, Wanderung, Aarefahrt, Gleitschirmfliegen, Freundinnen besuchen
Stadtbummel - Bartour an der Aare

Stadtbummel, Aarefahrt und Verenaschlucht

Stadtbummel, Campingplatz mit Sup-Vermietung, bdétle auf der Aare, Nacht-
essen

Stadtfihrung - Besuch Verenaschlucht

Stadtfihrung - Essen an der Aare

Stadtfiihrung Solothurn

Stadtfiihrung Solothurn

Stadtfihrung Solothurn - Aeschisee

Stadtrundgang - Schifffahrt

Tanzkurs

Teufelsschlucht

Teufelsschlucht

Teufelsschlucht - Weissenstein - Altstadt von Solothurn - Diverse Jurawande-
rungen

Teufelsschlucht, verschiedene Klettersteige;

Theater

Ubernachtung nach der nachsten Ruderregatta im 2018 in Solothurn.

Une visite de votre ville,beaucoup plus approfondie, avec un guide local. - Les

Velo, croisiere sur I'Aar, shopping Noel, randonnees

Velofahren - Wochenende in der Stadt verbringen

Velotour Balmberg-Pass - Nidlenloch

Velotour Grenchenland - Wanderung Verenaschlucht & Region Weissenstein -
& Naturpark - Kulturelle Anlasse besuchen

Velotour, Bummel in der Altstadt Solothurn, Verena-Schlucht

Velotour, Wanderung

Velotouren, Wanderungen, Museumsbesuche

Verena Schlucht

Verena Schlucht, Heso, in der Stadt Solothurn einkaufen, essen, in Bibliothek
gehen...

Verena Schlucht, Stadtfiihrung Solothurn

Verena-Schlucht, Jura Hoéhenweg, weitere Sehenswirdigkeiten im Kanton,
Radfahren an der Aaare

Verenaschlucht

Verenaschlucht - aare-Schiffahrt nach Biren - Seilpark Balmberg - Sportzent-
rum Zuchwil
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Verenaschlucht - Gondelbahn Weissenstein - Altstadt Olten

Verenaschlucht - Solothurn

Verenaschlucht - Teufelsschlucht

Verenaschlucht, altreu storchensiedlung, Altstadt Solothurn

Verenaschlucht, Besuche, Aareschifffahrt, Altreu im Sommer, Velotouren -
Verenaschlucht, Stadtbummel, Kloster Mariastein,

versch. wanderungen

Verschiedene Museum

Verschiedene Wanderungen

Viele Wanderungen - - Museumsbesuche

Visite de la vieille ville d'Olten et tourisme en général dans le Canton

Visite de Soleure

Visite du parc thal

Visite musée

Visite musée, le marché du samedi, achat dans petites boutiques

Visiting friends in Luterbach

Wandern

wandern auf dem weissenstein - besuch der kirche in solothurn

Wandern im Jura, Weissenstein

Wandern im Solothurner Jura

Wandern in der Region Weissenstein, z.B. Planetenweg

Wandern, Biden und ev. nachstes Jahr wieder ans Uhuru :-)

Wanderung an der Aare oder auf dem Jura. - Rundwanderung Burgaschisee. -
Wanderung Balmberg

Wanderung in den Jurahdhen. - Kloster, Mariastein

Wanderung mit FTV

Wanderung Thal

Wanderung, Essen in Restaurant, Einkaufen, Rudern auf der Aare (Mitglied
Solothurner Ruderclub) - Theater oder Kinobesuch

wanderungen

Wanderungen im Grossraum Solothurner Jura

Wanderungen im Kanton Solothurn. Marktbesuch in Dornach. Besuch Kloster
Mariastein. - Restaurantbesuch...etcc.

Wanderungen Jurakette, Aarefahrt

Wanderungen, Aareschifffahrt, Geflihrte Besichtigungen

Wanderungen, Stadtbummel, Hafenbar besuchen

Weill noch nicht

Weiss noch nicht genau, muss mal schauen was es noch alles zu sehen. Auf
den Weissenstein gehen wir auf jeden Fall nochmals

Weissenstein

Weissenstein

Weissenstein - Flugplatz Grenchen - nochmaliger Aufenthalt in der Altstadt -
Weissenstein - Grenchen Berg

Weissenstein Rest. Sennhaus, Roggen in Oensingen, Kochkurs in Solothurn
Weissenstein Schwingfest 2018 und evt. weitere Jahre
Weissenstein-Schwinget - Biertage Solothurn

Weissenstein, Grenchenberg, immer wieder ein Abendspaziergang in Solothurn
ab und zu auch dort - ein kleinen Imbiss nehmen oder nur ein Bier, Stadtbum-
mel am Samstag oder Donnerstag im Abendverkauf, Spaziergang an der Aare.
Weissenstein, Schloss Waldegg, Zeughausmuseum, Burgaschisee, anderes
(spontan)

Weissenstein, Stadt Solothurn
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Weissenstein, Verenaschlucht, Aare Schiffahrt

Weitere Strecken vom Jura H6henweg wandern - -

weitere wanderungen

Weitere Wanderungen beim Wissestei.

Wir méchten gerne demnéchst die Verenaschlucht besuchen/erwandern

Wir werden im Winter nochmals wandern gehen.

wieder mal Verena-Schlucht, Essen in Solothurn, Stadtbummel, - Ausflug auf
den Weissenstein mit Wanderung...

2. Region Schwarzbubenland: Listen mit Bemerkungen
zu offenen Fragen

Alle Fragen in Anhang 2 gingen nur an Befragte aus dem Schwarzbubenland.

Frage: Was vermissen Sie im Schwarzbubenland?

Die Gaste vermissen im Schwarzbubenland:
Nichts (15)
Attraktive Ubernachtungsméglichkeiten fiir den «sanften Tourismus». Der OV
muss diesbezuglich optimiert werden.
Bekannte Kleiderladen wie H&M oder Tally Weijl. - Einkaufszentren wie in Ba-
selstadt.
Bessere Info innerhalb der Region Basel (Einzugsgebiet). Tagesangebote fiir
Besuche an Orten, die mit dem Basler OV gut zu erreichen sind.
Das Interesse des Kantons Solothurn.
Die Busverbindungen von Flih (ibrigens auch von Laufen) nach Mariastein
sind sehr schlecht. Ich renne jeden Sonntag vom Zug aus Olten (Ich wohne in
Oensingen) auf das Tram nach Flih. Wenn ich das Tram nicht erreiche, kommt
das nachste in ca. 10 Minuten, dann habe ich jedoch keine Busverbindung von
Flih nach Mariastein. Somit muss ich dann oft zu Fuss von Fluh nach Mari-
astein «hinaufsteigen». Am Sonntagabend gibt es gar keine Verbindungen
mehr von Mariastein nach Flih. Dies ist fur mich ein grosser Nachteil.
Einen FuBballplatz.
Einen See.
Espace récréatif et banc public.
Hotelangebot im Umfeld des Goetheanums in Dornach.
Ich weiss nicht genau was Schwarzbubenland ist, was dazu gehdrt. Und ich
habe keine Hotels und Restaurants bendtzt.
Ich wohne in Muttenz und kenne die Hotels im Schwarzbubenland nicht.
Kann ich nicht beurteilen, da ich noch nie in dieser Region genéchtigt habe.
Netzabdeckung war sehr schlecht bis unmdglich (franzésisches Netz, aber kein
Schweizer Netz funktionierte).
Regionale Spezialitaten.
Tourist friendly business hours. Better food quality.
Velo freundliche Strassen, ohne gestresste, gefahrliche Autos.
Wellnessangebote
Wird vom Kanton zu wenig wahrgenommen.
Zweigleisige Bahnstrecke.
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Frage: Was geféllt Ihnen besonders im Schwarzbubenland?

Den Gasten gefallt im Schwarzbubenland besonders:
Die Strassen fur eine Motorradtour
Landschaft (Higel und Schluchten)
Barschwil
Dass ich selber ein Schwarzbube bin / Nunningen SO
Das Kloster Mariastein und das dazugehorige Erholungsgebiet
Der Dialekt, der dort gesprochen wird und die Freundlichkeit der Leute
Die Aussicht und die Wandermdglichkeiten
Die Landschaft und dass es gute Kulturangebote gibt.
Die Nahe, Abwechslung, Vielseitigkeit
Die Natur
Die Natur und das gute Essen.
Die Natur, Mariastein, Burgen, der Flammkuchen in Mariastein und teilweise die
gute Kiche in Restaurants, die sich dafirr fur gutes Essen extra Mihe geben,
solche, die nicht nur eine teuere Beiz sein wollen und auch neben dem Nuss-
gipfel einmal einen selbst gebackenen, guten Kuchen anbieten kénnen....
Die Natur, weitldufige grine Higellandschaften
Die OV Verbindungen
Die schoéne Landschaft, gute Erreichbarkeit mit OV
Die Schwarzbuben Madchen
Die Sehenswiirdigkeiten
Die unterirdischen Hohlen beim Schloss, Wanderwege
Die Walder
Die wunderschdne Landschaft und einmalige Ruhe
Dornach mit den diversen Angeboten rund ums Goetheanum
Es ist unsere Heimat, daher gefallt es so wie es ist
Freunde
Himmelried - Heimatort -
Ich bin hier geboren und aufgewachsen, und mache immer wieder gerne mit
meiner Familie einen Ausflug nach Gempen
Klima mildes Wetter, abwechslungsreiche Landschaften
Kloster Mariastein
Kultur: Gesangs- und Musikvereine. Die Landschaft.
I'église de Mariastein et le possibilités de randonnée dans la région
La campagne
Landliches Ambiente
Landscape. Life quality. Quiet. Beauty. Nature.
Landschaft (3)
Landschaft und die Nahe zur Stadt Basel
Landschaft, Leute
Landschaft, Natur
Laufenthal
Le calme
Le paysage et la sympathie des gens
Liebliche Landschaft, Kollegialitdt der Menschen (Beurteilung vom Festival)
Natur (4)
Nahe vom Wohnort
Natur, Wanderwege
Natur, Landschaft , Sauberkeit, 6ffentliche Verkehrsmittel (Anbindung an Basel)
Nature. Forests. Clean air
Paysages
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Paysages soignés et la mise en valeur des vielles pierres (maisons, batiment
historique)

Schloss Restaurant Dorneck

Schone Aussicht vom Gempen

Schone Gegend, wir waren ja nur im Wald am Bluegrass Festival

Sehr, sehr schoénes Land. Freundliche und hilfsbereite Menschen. Dass alle
Deutsch verstehen und ich die Menschen verstehe gefallt mir sehr gut.

Sind Landlich wie ich

Tolle Gegend. - Wir wandern gerne mit unseren Hunden.

Vielseitige Wanderwege

Wald

Wandermoglichkeiten, Natur, Landschaft

Wood carving event, Mountainbiketrails

Der Begriff der Region sowie «Schwarzbuebemeitli». Museum flir Musikauto-
maten, Seewen

3. Naturpark Thal: Listen mit Bemerkungen zu offenen
Fragen

Alle Fragen in Anhang 3 gingen nur an Befragte aus dem Naturpark Thal.

Frage: Wie présent und spiirbar ist der Naturpark Thal fiir Sie vor Ort (Antreffen
von Willkommensschildern, Naturpark-Angeboten, Erwédhnen in Gespréchen,
etc.)? Im Anschluss an eine vierteilige Skala folgte ein Feld flir Bemerkungen.

Folgende Aussagen wurden notiert:

Ich lese oft vom Naturpark Thal oder beachte Eingangs- oder Markierungsschil-
der «Naturpark». Eine ausserliche, erkennbar Veranderung des Thal stelle ich
aber nicht fest!

Der Naturpark Thal ist gut gekennzeichnet. Selbst wenn man nicht aus der Re-
gion stammt ist gut zu sehen, dass man sich in einem Naturpark befindet.

Es wurde in den letzten Jahren sehr viel unternommen. Ev. bewusst unter Na-
turschutz stellen (z.B. wie Wolfsschlucht).

Gebaude Thalstation

Grossartige Landschaft und in jeder Beziehung aufschlussreich

Habe Bilder per Wattsup verschickt und als wattsup-bild installiert und sofort
interessierte Nachfragen erhalten, wo die Bilder aufgenommen wurden. Natir-
lich im Naturpark Thal auf dem Aussichtspunkt unter dem Restaurant Stieren-
berg in Mimliswil!!

Habe viele Wanderrichtungschilder gesehen, aber wenige Information - und
Wilkommensschildern.

Ich bin Umweltingenieurin aus Wadenswil und wohne jetzt in Solothurn. Daher
informiere ich mich Uber das Geschehen in den Naturparken und gebe auch
meinen Bekannten dartiber Auskunft.

Ich habe bis vor einem Jahr in Mimliswil gelebt und weiss daher, dass es den
Naturpark Thal gibt. Jetzt als Nicht-Muimliswilerin mehr, nehme ich die Prasenz
auch nicht starker wahr. Vielleicht ist es fir ganz fremde Besucher besser spiir-
bar. Bei meinem Besuch auf dem Passwang, war davon allerdings wirklich
nichts zu spuren. Ich war auch schon am Naturpark-Maret in Balsthal. Vielleicht
sollten diese Produkte noch besser gekennzeichnet werden mit einem Label.
Und gibt es einen Laden, z.B. Thaler-Ladeli?
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Ich wusste schon das es den Naturpark gibt. Es fallt aber nicht sehr auf.
Jodlerfest Schwerpunkt

Man ist sehr gut informiert

Nur die Schilder gesehen

Prospekte/Karten nicht einfach zu bekommen, ab Bahnhof nicht ausgeschildert,
fir einen Naturpark fehlten mir Hinweise in der Art, wie man sie in botanischen
Garten etc. findet.

Samstag & Sonntag sollte Infostelle zur Verfligung stehen.

Schilder

Schon gestaltete Tafeln. Leicht verstandlich beschriebene Themen. Nicht auf-
dringlich.

Sehr freundliche Befragung - am Schluss gab es sogar noch "Wernli-Guetzli"
als Geschenk :-)

Sehr gut signalisiert (auch Parkplatze), tolles Logo, gute FUhrungssignalisation
durch den Weg

Vor allem gehort davon durch Artikel im Amtsanzeiger

War das erste mal im Naturpark Thal

Wer die Natur anspricht, dem fallen bereits die Schilder am Rande der Auto-
bahn auf. Im Naturpark selbst brauche ich keine Schilder. Da will ich die Land-
schaft geniessen.

Wir finden die Gegend rund um's Gau resp. Thal interessant

Wir kénnen die Fragen schlecht beantworten da wir eine Wanderung machten
und den Naturpark verlassen haben.

Wir waren von Thal begeistert, als es noch langst nicht zum Naturpark Thal
gemacht wurde. Es gefallt uns auch heute noch

Wir wohnen im angrenzenden Baselbiet

Wir wurden von einem Férster durch den Holzweg Thal gefiihrt, er hat uns sehr
viel Uber Holz und Natur erzahlt. Sehr gut!

Wunderbarer Erholungsraum

Wiinschenswert ware eine Karte mit Grillplatzen auch ausserhalb des Holz-
wegs.

Wusste vor der Befragung nicht, dass sich Matzendorf in einem Naturpark be-
findet.

Frage: Wie zufrieden sind Sie mit lhrem Tagesausflug / Urlaub im Naturpark Thal
hinsichtlich.....? Im Anschluss an eine Antwortbatterie folgte ein Feld fiir Bemer-
kungen.

Folgende Bemerkungen wurden geaussert:

Wir durchqueren ofters das Thal mit dem Motorrad - das ist schén. Wir besu-
chen auch regelméassig die Bergrestaurants oberhalb von Welschenrohr und
Gansbrunnen.

Das WC war sehr schmutzig und wir suchten eine Feuerstelle. Der Plan im
Internet stimmt nicht ganz genau.

It would be helpful if parking at Pfadiheim (Parking 1) had sign showing direc-
tion to Holzweg Thal

Mit S-Bahn bis Oensingen, dann wegen Anschluss gleich zu Fuss weiter, was
nitzt uns eine Infostelle mitten in Balsthal?

Was mir wichtig ist: - Parkplatz (war vorhanden) - Wanderwege (der Weg vom
Antennenmast auf den Passwang war kaum erkennbar) Wanderwegweiser (wa-
ren vorhanden) -

Wir planten das Mittagessen in der Bergwirtschaft Bremgarten. Vor dem Res-
taurant stellten wir fest, dass das Restaurant Betriebsferien hat. - Im Vorfeld er-
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kundigten wir uns unter https://www.naturparkthal.ch/gastronomie/ bergrestau-
rants? offer =15709 Uber die Offnungszeiten. Im Nachhinein schaute ich mir
auch noch die Seite der Bergwirtschaft an. Nach langem suchen, fand ich hier
unter "aktuell", dass das Restaurant geschlossen ist. Mein Vorschlag: Bei den
C)ffnungszeiten die Betriebsferien vermerken. Wenn ich mich recht erinnere,
war bei der Bergwirtschaft Alpenblick ein Hinweis auf die Bergwirtschaft Brem-
garten mit den Offnungszeiten. Auch hier kann ich mir einen Hinweis vorstellen.
Zur Signalisation sind die Wanderwege gemeint. Zeitweise schlecht.

Frage: Wie notwendig sind lhrer Meinung nach folgende Massnahmen zur Verbes-
serung des touristischen Angebots im Naturpark Thal?..... Einen Event mit (iberre-
gionaler Ausstrahlung schaffen. Welche Art von Event kénnte das sein?

Folgende Vorschlage wurden genannt:

Familienevent, Grosswanderung

Pop- und Rockkonzerte

Tag der Natur

Die Westernturniere, die wir in Matzendorf besuchen, sind Events mit Uberregi-
onaler Ausstrahlung.

Event bezlglich regionale Esskultur oder bauerlicher Kultur (etwas uber Vieh-
haltung).

Gourmet Wanderung

In der Art einer Authentica

So was wie die Genusswanderung

Tanzen fir Jedefrau

Westernreiten

Massentourismus unbedingt meiden. Mehr spez. Gruppen ansprechen. Die
Natur soll im Vordergrund bleiben. - z.B. Walking ok, Mountainbike nur an ge-
zielten Orten. Ruhe, Rickzug in ursprunglicher Natur soll im Zentrum bleiben.
Der Trumpf ist die Nahe der intakten Natur im Mittelland zu den Stadten. Das
andere gibt es schon — mit Hang zur Ubernutzung.

Mittelalter-Markt/ -Spiele/ Konzerte, Schlosskonzerte, Freilicht Konzerte, Setz-
lingsmarkt

Nachhaltiges OpenAir

NRHA Events Westernreiten, Wanderreiten

Openair

Traditionelles, Brauchtum

Events fur Menschen uber 60

Téatiges Tun an verschiedenen verganglichen Kunstwerken, z.B. «Land / Wald-
art» mit Anleitung — und Gastkiinstler.

Frage: Wie notwendig sind lhrer Meinung nach folgende Massnahmen zur Verbes-
serung des touristischen Angebots im Naturpark Thal?..... Mehr Parkplétze bereit-
stellen. Welche Art von Event kénnte das sein? Wo sollen mehr Parkpldtze bereit
gestellt werden?

Die Befragten gaben folgende Hinweise:

das ist ja die Frage :)

Verlagern auf OV! OV - Anbindungen eher verbessern, anstatt Parkplatze zu
bauen.

Bei den Einkaufsladen.

Beinwil: Bitte nicht im Naturpark selbst, sonst gibts noch mehr Menschen, die
bis hoch zum Bergrestaurant fahren. Wenn Parkplatze, dann weiter unten im
Dorf, wo dann aufs Postauto gewechselt werden kann.
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Die Parkplatze in Balsthal (Dorf) sind sehr beschrankt.

In den Dérfern

Naturpark Thal, Holzweg Thal

Beim Eingang Wolfsschlucht in Herbetswil

Ausserhalb Naturpark dann weiter mit OV

Balsthal (bei Friedhof als Ausgangspunkt)

Ganz schlechte Idee. Es sollen die Bahnen/ Busse genutzt werden
Generell Zunahme von Parkplatzen = Zunahme von Autos
Holzweg Thal St. Wolfgang

P2 Langer Steg

Wir wussten nicht wo parkieren um zur Ruine neu Falkenstein zu gelangen.
Fir den Holzweg Thal

Klus

Es gibt ja auch o6ffentliche Verkehrsmittel

Bahnhof, Im Dorf ohne blaue Zone.

Nicht nétig, da genug vorhanden.

Frage: Welche Massnahmen zur Férderung des Tourismus vor Ort wiirden Sie
vorschlagen? (z.B Massnahmen um mehr Géste aus andern Regionen zu gewin-
nen oder Arbeitsplédtze in der Region zu schaffen)

Auf diese offene Frage ist eine grosse Zahl von Vorschlagen eingegangen:

OV ausbauen

Mehr Info in der Zeitung

Das Thal und die flankierenden Juraketten sind sensationelle Wanderziele fir
Tagesausflige. Als Feriendestination wird das Thal kaum in Frage kommen.
Theater und Konzerte aller Art.

Advertise in English in touristic internet sites, expats and family oriented groups
in social networks.

Angebot gepflegt und sauber halten. Auf der Schiene Natur und Naturerlebnis
bleiben.

Angebot in den Regional-Zeitungen der NW-Schweiz bekannt machen (Berich-
te, Fotos).

Arbeitsplatze in der Region schaffen: Guinstiges Gewerbe, Industrieland anbie-
ten, Zackige, motivierte Staatsstellen, Anstandiges Steuerklima, Rasche, faire
Baubewilligungen.

Auf der Autobahn beschreiben, was man alles machen kann. Nicht nur Natur-
park schreiben.

Auf Erholung hinweisen und Platze zum Ausruhen, Entspannen im Naturpark
schaffen.

Aus aktuellem Anlass bin ich auf der Suche nach Spielplatzen fir Kleinkinder im
Schatten. Hier scheint es nicht viel zu geben, oder ist nicht entsprechend ge-
kennzeichnet (aktuell habe ich ein Baby und sollte die pralle Sonne und die Hit-
ze in diesem Sommer meiden. Gerne hatte ich Spielplatze besucht, sofern man
die Moglichkeit hatte im Schatten (Wald?) zu sein. - Sehr attraktiv sind hier
auch immer Wasserspielplatze. - Sobald mein Kind ein bisschen grosser ist,
finde ich auch die Themen-Wanderwege fir Kinder (Marchenwald usw.) super!
Ausser dieser kinstlerischen Idee mit Landart, fallt mir nur noch die Idee von
sogenannten "Waldzimmern" - ein, d.h. diese erweiterten Feuerstellen mit di-
versen Sitz-/Spielmdglichkeiten aus Holz geschaffen.

Ausserhalb der Region ist der Naturpark weniger bekannt, wie es mir scheint.
Ich habe ihn selber nicht gekannt und einige Kollegen, die ich auf den Ort auf-
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merksam gemacht habe, ebenfalls nicht. Evtl. vermehrt Werbeauftritte. Bei ei-
nem spezifischen Touristenzentrum, das Sonntags geoffnet ist fande ich den
Vertrieb von regionalen Produkten schoén. Etwas, das ich in den Regionen je-
weils vermisse. Einen Ort an dem die regionalen Spezialititen zusammen
kommen.

Austausch mit anderen Regionen, d.h. zu einem gemeinsamen Event einladen.
Schulen mehr auf die Angebote aufmerksam machen — Werbefilm.

Autoverkehr chaotisch, in den Orten wenig Platz fir Fussganger. OV besser
abstimmen. Events siehe oben, vielleicht ein Wanderbiichlein mit Routen von
Oensingen/Balsthal nach Waldenburg/ Hagendorf/ Weissenstein/ Solothurn
etc., auch mehrtagige. Bessere Vermarktung regionaler Produkte (werden oben
angesprochen, kenne ich aber gar nicht!)

Bahn-Busverbindung vom Passwang uber Balsthal nach Oensingen passt sehr
schlecht.

Berichte in Zeitschriften wie Schweizer Familie, Schweizer lllustrierte etc.
Bessere Erschliessung 6ffentlicher Verkehr.

Bessere Verkehrsmittel. An der Freundlichkeit von einigen einheimischen Bur-
gern arbeiten.

Das Miteinander fordern, nicht gegeneinander ausspielen (Wanderer, Biker,
Reiter etc.) - Wenn mdoglich keine Reitverbote, gewisse Strecken fiir Biker an-
bieten, wenn moglich keine Wanderwege teeren und mdglichst viele Wege allen
Naturfreunden offen lassen.

Definitely Facebook and Instagram will help a lot.

Den Holzweg Thal vergrossern. Z.B. dass der Holzweg das Schloss Alt Falken-
stein wie auch die Ruine Neu Falkenstein einschliesst. So kann man wahrend
der Wanderung auf dem Holzweg ein Museumsbesuch im Schloss Alt Falken-
stein machen und danach die Wanderung fortsetzten. Wir haben den Holzweg
zuerst beendet und sind dann mit dem Auto noch zum Schloss Alt Falkenstein
gefahren. Hatte der Holzweg ebenfalls am Schloss vorbei gefiihrt, hatten wir ei-
ne langere Wanderung gemacht und das Museum wahrend der Wanderung be-
sucht.

Der Naturpark soll auch ein Riickzugsgebiet sein. Je mehr Leute sie anlocken
um so weniger Natur bleibt tbrig.

Die Gegend Thal noch mehr in verschiedenen Medien konkret vorstellen.

Die Region hinter dem Passwang ist im Schwarzbubenland nicht spirbar (je-
denfalls fur mich nicht). Ich kenne die Region (inkl. Flyer u. Karten) nur von
Ausfligen, Rg. Mimliswil etc. Also ennet dem Passwang.

Die Ubernachtungsmaglichkeiten ausbauen, resp. auch besser bewerben. Es
gibt wenig Leute, die wissen, dass man im Gasthof Ochsen lbernachten kann
(liegt natirlich auch in der Verantwortung des Eigentiimers). Eine Uibergreifende
Buchungsplattform, wo z.B. auch Private (Air B'n'B, B'n'B) ihr Angebot schalten
kénnen. Kooperation mit Restaurants, dass sie Thaler-Produkte zum Kauf an-
bieten. Die meisten Leute sind ja Sonntags unterwegs, wo keine Laden geoffnet
sind. Einen Laden schaffen, wo dauerhaft Thaler-Produkte zu kaufen sind, nicht
nur wahrend des Marets. Ein Label schaffen fur Naturpark-Produkte.

Die Veloroute Balsthal-Langenbruck ist gefahrlich bei so viel Verkehr! Bitte Ve-
loroute abseits von der Hauptstrasse flihren.

Dies durfte dusserst schwierig werden. Die Leute aus der Region kennen das
Thal. Viele meiner Freunde und Bekannten biken und wandern im Thal. Aber
eine Tourismusdestination wird das Thal nicht. Vermutlich sollte man die Schu-
len besser Uber die Aktivitdten im Thal informieren. Fur Ausflige und Schulrei-
sen ist das Thal geeignet.
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Eine Art Infopoint wo man selber an neuen Holzwerken basteln kann.

Einen oder mehrere Regio-Laden an zentralen Stellen, damit insbesondere
landwirtschaftliche Produkte vermarktet werden kénnen und damit Wertschop-
fung in der Region bleibt.

Events organisieren wie Coop Wanderung

Forderung des Tourismus nur im Rahmen der Nachhaltigkeit. Gute Qualitat der
Angebote und Produkte.

Fur mich muss nicht alles ausgebaut und verbessert, sprich verandert werden.
Meine Freizeit verbringe ich gerne in der Natur und dies mit moglichst wenig
Kommerz. Der THAL-HOLZWEG hat mich begeistert, weil er im Einklang mit
der Natur steht.

Genusswanderung

Grossere Bekanntheit des Parks bei Zielgruppen (Wandern, Familien) z.B.
Wandern.ch

Hunde Spazierwege oder Reitwege

Ich schatze es, wenn Altes geschuitzt und gepflegt wird. Manches wird aber in
der Region Solothurn peinlich, weil zu wenig oder gar nicht gepflegt. Beispiels-
weise das Hotel Weissenstein. Dort ist auch nicht nachvollziehbar, dass die An-
gestellten vor dem Hotel parkieren, Gaste hingegen auf dem o6ffentlichen Park-
platz stehen mussen.

Ich wirde es begrissen, dass der Basler Zubringer zum Jakobsweg nach
Burgdorf als solcher mit der Jakobsmuschel ausgeschildert ware. Dementspre-
chend kénnte auch das Ubernachtungsangebot fiir Pilger erweitert und bekannt
gemacht werden wie z.B. das Kloster Porta Secunda oder das Kloster Beinwil.
Ich wirde wohl eher Massnahmen unterstutzen, die einen sanften Tourismus
begtinstigen: Naturnah, umweltvertraglich, lieber nicht Massentourismus. Ev.
weitere Feuerstellen, separate Bikerwege, Infotafeln fir Naturbesucher, origi-
nelle AirB&B Unterkinfte.

In der Stadt mehr prasentieren mit Werbung Flyer etc.

Industrialisierung, grosser Wasserpark.

International werben

Ja keinen weiteren Tourismus - das Besondere ist ja eben grad dass es nicht
so Uberlaufen ist - auch ist dies wichtig um die Natur zu erhalten.

Kombination von Wandern, Velo und/oder E-Bike mit Kanufahren, Stand-up,
Paddling auf der Aare, anbieten, evtl. auch mit Weissenstein-Gondelbahn. Wir
mochten sehr gerne einen attraktiven Badestrand (Sand) fur Familien an der
Aare, und zwar mdglichst nicht mit dem Autobahnlarm wie in Rothrist. Die Aare
ist wunderschon und wird touristisch zu stark vernachlassigt.

Massnahmen die allen gerecht werden. Mensch und Natur.

Mehr Anlasse wie die Genusswanderung! Nur so lernt man die Produkte ken-
nen

Mehr Bademoglichkeiten! Z.B. ein Naturbad wie in Riehen (BS)

Mehr Info in der Zeitung

Mehr Kinderwagenwanderungen

Mehr Werbung im Internet machen, auch in anderen Lander

Mehr Werbung

Mehrtagige Aufenthalte schmackhaft machen mit BnB/Hotels. Kinderfreundliche
Ausflugsziele gestalten.

Meiner Meinung nach wird der Tourismus im Naturpark Thal schon sehr gut
gefordert.

Mund zu Mund Propaganda ist doch die beste Werbung.
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Nachhaltiger Tourismus mit Erlebnisangeboten (Lamatrekking o0.4.). Den Alp-
beizen sagen, dass guter Kaffee nur aus einer Maschine oder sonst kommt,
keinen Instant anbieten

Naturpark Thal soll Projekt Wisente unterstiitzen. Damit kann ein attraktives
Angebot geschaffen werden und der Park wird eine Pionierrolle innehaben.
Nicht zu viel andern, alles mdglichst naturlich belassen! Es heisst doch Natur-
park!

nichts

Etwas mehr Werbung wir sind auf den Naturpark gestossen durch Freunde
Nous n'avons jusqu'a aujourd'hui jamais été intéressés par ce parc.
Personnellement, j'aurais besoin de transports en commun pour me rendre sur
les sommets, nous préférons descendre a pied que monter, vu notre age

Plakat mit unten Nebel oben Sonne und ein herrliches Bergpanorama. Darliber
der Spruch: Das kannst Du in 20 Minuten haben

Radio- und Zeitschriftenwerbung

Radiowerbung, Events

Ratsel Trail usw.

Regionales Personal in den Gaststatten

Reklamen, Inserate in regionalen Zeitungen im Kanton.

Schweizweite Werbung in Zugen etc., Prasenz an Ferienmessen.
Self-Serviceverkaufsstationen an neuralgischen Punkten mit Regionalen Pro-
dukten. Diese auf Website gut promoten. Als Erganzung fiir die Wanderer
/Picknicker.

Social media, facebook, twitter, instagram

Sportwerbung (zum biken z.B.) — Sportanlasse, OV-Anschluss vom Gau ins
Thal besser koordinieren.

Tierpark, Kneippanlage, Tanzen am Sonntag

Uberregionale Werbung

Verbreitete Werbung: Flyer, Logos auf Zigen, OeBB und/oder Postautos.
Events organisieren und in Zeitungen publizieren.

Vermehrt Auftritte an Gewerbeausstellungen

Vermehrt Spielplatze schaffen.

Weiss nicht, ob es immer noch mehr braucht.

Werbung

Werbung in anderen Kantonen, in Tageszeitungen oder so

Werbung mit schénen Bildern aus dieser Region auflegen. Z.B Basel, Olten,
Luzern, Sursee, Willisau, Solothurn, Bern.

Wichtig ist, dass der Internet-Auftritt informativ und begeisternd ist. Fiir mich als
Wanderer heisst das: Wandervorschlage verschiedener Art (lange, kurze, wild-
romantische, leichte, Kinderwagengéangige, Rundwanderungen), vereinfachte
Landschaftsdarstellung mit eingezeichneten Wanderwegen und Symbolen fir
Verpflegungsmadglichkeiten sowie Parkplatzen und Linien mit Haltestellen fir 6f-
fentlichen Verkehr, viele schone Bilder mit grober Ortsangabe. Biker oder Kul-
tur-Interessierte méchten nattirlich andere Informationen. Daher sind verschie-
dene Rubriken nétig. Die in der heutigen Homepage www.naturparkthal.ch an-
gegebene Karte wirkt Uberladen, ist etwas kompliziert in der Anwendung und
bezuglich Verpflegungsmdglichkeiten unvollstandig. Wichtig ist auch, dass die
Seite gefunden wird.
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Frage: Kennen Sie den Juraweg Thal? Falls ja, was féllt Ihnen dazu spontan ein?

Dazu sind folgende Antworten eingegangen:

Beizentour

Einmal diesen Weg zu gehen

Es ist ein toller Weg

Heimat

Holzweg Thal

Intakte Natur mit der Urspringlichkeit des Jura. Wunderbare Blumenweiden
und naturlich die Trockenmauern. Ich habe mich schon gefragt, ob die Tiere im
NP noch genliigend Ruhe haben, wenn zu aktive/schnelle Sportarten Einzug
halten. Auch das Klettern gehoért fir mich dazu.

Ja / sehr gute Sache

Ja, schéne Aussicht, toller Wanderweg

Ja, sehr schéne und abwechslungsreiche Landschaft mit hervorragender Aus-
sicht. Fehlende Rastmoglichkeiten und Schattenplatze, teilweise bessere Be-
schilderung wiinschenswert.

Passwang Pass. Mann kénnte eine gefiuhrte Pilzentour organisieren.

schon

schéne Aussicht

Schone Landschaft, schone Aussicht, Natur pur

Sehr informativ und genussvoll

Sehr schon gelegen, klein aber fein!

Sehr schdne Landschaft

Wir kennen verschiedene Wanderrouten

Wunderschén im Herbst

Frage: Haben Sie den Kreisel an der Thalbriicke bemerkt? Falls ja, was féllt Ihnen
dazu spontan ein?

Diejenigen die den Kreisel kennen, gaben folgende Statements dazu ab:

Bahnhof Kiosk Central

Bankomat daneben - Willkommensschild

Bei der westlichen Ausfahrt ist die Informationsstelle Naturpark Thal
Beschriftung Naturpark Thal

Bildschirm

Dass er zwei Spuren hat, eine ins Thal, eine Richtung Dorf

Der Kreisel in Balsthal - Richtung Thal - ist uniibersehbar! Fir das Lesen der
Werbetafeln bleibt einem Fahrzeuglenker in den wenigsten Fallen die Zeit. Den
anderen Fahrgéasten bleibt eine bessere Ubersicht.

Der schonste Kreisel weit und breit. Mehr davon! Die Mdglichkeit auf den gros-
sen Bildschirmen immer mal etwas anderes zu zeigen, wird nicht bzw. nicht ge-
nug genutzt. Wenn man oft / taglich daran vorbeifahrt, schaut man nach einigen
Monaten gar nicht mehr hin. Es sei denn, dass Motiv wechselt mal...

Die Beschriftung fand ich uberflussig.

Die immer wieder wechselnden schonen Bilder

er ist doppelspurig

Es hat einen Monitor, oder es sieht aus wie ein Monitor mit einem Bild

Fir Fussganger nicht geeignet. Eng und stark befahren.

Gefahrlich da Autofahrer und Velofahrer abgelenkt werden

Geht so

Grosser Fernseher
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Grésser kann man es nicht mehr anschreiben :-). Man weiss nun vom Natur-
park was genau angeboten wird, das wissen vermutlich trotzdem nur wenige.
Gut

Hasslich

Ich kenne ihn. Ist nicht gerade am Weg, wenn man vom Bahnhof Balsthal los
geht, oder zu Fuss von Oensingen kommt.

Ist zu den Stosszeiten des Pendlerverkehrs immer uberlastet

Ja er ist sehr schén gemacht und macht gute Werbung fiir den Naturpark

Ja, doch meistens ist man auf den Verkehr konzentriert und steigt nicht aus

Ja, gut dass die Region an dieser Stelle prasent ist, aber ist der Bildschirm wirk-
lich notwendig?

Ja, gut sichtbar

Ja, habe mich gefragt woflr dies steht

Ja, ist mir aufgefallen. Bezweifle allerdings den Nutzen der Screens. Wenn man
am Autofahren ist, hat man keine Zeit sich auf die Bilder zu konzentrieren. Eine
Tafel oder Skulptur, die den Eingang in den Naturpark Thal signalisiert, erfiillt
seinen Zweck auch.

Ja, Kreisel mit Charisma

Ja, sehr originell mit den dauernd andernden Fotos aus der Gegend - gute
Werbung!

Ja. Er war glaube ich hoch. So dass wir den Wegweiser nach Solothurn erst
kurz vor der Ausfahrt gesehen haben. :-)

Ja. Gefallt mir

Ja. Hubsche Bilder, aber wieso mit Beton und Bildschirmen fiir einen NATUR-
park werben leuchtet mir nicht ganz ein.

Ja. Sehr gut sichtbar.

Logo

Man weiss nicht so recht ob es ein Kreisel ist und was er darstellen will

Man wird auf eine angenehme/interessante Art auf den Naturpark aufmerksam
gemacht. Es ist wie das Tor zum.....Naturpark

Prominente Werbung!

Raiffeisen Werbung: Ah Naturpark im Thal

Reklame Naturpark Jura

Schon informativ

Schéne Naturbilder. Lenkt von der Umgebung (Gleis, Bahnhof Thalbriicke) ab
Sehr guter Empfang. Macht Lust auf mehr. Wirkt kompetent und Zeitnah.

Sehr originell

Thalstation

Uberraschend

Ufo. Ist meiner Meinung kein positives Ausshangeschild!

Verschiedene Naturbilder

Wechselnde Fotos

Werbung

Wirbt fir den Naturpark Thal
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4. Liste mit Bemerkungen zu Handen Kanton Solothurn
Tourismus

Alle mit dem Onlinefragebogen Befragten hatten die Mdglichkeit Bemerkungen
anzufiugen.

Region Solothurn/Grenchen

Mon épouse adore les histoires et L'Histoire...! - Moi, par contra, je suis friand
d'une "petite histoire" et visite "large" du la Cité qui m'accueille... - A vos guides
de "raccourcir un tout petit peu L'histoire" pour "voir" un peut plus ! je suis resté
- affamé de votre splendide Cité...!! MAIS, vos guides font un travail formidable
Il - Je sais, que ce difficile de contenter touts ceux qui voyagent... -

Add italian language into museum
Bessere Beschilderung von der Altstadt zur Verenaschlucht

Bitte um besser ersichtliche Tafel (nicht so klein geschrieben) dass der Besuch
des Kirchturmes Kostenpflichtig ist. - Oder bereits beim Turmeingang Eintritt
verlangen!!!! - Wir wurden etwas Uberrascht als wir nach den fielen Treppen
oben angekommen waren und uns ein netter Herr um Eintritt fir die wunder-
schdne Aussicht bat und dabei sagte, dies wirde unten beim Eingang stehen.
Klein steht es da!lll und wenn noch Leute davor stehen sieht man es nicht, das
war etwas enttduschend!

Gibt es eine Bikekarte fiir den Kanton Solothurn?

Veraenderungen an den Unterdachzimmern des Jugendherberges in Solothurn
durchzufuehren. Es ist unmoeglich in deren Zimmern zu schlafen (zu Hohe
Temperatur, ist das gesetzlich in Ordnung?).

Mehr Aktivitat auf Sozialen Medien, wie andere Schweizer Stadte/Ortschaften
sowie Zusammenarbeit mit Influenzern. - - KuFa Kofmel und Hotel Weissen-
stein sind bereits auf Instagram vertreten.

Soleure est une trés belle ville, en bon étant et propre. Nous la connaissions
déja auparavant, mais elle mérite plus d'attention et est malheureusement peu
connue en Suisse romande, et surtout qu'elle n'en est pas éloignée. - L'offre
pour la ville et le canton est bien documentée et I'office du tourisme est trés
bien situé dans la ville de Soleure.

Aareschiffe wahrend Herbstferien vor allem bei so schonem Wetter auch unter
der Woche fahren lassen.

Ich bin im Kanton Solothurn sehr gerne wandernd unterwegs. Die Wanderwege
sind gut beschildert. Die Region Thal ist vorbildlich, was Tourismuswerbung an-
belangt, ebenso der Solothurner Wald.

Am Donnerstag, 3.8. haben mein Mann und ich mit 5 Grosskindern einen Aus-
flug mit dem Zug und der Gondelbahn - auf den Weissenstein gemacht. Dort
haben wir in einem Restaurant zu Mittag gegessen. Wir haben also Geld ge-
braucht im Kanton Solothurn. Die Grosskinder und wir haben diesen Ausflug
genossen!

Der Wanderweg von der Verenaschlucht hoch zum Weissenstein ist nicht klar
gekennzeichnet. Irgendwo bei Rittenen im Wald haben wir wohl die falsche
Abzweigung genommen und die Wanderung dauerte ca. 1h langer. -

Die Stadt Solothurn hat sich sehr zum Schénen entwickelt. - Mein Mann ist
Athiopier; wir sind (iberhaupt ein ganz unterschiedliches Paar. Die Solothurner
Bevodlkerung - ist offen, liebenswirdig, hilfsbereit und herzlich zu allen Gasten.
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Immer Parkierungsmdoglichkeiten gewahrleisten. Autofahrer sind die besten
Konsumenten.

it would be nice to have information also in english / french in places such as
Verena Gorge and Hermitage. Thank you

keine

Sie verfugen m.E. Uber sehr gutes Infomaterial. Wir erhielten im Schloss
Waldegg ungefragt entspr. Prospekte tiber Museen etc., nachdem die Mitarbei-
terin im Gesprach mit uns entdeckt hat, dass wir uns fiir solche Sachen interes-
sieren. Auch erhielt ich schon mal in einem Restaurant in Balsthal tolle Pros-
pekte Uber das Thal. - Ebenso sind Wanderwege sehr gut markiert. Ich wohnte
friher im Kanton Zug: erstaunlich wie dort das schéne Gebiet SO unbekannt ist,
ev. kennt man dort gerade noch den Weissenstein. Als GA-Besitzer freut mich
natirlich der gute OEV. Und die neue Weissensteinbahn ist sowieso ein High-
light.

Lager mit Brennholz bei den offiziellen Grillstellen bereit halten
Ausbau des OV

Bei grossen Besucheransturm bei der Bergbahn in Oberdorf professionellere
Information. Zb.:die Parkplatze waren mit "frei" markiert - aber mit Fahrverbot
belegt oder randvoll. Ein Parkplatzeinweiser sagte uns, dass die Wartezeit 1
Stunde betrage, wir waren aber gottseidank nach 20 Minuten in der Bahn!
Funkgerate verteilen (kosten nicht alle Welt!)!? Sind nur kleine Verbesserungen,
bringen aber viel. -

Bessere Wandervorschlage

Das Hotel auf dem Weissenstein hat eine wunderschdne Lage. - Wir haben uns
sehr auf das Mittagessen dort gefreut. - Schlussendlich muss ich feststellen,
dass das Essen mittelmassig war ( das panierte Schnitzel hatte eine fetttriefen-
de Panade, der Flammenkuchen sah zwar schdn aus, war aber geschmacklich
sehr fade. Immerhin war der Falmmkuchen mit Lachs grossziigig belegt) - und
vor allem tate es den Raumlichkeiten gut saniert zu werden. Es wirkt schuddelig
und heruntergekommen und die vielen Fliegen schein sich dort sehr wohl zu
fuhlen. - - Ich werde kein zweites Mal dort essen gehen, héchstens die schéne
Terasse geniessen und etwas trinken.

ich bewege mich vor allem im Bereich Stadt Solothurn und Umgebung, und da
bin ich voll zufrieden mit dem Angebot.

Keine Bemerkungen. - - (Meine Frau und ich unternahmen einen Ausflug auf
den Weissenstein. Wir l6sten einen Bon fur 1 freie Fahrt mit der Seilbahn ein.
Und da ist noch der Schlager (Hoch auf dem Weissenstein..., der uns fiir den
Ausflug animierte. Vor Heimfahrt Besuch der Altstadt Solothurn.)

Leider konnte ich die Fragen nicht ganz korrekt beantworten, da ich im Kt. Solo-
thurn Wochenaufenthalterin bin (der Rest der Familie aber nicht) und es kein
Feld gab, um dies anzugeben.

Parkplatz fir Verenaschlucht ist im Internet nur bei der Kirche St. Niklaus ver-
merkt. (Parken verboten) - Unmittelbar beim Einstieg zur Schlucht hatte es ge-
nugend Parkplatze.

Ruhebankli fehlen - Bei den Feuerstellen zu wenig Sitzmdglichkeiten

Seilbahn Weissenstein: - Wie viel ein Billet flr ein Kind mit Juniorkarte kostet,
ist auf der HomePage unklar. Besser ware wenn stehen wirde: Juniorenkarte
gultig

Keine Bemerkungen
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Tourismus Solothurn war fiir mich bis anhin kaum bemerkbar.
Einschrankung fir E-Bikes auf Bergstrecken (Gefahr flir Wanderer)
Gerne autofreie Zonen. Fahrverbot auf dem Weissenstein.

Gerne viel Naturnahes und 6kologisch gut Vertretbares, dann bin ich gerne
dabei.

Uhuru fagt, isch gsund u git e gueti Luune

Ayant parcouru plusieurs chemins de randonnée, certains ne sont pas bien
entretenus. Entre autre le "Gitziwagli" lorsque I'on monte sur le Weissenstein et
également lorsque I'on descend depuis Rothi, via Stiegenlos sur Oberdorf...
certains passages sont encombrés, avec orties, etc... - Je suis consciente qu'il
est difficile de répondre, resp. de satisfaire toutes les demandes, mais des
chemins de randonnée bien entretenus donnent une meilleure image de la
région, etc. - - Je trouve tres sympathique de pouvoir remplir ce questionnaire
en frangais, mais la qualité des textes/questions/réponses laisse quelque peu a
désirer, il y a passablement de fautes d'orthographe, etc...

Das Geocaching wird in der Schweiz von sehr vielen Einzelpersonen, so wie
von Familien betrieben. Man schatzt etwa 50 - 60'000.

Der Plan an der Gondelstation zum Wandern ist sehr schlecht beschildert. -
Griss Sandra Gut

Ihre Kathedrale ist sehr schén, die Stadt hat ein gemitliches flair.

Kunstwege in anderen Regionen des Kantons(vergleichbar Ausstellung im
"Thal")

Agglomeration Grenchen- Bucheggberg fir Auswartige besser vermarkten. -
Schlafgelegenheiten fir Radtouristen entlang der Velostrecken auflegen.

Fir jedes Budget und Familiengrésse die Preise anpassen, - Eine Familie mit 2
Kindern die am Existenzminimum sind kdnnen sich eine Fahrt zum Weissen-
stein nicht leisten.

Habe keine, der Coole Ouvertanlass ist super, je nach dem kaufe ich auch noch
andere Sachen als die Verpflegung, wir sind schon das 5x dabei. Danke

Have more bars open in smaller towns (i.e. Grenchen), with local and craft food,
more gastronomic options

Ich bin momentan an der FHNW in Olten. Die Teilnehmenden kommen am
Morgen in die Schule und nehmen abends den erstmdglichen Zug zurtick nach
Hause. Sicher auch, weil viele privat wie beruflich eingespannt sind. Allenfalls
kénnte dort noch einen Zacken zugelegt werden in Sachen Angebote, Attraktivi-
tat etc. (??7?). -

Mehr Gutscheine

Naturbad Breitenbach ist wunderschén! - ein letzter Zipfel Kanton Solothurn
neben Aareschwimmbad

Restaurants Inder Stadt Solothurn sind relativ teuer, fast top teuer wie in Ziirich
- - Abgraserei, z.T. unfreundliche Bedienung

Da ich sechs Jahre die Schule in Grenchen besuchte, spater ein Jahr in Solo-
thurn lebte, und meine Familie heute noch dort zu Hause ist, kehre ich regel-
massig heim.

Aus meiner Sicht, ware es nicht schlecht, wenn der Gast in Solothurn selbst
sich als Gast fiihlen kann. - Anlasslich meiner Erfahrungen, sind die Restau-
rants sehr auf die Zeit bedacht.
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Da wir nicht sehr haufig im Jura unterwegs sind, kbnnen wir uns diesbezuglich
nicht dussern.

Durch die hofliche Befragung, wurde ich angeregt wieder tiefer Uber unsere
schéne Heimat nachzudenken. Danke. - Das Gute liegt vor der Tur!

Keller der Solothurner Altstadt fur Besuche 6ffnen (soll ein wichtiges noch un-
entdecktes Kulturgut sein) - - Nachhaltigen Tourismus férdern, Land-
schaft/Natur erhalten, keine unnétige/Ubermassige Bauten/Infrastruktur (z.B.
Erweiterung Kurhaus Weissenstein..) -

Schade gibt es nicht schon eine Busverbindung vor 9h auf den Grenchenberg

War sehr schon bei Euch sehr freundlich bedient worden. Habe mich als Gast
gefihlt. Kompliment der Gastwirtschaft

Aktivitdten bei der Aareschifffahrt, mit einem woéchentlichen Abendkurs in den
Sommermonaten - (z.B. Solothurn-Biiren a / A. retour) - Ware auch bei der
Bergbahn Weissenstein méglich?

Noch etwas Behindertenfreundlicher werden

Leider gibt es vielerorts noch keine markierten Parkfelder fur Motorrader, bei-
spielsweise beim Baseltor Solothurn. Streng genommen stellt man es illegal ir-
gendwo da halt ab. Zum Gliick wird das auch toleriert. Mich wiirde eine Uberar-
beitung einer zentralen Konzert- und Veranstaltungskalenders sehr freuen — mit
Funktion, sich Uber ausgewahlte Genres (beispielsweise Klassische Konzerte in
der Region) per Newsletter informieren zu lassen. Oder sogar eine App (oder
gibt es so etwas schon?) zu allen Veranstaltungen und Sehenswirdigkeiten der
Region, des Kantons.

alles in Bester Ordnung

Da ich Osterreicher bin und seit (iber 40 Jahren in der Branche arbeite mochte
ich sagen es sollte mehr fachpersonal geben und die Freundlichkeit der Oster-
reicher lernen ,da wird in der Berufsschule schon viel wert darauf gelegt , und
keinem nicht gelernten das Wirtepatent geben .

Da wir sehr viele Verwandte und Bekannte im Kanton haben, sind wir mindes-
tens 3 bis 4 mal jahrlich in der Gegend.

Mehr Werbung fir das Velodrome Grenchen

Wir wurden positiv von der Schweizer Gast- Freundlichkeit tberrascht ... bitte
beibehalten !!

Zur Zeit keine

Alles gut. Man braucht den Tourismus nicht zu Uberladen. Es hat genigend
Angebote fur jeden etwas.

Da mich meine Besuche im Kanton Solothurn vorwiegend nach Grenchen fiih-
ren (Verwandte) fallt mir in Grenchen auf, dass sehr viele Geschafte geschlos-
sen wurden und man gezwungen ist, nach Solothurn oder Biel zu fahren. - Auch
wirde ein zusatzliches Kaffee mit Kaffeehausatmosphéare gut tun. - Grunflache
auf dem Marktplatz wiirde zum Verweilen einladen.

Die Bahn auf den Weissenstein ist flr uns als Familie unerschwinglich, jeden-
falls fur das, was geboten wird. Uns fehlt dort ein grosser Spielplatz oder ein
“kinder-erlebnis-weg*...

Die Storchenfarm Altre misste unterstitzt werden, denn mir hat ein Club Mit-
glied erzahlt, dass sie fast pleite waren und neue Club- Mitglieder sehr begris-
sen wurden.

Originelle Stadtrundfahrten- resp. -rundgange publizieren und bekanntmachen
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Que les plongeurs soient a nouveau tolérés a Altreu!

Wandervorschlage mit irgendwelchem Hohepunkt (Schloss, Burg, Tierpark,
usw..)

danke, weiter so!
Das hab ich mir noch nicht tberlegt. Keine Ahnung.

Ich wohne im Kt. SO und bin oft wandernderweise im Jura unterwegs. Ich finde,
das Angebot im Kt. SO ist vorhanden und vor allem vielféltig; man muss es nur
benitzen.

Weg zum Weissenstein sicherer machen. Ist ja fast Bergsteigen

Wir finden es gut, dass es fur Schwerbehinderte und deren Begleitung sowie fir
Rentner gewisse ErmafRigungen bei den Eintrittsgeldern gibt. Da wir sonst in
Deutschland leben, kdnnen wir uns einen langeren Aufenthalt nur bei meiner
schweizer Schwiegermutter leisten. Ansonsten waren langere Aufenthalte hier
und in der Ubrigen Schweiz fir uns nicht bezahlbar und wir kénnten die Schweiz
leider nicht mehr besuchen.

Wo wird Werbung gemacht? Kann man in einem andern Kanton ein Plakat tber
den Kt. Solothurn sehen?

Region Olten
Das Oltenair ist super, mehr Werbung dafiir machen und noch grésser aufzie-
hen...!
Die Landschaft des Faltenjuras mit Schragluftbildern (Drohnen) vermarkten.

Ich kann die touristischen Aktivitdten primar fir die Stadt Olten beurteilen und
muss sagen, dass die Stadt unter Berlicksichtigung ihrer Grof3e erstaunlich viel
zu bieten hat (viele Restaurants, Bars, Konzerte, Lesungen etc.).

Il'y a beaucoup de fautes d'orthographe dans votre sondage :-(
Kann leider noch nicht Stellung dazu nehmen.

mehr Parkplatze

Sportangebot ist tiberragend

Wir schlagen vor, dass im Kanton Solothurn Foxtrails angeboten werden, da
man so die Stadte und die Umgebung besser kennenlernt.

Was ich sehr spannend fand war mal die Tour unter der Aare durch - "Ducker"
hiess es damals - auch Top

Ich war lediglich nur 1h in Olten und als Zeitvertreib ging ich ladelen :).

Den SBB Mittelpunkt von Olten bewerben, mehr auf jung machen.

Historische Touren (z.B. Winkelried, Schloss Froburg) mit Schauspieler welche

dies in Szene setzten. Habe ich in Schottland gesehen. - War absolut toll und
unvergesslich.

Service Gastro in Solothurn sehr freundlich und gut, Sauberkeit muss hoch
gehalten werden, Verkehrsberuhigungsmassnahmen immer wieder anpassen,
Beschilderungen ok.

Unterwegs sahen wir ein Naturbad, das sah toll aus. Von denen sollte es noch
mehr geben. Und gute /sichere Velowege sind Gold wert. Wer umweltfreundlich
per Velo anreist, sollte bei der Ubernachtung eine Vergiinstigung kriegen.

Verbilligung oder gratis Oeff. Verkehr

Kampagne starten, Olten bez. Solothurn hat keinen schlechten Ruf als Touris-
musort, sondern noch schlimmer: gar keinen Ruf (ausserhalb von Solothurn)
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Sorry, bin in SG aufgewachsen und lebe nun seit ca. 13 Jahre in ZH. Von Solo-
thurn weiss ich nur, dass das Wappen einer Schiessfahne ahnelt.

War einmal in der Verena Schlucht und kam von einer anderen Seite. Bin da
ziemlich lange herumgeirrt, bis ich die Einsiedelei gefunden habe. Zu Beginn
war alles gut beschrieben, dann im Wald, lauter Abzweigungen und nirgends -
ein Wegweiser oder ein Hinweis auf die Einsiedelei . Zwar Uberall Schilder fir
die Velofahrer aber keine fur die Wanderer.

Bessere Beschriftung zur Teufelsschlucht , ab Langenbruck

Bitte Online alle Destinationen aufzeigen mit Attraktionen fur Familien (separat
indoor und outdoor) aber auch Restaurants fir Familien mit Bildern von deren
Spielplatzen.

Der Grund unseres Besuch (und auch weiterer Besuche) des Kantons Solo-
thurn ist unser Hobby Geocaching

Die Druckbaren PDF-Dokus flir Wanderungen auf der Website von Olten Tou-
rismus sind hervorragend. - - Siehe z.B.: -
http://www.oltentourismus.ch/de/kultur-freizeit/natur/wanderungen/olten-
schoenenwerd.html

Die Stadt Solothurn ist in Ordnung, das Potential ist nicht ausgeschopft. Es
muss mehr getan werden. Olten hat ein Problem. Aber das ist bekannt. Eine
Stadt ohne Flair. Drogensuchtige und Alkoholiker hangen seit 30 Jahren bei der
Kirche rum, Mitten im Zentrum. In Olten werden die falschen Entscheidungen
getroffen. Schade. Es gabe viel zu andern. Olten ist enttduschend. Olten und
Aarau kooperieren sehr schlecht zusammen.... bléder Kanténligeist. Das Poten-
tial ware enorm....aber eben....die falschen Leute haben das Sagen.

Es ist wichtig, das Regionen touristisch erschlossen werden, wobei dies meines
Erachtens mit grosser Achtsamkeit geschehen sollte. Ich bin im aargauischen
Seetal gross geworden und habe in den letzten Jahren miterlebt, wie diese Re-
gion an Wochenenden und in der Sommerzeit kollabiert... und trotzdem wird sie
touristisch beworben und beworben...und stets die gleichen Sehenswiurdigkei-
ten und Radwege. Ich denke, dass es sich lohnen wiirde, abseits der grossen
Wege neue Gebiete zu erschliessen, sanft und die Natur respektierend.

Es ware toll etwas anzubieten, was man auch bei schlechtem Wetter machen
kdnnte. Evtl auch etwas indoor.

Gerne mehr Historische Markte, Museen und Parks zu historischen Themen.
Gute OV-Verbindungen am Wochenende

Ich war nicht wirklich Tourist, ich wohne zurzeit im Aargau wegen meinem Stu-
dium und komme am Wochenende zurlick, um mit Freunden und Familie etwas
zu unternehmen.

Ich wohne in Gretzenbach und wiirde mich Uber Bliechli mit den schonsten
Wandertipps in meiner Nahe freuen

keine

Mehr Reklamen Uber Schiff-fahrt Solothurn- Biel - - bessere Wandervorschlage
- ohne Reklamen - - -

Nichts

Nie mam uwag wszystko mi sie bardzo podoba i chetnie polece znajomym
Non aucun mais je suis ravi que les O.T. subsistent, pourvu que cela dure!!!
Skulpturenweg

Verschonerung des Landiweges in Olten.
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Wichtig ist es, dass die touristisch genutzten Gebiete und Lokalitdten gentigend
Unterstiitzung in personeller und finanzieller Art erhalten, um eine gewisse
Nachhaltigkeit zu gewahrleisten.

z.T. ist die Beschilderung sowie Informationsbeschaffung der "Sehenswirdig-
keiten" etwas sparlich.

Schwarzbubenland
Da ich JA in der Nahe des Schwarzbubenlandes wohne, PLZ 4106 bin ich ei-
gentlich nicht Tourist im - herkémmlichen Sinne.

Das Schwarzbubenland gehoért zwar politisch zum Kanton SO; fiir uns aber
(Wohnort Binningen Nahe Basel) ist im Dreiland "alles etwa gleich"; wir sind es
gewohnt, z.B. nach Mariastein oder Flih oder Rodersdorf wandern oder essen
zu gehen

Durchgehende Busverbindungen Gber Kantonsgrenzen hinweg.
Im moment sehr gut.

Keine Ahnung!

Information von spez. Anlasse und Aktionen via e-mail
Angebot flir Mountainbike ausbauen

bauen Sie mehr sichere Velowege,

Ich kenne mich sehr gut in Dornach, Gempen und Hochwald. Das Landschaft
Gebiet und das Wald in diese Region sind wunderschén. Die Ansicht an Gem-
penturm machte mir neugierig, in Zukunft werde ich mehr uber Kanton Solo-
thurn kennen lernen.

Ruine Dorneck -

Alle Angebote sollten mit der jeweiligen Region kantonsibergreifend abge-
stimmt und koordiniert werden.

Habe ich nicht

Unsere Seite des Passwangs den Leuten naher zu bringen

Ich finde es schon, die Attraktivitat des Kantons Solothurn zu steigern. Solo-
thurn wird leider nie das Niveau eines Touristen-Kantons erlangen. Die Stadt
Solothurn mit den zahlreichen Attraktionen oder der Weissenstein als Ausflug-
destination sind absolute Highlights - da lohnt sich eine intensivere Vermark-
tung sicher.

keine

leider zur Zeit nichts

Naturpark Thal

None, it was beautiful as it is

Siehe Kommentar Arbeitsplatze - Uhrenindustrie "anbieten" sei Es historisch
oder heutige Zeit - Juralandschaft samt Geologie Und Wanderungen hervorhe-
ben

Umfahrung Klus vorantreiben

Wellness Hotel auf dem Allerheiligenberg. Oder etwas anthroprosophisches.
Seilbahn von Olten auf den AHB . "Mein Haus" zuriick erobern und ein Haus
der Stille anbieten. - Wurde der Allerheiligenberg in Solothurn stehen, wiirde
der Kanton und das Volk sich besser kimmern! Aktuell herrscht Totschweigen,
die Gebaude stehen leer und die intensive Geschichte, (Lungensanatorium,
TBC) die sehr vielen Menschen im Kanton damals Heilung brachte, gerat lang-
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sam in Vergessenheit...Wenn es sie interessiert, ich hatte viel Materal und viel
zu erzahlen!

Spielplatze in der Stadt Solothurn sind in einem schlechten Zustand oder prak-
tisch nicht vorhanden.

Familienpreise
Reit- und Springwege fir Reiter,

Vergessen sie Gewinnoptimierung und maximal Profit. Massentourismus scha-
det der Sache. Achten sie unbedingt auf Nachhaltigkeit und Qualitat, nach dem
Motto "klein aber fein"

Der Kanton Solothurn ist sehr schdn, aber sehr wenig prasent. Es musste viel
mehr Werbung gemacht werden.

leider keine Anregungen, da ich leider beruflich dort war

Wie kennen die Gegend kaum, deshalb kdénnen wir den Ist-Zustand schlecht
beurteilen. Deshalb viele "Weiss nicht"-Antworten.

Wir haben den Naturpark Thal nicht besucht sondern waren den ganzen Tag
nur an der Reitveranstaltung in Matzendorf.

Keine.

Bzgl. Wanderer/ Biker: Bitte wenn mdglich getrennt halten. Am Wandern schat-
ze ich besonders, wenn ich nur auf den Weg und die Natur achten muss, mit
Bikern kann es heikel werden. Es gibt solche und solche.

Der Weissenstein und Balmberg sind geeignet fir Downhillstrecken oder En-
dourotouren (Bike). Mit der Bergbahn Weissenstein und dem Zug sind die Vo-
raussetzungen gut, um Angebote (Bikeshop in Gansbrunnnen) und Routen
durch das ganze Thal zu realisieren. Die Wege am hinteren Weissenstein sind
teilweise sehr verwildert und wenig begangen. Mit einem entsprechenden An-
gebot lassen sich sicher Tagestouristen aus Basel und Zirich oder Leute fur
Uber Nacht anlocken. Man weiss ja, dass Biker gerne etwas Geld liegen lassen.

Fur den Naturpark Thal ist es wiinschenswert, wenn es eine zusammengefass-
te Ubersicht aller Aktivitadten auch in Papierform gébe.

keine

nach der befragung im busli auf den brunnersberg bekamen wir ein prasent
waffeln von leisi. - mein vorschlag ware etwas aus dem thal abgeben. ki fl.
rapsol oder dinkelteigwaren.

Velotransport mit dem Naturpark Bus.

Wenn man mit dem Postauto von Zwingen uber den Passwang nach Basthal
fahrt sieht man immer den kleine Bus weg fahren nach Tannmatt, da kénnte
man doch 5 Minuten warten, der Bus hat ja keinen Anschluss Wichtigkeit. - Den
Bus auf den Oensinger Roggen haben wir schon vielmal benutzt, dadurch ha-
ben wir halt im Restaurant auf dem Roggen gegessen und eine Wanderung
gemacht, statt auf der Tannmatt.

Frage: Waren die Tourismusverantwortlichen evtl. auch bereit, in der Pass-
wang/Schwarzbubenland - Gegend, einen Familienfreundlichen Rund - Wan-
derweg mit Spiel- und Grillplatz, zu helfen organisieren/einrichten? Bspw. bei
uns beim Kloster Beinwil wiirde sich so was einrichten lassen.

Gastronomie: - - Kombination aus sehr guter Qualitdt und normale Preisen ist
verlangt (nicht Uberzogen). - Innovatives fehlt: z.B. analog zu Tibits in Basel /
Bern - Uriges ist gefragt: z.B. Gasthaus mit offenen Feuer, trad. Livemusik, sie-
he Restaurant Bluemlismatt
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keine
Mehr Events

offentlicher verkehr besser promoten. nahe zu basel, solothurn, bern, biel pro-
moten.

Spielplatze sind viel zu wenige

Im o6ffentlichen Wochenblatt - via Region Schwarzbubenland/Laufenthal besser
bekannt machen. - Evtl. Gber Regional-fernsehen. - Oder noch besser mit Re-
klame-tafeln am Strassenrand. -

keine
Biker auf den Wanderwegen und Wanderstrassen nerven meistens !

Die Region Thal ist bei uns im Schwarzbubenland kaum spurbar. Ich muss aber
anmerken, dass ich auch nicht gerade danach suche. Fir Kurzausfliige ist es
fur uns schon zu weit weg.

Eine bessere Zusammenarbeit der Tourismusstellen innerhalb des Kantons.
Solothurn ist ja kein so grosser Kanton, dennoch habe ich das Geflihl, dass ich
mir die Infos mihsam zusammensuchen muss. Ich denke, das ware auch fir
ausserkantonale Besucher sinnvoll, wenn man auf eine Hauptseite gelangt und
man von dort aus weitergefiihrt wird - je nach dem, was man sucht.

Eine Wanderbroschiire sudlich von Grenchen, Grenchnerberg bis Unterhauen-
stein, Olten - nach Nord Moutier , Delémont bis Liestal, Gelterkinden. - Mit In-
formationen OV Haltestellen, Bergrestaurants, Ubernachtungs-Méglichkeiten
Aussichtspunkte und Sehenswirdigkeiten. - Mit Wantertipps zum Beispiel: Brei-
tenbach, Meltingen, Gilgenberg, Vogelberg, Passwang, Miumliswil

Informationen Uber Pilzen.
schwierige Aufgabe. good luck!

Wanderwege sollten vermehrt Uberprift und besser beschildert werden, habe
mich wegen fehlender Schilder ab und zu verlaufen. -

Erlebnis auf dem Wasser-Fluss
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ABKURZUNGSVERZEICHNIS

Abkurzungsverzeichnis

ARE Bundesamt fiir Raumentwicklung

BFS Bundesamt fiir Statistik

BIP Bruttoinlandprodukt

BL Basel-Landschaft, Baselland

BS Basel-Stadt, Baselstadt

BWS Bruttowertschépfung

BZ Betriebszahlung

E Einwohner/in

ESVG Europaisches System Volkswirtschaftlicher Gesamtrechnungen
HESTA Beherbergungsstatistik BFS

KST Kanton Solothurn Tourismus

LSE Schweizerische Lohnstrukturerhebung

NOGA Allgemeine Systematik der Wirtschaftszweige (BFS)

ov Offentlicher Verkehr

STATENT Statistik der Unternehmensstruktur

TL Touristische Leistungstrager

TMS Tourismusmonitor Schweiz, Befragung von Schweiz Tourismus
VGR Volkswirtschaftliche Gesamtrechnung

VZA Vollzeitaquivalente Beschaftigung
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