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Zusammenfassung

Beck, Valerie. Regionalitdt aus verschiedenen Perspektiven

Diese Semesterarbeit befasst sich mit verschiedenen Regionalmarken, die miteinander verglichen wer-
den. Das Ziel der Arbeit ist, die verschiedenen Regionalmarken zu kategorisieren, um sie miteinander
zu vergleichen. Im Vordergrund stehen dabei die Produktionskriterien und die Distanz zwischen Pro-
duktionsregion und den Detailhdndlern, die die Produkte der jeweiligen Region anbieten. Hierzu
wurde eine qualitative Textanalyse mit den Webseiten der Regionalmarken durchgefiihrt. Bei offenen
Fragen wurden die jeweiligen Regionalmarken per E-Mail angeschrieben. Ergdnzend wurden die Regio-
nalmarken auf einer Strassenkarte markiert und die Verkaufsregionen ebenfalls eingezeichnet. So
konnten die Distanzen zwischen Produzenten und Verkaufsstelle gemessen werden.

Wie sich herausstellte, produzieren die meisten Marken nach den Richtlinien der Regio. Garantie. Das
bedeutet, dass unbehandelte Produkte zu 100% in der jeweiligen Region hergestellt werden miissen.
Bei zusammengesetzten Produkten wie z. B. Brot miissen die Zutaten zu 80% aus der jeweiligen
Region stammen, zudem miuissen zwei Drittel der Wertschépfung in der Region geschehen. Die meis-
ten Regionalmarken werden von Lausanne Organisme Intercantonal de Certification (OIC) kontrolliert.
Diese einheitliche Regelung ist sehr weitreichend, jedoch wurden darin weder Transportwege noch
hochst Distanzen fir den Verkauf von Regionalprodukten festgehalten.

Die Distanzen zwischen Produzenten und den Verkaufsstellen betragen meist zwischen 10 und 100
km. Jedoch muss dazu gesagt werden, dass viele Regionalmarken ihre Verkaufsregion angaben. Um
trotzdem eine Angabe in Kilometer zu erhalten, wurde jeweils die entfernteste Verkaufsregionsgrenze
als Messpunkt angegeben. Jedoch sind dies alles Luftlinien und es ist nicht bekannt ob die Regional-
produkte direkt zu diesen Ortschaften gebracht werden oder ob sie zuerst in Grosslager gebracht
werden.

Schlagworter: Regionalmarken, Distanz zwischen Produzenten und Verkaufsstellen
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1 Einleitung

Fiir Konsumentinnen und Konsumenten ist es immer wichtiger, die Herkunft ihrer Lebensmittel zu
kennen. Der Markt hat darauf reagiert und hat verschiedene Labels mit mehr oder weniger Erfolg lan-
ciert. Jedoch ist es sehr schwammig formuliert, was ein Regionalprodukt in der Schweiz ist. Es gibt ein
Richtlinie vom Verein Schweizer Regionalprodukte (2018), die den angeschlossenen Schweizer Regio-
nalmarken genaue Vorgaben fiir Regionalprodukte empfehlen. Dies ist bereits der erste Schritt in
Richtung Transparenz. Zudem gibt es den Konsumentinnen und Konsumenten das Gefihl, eine
Region mit dem Kauf eines solchen Produktes zu unterstiitzen. Andererseits wird in diesen Richtlinien
nicht definiert, in welchem Radius die Produkte verkauft werden diirfen. Sprich wie weit Regionalpro-
dukte von ihrem Produktionsstandort entfernt verkauft werden diirfen. Dies fiihrt zu grosser Unge-
wissheit und Verwirrung von Kundinnen und Kunden, die davon ausgehen, dass diese Produkte nur
wenige Kilometer von ihrem jeweiligen Wohnort produziert werden (Hermann et al. 2015).

In einer Studie, in welcher Deutschland, Osterreich und die Schweiz vertreten waren, wurde genau
diese Frage gestellt. Die meisten Konsumenten gaben an, dass eine Distanz unter 100 km zwischen
Hersteller und Verkaufsort akzeptiert wird. Bei 200 km war die Akzeptanz jedoch nur noch sehr
gering. Dies zeigt, dass die Konsumentinnen und Konsumenten eher Kritisch auf eine zu grosse Dis-
tanz zwischen Produzenten und Verkaufsort von Regionalprodukten reagieren (A. T. Kearney 201 3).

Das Ziel dieser Arbeit war verschiedenen Regionalmarken zu untersuchen, in Bezug auf Ziele und Pro-
duktionskriterien. Andererseits wurde das Produktionsgebiet jeder Marke mit deren Verkaufsgebiet
verglichen. Dazu wurde jede Marke Kategorisieret und in einem Steckbrief vorgestellt. Zudem wurden
auf einer Schweizer Strassenkarte die Produktionsgebiete der einzelnen Regionen eingetragen und mit
dem Verkaufsgebiet umrahmt.

2 Stand der Forschung

2.1 Definition relevanter Begriffe

In diesem Abschnitt werden relevante Begriffe die in dieser Arbeit vorkommen beschrieben und
erklart was sie bedeuten:

2.1.1 Label versus Marke

Unter einem Label werden Produkte und Unternehmen mit einem Schriftzug oder Bild beworben und
unterscheiden sich so von anderen Unternehmen. Es ist ein Marketinginstrument, das die die Beson-
derheiten eines Produkts oder eines Unternehmens hervorhebt.

Eine Marke hingegen ist ein geschiitztes Kennzeichen von Unternehmen um damit seine Produkte
oder Dienstleistungen zu vermarkten. Eine Marke wird in der Schweiz durch das Eidgendssische Insti-
tut fur Geistiges Eigentum geschiitzt (Labelinfo.ch ohne Datum).

In dieser Arbeit wird aus diesem Grund von Regionalmarken gesprochen. Einzige Ausnahme sind die
Parke. Diese fallen unter Labels, da es um ein eigenstandiges Label geht das mehrere Nationalparke
vereint.

2.1.2 Regionalitat

Das geographische Gebiet wird durch die Regionalmarke selbst definiert, dass bedeutet das eine
Region durch ein Tal oder eine Kantonsgrenze definiert werden kann. Die Grdsse der Region spielt
dabei keine Rolle.

Ein Regionalprodukt einer Regionalmarke muss drei Kriterien erfiillen um zertifiziert zu werden:

e Nicht Zusammengesetzte Produkte wie z. B. Eier oder Mehl miissen zu 100% aus der angege-
benen Region stammen

e Ein Zusammengesetztes Produkt Z. B. ein Brot muss mindestens zu 80% aus Regionalen Rohr-
stoffen hergestellt werden. Zudem missen die Hauptzutaten zu 100% aus der jeweiligen
Region stammen.

e 2/3 der Wertschopfung von einem Regionalprodukt muss in der jeweiligen Region anfallen

(Verein Schweizer Regionalprodukte 2018)
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2.2 Bisherige Erkenntnisse aus verschiedenen Studien

Eine deutsche Studie (A. T. Kearney 2013) befragte in den Lindern Deutschland, Schweiz und Oster-
reich Konsumierende zu ihren Erwartungen tber regionale Produkte. 45% der Teilnehmer gaben an
mehr regionale Produkte zu konsumieren, wenn deren genaue Herkunft transparent kommuniziert
wirde. Zudem sollen spezielle Marken und Logos kreiert werden, so dass solche Produkte und deren
Herkunft bestmoglich vermarktet und von den Konsumenten wiedererkannt werden.

Zudem erwarten 47% der Konsumenten, dass zwischen dem Produktionshof und der Verkaufsstelle
nur maximal 100 Kilometer liegen. Als die Autoren die Distanz auf 200 Kilometer erhéhten lag die Zu-
stimmung nur noch bei 16%. Die Frage ob Regionalprodukte auch biologischen Anbaukriterien ent-
sprechen mussen erhielt nur massige Zustimmung mit 15%.

Die Autoren haben zudem erforscht, dass regionale Produkte bereits die Bio Produkte tiberholt haben
und ihren Marktanteil in Zukunft noch weiter ausbauen kénnen.

Die Stiftung Pusch (Hermann 2015) hat ein Ratgeber zu Schweizer Lebensmittel-Labels herausgege-
ben. Darin wurden nur Labels untersucht jedoch wurde auch herausgefunden, dass Konsumenten und
Konsumentinnen mit den vielen verschiedenen Marken und Labels tiberfordert sind. Daher empfehlen
die Autoren sich durch Mehrwert von anderen Labels oder Marken abzuheben. Der Mehrwert sollte
ersichtlich und auch messbar sein und so eine langfristige positive Wirkung auf den Produzenten
haben.

In einer deutschen Studie (Bavorova et al. 2018) wurde herausgefunden, dass Konsumentinnen und
Konsumenten, die in der Ndhe von Bauernhofen wohnen bevorzugen, direkt vom Bauernhof Lebens-
mittel zu beziehen. Die Autoren sehen da eine Marktliicke, die sich in Konkurrenz zu Supermarkten
offnet. Die Konsumenten gaben auch an, dass ihnen das Wissen lber die Herkunft ihrer Lebensmittel
wichtiger ist als der Preis. Die Bauernhofladen haben zudem den Vorteil, dass sie ihre Produkte zu
leicht billigeren Preisen anbieten kdnnen, da es keine Zwischenhandler gibt die vom Weiterverkauf der
Produkte profitieren.

Eine Untersuchung des Konsumentenschutz Schweiz (Walpen 2017) ergab, dass viele Regionallabel
bereits einen gewissen Standard erflllen, jedoch noch viel Arbeit vor sich haben. Sie beméangeln vor
allem, dass die Produktion nicht naturnah sei und somit Konsumentinnen und Konsumenten
tauschen. Zudem fordern sie eine klar definierte Transportstrecke, die zuldssig ist fiir Regionalpro-
dukte, so dass die Konsumentin oder der Konsument weiss, innerhalb von welchem Radius das Regio-
nalprodukt produziert worden ist.
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3 Material und Methoden

3.1 Material

In dieser Arbeit werden verschiedene Schweizer Regionalmarken miteinander verglichen, namentlich
die Labels: Ammitaler Ruschtig, Echt Entlebuch, Jura, Jura bernois, Jurapark Aargau, Natiirli fiir Ober-
land, Naturpark Gantrisch, Naturpark Thal, Obwaldner Alpkase, Seeland, So natirli, Urschwyz und
Zentralschweizerlamm.

3.2 Methode

Die oben genannten Regionalmarken wurden mit Hilfe einer qualitativen Textanalyse ausgewertet.
Dabei wurden verschiedene Kategorien gebildet. Mit Hilfe der Kategorien wurden die Webseiten der
Marken untersucht. Die so gefundenen Daten wurden in einem Excel Raster zusammengetragen und
ausgewertet.

Papers wurden liber Google Scholar gesucht mit den Stichwortern: regional labels distance in km pro-
ducer seller, regional labels food switzerland und regional labels trends. Ovid wurde zu einem spate-
ren Zeitpunkt verwendet mit den Schlagwortern Regional products and Food.

Als zweiter Schritt wurde bei jeder Marke (iberpriift, ob alle Kategorien ausgefiillt sind. Da dies bei
den meisten nicht der Fall war, wurde jede Marke personlich per E-Mail angeschrieben. Die E- Mails
wurden am 8.10.2018 an die Labels verschickt. Dieser Zeitpunkt war unglinstig gewahlt, da viele
Mitarbeiter und Mitarbeiterinnen der Marken in den Herbstferien waren. Die Marken, welche nicht
geantwortet haben wurden, deshalb am 18.11.2018 nochmals angeschrieben.

Die Anzahl der Produzenten und Produzentinnen und deren Produkte wurde von der Webseite Regio-
nalprodukte.ch entnommen. Diese Seite hatte alle Regionalmarken aufgefiihrt. Vor allem bei den Pro-
dukten wurde somit sichergestellt, dass auch verschiedene Verpackungsgréssen der gleichen Pro-
dukte mitgezahlt wurden. Der zweite Grund war, dass einige Regionalmarken ihre Webseiten nicht
gleich gut pflegen wie andere und somit der Stand der Zdhlung etwa gleich alt ist. Natiirlich sind diese
beiden Zahlen nur eine Momentaufnahme und dndern sich laufend.

Bei dem Ergebnissteil wird jede Regionalmarke in alphabetischer Reihenfolge in einem Steckbrief vor-
gestellt. Um die verschiedenen Marken vergleichen zu kénnen werden die Steckbriefe immer nach
dem gleichen Prinzip aufgebaut:

3.3 Kategorien

Wie bereits im Kapitel 3.2 erwahnt, wurden fir die qualitative Textanalyse Kategorien gebildet.

Die erste Kategorie war das Ziel der Regionalmarken zu erfassen. Es wurde somit tberprift, ob alle
Regionalmarken unabhdngig voneinander die gleichen Ziele fiir ihre Region definiert haben. Oder ob
sich diese Zielsetzungen voneinander unterscheiden.

Einige der Kategorien waren zahlenbasiert, wie zum Beispiel: Griindungsjahr, Umsatz von 2017,
Anzahl Produzenten und Produzentinnen und deren Produkte. Diese zahlenbasierten Kategorien wur-
den mit Hilfe des Buches Betriebswirtschaft und Managements (Tommen 2016) ausgewahlt. Zudem
wurde untersucht wie sich die einzelnen Marken juristisch positioniert haben (Verein, GmbH oder AG).
Anschliessend wurde untersucht, nach welchen Kriterien die Produzenten der jeweiligen Marken pro-
duzieren miissen um eine Regionalprodukt mit Zertifikat verkaufen zu dirfen. Dieser Punk ist wichtig
fur Konsumenten und Konsumentinnen: Ist es bei allen Punkten gleich ware es einfach und verstand-
lich was ein Regionalprodukt ist. Wenn nicht, ware es kompliziert fir Konsumenten und Konsumentin-
nen den Vorzug einer Regionalmarke zu verstehen, da jede Region nach eigenen Vorschriften produ-
ziert, dass gleiche gilt fiir das Glterkriterium.

Um das Gebiet der Regionalmarken einzugrenzen, wurden die Dorfer der jeweiligen Produzenten in
einer Schweizer Strassenkarte festgehalten. Die dussersten Ortschaften wurden miteinander verbun-
den um das jeweilige Produktionsgebiet zu erhalten. Das Verkaufsgebiet wurde anhand der Angaben
der jeweiligen Marke eingetragen. Je nach Angabe wurde der entfernteste Ort von dem Produktionsge-
biet eingezeichnet. Gab die Marke nur das Verkaufsgebiet an, wurde die weiteste Entfernung zwischen
Produktionsgebiet und Verkaufsgebiet gemessen.

Eine weitere Kategorie waren die Kosten die auf den Produzenten zukommen, um bei der jeweiligen
Regionalmarke aufgenommen zu werden. Weiter wurde betrachtet welche Zertifizierungsstelle fir die
einzelnen Regionalmarken verantwortlich ist. Es wurden auch die Sanktionen der verschiedenen Mar-
ken betrachtet, falls ein Produzent oder eine Produzentin gegen die Vorschriften der Regionalmarke
verstosst. Als letzter Punkt wurden die Co-Brandings der Regionalmarken betrachtet.
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4 Ergebnisse

In diesem Kapitel werden alle untersuchten Regionalmarken in alphabetischer Reihe mit einem Steck-
brief vorgestellt. Bei den Kartenausschnitte die abgedruckt werden, handelt es sich um eine Strassen-
karte mit der Verkleinerung 1: 301'000:

Abbildung 1: Schweizer Karte mit allen untersuchten Regionalmarken
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4.1 Ammitaler Ruschtig

Die Marke unterstiitzt die Emmentaler Bauern bei der Vermarktung ihrer
Produkte. Die Geschaftsstelle der Marke befindet sich in Burgdorf und
somit im Herzen des Emmentals. Die Marke hat leider nicht auf das E-Mail
geantwortet und somit konnten auch nicht alle Kategorien ausgefiillt
werden, jedoch war die Webseite sehr informativ.

AHMITALER

Abbildung 2 Logo
Ammitaler Ruschtig

Ziel der Marke ist':

e Erhaltung und Entwicklung der Region Emmental als wertvollen Lebensraum

e Branchenibergreifende Zusammenarbeit zur Steigerung der regionalen Wertschopfung in
Landwirtschaft, Gewerbe und Tourismus

e Transparenz schaffen beziiglich Herkunft und Herstellungsart von Lebensmitteln durch Kenn-
zeichnung von qualitativ hochwertigen regionalen Produkten mit der Regionalmarke Ammita-
ler Ruschtig

e Forderung der Solidaritat zwischen Konsumenten, Produzenten und Gewerbetreibenden

¢ Intensive Zusammenarbeit mit anderen regionalen Kraften, Organisation und Institution zur
Nutzung von Synergien

Griindungsjahr: 1992
Rechtsform: Verein
Umsatz: Keine Angaben
Anzahl Mitarbeiter: 7

Anzahl Produzenten: 19

Anzahl zertifizierter Produkte: 129

Produktionskriterien:

Landwirtschaftliche Zutaten, die in zertifizierten Produkten eingesetzt werden, miissen aus der defi-
nierten Region der Marke stammen. 2/3 der Wertschopfung muss innerhalb der Region entstehen.
Zudem hat die Marke detaillierte Bestimmungen bezliglich Rickverfolgbarkeit und Transparenz fir
ihre zertifizierten Produkte.

Giiterkriterium:

Die landwirtschaftlichen Zutaten nicht zusammengesetzter Produkte (z.B. Milch, Fleisch, Obst, Ge-
miuise) sowie nicht veredeltes Fleisch missen zu 100% aus der entsprechenden Region stammen. Fiir
Betriebe, die ihren Sitz in einer Gemeinde haben, welche die Regionsgrenze tangiert, kdnnen Regional-
markeninhaber Zutaten bis maximal 20% aus angrenzenden Gemeinden bewilligen.

Bei zusammengesetzten Produkten (z. B. Friichtejogurt, Wurst) missen alle landwirtschaftlichen Zuta-
ten aus der entsprechenden Region stammen. Ist dies nicht moéglich, muss mindestens die Hauptzutat
zu 100% und total ein Anteil von 80 % der landwirtschaftlichen Zutaten aus der entsprechenden Region
stammen.

Weiteste Distanz zwischen Produktionsgebiet und Verkaufsgebiet/ Standort: keine Angaben

'Die Informationen zu der Regionalmarke Ammitaler Ruschtig wurden den Hompages www.regional-
produkte.ch/produkte-produzenten.html und www.aemmitaler-ruschtig.ch entnommen.
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Kosten fiir den Produzenten:

Der Mitgliederbeitrag kostet jahrlich CHF 200.-. Wenn sie ihre Produkte mit der Marke Ammitaler
Ruschtig auszeichnen, erhebt der Verein Ammitaler Ruschtig einen Lizenzbeitrag fiir die Nutzung der
Marke abgestuft nach dem Umsatz des jeweiligen Produzenten:

bis CHF 10'000.- Umsatz: CHF 100.- jahrlich

CHF 10'000.- bis 20'000.- Umsatz: CHF 200.- jahrlich

CHF 20'000.- bis 100'000.- Umsatz: CHF 300.- jahrlich

ab CHF 100'000.- Umsatz: CHF 650.- jahrlich

Kontrollstelle: Lausanne OIC

Verstosse:

Empfehlungen sind praventiv und haben keinen Einfluss auf die Zertifizierung.

Danach gibt es verschiedene Stufen von Sanktionen die je nach Schwere der Verstdsse durchgesetzt
werden:

Bei geringfiigige Abweichung bleibt die Zertifizierung bestehen. Erkannte Mdngel miissen jedoch beho-
ben werden, was wiederum bis zum ndchsten Audit schriftlich bestatigt werden muss. Bei schweren
Mangeln oder Nichtbeheben wird die Zertifizierung entzogen und erst wieder zuriickgegeben, wenn
das Audit zufriedenstellend abgeschlossen wurde. Die anfallenden Nachkontrollen sind kostenpflich-
tig. Wenn der Produzent die Vorgaben wieder nicht erfiillen kann, wird ihm das Zertifikat entzogen.

Co- Branding: Das Beste der Region

Abbildung 3 Ammentaler Ruschtig (rot eingezeichnet)
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4.2 Echt Entlebuch

Die Regionalmarke sticht mit seiner informativen Webseite
UNESCO BIOSPHARE heraus. Sie sind sehr innovativ und lancieren neu einen Inter-
== ENTLEBUCH netverkaufsservice fiir ihre Konsumenten. Zudem ist der Marke
\ LUZERN SCHWEIZ auch wichtig, das UNESCO Erbe zu schiitzen und das Land nicht
unnotig zu belasten.

Abbildung 4 Logo Echt Entlebuch

Ziel*

Regionalitdt, Spezialitat und Qualitdt sind die Marktversprechen der Marke Echt Entlebuch. lhr Ziel ist
es die regionale Wertschopfung zu erhéhen und die Zusammenarbeit von verschiedenen Branchen zu
unterstiitzen. Unter dem Namen "ECHT ENTLEBUCH" werden authentische und neuartige Produkte aus
der Region vermarkten.

Griindungsjahr: 2001
Rechtsform: Verband
Umsatz: CHF 63’462.-
Anzahl Mitarbeiter: 8

Anzahl Produzenten: 29

Anzahl zertifizierter Produkte: 419

Produktions- und Giiterkriterien: Grundsatzlich muss der Produzent seinen Betriebssitz oder die
produzierende Filiale im Perimeter der UNESCO Biosphare Entlebuch haben. Er braucht eine Partner-
schaftsvereinbarung mit der Regionalmarke Echt Entlebuch und muss sich zur Zertifizierung anmel-
den.

Produkte wie z.B. Brot miissen zu 100% in der Region hergestellt werden. Die Produkte werden
zusatzlich zu den normalen Angaben mit dem Namen und der Adresse des Produzenten deklariert.
Zudem gibt es noch Bestimmungen zu den Zutaten: So muss zwingend 50% des Mehls aus der Region
stammen (Zielwert ist 75% nach 2 Jahren Zertifizierung). Ein Minimum von 50% der Eier werden aus
der Region bezogen, die restlichen aus der Schweiz. Brote diirfen keine Emulgatoren enthalten.

Verkaufsregion: Coop Filialen in der Region Ziirich/Basel

Weiteste Distanz zwischen Produktionsgebiet und Verkaufsgebiet/ Standort: Coop Filialen in
Basel 65km

Kosten fiir den Produzenten:

Die Partnerschaftsgebiihr betrdagt im ersten Jahr CHF 200.-, ab dem 2. Jahr je nach Umsatz zwischen
CHF 20.- bis CHF 200.-.

Die Zertifizierungskosten liegen zwischen CHF 350.- bis ca. CHF 700.-, je nach Grosse des Betriebes
und Aufwand der Kontrollstelle.

Kontrollstelle: Lausanne OIC
Verstosse: Grundsatzlich gilt das Sanktionsreglement der Regionalmarken, jedoch versucht die Regio-
nalmarke zuerst mit dem jeweiligen Produzenten eine gemeinsame Losung bei allfalligen Problemen

auszuarbeiten.

Co- Branding: Das Beste der Region

2Die Informationen zu der Regionalmarke Ammitaler Ruschtig wurden den Hompages www.regional-
produkte.ch/produkte-produzenten.html und www.biosphaere.ch/de/unesco-biosphaere-a-z/regional-
produkte/ und dem E- mail unter Anhang 1 entnommen.
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Abbildung 5 Echt Entlebuch (blau eingezeichnet mit blau gestricheltem Verkaufsgebiet)
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4.3 Jura und Jura bernois

A Die Labels fiir die beiden Juraregionen nennen sich «Spécialité du Canton du
£ Spécialitée Jura» und «Jura bernois Produits du terroir», Sie haben eine gemeinsame
/ du Canton  Webseite und sind Mitglied von Pays romand pays gourmand. Sie haben
dulurae 0 herhalb der Region einen Lieferservice flr ihre Produkte aufgebaut und sind
somit sehr nahe an ihren Kunden. Leider haben die beiden Regionen nicht
auf die Fragen der Autorin reagiert, somit konnten einige Angaben nicht aus-
gefillt werden.

ra
bernois

Produits de tenvoin

Abbildung 6 Logo Jura und Jura bernois

Ziel®:

e Alle Regionalprodukte werden optimal vermarktet

e Die Riickverfolgbarkeit und die hohe Qualitat der Regionalprodukte werden vorausgesetzt
e Die Ndhe zwischen Produzenten und Konsumenten wird gefordert

e Vollstandige und transparente Kommunikation nach aussen

e Durch das Logo wird die Aufmerksamkeit auf Regionalprodukte gelenkt

Griindungsjahr: 2007
Rechtsform: Stiftung
Umsatz: Keine Angabe
Anzahl Mitarbeiter: 14

Anzahl Produzenten: 123

Anzahl zertifizierter Produkte: 48

Produktions- und Giterkriterien:

e Die Hauptzutaten der Erzeugnisse stammen aus der Region

e Die Zutaten landwirtschaftlichen Ursprungs stammen von Betrieben, die den 6kologischen
Leistungsnachweis (OLN) resp. die Richtlinien des biologischen Landbaus erfiillen

e Alle Verarbeitungsstufen bis zum Enderzeugnis erfolgen in der Region

e Fleischerzeugnisse stammen von Tieren, die in der Region geboren und gehalten wurden

Weiteste Distanz zwischen Produktionsgebiet und Verkaufsgebiet/ Standort: Keine Angabe
Kosten fiir den Produzenten: Keine Angaben

Kontrollstelle: "Commission Interjurassienne pour la gestion des marques" (CIGM, Interjurassische
Kommission zur Markenverwaltung, Lausanne OIC

Verstosse: Keine Angaben

Co- Branding: paysgourmand.ch, Suisse. Naturellement

3Die Informationen zu der Regionalmarke Jura und Jura Bernois wurden den Hompages www.regional-
produkte.ch/produkte-produzenten.html und www.terroir-juraregion.ch entnommen.
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Abbildung 7 Jura + Jura Bernois (dunkelgriin eingezeichnet, mit rosa Kantonsgrenze)
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4.4 Jurapark Aargau

Der Jura Park Aargau prasentiert sich auf seiner Webseite sehr Familienfreund-
lich. Der Park hat sehr viele Vorziige und weiss diese optimal zu vermarkten.
jurapark Z.B. die geografische Flache des Parks erinnert an einen Drachen. Dieser Drache
aargau wurde zum Symbol des Parks gewdhlt. Die Webseite ist zudem sehr informativ

und benutzerfreundlich gestaltet.
Abbildung 8 Logo

Jurapark Aargau

Ziel*:

Der Verein bezweckt den Aufbau und die Weiterentwicklung des Regionalen Naturparks ,Jurapark
Aargau” im Sinne des Eidgendssischen Natur- und Heimatschutzgesetzes (NHG) und bildet dessen
Trdgerschaft. Im Parkperimeter werden folgende Ziele angestrebt:

die Bewahrung und Entwicklung der hohen Kultur- und Naturwerte;

die Erhaltung einer landschaftsvertraglichen und qualitativ guten Siedlungsentwicklung;
die Erzielung einer hohen regionalen Wertschépfung (Gewerbe, Tourismus, Land- und
des Bewusstseins ihrer Werte;

Der Verein baut dazu Partnerschaften auf, initiiert Projekte, zieht Fachleute bei und pflegt enge
Kontakte mit privaten, regionalen, kantonalen und eidgendssischen Fachstellen.

Griindungsjahr: 2003
Rechtsform: Verein
Umsatz: CHF 44’608.-
Anzahl Mitarbeiter: 11

Anzahl Produzenten: 30

Anzahl zertifizierter Produkte: 270

Produktions- und Giiterkriterien: Die Produkte missen die Richtlinien der Regionalmarken bezogen
auf den Perimeter des Juraparks erfiillen. Zudem miissen sie die fiir das jeweilige Sortiment giiltigen
"Anforderungen Park" erfiillen. Das sind zusatzliche Kriterien, die eine nachhaltige Produktion
fordern, z.B. Massnahmen wie die Erstellung von Steinhaufen flr Reptilien, zuséatzliche Labels (z.B.
Vinatura, Bio...). Weiter miissen die Produzenten Mitglieder des Jurapark Aargaus sein und die Bereit-
schaft erkldaren, an Netzwerkanldssen teilzunehmen. Zudem miissen die Produzenten und Produzen-
tinnen das Label entsprechend kommunizieren und promoten.

Ein Produkt, dass das Produktelabel des Jurapark Aargau trdgt, garantiert, dass die Hauptzutat zu
100% und das gesamte Produkt zu mindestens 80% aus dem Gebiet des Jurapark Aargau stammt. Die
Wertschopfung findet zu mindestens zwei Dritteln in der Region statt.

Weiteste Distanz zwischen Produktionsgebiet und Verkaufsgebiet/ Standort: Coop in Baden
12km

Kosten fiir den Produzenten: Pro Kontrolle durch OIC oder q.inspecta betragen die Kosten zwischen
CHF 350.- und CHF 1’600.-. Der Betrag variiert nach Anzahl Produkte. Die Kontrolle wird im Abstand
von 2 Jahren durchgefiihrt. Die Kosten fiir die Kontrolle werden nach Aufwand berechnet und sind
abhdngig von Betriebsgrosse und Kombinationsmoéglichkeit mit bestehenden Audits. Wenn maoglich
werden die Kontrollen in bestehende Audits integriert (z.B. mit Bio).

Weiter kommt ein jahrlicher Markennutzungsbeitrag (kombiniert regio.garantie - Jurapark - Schweizer
Parke) von ca. CHF 200.- hinzu und die Mitgliedschaft Jurapark kostet zusatzlich CHF 50.- pro Jahr.

Kontrolistelle: Lausanne OIC und g.inspecta (in enger Zusammenarbeit mit dem Regionalmarkeninha-
ber "Das Beste der Region", welche das Label regio.garantie vergeben.

Verstdsse: Bei Verstdssen haltet sich die Regionalmarke an das Sanktionsreglement von Schweizer
Regionalprodukte.

Co- Branding: Schweizer Parke, das Beste der Region
“Die Informationen zu der Regionalmarke Jurapark Aargau wurden den Hompages www.regionalpro-

dukte.ch/produkte-produzenten.html und www.jurapark-aarqau.ch/zertifizierte-jurapark-pro-
dukte.html und dem E- mail unter Anhang 2 entnommen.
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Abbildung 9 Jurapark Aargau (blau eingezeichnet, mit blau gestricheltem Verkaufsgebiet)
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4.5 Naturli fir Zarioberland

Die Natiirli hat zwei Webseiten, eine fiir alle Regionalprodukte und eine
" 7 zweite fur Kase und Milchprodukte. Die Autorin hat hier beide zusam-
ma{vr& | regiq- mengenommen, da die Angaben beider Webseiten sehr identisch waren.
garantie  was bei beiden Webseiten auffillt ist, dass sie ihre Verkaufsstellen, vor
allem die bei Coop, aufgelistet haben und sie fiir jedermann/frau
zuganglich machen. Das war nur bei wenigen anderen Labels der Fall.
Leider wurde bei dieser Regionalmarke die Mitarbeit vermeidet, jedoch
waren die Webseiten so informationsreich, dass fast alle Kategorien aus-
gefillt werden konnten.

ZURIOBERLAND

Abbildung 10 Logo Natiirli
Zurioberland

Ziel*:

e Netzwerk und Strukturen: Die regionalen Wertschdopfungsketten sind gestarkt und unterei-
nander zu einem Netzwerk verkniipft. Der Wissenstransfer fiihrt zu umfassenden Kompe-
tenzen bei den regionalen Produzenten.

e Sortiment: Im Lebensmittel-Bereich wird ein Vollsortiment mit natiirli Ziirioberland ausge-
zeichneten Produkten mit hoher Qualitdt angestrebt. Im Non-Food-Bereich werden die vor-
handenen natirlichen Ressourcen starker ausgeschopft. Neue Absatzkanale sind erschlos-
sen.

e Bekanntheit: Mit vielfdltigen Angeboten und Aktivitdaten sind die natirli Ziirioberland Regi-
onalprodukte und deren Produzenten erlebbar. Die Regionalprodukte werden mit den
Menschen und ihren Geschichten verknipft und sorgen so fiir steigende Identifikation und
eine emotionale Verbindung mit der Region. Damit soll die Bekanntheit der Regionalpro-
dukte steigen.

e Wissenstransfer: In Zusammenarbeit mit Bildungs- und Gesundheitsinstitutionen wird der
Wert von saisonalen sowie regionalen Produkten und Ressourcen vermittelt.

Griindungsjahr: 1996
Rechtsform: AG

Umsatz: Keine Angabe
Anzahl Mitarbeiter: 19

Anzahl Produzenten: 35

Anzahl zertifizierter Produkte: 408

Produktions- und Giiterkriterien: Betrieb muss innerhalb der Gebietsdefinition liegen und er muss
seine Produkte nach den Richtlinien der Marke herstellen.

e Nicht zusammengesetzte Produkte stammen zu 100% aus der definierten Region.

e Bei zusammengesetzten Produkten stammen alle landwirtschaftlichen Zutaten aus der ent-
sprechenden Region. Ist dies nicht moglich, stammt mindestens der Hauptbestandteil zu
100% und gesamthaft ein Anteil von 80% der landwirtschaftlichen Zutaten aus der entspre-
chenden Region.

e Die Wertschopfung wird zu mindestens 2/3 in der Region generiert.

Weiteste Distanz zwischen Produktionsgebiet und Verkaufsgebiet/ Standort: 220 km

Kosten fiir den Produzenten: Abhdngig von der Anzahl an Produkten und dem Umsatz.
Kontrolistelle: Lausanne OIC

Verstosse: Bei Regelverstdossen missen diese neu eingehalten werden und diese dann dokumentiert
werden im schlimmsten Fall werden Die Markenrechte entzogen und Produkte kénnen nicht mehr mit
der Marke ausgelobt werden.

Co- Branding: Regio Garantie

’Die Informationen zu der Regionalmarke Natiirli Ziirioberland wurden den Hompages www.regional-

produkte.ch/produkte-produzenten.html, www.naturli-ag.ch und www.zuerioberland-regionalpro-
dukte.ch und dem E- mail unter Anhang 3 entnommen.
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Abbildung 11 Natdrli Zurioberland (griin eingezeichnet mit griin gestricheltem Verkaufsgebiet)
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4.6 Naturpark Gantrisch

Naturpark Der Naturpark Gantrisch verkauft sich optimal auf seiner
GANTRISCH Webseite. Es werden verschiedene Aktivitaten angeboten die sich
fiir eine grosse Brandbreite an Konsumenten und Konsumentin-
nen anbietet. Zudem ist die Webseite Konsumentenfreundlich
gestaltet. Zudem gibt es Rezeptvorschlage, was man mit einzel-
nen Regionalprodukten zuhause kochen kann.

4

Abbildung 12 Logo
Naturpark Gantrisch

Ziel®:

e Erhaltung, Aufwertung und gegebenenfalls Weiterentwicklung der Natur-, Landschafts- und
Kulturwerte.

Starkung der nachhaltig betriebenen Wirtschaft; insbesondere der Tourismus

Forderung der Vermarktung ihrer Waren und Dienstleistung,

Forderung der regionalen Identitat

Vernetzung von Akteuren verschiedener Sektoren innerhalb der Region

Koordination der Parkziele mit den Zielen der Regionalentwicklung

Sensibilisierung und Umwelt

Griindungsjahr: 2012

Rechtsform: Verein

Umsatz: 2017 knapp CHF 5 Mio.

Anzahl Mitarbeiter: 16 Personen, 885 Stellenprozent
Anzahl Produzenten: 23

Anzahl zertifizierter Produkte: 307

Produktions- und Giiterkriterien: Fiir die Zertifizierung mit dem Label «Naturpark Gantrisch» miissen
Produzenten einerseits Mitglied im Forderverein Region Gantrisch (Tragerschaft Naturpark Gantrisch)
sowie Marketingpartner des Naturparks Gantrisch sein.

Grundsatzlich gibt es fir die Aufnahme als Mitglied keine Kriterien, Neu-Aufnahmen werden jedoch
durch den Vorstand bestatigt. Die Marketingpartnerschaft wird mit Produzenten und Anbietern inner-
halb des Naturparks angestrebt, aber auch Organisationen mit Angeboten innerhalb des Perimeters
kénnen die Marketingpartnerschaft beantragen. Auch hier entscheidet der Vorstand liber die Auf-
nahme.

Fiur die Kategorien Lebensmittel und Non-Food gelten die Richtlinien fiir Regionalmarken, welche
inzwischen in der ganzen Schweiz giiltig sind.

Da der Naturpark Gantrisch ein vom BAFU anerkannter Naturpark ist, miissen Produzenten jedoch
noch zusatzliche Massnahmen in den Bereichen 6kologische, 6konomische und soziale Nachhaltigkeit
erfillen.

Verkaufsregion: Die Produkte werden nicht durch den Naturpark Gantrisch vertrieben und so ist jeder
einzelne Produzten fiir den Vertrieb zustandig. Der Naturpark Gantrisch unterstiitzen den Vertrieb der
Regionalprodukte. Es gibt ganz viele Verkaufsstellen mit zertifizierten Produkten: Chas Glauser, Belp;
Kéaserei, Riggisberg; Use Dorfmarit, Rileggisberg; Kiserei, Toffen; Hofladen; Coop Verkaufsstellen; ....
- eine abschliessende Aufzdhlung ist nicht moglich.

Des Weiteren sind auch in Bern zertifizierte Lebensmittel erhaltlich (u.a. im Loeb Lebensmittel, im Glo-
bus Delicatessa und der Metzgerei Kauffmann AG)

Weiteste Distanz zwischen Produktionsgebiet und Verkaufsgebiet/ Standort: Stadt Bern 9 km

°Die Informationen zu der Regionalmarke Naturpark Gantrisch wurden den Hompages www.regional-
produkte.ch/produkte-produzenten.html und www.gantrisch.ch/genuss/zertifizierte-produkte und
dem E- mail unter Anhang 4 entnommen.
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Kosten fiur den Produzenten:
Parkgemeinde CHF 4.- bis 6.- pro Produzent
Natirliche Person CHF 40.- bis max. 60.-
Juristische Person CHF 40.- bis max. 1’000.-
Kontrollstelle: Lausanne OIC

Verstosse: Es gilt das Sanktionsreglement von den Regionalmarken

Co- Branding: Das Beste der Region

Abbildung 13 Naturpark Gantrisch (rétlich eingezeichnet, mit rotlich gestricheltem Verkaufsgebiet)
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4.7 Naturpark Thal

Der Naturpark Thal hat eine informationsreiche Webseite, jedoch nicht viel tGber
m Regionalprodukte. Da kam der Autorin der E-Mail-Kontakt mit einem Parkmitarbeiter
sehr gelegen. So konnten viele offene Fragen beantwortet werden. Zudem wurde
"ff”H“m: beim Zusammenfiigen dieser Arbeit bemerkt, dass die Regionalmarke Naturpark
Thal und So natirli beinahe Deckungsgleich sind.

Abbildung 14 Logo
Naturpark Thal

Ziel”

Natur und Mensch im Einklang: Im Naturpark Thal wird eine Nachhaltige Entwicklung der Region -
umfassend das Gebiet des solothurnischen Bezirks Thal - ermdglicht. Dabei steht das Gleichgewicht
von Mensch, Natur, Landschaft und Wirtschaft im Vordergrund.

Griindungsjahr: 2009

Rechtsform: Verein

Umsatz: ca. CHF 900'000.-
Anzahl Mitarbeiter: ca. 12 Stellenprozent
Anzahl Produzenten: 6

Anzahl zertifizierter Produkte: 127

Produktions- und Giiterkriterien: Der Naturpark Thal zeichnet regionale Produkte mit einem Label
aus. Dieses Label garantiert, dass die Rohstoffe aus dem Thal stammen und das Produkt in der Region
hergestellt wurde.

Nicht zusammengesetzte Produkte stammen zu 100% aus der definierten Region. Bei zusammenge-
setzten Produkten stammen alle landwirtschaftlichen Zutaten aus der entsprechenden Region. Ist dies
nicht moglich, stammt mindestens der Hauptbestandteil zu 100% und gesamthaft ein Anteil von 80%
der landwirtschaftlichen Zutaten aus der entsprechenden Region. Die Wertschopfung wird zu mindes-
tens 2/3 in der Region generiert.

Verkaufsstellen: Hofladen und Dorfladen im ganzen Kanton Solothurn, mehrere Growa/Prodega und
bis zu 113 Coop Filialen im Raum Bern-Basel-Ziirich-Luzern verkaufen Regionalprodukte vom Natur-
park Thal.

Weiteste Distanz zwischen Produktionsgebiet und Verkaufsgebiet/ Standort: Das Coop Goldau ist
100 km weit entfernt.

Kosten fiir den Produzenten: Die Unterstltzung bei der Zertifizierung und Produktlancierung ist
kostenlos. Neben den Kontroll- und Zertifizierungskosten leisten alle Produzenten einen jahrlichen
Beitrag an die ,AG Labelproduzenten®, welche gemeinsame Aktivitaten finanziert und durchfihrt.
Kontrollstelle: Lausanne OIC

Verstosse: Keine Angaben

Co- Branding: Schweizer Naturparke

’Die Informationen zu der Regionalmarke Naturpark Thal wurden den Hompages www.regionalpro-
dukte.ch/produkte-produzenten.html und www.naturparkthal.ch/park/partnerbetriebe/labelproduzen-
ten und dem E- mail unter Anhang 5 entnommen.
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Abbildung 15 Naturpark Thal (gelb eingezeichnet mit gelb gestricheltem Verkaufsgebiet)
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4.8 Obwaldner Alpchas

Obwaldner Alpchads ist ein eher kleines Label mit sehr strikten Vorgaben, wie
ein Kase mit ihrer Zertifikation auszusehen hat. Die Webseite ist sehr iber-
sichtlich, zudem enthalt sie eine Sektion mit verschiedenen Rezepten, die mit
dem regionalen Kdse zubereitet werden kénnen.

Abbildung 16 Logo
Obwaldner Alpchas

Ziel®:

Der Verein fordert die Produktion und den Absatz von Obwaldner Alpspezialititen durch Qualitatsfor-
derung, durch einen moglichst einheitlichen Marktauftritt, durch verschiedene Werbemassnahmen
und durch weitere Moglichkeiten.

Griindungsjahr: 1994
Rechtsform: Verein
Umsatz: CHF 288'000.-
Anzahl Mitarbeiter: 7

Anzahl Produzenten: 14

Anzahl zertifizierter Produkte: 156

Produktions- und Guterkriterien: Mitglied des Vereins ist oder kann werden, wer im Einzugsgebiet
des Kantons Obwalden Obwaldner Alpspezialititen nach den Weisungen betreffend der Qualitats-
sicherung bei der Milchverarbeitung in alpwirtschaftlichen SOmmerungsbetrieben vom 15.05.97
herstellt und vermarktet.

Wer Kdse als Obwaldner Alpchéas produziert oder verkauft, hat diesen gemadss dem vom Verein geneh-
migten Reglement herzustellen.

Verkaufsstellen: Zentralschweiz

Weiteste Distanz zwischen Produktionsgebiet und Verkaufsgebiet/ Standort: 53 km Kantons-
grenze

Kosten fiir den Produzenten: Jeder produziert und vermarktet selbst. Nur Berg- Alp - Zertifizierung
Kontrollstelle: Lausanne OIC

Verstosse: Wer den Interessen des Vereins groblich zuwiderhandelt und seine Verpflichtungen trotz
schriftlicher Aufforderung durch den Vorstand nicht erfillt, kann von der Generalversammlung jeder-
zeit ausgeschlossen werden. Dem Ausgeschlossenen steht das Beschwerderecht an den Richter zu.
Ausscheidende und ausgeschlossene Mitglieder haben keinen Anspruch auf das Vereinsvermogen
oder irgendwelche von ihnen geleistete Beitrdge.

Co- Branding: Regio Garantie

¢Die Informationen zu der Regionalmarke Obwaldner Alpchdise wurden den Hompages www.regional-
produkte.ch/produkte-produzenten.html und www.obwaldner-alpchaes.ch/home.html und dem E- mail
unter Anhang 6 entnommen.

Berner Fachhochschule | Haute école spécialisée bernoise | Bern University of Applied Sciences



Abbildung 17 Obwaldner Alpchas (rot eingezeichnet mit rot gestricheltem Verkaufsgebiet)
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4.9 Seeland

SEEQI.AND Die Regionalmarke Seeland teilte der Autorin per E-Mail mit, dass sie
A nicht zur Verfiigung stehen fiir diese Arbeit. Zudem ist die Webseite nicht

sehr informativ, so dass fast keine Angaben zu dieser Regionalmarke

gemacht werden kénnen.
Abbildung 18 Logo Seeland

Ziel®:
Wir entwickeln neue touristische Angebote mit Qualitatsauszeichnung und fordern damit:

e die gute Zusammenarbeit mit den Tourismusorganisationen
e die Schaffung neuer Einnahmequellen
e die Starkung des landlichen Tourismus
e eine generelle Qualitatssicherung
Griindungsjahr: 2011
Rechtsform: Verein
Umsatz: Keine Angaben
Anzahl Mitarbeiter: 21
Anzahl Produzenten: 6
Anzahl zertifizierter Produkte: 56

Produktions- und Giiterkriterien: Keine Angaben

Weiteste Distanz zwischen Produktionsgebiet und Verkaufsgebiet/ Standort: Keine Angabe
Kosten fiir den Produzenten: Keine Angaben

Verstosse: Keine Angaben

Kontrollstelle: Lausanne OIC

Co- Branding: Das Beste der Region

Abbildung 19 Seeland (orange eingezeichnet)

°Die Informationen zu der Regionalmarke Seeland wurden den Hompages www.regionalpro-
dukte.ch/produkte-produzenten.html, www.los-seeland.ch und www.biel-seeland.ch/de/qaumenfreu-
den/regionaleprodukte.html, und dem E- mail unter Anhang 7 entnommen.
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4.10 So natirli

Die So natiirli Webseite ist libersichtlich Aufgebaut und enthailt viele Informatio-

/ nen. Unter dem Link Verkaufsstelle wurde die Autorin darauf Aufmerksam, dass
dort ein Dokument von der Regionalmarke Naturpark Thal aufgeschaltet ist.
g natirlich Somit kann angenommen werden, dass die beiden Regionalmarken eng zusam-
= menarbeiten.

regiosgarantie

Abbildung 20 Logo So Natiirli

Ziel': So natirlich vertreibt regionale Spezialititen von innovativen Bauernbetrieben und kleinen Ma-
nufakturen aus dem Kanton Solothurn. Die Produkte werden liebevoll nach Hausrezepten hergestellt.
Weil man die Leute, die Felder, Weiden und Tiere kennt, werden die Lebensmittel von so natirlich zum
ganz besonderen Genuss.

Griindungsjahr: 2001

Rechtsform: GmbH

Umsatz: CHF 316’144.-
Anzahl Mitarbeiter: 5 (zum Teil Teilzeit)
Anzahl Produzenten: 7

Anzahl zertifizierter Produkte: 42

Produktions- und Giiterkriterien: Der Produzent muss im Kanton Solothurn wohnhaft sein und seine
Produkte miissen zertifiziert sein.

Nicht zusammengesetzte Produkte stammen zu 100% aus der definierten Region. Bei zusammenge-
setzten Produkten stammen alle landwirtschaftlichen Zutaten aus der entsprechenden Region. Ist dies
nicht moglich, stammt mindestens der Hauptbestandteil zu 100% und gesamthaft ein Anteil von 80%
der landwirtschaftlichen Zutaten aus der entsprechenden Region.

Die Wertschopfung wird zu mindestens 2/3 in der Region generiert.

Weiteste Distanz zwischen Produktionsgebiet und Verkaufsgebiet/ Standort: Goldau 100 km
(gleich wie bei Naturpark Thal)

Kosten fiir den Produzenten:

bis CHF 10'000.- Umsatz: CHF 150.- jahrlich

CHF 10'000.- bis 200'000.- Umsatz: CHF 250.- jdhrlich
CHF > 200'000.- Umsatz: CHF 300.- jahrlich

Kosten fiir Kontrolle ca. CHF 350.-bis 1'600.-
Zertifizierungspauschale CHF 250.-

Kontrollstelle: Lausanne OIC
Verstosse: Keine Angabe

Co- Branding: Das Beste der Region

°Die Informationen zu der Regionalmarke So natiirli wurden den Hompages www.regionalpro-
dukte.ch/produkte-produzenten.html und www.so-natuerlich.ch/so-natuerlich.html und dem E- mail
unter Anhang 8 entnommen.
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Abbildung 21 So naturli (griin eingezeichnet mit griin gestricheltem Verkaufsgebiet)
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4.11 Urschwyz

Die Webseite urschwyz.ch gab leider nicht sehr viele Infor-

A ursc hwyz mationen lber Regionalprodukte. Bei weiteren Recherchen
Ein Stiick Heimat zeigte sich, dass die Regionalmarke unter dem Verein

Namens: "Landlicher Marktplatz Urschwyz" auftritt. Dieser
Verein hat jedoch keine eigene Webseite und somit keine
leicht erreichbaren Informationen. Die Kontaktaufnahme mit
der Regionalmarke durch die Autorin blieb unbeantwortet.
Dadurch sind viele Kategorien unbeantwortet geblieben.

Abbildung 22 Logo Urschwyz

Ziel'": Der Verein "Landlicher Marktplatz Urschwyz" hat die lokale Wertschopfung als oberstes Ziel und
fuhrt Landwirte, gewerbliche Verarbeiter von landwirtschaftlichen Rohstoffen, Detaillisten, Hotels, Res-
taurants, landwirtschaftliche Gastgeber/-innen (Agrotourismus) sowie Freunde und Férderer zusam-

men und bietet Unterstlitzung in der Vermarktung, Promotion sowie weiteren Marketingaktivitdten an.

Griindungsjahr: 2011
Rechtsform: Verein
Umsatz: Keine Angabe
Anzahl Mitarbeiter: 7

Anzahl Produzenten: 15

Anzahl zertifizierter Produkte: 106

Produktions- und Giiterkriterien: Keine Angabe

Weiteste Distanz zwischen Produktionsgebiet und Verkaufsgebiet/ Standort: Keine Angabe
Kosten fiir den Produzenten: Keine Angabe

Kontrollstelle: Lausanne OIC

Verstosse: Keine Angabe

Co- Branding: Das Beste der Region Zentralschweiz

Abbildung 23 Landlicher Marktplatz Urschwyz ( helblau eingezeichnet)

Die Informationen zu der Regionalmarke Urschwyz wurden den Hompages www.regionalpro-
dukte.ch/produkte-produzenten.html und www.regionalprodukte.ch/regionen/laendlicher-marktplatz-
urschwyz.html entnommen.
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4.12 Zentralschweizerlamm

Die Regionalmarke verfiigt tiber das grosste Einzugsgebiet verglichen mit den
anderen Regionalmarken. Die Webseite ist sehr tibersichtlich gestaltet. Zudem
gibt es die Moglichkeit Lammfleisch per Telefon oder E-Mail zu bestellen und es
per Nachexpress nach Hause liefern lassen.

a
) [ fami ]

regio-sgarantie

Abbildung 24 Logo
Zentralschweizer Lamm

Ziel'®:
e Zertifiziertes Qualitatsprodukt
e Garantierte Rickverfolgbarkeit von der Weide bis auf den Teller
e  Wertschopfung fir die Region dank regionaler Produktion und Verarbeitung
e Unterstiitzung naturnaher und tierfreundlicher Haltung, sowie natlrlicher Landschaftspflege
Griindungsjahr: 2015
Rechtsform: Verein
Umsatz: Ungefdahr CHF 1 Mio.
Anzahl Mitarbeiter: 6
Anzahl Produzenten: 52
Anzahl zertifizierter Produkte: 5

Produktions- und Giiterkriterien: Die Produzenten miissen von Bio oder IP zertifiziert sein und ihre
Betriebe miissen in der Zentralschweiz angesiedelt sein. Zudem miussen sie Mitglied bei der Zentral-
schweizer Schafhalterverein www.schafhalter.ch sein. Sie miissen fir die Riickverfolgbarkeit der Pro-
dukte das Herdenbuchprogramm Sheeponline haben und das Biodiversitdatspunktesystem erfillen.

Verkausstellen: Der Hauptabsatzpartner ist Migros Luzern, d.h. die entsprechenden Filialen in der
Zentralschweiz (Unter dem Label Terrasuisse-AdR). Im Weiteren ist der Gastro- und Grosskiichenbe-
reich in der Zentralschweiz ein wichtiger Abnehmer der Regionalprodukte. Zudem ist der Verkauf
libers Internet im Aufbau.

Weiteste Distanz zwischen Produktionsgebiet und Verkaufsgebiet/ Standort:
29 km Migros-Filialen im Urnerland

Kosten fiir den Produzenten: Der Produzent muss IP-Suisse Mitglied sein, da wir auf diesem Label
aufbauen und zusatzlich nur noch die Regionalitdt einschranken.

Dort gibt es eine Initialkontrolle, welche ca. CHF 120.- kosten kann. Ansonsten gibt es keine Einstiegs-
kosten. Der Jahresbeitrag betragt CHF 100.-.

Kontrollstelle: IP-SUISSE oder Bio-Suisse

Verstosse: Das Nichteinhalten der Bestimmungen des Produktionsreglements hat Sanktionen zur
Folge, die durch die Steuerungsgruppe von Zentralschweizer Lamm bestimmt und ausgesprochen
werden. Je nach Schwere des Falles kann dies eine befristete Anerkennung (Verwarnung inkl. Fristset-
zung zur Behebung des Mangels), eine Liefersperre oder ein Ausschluss als Zentralschweizer Lamm-
produzent zur Folge haben.

Co- Branding: Das Beste der Region

3Die Informationen zu der Regionalmarke Zentralschweizer Lamm wurden den Hompages www.regio-
nalprodukte.ch/produkte-produzenten.html und www.zentralschweizerlamm.ch und dem E- mail unter
Anhang 9 entnommen.
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Abbildung 25 Zentralschweizer Lamm (schwarz eingezeichnet mit schwarz gestricheltem Verkaufsgebiet)
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4.13 Regionalmarken auf einen Blick

Tabelle 1 Zusammenfassung der untersuchten Regionalmarken

lamm

Grindung | Rechtsform | Anzahl Anzahl Umsatz 2017 Distanz Pro- | Anzahl Kontroll- Web- Shop
Produzen- |Produkte duktionsge- | Mitarbeiter | stelle
ten biet/ Verkauf | der Regio-
nalmarken

Ammitaler Ruschtig 1992 Verein 19 129 ? ? ? \ %
Echt Entlebuch 2001 Verband 29 419 CHF 63'462.- 65 km 8 v v
Jura und Jura bernois 2007 Verband 48 123 ? ? 14 \ \
Jurapark Aargau 2003 Verein 30 270 CHF 44'608.- 12 km 11 \ 8
natarli fiir Oberland 1996 AG 35 408 ? 220 km 19 v v
Naturpark Gantrisch 2012 Verein 23 307 CHF 5'000'000.- 9 km 16 \ ®
Naturpark Thal 2009 Verein 6 122 CHF 900'000.- 100 km 1 \ »®
Obwaldner Alpchas ? Verein 14 156 CHF 288'000.- 53 km 7 \ x
Seeland 2011 Verein 6 56 ? ? ? ._\ %
So natiirli 2001 GMBH 7 82 CHF 316'144.- 100 km 7 4\ 8
Urschwyz 2011 Verein 15 106 ? ? 7 4\ &3
Zentralschweizer- 2015 Verein 52 5 CHF 1'000'000.- | 29 km 6 ._\ .\

Weitere Informationen befinden sich im Anhang 10.
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5 Diskussion

In diesem Kapitel werden die Erkenntnisse der Ergebnisse und der Stand der Forschung zusammenge-
tragen. Um dies Ubersichtlich zu gestalten wurden wiederum die einzelnen Kategorien aufgezahlt und
Regionalmarken libergreifend zusammengefasst. Bei den Regionalmarken die beiden Kategorien
«Produktions- und Giiterkriterien» und «Verstossen» keine Angabe steht, wird davon ausgegangen,
dass sie nach den Richtlinien von Regionalprodukten.ch handeln.

Ziele:

Die Ziele wurden von jeder Marke unterschiedlich beschrieben, jedoch gibt es verschiedene gemein-
same Nenner: Die Marken versuchen, durch den gemeinsamen Auftritt auf die regionalen Produkte
aufmerksam zu machen. Sie versprechen sich dabei, dass die Produzenten in der Region gestarkt
werden und somit ihr Uberleben und die Weiterentwicklung gesichert wird. Zudem werben sie mit
hoher Transparenz iiber die Herkunft der Regionalprodukte und preisen deren Qualitdt an. Der ein-
zige Mehrwert der Konsumenten und Konsumentinnen durch die Regionalmarken haben ist, dass sie
die genaue Herkunft des gekauften Produkts kennen und somit eine Region unterstiitzen. Hier steht
jedoch die Frage offen, wie sehr die Produzenten und Produzentinnen wirklich von der Marke profitie-
ren (Hermann 2015).

Grindung: die meisten Regionalmarken wurden zwischen 2000- 2010 gegriindet. Dies kann durch
den Trend begriindet werden, dass die Konsumentinnen und Konsumenten von den auslandischen
Lebensmittelskandalen genug hatten und wieder mehr einheimische Produkte bevorzugten.

Rechtsform: Bei den meisten der untersuchten Regionalmarken handelt es sich um Vereine. Dies wahr-
scheinlich aus dem Grund, dass bei einem Konkursfall ein Verein nur mit dem Vereinsvermogen haftet
und die Mitglieder nicht belangt werden kénnen (Tommen 2016).

Umsatz: Der Umsatz wurde nur von 7 Regionalmarken angegeben. Es ist jedoch nicht ganz klar, was
dabei alles betrachtet wurde, d.h. ob es nur den Lebensmittelsektor betrifft oder da auch andere
Guter wie z. B. Holz oder andere Giiter miteinbezogen wurden. Der Durchschnitt liegt da bei etwas
mehr als 1. Million Schweizer Franken, die Scherre ist jedoch ziemlich gross: CHF 44°600.- Jurapark
bis Aargau bis zu CHF 5 Millionen, die im Naturpark Gantrisch 2017 erzielt wurden.

Anzahl Mitarbeiter: Die Anzahl an Mitarbeitern unterscheidet sich stark zwischen den Labels. Die
grosseren Regionalmarken haben mehr Personal, jedoch muss man hier auch wieder differenzieren,
dass die ganze Regionalmarke betrachtet wurde und nicht nur der Lebensmittelsektor.

Produzenten und Anzahl zertifizierte Produkte: an diesen zwei Kriterien konnen die Labels in Grossen
eingeteilt werden. Wenn die Anzahl von Produzenten und Produzentinnen von den jeweiligen Regio-
nalmarken betrachtet werden stellt sich heraus, dass sie in drei Kategorien eingeteilt werden kénnen
Grosse Regionalmarken mit vielen Produzenten sind somit: Zentralschweizer Lamm, Die beiden Jurala-
bel, Natlrli Zurioberland, Jurapark Aargau und Naturpark Gantrisch.

Zu den mittleren Regionalmarken zihlen: Ammitaler Ruschtig, Urschwytz und Obwaldner Alpchés

Die kleinen Regionalmarken sind: So Natiirli, Naturpark Thal und Seeland.

In einem weiteren Schritt wurden die Produzenten und deren Produkte in ein Verhaltnis gesetzt:

Es zeigte sich, dass bei den Regionalmarken Echt Entlebuch, Jurapark Aargau, Natirli Ziirioberland,
Naturpark Gantrisch und Thal und bei So Natiirli auf einen Produzenten mehr als 10 zertifizierte Pro-
dukte kommen (Anhang 10).

Produktions- und Guterkriterien: Fiir die Produzenten und Produzentinnen gilt, dass sie innerhalb der

von dem jeweiligen Regionalmarke bestimmten Gebiet sesshaft sein miissen und ihre Produkte dort
herstellen.
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Die Guterkriterien sind bei allen Marken einheitlich:

¢ Nicht zusammengesetzte Produkte stammen zu 100% aus der definierten Region.

e Bei zusammengesetzten Produkten stammen alle landwirtschaftlichen Zutaten aus der
entsprechenden Region. Ist dies nicht moglich, stammt mindestens der Hauptbestandteil zu
100% und gesamthaft ein Anteil von 80% der landwirtschaftlichen Zutaten aus der entspre-
chenden Region.

e Die Wertschopfung wird zu mindestens 2/3 in der Region generiert

Zu den Produktionskriterien wurde in der Studie von Walpen (2017) bemangelt, dass die Produktion
nicht Produktnah geschieht. Dies konnte leider bei den meisten Regionalmarken bestatigt werden. Es
werden weder Bio, noch sonstige Standards von den Regionalmarken vorgeschrieben. Einzige Ausnah-
men sind die Regionalmarke Zentralschweizer Lamm und die Naturparke, die nach weiterreichenden
Vorgaben produzieren miissen.

Weiteste Distanz zwischen Produktionsgebiet und Verkaufsgebiet/ Standort: Die Distanz wurde nicht
gesetzlich festgelegt. Grossverteiler wie Coop und Migros verkaufen die Produkte somit innerhalb
ihrer selbsternannten Regionen. Dies kann zu grossen Distanzen zwischen Produzenten von Regional-
produkten und deren Verkaufsstellen fiihren. Jedoch gibt es einige Regionalmarken die den Verkaufs-
radius geringhalten. Dies ist sehr erfreulich, da dadurch der Konsument wirklich ein Produkt aus
seiner jeweiligen Region bekommt. Leider ist dies nicht immer der Fall wie man unter Kapitel 4.13
sehen kann. Wenn die Distanzen der Schweizer Regionalmarken mit der der Studie (A. T. Kearney
2013) verglichen werden, kann gesagt werden, dass sich die Distanzen in den guten Akzeptanzwerten
von Konsumenten und Konsumentinnen wiederfinden.

Kosten fur den Produzenten: Die Kosten fiir den Produzenten sind sehr unterschiedlich, Sie hdngen
vor allem davon ab wie hoch sein Umsatz mit den zertifizierten Produkten ist und wie viele Produkte
er zertifizieren lasst.

Kontrollstelle: Die meisten Regionalmarken werden von Lausanne I0C kontrolliert. Dies gibt dem
Konsumenten die Sicherheit, dass alle Produkte die gleichen Standards einhalten miissen. Das Regio-
nallabel Zentralschweizer Lamm wird je nach Produzent nach den Vorgaben von IP-SUISSE oder Bio-
Suisse zertifiziert und dementsprechend kontrolliert. Die einheitliche Kontrolle kann somit auch als
ein Mehrwert fiir die Konsumenten und Konsumentinnen betrachtet werden (Pusch 2015).

Co- Branding: Die Co- Branding sind einerseits Schweizer Naturparke und andererseits der Verein das
Beste der Region. Ein Zusammenschluss von Vereinen verschiedener Regionalmarken und Migros.

6 Folgerungen

Es kann gesagt werden, dass die verschiedenen untersuchten Regionalmarken in Bezug auf Produkti-
ons- und Guterkriterium sich sehr dhnlich sind. Jedoch unterscheiden sie sich stark, wenn es um die
Distanz von Produzenten zu Verkaufsstelle geht. Dies konnte dazu fiihren, dass sich die Konsumen-
ten trotz hoher Transparenz beziiglich Herkunft von den Regionalprodukten abwenden kénnten. Um
dem entgegen zu wirken, brauchte es klare Vorschriften, welche Distanz zwischen Regionalproduzen-
ten und Verkaufsstelle fiir die Konsumenten und Konsumentinnen akzeptabel sind. Weiter kdnnte
erforscht werden, was Schweizer Konsumenten als eine akzeptable Verkaufsdistanz von Regionalpro-
dukten akzeptieren und dies zum Beispiel mit anderen Landern Vergleichen. Zudem wadre es interes-
sant, dem Weg von einem oder mehreren Regionalprodukten von der Herstellung bis zum Verkauf zu
folgen.

Die Schwierigkeiten bei dieser Arbeit lag darin, dass nicht alle Regionalmarken gleich informative
Webseiten haben. Somit musste die Autorin persdnlich Kontakt mit den verschiedenen Regionalmar-
ken aufnehmen um die noch offenen Fragen beantworten zu kdnnen. Leider wurden die Anfragen
nicht immer beantwortet und es kam auch dazu, dass einige Regionalmarken keine Auskunft Gber
ihre Marke geben wollten.
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8.1 Anhang 1: E- Mail Echt Entlebuch

WG: Informationen zu Ihrem Regionallabel
16/10/2018 - 11:18
» Von: Peter Stadelmann €

1. Welche Kriterien muss ein Produzent erfillen, um bei lhnen aufgenommen zu werden?
a.  Grundsatzlich muss der Produzente seinen Betriebssitz oder die produzierende Filiale im Perimeter der UNESCO Biosphiére Entlebuch{UBE) haben.

b.  Er braucht eine Partnerschaftsvereinbarung mit der UBE unterzeichnen und sich zur Zertifizierung anmelden. Darin sind kollektive Verpflichtungen und mindestens drei individuelle Massnahmen als Beitrag zur
Zielerreichung der UBE enthalten.

¢. Esgelten die Richtlinien filr Regionalmarken. Sie finden die komplette Ubersicht unter folgenden Link: https://www.regionalprodukte.chjueber-uns/dienstleistungen/qualitactssicherung html

d. Die Zertifiziermg wird alle 2 Jahre emeuert.
2. Gibt es Kosten fiir Neuproduzenten, die fiir Sie produzieren méchten?

a.  Die Partnerschaftsgebiihr betragt im ersten Jahr Fr. 200 -. ab dem 2. Jahr je nach Umsatz zwischen Fr. 20.- bis Fr. 200 -

b. Die Zertifizierungskosten liegen zwischen Fr. 350 bis ca. fr. 700.-, ja nach Grésse des Betriebes und Aufwand der Kontrollstelle. Dies alle zwei Jahre, wie oben beschrieben
3. Was passiert, wenn ein Produzent gegen diese Kriterien verstésst?

a. Grundsatzlich gilt das Sanktionsreglement, das Sie auch unter dem oben stehenden Link finden. Wir bemihen uns jeweils gemeinsame Losungen zu finden.
4. Welche Geschéfte verkaufen ihre Regionalprodukte (oder Regionalmarke?), in welchen Dorfern?

a. Innerhalb der Region verkaufen verschiedene Detaillisten die Echt Entlebuch Produkte. Es werden auch Hofladen betrieben. Ausserhalbe der Region finden Sie die Produkte in den Coop-Filialen der Region
Ziirich/Zentralschweiz, und zum Teil in der Region Basel. In Programm «Aus der Region» der Migros werden ebenfalls Produkte aus dem Entlebuch verkauft. Ebenfalls finden Sie die Produkte in den Filizlen der
Landi Filatus, am Samstagmorgen am Wochenmarkt bei der Jesuitenkirche in Luzern und bei verschiedenen Detaillisten. Sie finden die verschiedenen Verkaufsstellen auf unserer neuen Webseite, die in den
nachsten Tagen aufgeschaltete wird. www.biosphaere.ch

5. Welches dieser Geschafte ist am weitesten von ihrer Region entfernt?
a. Coop Filialen in der Region Zirich/Basel
6. Welche Kontrollstelle ist fir die Kontrelle ihrer Regionalmarke zustandig?

a. 0IC
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8.2 Anhang 2:

E- Mail Jurapark Aargau

WG: Informationen zu lhrem Regionallabel

15,/10/2018 - 15:39

F Von: M. Sinnig

Liebe Frau Beck

er 3

5Schan, dass Sie lhre Arbeit diesem Thema gewidmet haben.

Untenstehend fin

den Sie meine Antworten direkt in lhre Fragen eingefigt.

Falls 5ie noch Fragen haben, kdnnen Sie sich gerne wieder bei mir melden.

Freundliche Grisse

Marion Sinniger

JURAPARK AARGAL

Marion Sinniger

Frojektieitern Regionalprodukts

Linn 51
5225 Bazberg

082 365 10 28 (dirzkt)

082 877 15 04 (Hauptnummer)
innigeri -

www. jurapark-sargau.ch

Arbeitstage jewsils

im
o,

1. Welche Kriterien muss ein Produzent erfillen, um ket thnen aufgenammen 2

Seine Pradukte missan dia Aicktlinien der Reglanalmarken bezagen auf den
Labeds (2.8, Vinatura, Bio...\. Welter milssen che Procuzenten Mitglieder des )i

Di-Do

A

T

jurapark

aargau

U werden?

Farimater des Juraparks erfllien, Zusdem missen she dke fr das jewellige Sortiment gitigen "Anforderungan Park” erflllen. Das dnd sussitrliche Kriterian, die eine nachhaltige Produldian fardem, 28,
urapark Aargaus sein uned beneit, an Netraerkanbizsen tellunehmen. Auch beret, das Label entsprechend nu koemmuniizkeren und 2u pramaten.

i die Erstallung haufien fir Raptilien, zusitzich

Die Richtlinien dar Regianalmarken finclen Sl hler: hitps: /fwes. schwaeirerragianalprodukte chyneus-seite [pemainsameric htlinken

Und miehr um Sstem in dien Parken hier: bty -t acmin.ch/hiafu/che/ homethemanylandsz hatty publkationen-studien,publlkationen o serke-vor-natianaler-bedeutung produbtebabel himi
2. Wedche Kriterien missen Lk | erfillen, um it lhrem llabel ausgencichnat 1y werden?
siehiz oben
3. bt s kosten for Meuproduzeriten, die flir Sie produzieren méchten?
Sk procuzieren im eigentiichen Sinn ja nichi for uns fwir haben bis auf ch sifir |mitlerten Driineshop noch keine park Verkaudsstellen], rhalten das Label, das for Regionalitatund Machhattigheit steht. Dadurch haben Ske einen Mehowert gegeniber Kunden, Botreffend Kasten: Ja, die Produktesertifinerung kostet: Fur die Kontrolke
durch OIC oder q.Inspecta rlschien pra Konkralke 2w, C+F 350 und O4F 1600, je nach Anzahl Produkte und das alle nwel Jahre.
Dlke Kasten fir dle Kontralle warden nach Aufwand berechnet und sind abbangig van d fichkeit it b Audits Wi plich werdian die Kantrollan In bestehande Audits intagriart {2.8. mit Bio). . Die Zertifiziarung wird.

Walter kamamt ein ihrlichar Markennuta. 1]
4. Was passiert, wenin &in Produzent gegen dlese Kriberien verstasst?

garantie - Jur

apark - Schwelzer Parke| van ca. CHF 200 hinzu und die Mitgliadschaft Jurapark CHF 50 pro Jahr.

Sarktionsreglement hier: httpe/ v schwelrerregionalpradu kte ch/neve-seite/gemeinsame sidtiinien

. Welche Geschafte verkaufen bire Ry i

|ader

-

Coopliden der Region, Volg, vund um das

n wekhen Derfem?

t, selber, Bick

205hop/Gensssirasse 2015 Webpdf un www gemus sirasse. ch

‘Webches dieser Geschafte Ist am welbesten von iheer Reglan entfernt?

Dl Genuss-Strasse st ein Yermarktungsinstrument und bietet einen guten (berbilick, wo 0 berall welche Produlte verkauft werden: hitps:iurapark-aargau. urap ark;polfGratis%2 DBraschueren

Wohd der Coap in Badan...Kann ch aber nicht mit Sicherhait sagen, evtl. pibt es noch weiter entfernte Coopfillalan, die: Jurapark Produlcte verkaufen. Da misst |ch mich schlau machen.

. W hoch war hr Umsatz mit ihrer Regloralmarke im Jahr 20177
Bl grad! rikcht i BUro. Kana ich noch abklaren, ob die Zahl varhanden ist. Die:

Ich clarik Ihnen bents fetrt sehr herzlich Br thre Auskunft. Wienn Sie Inberesse an mener Arbizit haben,

1, gerne, schickan Sle uns dia Arbelt doch 2u, Vial Freude und Erfol beim Schrelben)
Freundliche Grilsse

Lialarin Bnels
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. Welche kongrallstellz st fur die antralle Ihrer Re geonalmarke ustingig? OIC und o inspecta {in enger 2

t em B

"Das Beste dar Reghan”, wekhe das Label reglo garantie {wie gesagt In Kombo mit dem Jurapark- und dem Schiwelzer Parke-Label| vergaban.

55 Jahr werde ich Anfang 19 eine Umirage machen.

i

e cie 1 Frilhling niachsten Jahres rukommen lassen.
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8.3 Anhang 3: E- Mail Natiirli fiir Oberland

Re: AW: Informationen zu lhrem Regionallabel

19/11/2018 - 10:05

FoAn marcheller@naturliq-ag.ch

Guten Morgen Herr Heller

In meiner Arbeit habe ich vor die einzelnen Labels in einer Art Steckbrief vorzustellen und sie anschliessend miteinander zu Vergleichen.
Falls einige Fragen zu tief gehen verstehe ich, wenn Sie diese nicht beantworten wollen.

Die Frage 4 und 5 interessieren mich am meisten. Wenn Sie bereit waren diese zu beantworten, wire dies bereits eine grosse Hilfe fir mich.

Heblige Griisse aus dem Emmental
Walerie Beck

----Urspriingliche Machricht----

Von : marc.helleriZnaturli-ag.ch

Datum : 19/11/2018 - 08:01 (UTC)

An : valerie.beck@bluewin.ch

Betreff : AW: Informationen zu Ihrem Regionallabel

Guete Morge Fraw Beck

Danke fur lhre Anfrage. Wie werden die Daten in lhrer Arbeit weiterverwendet? Ich gehe daven aus, dass Sie diese in anonymisierter Form in lhre Arbeit einbauen, stimmt das?

Sonnige Grisse aus dem herrlichen Kaseland

Marc

natiri zirioberland ag s,
Frauwisztrasse & Dﬂm’]i
CH-28483 Saland s T

Tel. 052 768 06 06
Fax 052 783 06 05
www_naturli-ag.ch
marc.hellerf@naturli-ag.ch

natiirli® — Rohmilchkase aus Leidenschaft

Berner Fachhochschule | Haute école spécialisée bernoise | Bern University of Applied Sciences
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8.4 Anhang 4: E- Mail Naturpark Gantrisch

WG: Informationen zu lhrem Regionallabel

05/12/2018 - 11:04

b Von: Lealost @ @ Blockiers
Guten Tag Frau Beck

Schon, dass Sie sich fur dieses Thema interessieren. Die Fragen hat Rahel Urfer eigentlich schon vor einer gewissen Zeit beantwortet, dabei hat ein Missverstandnis meinerseits dazu gefuhrt, dass sie diese noch nicht bekommen haben. Entschuldigen Sie. Unt
Antwerten direkt unter Ihre Fragen eingegeben.

Sehr gerne wirden wir nach Abschluss Ihre Arbeit lesen, wenn Sie einverstanden sind, wiirden wir diese dann auch auf parkf .ch, die dem 1in der Forschung dient zum Download bereitstellen.

Freundliche Griisse
Lea Jost

1. Welche Kriterien muss ein Produzent erfiillen, um bei lhnen aufgenommen zu werden?
Fiir die Zertifizierung mit dem Label «Naturpark Gantrisch» miissen Produzenten einerseits Mitglied im Férderverein Region Gantrisch (Trégerschaft Naturpark Gantrisch) sowie Marketingpartner des Naturparks Gantrisch sein.
Grundsatzlich gibt es fir die Aufnahme als Mitglied keine Kriterien, Neu-Aufnahmen werden jedoch durch den Vorstand bestitigt. Die Marketi haft wird mit Prod und Anbietern innerhalb des Naturparks angestrebt,
aber auch Organisationen mit Angeboten innerhalb des Perimeters knnen die Marketi haft b Auch hier heidet der uber die Aufnal

2. Welche Kriterien miissen Lebensmittel erfiillen, um mit ihrem Regionallabel ausgezeichnet zu werden?
Fiir die Kategorien Lebensmittel und Non-Food gelten die Richtlinien fiir Regionalmarken, welche inzwischen in der ganzen Schweiz giiltig sind (regio g ie: https://www. izerregi dukte.ch/). Da wir ein vom BAFU

anerkannter Naturpark sind, milssen unsere Produzenten jedoch noch zusdtzliche Massnahmen in den Bereichen 8kologische, Skonomische und soziale Nachhaltigkeit erfiillen. Diese werden in einer Partnerschaftsvereinbarung pro
Produzent festgelegt.

3. Welche Geschafte verkaufen ihre Regionalprodukte (oder Imarke?), in welchen Dérfern?
Die Produkte werden nicht durch uns vertrieben und so ist jeder einzelne Produzten fiir den Vertrieb zusténdig. Wir unterstiitzen natiirlich —im Rahmen unserer Méglichkeiten — den Vertrieb.
Es gibt ganz viele Verkaufsstellen mit zertifizierten Produkten: Chis Glauser, Belp; Kiserei, Riggisberg; Use Dorfmirit, Riieggisberg; Kaserei, Toffen; Hofladen; Coop Verkaufsstellen; .... — eine abschli de Aufzihlung ist nicht maglich.

Des Weiteren sind auch in Bern zertifizierte Lebensmittel erhiltlich (u.a. im Loeb Lebensmittel, im Globus Delicatessa und der Metzgerei Kauffmann AG)

4. Welches dieser Geschifte ist am weitesten von ihrer Region entfernt?
Stadt Bern

5.  Wie hoch war ihr Umsatz mit Lebensmitteln im Jahr 2017? Oder mit Ihrer Regionalmarke?
Da wir selbst keine Produkte vertreiben, haben wir keinen Umsatz mit Lebensmitteln. Der ermittelte Umsatz aller zertifizierten Produkten liegt fiir 2017 bei knapp 5 Mio. Franken.
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8.5 Anhang 5: E- Mail Naturpark Thal

AW: Informationen zu lhrem Regionallabel
D9/10,/2008 - 0853
v van:  Benedikt Fluri £

Halla Frau Back

Danke fir lhre Anfrage. ch habe lhre Fragen direkt unten beantwortet.

Wir haffen Sie hiermit unterstiitzen ro konnen und bitten um das Resultat der Arbeit.

Wielen Dank.

Fraundliche Grisse sus dem Maturpark Thal

Benadikt Fluri
Leiter Infostelle und Geschaftsstelle Halraeg Thal

Matwrpark Thal

Hblzlistrasse 57 | CH-4710 Balsthal

Telefan +41 62 386 12 30

wwwLnaturparkthal.ch| wanw halrwegthal.ch | www.regionthal.ch

region

-]
thal " WL

1. Inwelchem Jahr wurde Ihre Regionalmarke gegriindet? Die ersten Produkte aus dem Naturpark Thal wurden im Dez 2009 zertifiziert.

2. Gibt es Kosten fir Neuproduzenten, die fiir Sie produzieren méchten? Unsere Unterstitzung bei der Zertfizierung und Produktlancierung ist kostenlos. Meben den Kontrofl- und Zertifizizrungskosten
leisten alle Produzenten einen jEhriichen Ezitrag an die | AG Labelproduzenten”, welche gemeinzame Aktivititen finanziert und durchfiihrt. (Sitte beachten Sie, dass die Produzenten nicht FUR uns
produzieren, sondern das Label dazu da ist, die Wertschdpfung der einzelnen Produzenten und der ganzen Region zu stérken.)

3. Was passiert, wenn in Produzent gegen diess Kriterien verstdsst? Welche Kriterien?

4. Welche Geschafte verkaufen ihre Regionalprodukte {oder Regionalmarke?), in welchen Darfern? Hofladen, Dorfidden und weitere im ganzen Kznton Sokothurn, Mehrere Growa/Prodega und bis zu 113

Coop Filialen im Raum Bem-Basel-Zurich-Luzem.

5. Welches dieser Geschafte ist am weitesten von ihrer Region entfernt? Coop Goldau ist fast 100km entfernt von unserer Geschiftsstelle in Balsthal

6. Wi viele Mitarbeiter/innen arbeiten fiir ihre Regionalmarke? Fir den Themenberzich Labelprodukte sind beim Naturpark Thal ca. 12 Stellenprozente singeplant, welche ich als Projektisiter selbstindig

leiste.

7. Wig hoch war ihr Umsatz mit threr Regionalimarke im Jzhr 20177 Etwa Fr. 500'000.00

Berner Fachhochschule | Haute école spécialisée bernoise | Bern University of Applied Sciences
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8.6 Anhang 6: E- Mail Obwaldner Alpchas
Regionalmarken
10/10/2018 - 0712 %1

¥ Von:  Petra Dmlino

@ Blockier
Guten Tag Frau Beck

Im Anhang sende ich Thnen den Fragebogen zu den Regionalmarken ausgefille zuriick, Fall etwas Unklzr ist oder Sie sonst Fragen hzben, schreiben Sie mir ein Mail.

Freundliche Grisse
Petrz Omlin
15 Obwaldnar Alpchis

<|—[if IsupportLists]-<+1.  <l-[endif]--=In welchem Jahr wurde Ihre Regionalmarke gegriindet? 4 )

<1[if supportLists]--=2,  <l--[endif]-=Was sind die Ziele ihrer Regianalmarke? £ '

<I—[if lsupportLists]-==3.  <l--[endif]-->Gibt es Kosten fir Neuproduzenten, die fiir Sie produzieren michten? =)

<|[if lsupportLists]--=d.  <l--[endif]-~\Welche Geschafte verkaufen ihre Regionalprodukte {oder y)
Regionalmarke?), inwelchen Darfern?

<I-[if lsupportLists]--=5.  <!--[endif|-~\Welches dieser Geschifte ist am weitesten von ihrer Region entfernt? 5 )

=l—[if IsupportLists]--=6.  =!--[endif]—>Welche Kontrollstelle ist fiir die Kontrolle ihrer Regionalmarke &y
zustandig?

<l[if lsupporiLists]—-=7.  <!--[endif]—-=Mit welchen anderen Regionalmarken arbeiten sie zusammen? T
<l==[if lsupporiLists]—=8. <!--[endif]—>Wie hoch war ibr Umsatz mit lhrer Regionalmarke im Jahr 200177 =)
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8.7 Anhang 7: E- Mail Seeland

AW: Inf i zu lhrem Regionallabel
30/10/2018-14:19

» Von: Nina Moser o
Guten Tag Frau Beck

Vielen Dank fur Ihre E-Mail und Ihr Interesse.

Wir sind ein Tourit und (unter fur die der Region Biel Seeland zustandig.

Ich denke nicht, dass unser Betrieb fiir Ihre Semesterarbeit relevant ist. Auf unserer ite finden Sie

Falls Sie dennoch Fragen an uns haben, diirfen Sie sich geme an mich wenden.

Freundliche Grilsse

JURA

TROIS-LACS

DREI-SEEN-LAND
TOURISMUS BIEL SEELAND
NINA MOSER | Projekileiterin
Zentralstrasse 60 | PF 1261 | CH-2501 Biel

T.+41(0) 32 329 84 71 | www.biel-seeland.ch
nina moser@biel-seeland ch

?acebook | Instagram | Twitter | YouTube | Pinterest
#BielBienneSeeland#Jura3Seenl and#VERLIEBTindieSCHWEIZ

nourri
& 2

(Licke

Vi - 0 betsc

Angebote und auch regionale Spezialitaten, diese werden jedoch weder von uns produziert noch durch uns verkauft

Berner Fachhochschule | Haute école spécialisée bernoise | Bern University of Applied Sciences
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8.8 Anhang 8: E- Mail So natiirli

Foredl: Ierfarmadndeidn 20 adbardieh g SemeskrarBeit
33113008 - LDE % 5

¥ oam,  Elbaseth Cowssrar 0F
Guten Tag Fraw Beci

S haben sich ¢in Zweites Mal per Mall an den Vencin Region Thal gewandt mit der Bltte um Bearmwortang von div. Fragen zu inrer Semesterarbelt.
WIr haban Bre Fragen bere@s am 10, Oktober 2018 {sleha Ml anbenp Seantworted.

Freundhiche Grisse
OBV
EHsabath Santher

Forsanded message
From: Etisabagah Guentrer <elisabeth. gusnthen@sobe chs
Dmibe: ML, A0. Okt 3098 umn 10050 Uhe
Subgect: INformnationen Lo natdnscn ¢ Ihre Semesterartelt
To: « vaberie.back@hiuswin.ch

Guren Tog Fraw Back

Gone beantworten wir Ihre Fragen 2ur Regionalmaros so natdriich wie folgiz

1. Imwelchern lahr surde lhne Regloralmarke gegriindet?

2001

2. Weldhe Knkeren muss ein Produzent erfillen, um bei thnen aufgenommen zu werden#
siahse Anhang Gebletdefinition

Die Produkte mlssen rertfiziert werden

3. Wieldhe Drikeren midssen Lebensmittel erflillen, um mitdnem Aegionalbbel ausgeseidhnet s werden?
slahs Anhang Anmaldung

slahs Anhang Varainbarung

H=r

hifpeoivesrsr. cohwal ze rreg lonaiproduk be . ofvrs s - ssigameincame-riohdin e

g,  Gibk es Kosten for Mevproduzenden, die flr Sie produsieren méchben?

siehe &nhang Tarfreglemenie

5. Was passiert, wenn oin Produzent gegen diese Kriberien vershosst?

slzhi:

hitpes:f s srhweizermeglonal produlte. chy'neue -seite /gemainsame-richelinben

POF rum dossmloacen: Sankbonsreghsment, Sanktions praxis

B ‘Weldhes dieser Geschafte st am weitesten ven threr Region entfernt?
siche ebenfalls Anhang Gebietzdefinitian

7. Wie el Ritarbeiverinnen arbsiten for ihee Regionalmarke?

#+{= 5 Personan {zum Teil Tellzeit)

B.  Weldhe Konbtrolistelle st f0r die Kontrolle ihrer Segonalmarke zustandig?
OeC

8. Wie hoch war ihr Umsatz mit threr Regionalmarke im Jahr 20177

CHF J1e.144.20
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Esl walbaran Fragan cder Unklarsedisn dibdean 38 unc gemre kontaktarsn.
Freundlichs Gricce

Eolothurner E=usrnverband
Repglonsimarkating
Ellcabath GOnteer

Eololiumier Bauermeertand
aberw Steingrubsrairasse B0
4503 Soiodhdim

Tiel. 032 B28 &0 &0

Fax: 032 E28 &0 €2

E-Mall: o sabein guenihe ol ch

e eoker.oh; wWww. agriviva oh

das lauft e50 - Newsletter des SOEW

jetzE abarinderen unter yWeany ot oty

Ellcaibeth GOnteer
Edloihumier Bauermeerband
nbem Etsingruborsirasse 56
4503 Solodhiirm

Tiel. 032 B28 &0 &0

Fax: 032 E28 &0 €2

E-Mall: o sabeih guenihe nffsobs. ch
waereoker.oh; www. agriviva oh

jetzE abarinderen unter yWeany ot oty

Cezintadsi™n Hion mm.padf omchau
[3A2E KE) Harumtariadan

Formular_anmaldung derProd.. Womchau
Il —mnl Crmerm o

[Ra.3 wm] Harumtariadan

Fzemular_Verainzarung mite. ‘fomchau
[5a ) Harumbarisdan

'r..l-rql-.rrrlnt]ﬂlﬂ_.'l.lll;lnl_ Yarmchau

s 20 S G G

[375k KE) Harumtartaden
Tty larmarrt I020_ Dkt mrmchmu
[™1.1 wm] Harumbarisdan
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8.9 Anhang 9: E- Mail Zentralschweizerlamm

AW: Informationen zu lhrem Regionallabel
08/10/2008-20:24 %2
b oWon:  Werner Wicki €

Griezi Frau Beck

Gibt es Kosten for Neuproduzenten, die fir Sie produzieren mdchten?

Der Produzent muss [P-5uizse Mitglied zein, da wir auf diesem Label aufbaven und zusdtzlich nur noch die Regionalitit einschranken.

Dort gibt es eine Initialkontrolle, welche ca. 120 Fr. kostem kann. Ansonsten gibt es keine Einstiegskosten.

Dier Jahresbeitrag betragt 100 Franken {Ich lege ihnen das Produktionsreglement und die aktusllste Produktionsvereinbarung — Giiltig per 1.1.19 beai)

‘Welche Geschifte verkaufen ihre Resionalprodukts {oder Regionalmarke?), in welchen Dérfern?

Dier Hauptabsatzpartner ist Migros Luzern —d.h. die entsprachendan Filizlen in der Zentralschweiz [IUnter dem Label Terrasuisse-AdR)
Im weiteren ist der Gastro- und Grosskichenbereich in der Zentralschweiz ein wichtizger Abnehmer

Unzer Verarbeiter WechslerMetzg verkauft die Produkte in seinen Liden

Im weiteren ist der Verkauf Ubers Internet im Aufbau, der Vertrieb 1auft auch dort dber Wechslerietzg!

‘Welches dieser Geschifte ist am weitesten von ihrer Region entfernt?
Die Schlzchtung und Yerarbeitung findet in Mebikon LU {direkt an der Autobahn) statt.
Ich denke die Migros-Filizlen im Urnerland

Mit welchen snderen Regionalmarken arbeiten sie zusammen?
Daz Beste der Region

‘Wie hoch war ihr Umsatz mit |hrer Regionalmarke im Jahr 20177
Wir verkaufen unsere Lammer Franko Schlachthef/35 an die WechslerMetzg. Der Lammerverkauf ergibt einen Umsatz won ungefahr 1 Mio. CHF

Bei weiteren Fragen stehe ich gerne zur Verflgung
Freundliche Grisze

Werner Wicki
Geschaftsfihrer

raglo-garantia

Zentralschweizer Lamm
Ruchschwand 1

6174 S&renberg

Tel: 079 203 03 73

wiwer zentralschweizedamm.ch
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8.10 Vollstdndige Tabelle aller Regionalmarken mit Berechnungen

Art (Verein | Anzahl Pro- | Anzahl Pro- Kontrollstelle Web- | Anzahl Produkte
Grindung | GMBH) duzenten dukte Umsatz Distanz Mitarbeiter | seite pro Produzenten
Ammitaler Ruschtig 1992 | Verein 19 129 7 ? 7 | OIC Lausanne /
CHF 15
Echt Entlebuch 2001 | Verband 29 419163'462.00 65 km 8 | OIC Lausanne
Commission Interju- |3
rassienne pour la
Jura und Jura bernois 2007 | Stiftung 48 123] 7 ? 14 | gestion des marques
CHF OIC Lausanne und 9
Jurapark Aargau 2003 | Verein 30 270|44'608.00 12 km 11 | g.inspecta
Natirli fiir Oberland 1996 | AG 35 408 ? 220 km 19| OIC Lausanne 14
CHF 12
Naturpark Gantrisch 2012 | Verein 23 307(5'000'000.00 9 km 16 | OIC Lausanne
CHF 13
Naturpark Thal 2009 | Verein 6 122/ 900'000.00 100 km 1| 0IC Lausanne
CHF 1
Obwaldner Alpchdas  |? Verein 14 156 |288'000.00 53 km 7 | OIC Lausanne
Seeland 2011 | Verein 6 56 ? 21| OIC Lausanne 6
CHF 12
So Natiirli 2001 | GMBH 7 821316'144.30 100 km 7 | OIC Lausanne
Urschwyz 2011 | Verein 15 106] ? ? 7 | OIC Lausanne 7
Zentralschweizer- CHF IP-SUISSE oder Bio- 1
lamm 2015 | Verein 52 5]11'000'000.00 29 km 6 | Suisse
CHF
Total 284 2587 (7'612'214.30 588 117
CHF
Durchschnitt 25.8181818|235.181818|1'087'459.19 73.5 11.7
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8.11 Auftrag Studentischer Arbeit

F
|_| Berner Fachhochschule
' Hochsehule fir Agrar-, Fosst- und
Lebensmittelwissenschaften HAFL

Auftrag studentische Arbeit

Art der Arbeit:

B 1. Semesterarbeit / [] 2. Semesterarbeit
[] Bachelor Thesis

[J Minorarbeit

Sprache, in der die Arbeit verfasst wird:
B4 peutsch (] Franzésisch [J Englisch [J Andere:

Student/in: Valerie Beck
Betreuende Lehrperson: Diana Hartig Hugelshofer

Arbeitstitel:
Regionalitit - verschiedene Perspektiven

Ausgangslage, Thema der Arbeit:

Der Trend «Regionalitdts ist am Wachsen und verschiedenste Akteure (Organisationen, Bauern,
Detailhdndler, Gastronomen, etc.) nutzen mehr oder weniger erfolgreich das Verkaufsargument
wRegionalitite. Viele Aspekte des Verkaufsarguments «Regionalitit» sind dennoch oft nicht klar.

Diese Arbeit hat zum Ziel verschiedene Aspekte néher zu beleuchten, w.z.B. Regionalitat und Distanz der
Ernte/Produktion; Definitionen zu “Regionalmarken”, "Regionalprodukte”, etc.

Der Fokus der Arbeit wird auf Food lisgen (Non-Food ist

Zielsetzung, erwartetes Resultat:

1} Ubersichtserstellung der Schweizer Regional-Marken (Kategorisierung unterschiedlicher Arten kéinnte
notwendig sein). Um einen Vergleich vornehmen zu kénnen, miissen die wichtigsten, gemeinsamen
Kriterien der einzelnen Regional-Marken identifiziert werden und weitere unterschiedliche Kriterien
"gesammelt" aufgefiihrt werden. .

2) Entscheidung fir eine Definition (oder Definitionskombination von zwei oder mehreren wissensch.
Autoren) fiir Regionalitdt bzgl. Distanz. Distanz in Bezug auf:

a) Geographisches Gebiet der Regional-Marken (z.B. Seeland, Maturpark Thal, Echt Entlebuch, etc.;
basierend auf der Karteniibersicht: https.//www.regionalprodukte.ch/regionalmarken.html)

b) Maximale gecgraphische Distanz zwischen Ernte, Produktion & Verkauf, Nutzung/Verbrauch eines
"Regionalproduktes”.
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Berner Fachhochschule
Hochschule fiir Agrar-, Forst- und
Lebensmittelwissenschaften HAFL

Hinweise zu Methoden, Literatur oder mbglichem Vorgehen:
1) Literaturrecherche und -analyse

2) Identifizierung und Vergleich verschiedener Definitionen (Definitionsansitze) fiir "Regionalitit" mit
dem Fokus auf Distanz/Entfernung (Ernte, Produktion & Verkauf, Nutzung/Verbrauch) sowie "Regionale
Produkte”,

3) Differenzierung "Regionale Marke", "Regionales Label" (Was unterscheidet diese?: Dies muss bei der
Ubersichtserstellung beriicksichtigt werden.)

#) Vergleichsanalyse "Regionaler Marken” {identifizierung von Kriterien zum Vergleich der Schweizer
Regionalmarken basierend auf https://www.regionalprodukte.ch/regionalmarken.btml); Output:
Ubersichtserstellung und Interpretationen

Literaturhinwelise:

- https://www.schweizerregionalprodukte.ch/
- https:/fwww.schweizerregionalprodukte.ch/neue-seite/gemeinsame-richtlinien/
- https://www.ufarevue.ch/files/D_UR0417 Regionalprodukte.pdf

Termine und Diverses:
Besprechungstermine mit der Betreuungsperson werden auf Anfrage durch V.Beck durchgefiihrt,

Der/ die Student/in wird darauf aufmerksam gemacht, dass fiir das Verfassen von studentischen
Arbeiten die Richtlinien fur Semesterarbeiten, Bachelor Thesis und Minorarbeit verbindlich sind.

Datum, Ort: 20.08.2018
Unterschrift betreuende Lehrperson; Unterschnﬂ Stude_-nt,r' ,n}

Qﬁ@%&fﬁfﬁ#"‘f %f’z’&/ ..........

Berner Fachhochschule | Haute école spécialisée bernoise | Bern University of Applied Sciences

48



