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Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

Zusammenfassung

In der vorliegenden Arbeit wird untersucht, wie die UNESCO Biosphdre Entlebuch
(UBE) und das UNESCO Weltnaturerbe Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn (JAB) visuell
und verbal kommuniziert wurden. Bei beiden Vorhaben handelt es sich um Modellre-
gionen fiir eine nachhaltige Entwicklung, denen die jeweiligen Bevdlkerungen in
Volksbefragungen zustimmten. Die Analyse der Informationen zu den Vorhaben ldsst
erkennen, welche Vorstellungen die an der Bildproduktion beteiligten Akteure mit
nachhaltiger Entwicklung verbinden. Konkret wird dabei aus humangeographischem
Blickwinkel analysiert, welche Raumnutzungen oder Raumaneignungen gemaiss den
Bild gewordenen Vorstellungen unterschiedlicher Bildproduzierender in einer sich
nachhaltig entwickelnden Region erwiinscht sind. Weil die Informationen und Illustra-
tionen Mehrheiten der jeweiligen Bevolkerungen zur Zustimmung bewegen konnten,
lasst sich vermuten, dass die Prisentationen der Vorhaben auch den Vorstellungen der
Bildkonsumierenden entsprechen. Indem neben den Information vor den Volksbefra-
gungen auch frithere und spétere Présentationen betrachtet wurden, konnte eruiert wer-
den, ob und wie sich die Sichten wandeln. Die Gegeniiberstellung der regionsintern
produzierten Publikationen mit solchen, die von Aussenstehenden fiir ein auswértiges
Zielpublikum hergestellt wurden, legte unterschiedliche Sichtweisen offen.

Die Auseinandersetzung mit in kommunikativer Absicht erzeugten visuellen wie auch
sprachlichen Bildern muss beriicksichtigen, dass die Bildbedeutung in einem dreiseitig
strukturierten Prozess generiert wird. Die mentalen Bilder bestimmter Bildproduzie-
render dussern sich — mehr oder weniger intendiert — in materiellen Bildern. Diese wer-
den in der Regel produziert, um die mentalen Bilder anderer Handelnder zu beeinflus-
sen oder handlungswirksam an diese zu appellieren. Wie die materiellen Bilder wahr-
genommen werden bzw. wirken, hdngt von den bereits verinnerlichten mentalen
Bildern der Rezipierenden ab. Von funktionierender Kommunikation ldsst sich dann
sprechen, wenn Bildproduzierende und Bildrezipierende anndhernd gleiche Bedeutun-
gen wahrnehmen, d.h. iiber kollektiv geteilte Interpretationsschemas (soziale Bilder)
verfligen. Jede der drei Seiten der Bildbedeutung — intendierte, inhdrente und rezipierte
Bedeutung — erfordert einen je eigenen methodischen Zugang, wobei sich das umfas-
sende Verstindnis visueller Kommunikation aus der Synthese der Ansétze ergibt. Im
Sinne einer Methodentriangulation (vgl. Backhaus 2001) wird in dieser Arbeit die
dreiseitige Konstitution der Bildbedeutungen aus verschiedenen Blickwinkeln mit un-
terschiedlichen Methoden angegangen. Der methodische Ausgangs- und Schwerpunkt
wird auf die Analyse der materiellen Bilder gelegt, wobei auf die visuellen Bilder fo-
kussiert wird. Aus den visuellen Bildern sollen die sozialen Bilder, die kollektiv geteil-
ten Bedeutungssetzungen bzw. Aneignungsweisen der beiden Fallbeispielsregionen —
und damit die Werte, mit welchen nachhaltige Entwicklung verbunden wird — ermittelt
werden.

Eine Arbeit, die nach der (Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung) fragt,
muss aus zwei Griinden auf unterschiedliche Verstindnisse nachhaltiger Entwicklung



Zusammenfassung

eingehen. Erstens ist die Art und Weise, wie nachhaltige Entwicklung kommuniziert
wird, d.h. mit welchen Inhalten, Wertungen und Assoziationen der Begriff vermittelt
wird, bestimmt dadurch, wie der Begriff verstanden wird. Jedes Verstindnis nachhal-
tiger Entwicklung basiert auf bestimmten Werten, an die die visuelle Kommunikation
appellieren kann. Nachhaltige Entwicklung verstanden als Generationengerechtigkeit
liesse sich beispielsweise mit positiv wirkenden Bildern von Kindern kommunizieren,
wihrend nachhaltige Entwicklung verstanden als Naturschutz mit Naturbildern den
Wert Natur anzusprechen versuchen wird. In der Umweltkommunikation oder in
Spendensammelaktionen verbreitet ist die Strategie der negativen Emotionalisierung,
bei welcher mit Bildern gearbeitet wird, in denen die zentralen Werte des Zielpubli-
kums einer Bedrohung ausgesetzt werden (Bilder von Naturkatastrophen, Umweltzer-
storung, hungernden Kindern usw.).

Zweitens bedarf die Interpretation der konkret verwendeten Visualisierungen nachhal-
tiger Entwicklung einer Vorstellung davon, wie nachhaltige Entwicklung verstanden
werden soll. Aufgrund des in dieser Arbeit vertretenen konstruktivistischen Wirklich-
keitsverstandnisses, wonach keine unvermittelte Wahrnehmung so genannter Tatsa-
chen mdglich ist, die Realitdt also nicht einfach abgebildet, sondern vor dem Hinter-
grund bestehender Bedeutungssetzungen bzw. Interessen konstruiert wird, gilt es ein
diskursethisches bzw. deliberatives Verstdndnis nachhaltiger Entwicklung als Mass-
stab zu vertreten (Habermas 1999). Nachhaltige Entwicklung ist als langfristiger
Such -, Lern- und Gestaltungsprozess zu verstehen, bei welchem die inhaltlichen Ziele
im gemeinsamen gesellschaftlichen Dialog ausgehandelt werden. Die (visuelle) Kom-
munikation nachhaltiger Entwicklung sollte somit einladend statt ausgrenzend erfol-
gen mit dem Ziel, moglichst viele Personen fiir das Vorhaben zu gewinnen und sie in
ihrem Handeln zu befdhigen. Schreckensszenarien, die Gefiihle der Hilflosigkeit ver-
breiten, sind folglich ebenso wenig dienlich wie plakative, einseitige Auslegungen
nachhaltiger Entwicklung, welche die Gesellschaft polarisieren.

In dieser Studie wurden rund 530 visuelle Bilder (insbesondere Fotografien) aus acht
Medien (u.a. Informationsbroschiiren und die Artikel der beiden zentralen Regional-
zeitungen) untersucht. Inserate oder Abstimmungsplakate traten in beiden Vorhaben
im Untersuchungszeitraum keine auf. Um zu sehen, welche Vorstellungen der Regio-
nen bzw. ihrer nachhaltigen Entwicklung durch die Vielzahl an Einzelbildern transpor-
tiert wurden, mussten die Bilder inhaltsanalytisch ausgewertet werden. Mittels Abduk-
tion (Scheff 1990) wurden dem Forschungsinteresse entsprechende Kategorien der
Raumaneignung entwickelt, die iiber die Beriicksichtigung der Bildverankerungen und
den Beizug begleitender verbaler Bilder den kontextspezifischen Bedeutungssetzun-
gen angendhert werden konnten. Die ausfiihrliche Aufarbeitung der jeweiligen Ge-
schichten der Entstehung und der Charakteristiken der Vorhaben selbst ermoglichte,
die aus den Bildanalysen gewonnenen Erkenntnisse einzuordnen und damit die <Kraft
der Bilder> zu verstehen. Die Inhaltsanalyse ergdnzend wurden ausgewaihlte visuelle
Bilder einer struktural-hermeneutischen Symbolanalyse (Miiller-Doohm 1997) unter-
zogen.

Die Bildanalysen der Medien offenbarten frappante Unterschiede in den Préasentations-
weisen der Vorhaben bzw. nachhaltiger Entwicklung. Im Falle der UBE fillt der aus-
gepragte Kontrast zwischen der Innen- und der Aussensicht wie auch zwischen Publi-
kationen von vor und nach den Volksbefragungen auf. Die Aussensicht auf die UBE
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bleibt bis auf wenige Ausnahmen den Klischees eines natiirlichen, idyllischen und tra-
ditionellen Entlebuchs verhaftet. Mit der gewahlten Veranschaulichung werden Ein-
driicke aus der Modellregion fiir nachhaltige Entwicklung vermittelt, die die Vorstel-
lung der BildkonsumentInnen dahingehend prégen, dass nachhaltige Entwicklung pri-
mir Naturschutz bzw. Musealisierung kulturlandschaftlicher Juwelen bedeutet. Die
umfassende multidimensionale Bedeutung nachhaltiger Entwicklung wird ausgeblen-
det, die Modellhaftigkeit der regionalen Entwicklungsbestrebungen vereinseitigt, an-
dere Interessen als jene der Konservation ausgegrenzt.

Aus dem Entlebuch selbst wurde das Biospharenvorhaben dagegen als moderner Le-
bens- und Wirtschaftsraum gezeigt, die Naturschonheiten wurden praktisch vollstin-
dig ausgeblendet. Einen bedeutenden Anteil an den Bildflichen nahmen Identifikati-
onsfiguren ein. Dabei handelt es sich um Personen, die vorzeigten, wie nachhaltige
Entwicklung konkret umgesetzt werden kann. Gleichzeitig gelang es den Initiatoren
der UBE, praktisch sdmtliche <«Opinion Leaders» fiir das Vorhaben zu gewinnen. Auf-
grund des Kontextes, in welchem die Biosphire zustande kam, ldsst sich diese Innen-
sicht verstehen. Zu betonen ist insbesondere die Bedeutung der Rothenthurm-Initiative
von 1987, die dazu fiihrte, dass die fiir die spateren Kernzonen nétigen Naturschutzge-
biete bereits ausgewiesen waren, womit es sich beim Vorhaben nicht um ein Natur-
schutzvorhaben handelt und es auch nicht als solches zu prisentieren war.

Die Differenz in den Perspektiven von innen und aussen ist deutlich, aber ebenso deut-
lich 1ésst sich seit der Anerkennung der UBE ein Wandel sowohl in der Innen- wie der
Aussensicht erkennen. Dabei iibernimmt die Aussensicht tendenziell die Innenper-
spektive und vice versa. Zwei Jahre nach den erfolgten Abstimmungen présentiert die
UBE bereits deutlich ihre (Naturschitzey, denn einerseits soll mit der Publikation ein
Zielpublikum ausserhalb der Region angesprochen werden, deren Werten Rechnung
zu tragen ist, andererseits wird die Absicht verfolgt, die Schonheiten des Entlebuchs
auch der einheimischen Bevdlkerung bekannt zu machen. Die Aussensicht beginnt
sich dagegen fiir den Aufschwung im Entlebuch und die ihn ermdglichenden innova-
tiven Personen zu interessieren und nimmt damit ein neues, die klischierte Sicht auf-
brechendes Bild der Bergbevolkerung und ein umfassenderes Verstandnis nachhaltiger
Entwicklung nach aussen.

Verglichen mit der UBE wurde das JAB in einer auffallend anderen Art von Bildern
préasentiert. Es handelt sich um meist asthetische, professionelle Landschaftsaufnah-
men, wobei die Bildikone Aletschgletscher das Gesamtbild auch in der Innensicht do-
miniert. Die Region Aletsch wird deutlich natiirlicher und traditioneller gezeigt als das
Entlebuch, als ob es sich beim Zielpublikum nicht um die betroffene Bevolkerung,
sondern um auswartige TouristInnen handelte. Die stindige Wiederholung der <bilder-
buchschonen» Landschaftsimpressionen traten wie «Visiotype» (Porksen 1997) auf,
umgeben von einem starken Assoziationshof von Gefiihlen und Wertungen. Die ésthe-
tischen Bilder sollten positiv emotionalisieren und damit zur Unterstiitzung des Vor-
habens motivieren. Teile der direkt betroffenen Bevolkerung beklagten allerdings ei-
nen Mangel an Information, denn sie wollten wissen, was das WNE im Guten wie im
Schlechten bringt, ob es zu Einschrankungen fiihrt bzw. welchen Nutzen es hat. Das
JAB wurde visuell als Naturschutzvorlage préisentiert, welches die auf den wirtschaft-
lichen Bediirfnissen basierenden Werte nicht ansprechen konnte. Anders als im Entle-
buch traten keine Bilder von Personen auf, die innovative Wege in eine nachhaltige
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Zukunft aufzeigten. Uberhaupt fand das Thema nachhaltige Entwicklung wihrend des
untersuchten Zeitraums (bis zur Anerkennung durch die UNESCO) praktisch keinen
Eingang in die 6ffentlichen Diskussionen.

Mit dieser Arbeit konnte exemplarisch gezeigt werden, dass Bildanalysen einen Zu-
gang zu den (soziokulturell beeinflussten) mentalen Bildern, d.h. den meist unreflek-
tierten, routineméssig wirkenden Wertstrukturen und Bedeutungssetzungen der Bild-
produzierenden und -rezipierenden erdffnen. Aus der Sicht der Strukturationstheorie
stellen diese die eigentlichen Handlungsmotivationen dar (Giddens 1984). Die entwi-
ckelten Raumaneignungskategorien ermoglichen es, bildreiche Préasentationen von
<Radumen> in ein iibersichtliches Gesamtbild dhnlich einer <Arealstatistik» zu {iberset-
zen und so unterschiedliche, ev. in Konflikt zueinander stehende Vorstellungen hin-
sichtlich der Aneignung des Raumes herauszuarbeiten.

Uber die Kontextgebundenheit der <Kraft der Bilder> hinaus lassen die aus den Fallbei-
spielen gewonnen Erkenntnisse Schlussfolgerungen zu hinsichtlicher weiterer Versu-
che, Handelnde in Richtung nachhaltiger Entwicklung zu bewegen. Dabei ist gerade
angesichts der anhaltenden Bedeutung und folglich Zunahme von Visualisierungen fiir
die Kommunikation allgemein eine Reflexion der die Bildverwendung leitenden Ge-
wohnheiten angebracht. Im Besonderen ist die Fremd- bzw. Aussenwahrnehmungen
der lédndlichen Regionen zu hinterfragen. Der jeweilige Bildeinsatz sollte an Kriterien
orientiert sein, die der Vielfalt existierender Perspektiven gerecht wird. Das in dieser
Arbeit entwickelte System, Bilder zu ordnen, kann bezogen auf Raumprésentationen
als Grundlage fiir die Auswahl von Bildern dienen.

Die Sicherung der Perspektivenvielfalt in der Art und Weise, wie nachhaltige Entwick-
lung visualisiert wird, stellt dariiber hinaus eine einladende Strategie dar, unterschied-
liche Bevolkerungsgruppen und Individuen mit ihren jeweiligen Werten und Interes-
sen anzusprechen und somit fiir den partizipativen Prozess gewinnen zu kénnen. Weil
das Handeln anderer Personen ein bedeutender Aspekt flir die Beeinflussung unseres
Handelns ist, kommt Bildern von Personen, die davon zeugen, dass sich nachhaltige
Produkte erfolgreich produzieren und vermarkten lassen, eine zentrale Rolle in der
Etablierung nachhaltiger Entwicklung zu. Es gibt im Prinzip keinen anderen Weg, als
durch Beispiele gelungener Praxis weitere Personen zum Umsteigen zu bewegen.

Abschliessend ist festzuhalten, dass Bilder zwar einen Diskurs unterstiitzen kénnen,
sie ihn aber keinesfalls ersetzen. Genauso wie Bilder den Diskurs fordern konnen, kon-
nen sie bzw. ihre emotionale Wirkung ihn auch hemmen oder blockieren. Folglich soll-
te der Gebrauch von Bildern in den Medien kritisier- und diskutierbar sein. Kritische
aber faire Regionalzeitungen als Foren fiir unterschiedliche Perspektiven sind diesbe-
ziglich ein zentrales Medium partizipativer nachhaltiger Entwicklung, denn sie er-
moglichen eine adressatengerechte, alltagsnahe Kommunikation. Neben der Kultur-
landschaft im engeren Sinne sollte deshalb auch die Medienlandschaft gepflegt wer-
den.
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Vorwort

«Denn die einen sind im Dunkeln
Und die andern sind im Licht.
Und man siehet die im Lichte

Die im Dunkeln sieht man nicht.»
Bertold Brecht, 1930

Eine Arbeit tiber die <Kraft der Bilder> handelt von Emotionen, In- und Exklusionen.
Sie untersucht, was gezeigt wird, was Aufmerksamkeit erhdlt und weshalb Bilder
Emotionen wecken. Dass bestimmte Bilder emotional wirken, erleben wir tagtaglich.
Seltener machen wir die Erfahrung, dass auch das Nichtzeigen, das im Schatten Belas-
sene zu bewegen vermag. Denn in der Regel konnen wir nicht beurteilen, ob uns Wich-
tiges vorenthalten wird. Dafiir sind wir zu weit von den meisten Ereignissen entfernt.
Gehoren wir hingegen zu den Beteiligten und sind Zeugen von Ereignissen, kann uns
die Tatsache, dass Wichtiges ausgeblendet wird, in Rage versetzen.

Zum Gelingen dieser Arbeit haben sehr viele Personen beigetragen und es ist nicht ein-
fach, sich all dieser zu vergegenwartigen, geschweige denn eine faire Grenze zwischen
Erwdhnung und Nichterwdhnung zu ziehen. Zahlreiche Heinzelménnchen und -frau-
chen, die im Hintergrund wichtige Arbeiten leisteten, die mal hier, mal da einen klei-
nen, aber vielleicht wegweisenden Beitrag zusteuerten, werde ich in der folgenden
Danksagung tibersehen. Dafiir bitte ich um Entschuldigung. Als Trost kann ich nur
versichern, dass diese Arbeit gerade jenen gewidmet ist, die mehr Aufmerksamkeit
verdient hétten als viele, die stindig im (medialen) Rampenlicht stehen.

Die vorliegende Arbeit hitte ohne Norman Backhaus und Ulrike Miiller-Boker nicht
entstehen konnen. Mit der Einreichung des Forschungsprojekts <The Power of Images»
beim Schweizerischen Nationalfonds legten sie die Basis fiir diese Untersuchung und
trugen dank ihrer Unterstiitzung und ihrem Vertrauen massgeblich zu ihrem Gelingen
bei. Danken mdchte ich auch dem dritten Mitglied des Promotionskomitees, Hans El-
sasser, dem es aufmerksam gelang, mich je nach meiner Verfassung mit forschungsre-
levanten oder aufmunternden Informationen zu versorgen.

Grosser Dank geht an den Schweizerischen Nationalfonds selbst, der im Rahmen des
Nationalen Forschungsprogrammes 48 «Landschaften und Lebensrdume der Alpen»
diese Forschung finanzierte. Iwar Werlen und Erwin Stucki vom NFP 48 waren mir
dariiber hinaus auch inhaltlich mit ihren konstruktiv-kritischen Fragen eine wichtige
Quelle fiir Anregungen.

Matthias Buschle, Nina Gorgus und Trinidad Moreno, mit denen Norman Backhaus
und ich die Ausstellung <Macht und Kraft der Bilder. Wie fiir Nachhaltigkeit argumen-
tiert wird> durchfiihrten, wurden zu Freunden, mit denen zu diskutieren weit iiber mei-
ne Forschung hinaus dusserst fruchtbar war. In guter Erinnerung werden natiirlich auch
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die Studierenden des Seminars fiir Kulturwissenschaft und Europédische Ethnologie der
Universitét Basel bleiben, die an der Ausstellung mitwirkten.

Thomas Scheurer und Matthias Stremlow verdanke ich inhaltliche und motivierende
Unterstilitzung. Mit wissenschaftlichem Rat standen mir Manfred Max Bergmann, Ber-
nard Debarbieux, Ludwig Fischer, Susanne Grieder, Marcel Hunziker, Walter Leim-
gruber, Jon Mathieu, Martin Seger, Gerhard Strohmeier und Urs Wiesmann grossziigig
bei. Letzterem gilt zusammen mit Karina Liechti, Beat Ruppen und Ulla Schiipbach,
welche gemeinsam das Management des Weltnaturerbes JAB leiten, auch Dank fiir die
Zusammenarbeit und Unterstiitzung. Laudo Albrecht vom Pro Natura Zentrum Aletsch
und sein Team machten Forschungsaufenthalte im JAB zu einem Erlebnis.

Auf Seiten der Biosphire Entlebuch waren mir vorweg Engelbert Ruoss, Annette
Schmid, Bruno Schmid und Theo Schnider behilflich. Im Entlebuch wir im Oberwallis
wiren aber noch viele weitere Personen zu nennen, die zu interessanten Gespréachen
bereit waren.

Bei den Teams des «Walliser Boten» und des «Entlebucher Anzeigers» bedanke ich
mich, dass sie mir freundlich ihre Archive zur Verfiigung stellten. Josef Kiing vom
«Entlebucher Anzeiger» gebiihrt ein spezieller Dank fiir die offenen und spannenden
Diskussionen.

Lucia Degonda, Stefan Kolliker und Silvio Maraini fiihrten mich in die Geheimnisse
der Fotografie ein, wihrend die Studierenden des Seminars <Regionalisierungen durch
Bildery am Geographischen Institut der Universitét Ziirich (GIUZ) und jenen der Mu-
seumsiibung am Institut fiir Volkskunde und Européische Ethnologie der Universitét
Basel dsthetische und andere Bildkategorisierungen mit Ausdauer testeten. An die
Teilnehmenden des Forschungskolloquiums «Landschaft und sozialer Raumy, des
Forschungsforums der Abteilung Humangeographie, des Kolloquiums der Doktorie-
renden der Humangeographie, des Kolloquiums «Soziales Kapital» und den am PhD-
Seminar teilnehmenden Doktorierenden des GIUZ verdanke ich anregende Auseinan-
dersetzungen.

Die gemeinsam mit Norman Backhaus betreuten DiplomandInnen Tanja Affentranger,
Marco Corti, Maria-Pia Gennaio, Ksenija Jurinak, Florian Kuprecht und Claude
Schwank trugen mit ihren Arbeiten viel zur Kldrung der «Kraft der Bilder> in unter-
schiedlichen Zusammenhéngen bei.

Meinen Kolleglnnen am GIUZ, insbesondere natiirlich jenen der Abteilung Human-
geografie verdanke ich sehr viel. Sie sind immer zur Stelle, wenn man sie benotigt, sei
es fiir angenehme Ablenkung, den Austausch von Erfahrungen oder fiir intensive Spe-
zialdiskurse. Vieles wire ohne diese Unterstiitzung im Riicken — fiir Susan Thieme gilt
das wortwdortlich — nicht so leicht gegangen.

Und natiirlich geht mein herzlicher Dank an meine Eltern Lisbeth und Albert, meinen
Bruder Beat, Christine und viele Verwandte, Freundinnen und Freunde fiir ihren un-
schétzbar wichtigen Beistand.

Urs Miiller
Zirich, im Mérz 2006
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Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

Einleitung

«Die Massen kénnen nur in Bildern denken und lassen sich nur durch Bilder beeinflus-
sen. Nur diese schrecken oder verfiihren sie und werden zu Ursachen ihrer Taten.» (Le
Bon 1982: 44)

«Nicht der Schrift-, sondern der Photographieunkundige wird ... der Analphabet der
Zukunft sein.» (Walter Benjamin zit. in Haubl 1992a: 27).

«Als die ersten Photographien geschaffen wurden, entdeckte das Publikum eine unbe-
kannte Welt, die ebenso sehr iiberraschte wie spdter die ersten Aufnahmen von den
Erdpolen oder vom Mondy (Charles-Henri Favrod zit. in: Foch 1990: 84, Bildnotiz
77).

Bilder pragen unsere Idee von «der Wirklichkeity, lassen Vorstellungen von «der Ver-
gangenheity, «der Gegenwart> und <der Zukunft> entstehen (Reiche 2003: 16). Bilder
machen Abstraktes anschaulich, Unbekanntes bekannt, wobei sie bestimmte Eigen-
schaften beleuchten, andere ausblenden. Erfolgt der Zugang zur Wirklichkeit, wie dies
in mediatisierten Gesellschaften der Fall ist, praktisch ausschliesslich iiber das Bild,
verschwindet «die Wirklichkeity zwangslaufig hinter dem Medium oder im Medium
des Bildes (Hamann 2001: 4). Es kann uns dann eigentlich wenig erstaunen, wenn
SchiilerInnen einer Berliner Schulklasse Kiihe lila zeichnen (Reiche 2003: 10), ist es
doch fiir Grossstadtjugendliche keine Selbstverstindlichkeit mehr, «richtige> Kiihe ge-
sehen zu haben. Vielleicht ist fiir besagte Schiilerlnnen die Milka-Kuh Realitit, wéah-
rend die anderen Kiihe Fiktionen sind. Bilder zeigen Ausschnitte aus der Wirklichkeit,
sie konnen diese auch verfilschen, neu erfinden. Fokussiert man auf diesen selektiven
bis manipulativen Gehalt der Bilder, zeigt sich, dass Bilder mehr aussagen {iber das
Wirklichkeitsverstdndnis der Bildproduzentlnnen als iiber die Wirklichkeit an sich.
Bleiben solche partikularen Wirklichkeitsdarstellungen unwidersprochen, kénnen sie
von den BildkonsumentInnen nichtsdestotrotz fiir die Wirklichkeit gehalten werden.

Das Bild, das wir von der Welt haben, beeinflusst, wie wir die Welt im alltdglichen
Handeln mitgestalten. Unterschiedliche Vorstellungen fithren zu unterschiedlichen,
mitunter konfligierenden Handlungen. Gerade die Vorstellungen iiber die Art und
Weise, wie Regionen sich entwickeln sollen, bewegen sich in einem durch die ver-
schiedenen Interessen vorgegebenen Spannungsfeld. Geht es dann zudem um nachhal-
tige Regionalentwicklung, kommen die gegenldufigsten Interpretationen dieser «Zau-
berformel» (Brand 2000:21) ins Spiel: Wer mit Nachhaltigkeit primar Umweltschutz
verbindet, wird bestimmte Regionen anders aneignen wollen, als jemand, der auf nach-
haltiges Wirtschaftswachstum setzt. Solche variierenden Vorstellungen schlagen sich
in der Kommunikation nachhaltiger Entwicklung nieder, beispielsweise in der Art und
Weise, wie nachhaltige Entwicklung illustriert wird. Von diesen Bild gewordenen
Raumvorstellungen und ihren Interpretationen handelt diese Untersuchung.

Die vorliegende Arbeit ist das Resultat eines vom Schweizerischen Nationalfonds un-
terstiitzten Forschungsprojektes!, welches im Rahmen des Nationalen Forschungspro-
grammes 48 (NFP 48) «Landschaften und Lebensrdume der Alpen» durchgefiihrt wer-
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den konnte. In den Zielen des NFP 48 heisst es: «Ein lebensfahiger und lebenswerter
Alpenraum ist flir die Schweiz — und Europa — von grosser gesellschaftlicher Bedeu-
tung. Das NFP unterstiitzt die Diskussion {iber die Zukunft dieses Lebensraums und die
aktive Gestaltung von Prozessen, die eine nachhaltige Nutzung dieser Ressource er-
mégli(:hen.»2 Durch die Auseinandersetzung mit der «<Kraft der Bilder in der nachhal-
tigen Entwicklung> will diese Arbeit an die Zielsetzung des NFP 48 beitragen.

In den letzten Jahren gewann die Frage, wie nachhaltige Entwicklung erfolgreich kom-
muniziert werden kann, deutlich an Bedeutung (vgl. u.a. Bittencourt et al. 2003; Ha-
berli et al. 2002; Hauptmann 2001; Michelsen & Godemann 2005; Lucas & Matys
2003; Oxenfarth 2001; Rat fiir Nachhaltige Entwicklung 2002). Dies ist wenig erstaun-
lich, schliesslich haben wir es auf der einen Seite mit zunehmenden Umweltbelastun-
gen und soziodkonomischen Disparitéten zu tun, wiahrend auf der anderen Seite Wer-
bung immer gegenwirtiger und offenbar auch einflussreicher auf unsere (Konsum-)
Gewohnbheiten ist. Ein Durchbruch im Marketing nachhaltiger Lebenstile ist allerdings
noch nicht auszumachen.

Wir haben also gute Griinde, uns ausfiihrlicher mit Beispielen auseinanderzusetzen, in
denen nachhaltige Entwicklung erfolgreich kommuniziert wurde. Im Entlebuch sprach
sich im Herbst 2000 eine Mehrheit der Bevolkerung fiir eine nachhaltige Entwicklung
im Rahmen eines Biosphdrenreservates aus; 2001 konnte das Jungfrau-Aletsch-
Bietschhorn-Gebiet von der UNESCO als Weltnaturerbe — das ebenfalls eine nachhal-
tige Entwicklung anzustreben hat — anerkannt werden, dies nachdem auch hier die Be-
volkerungen der damals 15 beteiligten Gemeinden mehrheitlich {iberzeugt werden
konnten. Was machte diese Erfolge moglich? Wieso lassen sich zwei Regionen, deren
Protagonistlnnen bislang nicht durch dkologisches oder naturnahes Verhalten auftie-
len, auf eine nachhaltige Entwicklung ein? Welche Bilder nachhaltiger Entwicklung
fanden Anklang?

Ein Verstindnis der Funktionsweise visueller Kommunikation verlangt eine Klirung
des Bildbegriffs: Ein «Bild> kann eine Vorstellung sein (mentales Bild), eine visuelle
oder sprachliche Materialisierung der Vorstellung (materielles Bild) wie auch eine kol-
lektiv geteilte Bedeutungs- oder Wertsetzung (soziales Bild). An der (Kraft der Bilder
sind sdmtliche drei Bildwelten beteiligt: Bildproduzierende stellen aufgrund ihrer
mentalen Bilder, ihrer oft nicht-reflektierten individuellen Bedeutungs- und Wertset-
zungen, materielle Bilder her, die die mentalen Bilder der Bildrezipierenden beeinflus-
sen sollen, bei ihnen auf Anklang oder Ablehnung stossen. Die sozialen Bilder, die ge-
teilten Bedeutungs- und Wertsetzung, bedeuten die Klammer, welche die Kommuni-
kation iiberhaupt moglich macht. Angesichts des Stellenwerts, den das Visuelle in der
gegenwirtigen Kommunikation einnimmt, iiberrascht der Mangel an (wissenschaftli-
cher) Reflexion der Wirkungsweisen der Bilder. Neben dem Beitrag an eine nachhal-
tige Entwicklung ist das zweite Ziel dieser Arbeit deshalb, einen Beitrag zur Bewusst-
machung von (nicht-intentionalen) Prozessen der Bildproduktion und ihrer Folgen zu
liefern.

Visuelle Bilder — insbesondere Fotografien — treten als zweidimensionales visuelles
Double der Realitit auf und werden deshalb auch analog der Realitdt wahrgenommen.

1 «The power of Images - their Creation, Reproduction and Strategic Use in the Shaping of Alpine Future» unter
der Leitung von Norman Backhaus und Ulrike Miiller-Boker.
2 http://www.nfp48.ch/programm/Ziele allgemein.html, 17.11.2005.
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Visuelle Bilder wirken weitgehend unmittelbar, indem sie auf schnellstem und leich-
testem Wege konkrete Vorstellungen von Sachen, Ereignissen etc. geben. Ihre Wahr-
nehmung verlduft — im Gegensatz zur Sprache — hdchst routiniert, ohne diskursive
Aufmerksamkeit. Wihrend das Verstehen von Text einer Ubersetzungsleistung bedarf,
werden visuelle Bilder weitgehend automatisch und ohne gedankliche Anstrengung
verarbeitet. Weil wir Fotografien wie die Realitdt selbst wahrnehmen, tendieren wir
dazu, sie fiir eine objektive Tatsache zu halten, obwohl uns die Moglichkeiten des Re-
tuschierens oder der digitalen Bildbearbeitung bewusst sind. Die Eingéngigkeit und
(geglaubte) Objektivitdt der Fotografien sind die formalen Sdulen ihrer emotionalen
Wirkung, d.h. ihrer sprichwortlichen Macht. Spricht uns das Dargestellte auch inhalt-
lich an, d.h. vermag es an unsere Werte und Bedeutungssetzungen zu appellieren, ver-
setzen uns Fotografien mitunter buchstéblich in Bewegung. Die Wirkung visueller Bil-
der ist deshalb immer im soziohistorischen Kontext geteilter Werte begriindet, wobei
die individuellen Biographien der Handelnden und ihre situativen Haltungen und Stim-
mungen zu ausgeprigten Variationen fiihren kénnen.

Wir konnen visuelle Bilder somit als ein Mittel verwenden, um die Werte (Mythen,
Klischees etc.) ihrer ProduzentInnen zu erschliessen. Dies ist allerdings nicht einfach,
insbesondere wenn eine grosse Anzahl an Bildern zu bewéltigen ist. Die semiotische
Dichte der visuellen Bilder muss in ein {iberschaubares Mass an Kategorien {ibersetzt
werden, die fruchtbar fiir die Beantwortung der Fragestellung sind (vgl. Rose 2001:
60). Aus dem humangeografischen Blickwinkel dieser Arbeit gilt es Kategorien zu ent-
wickeln, die die Raumwirksamkeit der visuellen Bilder zu erfassen vermdgen und da-
mit iber den iiblicherweise deskriptiven Charakter inhaltsanalytischer Kategorien hin-
ausgehen. Mit Kategorien der Raumaneignung werden die in den Bildern materiali-
sierten Bedeutungszuweisungen an den Raum analysiert und damit die
(wahrscheinlichen) Interpretationen der Bildrezeptierenden herausgearbeitet. Die Ka-
tegorien der Raumaneignung erfassen die Art und Weise, wie Handelnde geméss den
visuellen Bildern mit einem sich nachhaltig entwickelnden Raum umgehen koénnen.
Aus Publikationen unterschiedlicher Akteure lassen sich so allenfalls divergierende
Vorstellungen beziiglich der Raumnutzung bzw. -entwicklung bestimmen.

Die Biosphire Entlebuch und das Weltnaturerbe Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn sind
erfolgreiche Beispiele der Kommunikation nachhaltiger Entwicklung: In beiden Re-
gionen haben Mehrheiten der Bevolkerungen den présentierten Vorstellungen nach-
haltiger Entwicklung zugestimmt. Indem wir betrachten, wie nachhaltige Entwicklung
in den meinungsbildenden Publikationen visualisiert wurde, wird sich auch zeigen, ob
aus den beiden Modellregionen Empfehlungen hinsichtlich der Visualisierung nach-
haltiger Entwicklung gewonnen werden kdnnen.

Aufbau der Arbeit

Die folgenden Kapiteln bereiten einerseits einen theoretisch fundierten Weg, wie die
«Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung> aus einem humangeografischen
Blickwinkel betrachtet werden kann. Andererseits wird die hergeleitete Methode an
zwei Fallbeispielen konkret angewandt. Die Kapitel sind dabei weitgehend in sich ge-
schlossen gestaltet, so dass sie auch aus dem Gesamtwerk herausgegriffen werden kon-
nen. Wer sich also beispielsweise nur fiir die Geschichte des Weltnaturerbes Jungfrau-
Aletsch-Bietschhorn interessiert, kann diese im entsprechenden Kapitel nachlesen,
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ohne sich vorgédngig zwingend mit dem theoretischen Aufbau der Arbeit vertraut ge-
macht zu haben. Die nachstehende Inhaltsiibersicht zeigt auf, worum es in den einzel-
nen Kapiteln geht und worin ihr Zusammenhang liegt.

In Kapitel I Wirklichkeiten> wird das theoretische Fundament der Arbeit gelegt: Die
Strukturationstheorie von Anthony Giddens (1984) wird als Vorschlag eingefiihrt, wie
soziales Handeln aufgefasst werden kann. Giddens Theorie bietet plausible Erklérun-
gen flir so wichtige Phidnomene wie unbeabsichtigte Handlungsfolgen und den Stellen-
wert von unreflektierten Gewohnheiten im alltdglichen Handeln. Der zentrale Gedanke
seiner Theorie — die Dualitdt von Handeln und Struktur — erlaubt uns, die Persistenz
und Wandelbarkeit von Wissen iiber die Welt zu verstehen. Die Vermittlung zwischen
konkretem Handeln und strukturellem Wissen beschreiben wir als Abduktion, d.h. als
Alternation von Induktion und Deduktion (Scheff 1990), und bereiten damit den Weg,
wie die Kategorien der Raumaneignung kontextgerecht entwickelt werden kdnnen.

Der Rekurs auf das Drei-Welten-Modell (Popper 1973; Werlen 1988) ldsst uns die Zu-
sammenhdnge der mentalen Welt eines Individuums, der gemeinsamen sozialen Welt
von mehreren Individuen und der materiellen Welt, zu der unter anderem die Korper
der Individuen zu zdhlen sind, erkennen. Davon ausgehend kdnnen wir die Beziehung
zwischen der mentalen und der materiellen Welt thematisieren und uns fragen, wie frei
Handelnde ihre Umwelt konstruieren konnen bzw. ob es «die richtige Sicht> der Wirk-
lichkeit gibt. Wir werden sehen, dass sich unsere Weltbilder nicht auf «die Natur der
Dinge» zuriickfiihren lassen. Die richtige Sicht kann folglich nur eine diskursethisch le-
gitimierte sein — was das vertretbare Verstdndnis nachhaltiger Entwicklung entschei-
dend préigen wird.

Kapitel <IT Wirklichkeiten> abschliessend wird das erarbeitete Wirklichkeitsverstind-
nis auf «<den Raum> tibertragen und erklart, wie die ausgedehnte materielle Welt ange-
eignet wird. Auf der Basis des Konzepts der Raumaneignung werden spiter die Kate-
gorien fiir die Bildinhaltsanalysen entworfen.

In Kapitel dII Bilder verstehen» wird geklért, was iiberhaupt unter Bild zu verstehen
ist. Anhand des Drei-Welten-Modells wird Ordnung in die Vielfalt intuitiv als Bilder
bezeichneter Phinomene gebracht, sodass wir die <Kraft der Bilder> im Zusammen-
spiel von materiellen (verbalen und visuellen), mentalen und sozialen Bildern verorten
konnen. Da der Fokus dieser Arbeit auf der visuellen Kommunikation liegt, werden die
Besonderheiten von visuellen Bildern (insbesondere von Fotografien) ausfiihrlich dar-
gestellt. Zum Schluss des Kapitels wird das hergeleitete Bildverstindnis iiber das Bild
an sich hinaus erweitert und der Anteil thematisiert, den die Bildproduzierenden und
die Bildrezipierenden an der Konstruktion der Bildbedeutung haben. Die sich ergeben-
de dreiseitige Struktur der Bildbedeutung verweist auf drei unabhéngige, aber sich er-
ginzende Forschungsansitze.

In Kapitel 'V Nachhaltige Entwicklung» folgt eine Darstellung unterschiedlicher Ver-
standnisse nachhaltiger Entwicklung. Darauf aufbauend lésst sich einerseits tiberlegen,
wie nachhaltige Entwicklung kommuniziert werden kénnte, d.h. mit welchen Inhalten,
Wertungen und Assoziationen der Begriff zu vermitteln ist. Fiir uns wichtiger ist dar-
tiber hinaus, dass die Interpretation der Art und Weise, wie nachhaltige Entwicklung
in den beiden Fallbeispielen visualisiert wurde, einer Vorstellung bedarf, wie nachhal-
tige Entwicklung verstanden werden soll. Dem in dieser Arbeit vertretenen partizipa-
tiven Verstidndnis nachhaltiger Entwicklung ist nicht jede Art von Bildern dienlich.
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In Kapitel <V Methodik> wird die Forschungsfrage und die Datenauswahl prizisiert,
damit eine addquate Methode der Bildanalyse entwickelt werden kann. Das Schwerge-
wicht liegt dabei auf den Definitionen der inhaltsanalytischen Kategorien der Rauman-
eignung, wihrend auf weitere Analysekategorien, die Methode der vertieften Einzel-
bildanalyse und die methodischen Zugénge zur Bildwirkungsforschung bzw. zur Er-
mittlung der Absichten der Bildproduzierenden vergleichsweise marginal eingegangen
wird.

Die Kapitel «<VI UNESCO Biosphire Entlebuchy und «VII UNESCO Weltnaturerbe
Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn> sind den beiden Erfolgsbeispielen gewidmet. Damit
sich die Art und Weise der verbalen und visuellen Kommunikation verstehen lasst,
werden die Besonderheiten der Vorhaben und ihre Geschichten ausfiihrlich dargestellt.
Im Kapitel «VIII Schlussbetrachtungy folgt die umfassende und beide Fallbeispiele
vergleichende Interpretation der «Kraft der Bilder> in der Kommunikation nachhaltiger
Entwicklung. Im Weiteren wird die in dieser Arbeit angewandte Methodik einer kriti-
schen Betrachtung unterzogen, um abschliessend die gewonnenen Erkenntnisse — un-
ter Beriicksichtigung ihrer Kontextabhéngigkeit — in Richtung allgemeiner Praxisemp-
fehlungen hin auszulegen.

(Macht und Kraft der Bilder. Wie flir Nachhaltigkeit argumentiert wird»

Jede Wissenschaftlerin und jeder Wissenschaftler wiinscht sich, dass die geleistete Ar-
beit nicht einfach in Schubladen oder auf Regalen verstaubt. Die gewonnenen Erkennt-
nisse sollen ihr Publikum finden, doch ist dies aus verschiedenen Griinden nicht immer
mdglich. Dass Teile dieser Arbeit in Form einer Wanderausstellung einer breiten Of-
fentlichkeit prasentiert werden konnten, ist deshalb als Gliicksfall zu betrachten: Zwi-
schen Oktober 2004 und August 2006 konnten AusstellungsbesucherInnen in den Or-
ten Schiiptheim, Brig, Ziirich, Basel, Riederfurka und Bern die <Kraft der Bilder» erle-
ben. Unter dem Namen <Macht und Kraft der Bilder. Wie fiir Nachhaltigkeit
argumentiert wird>3 wurden die wichtigsten Erkenntnisse dieser Forschung présentiert.

Die Forschungsresultate der Bildanalysen wurden in ein Entscheidungsspiel umge-
setzt, in welchem die Ausstellungsbesuchenden ausgehend vom Startwegweiser einen
Weg durch den Bilderwald beschreiten konnten. Die 108 zur Auswahl stehenden Bil-
der entstammten dem untersuchten Bildkorpus und waren somit jene, die den jeweili-
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gen Bevolkerungen tatsdchlich zur Meinungsbildung vorlagen. Der von den Besuchen-
den gewihlte Weg offenbarte ihre Bildpriferenzen, die den Kategorien der Rauman-
eignung entsprechend vereinfacht zwischen natur- und kulturlandschaftlichem
Lebensraum variieren konnten. Die Ausstellung wies damit einen spielerisch umge-
setzten <aufklarerischen» Charakter auf: Indem die unterschiedlichen Vorstellungen zu
Wegwahlen fiihrten, die sich physisch diametral auseinander bewegten, setzte die Aus-
stellung das Spannungsfeld von Schiitzen und Nutzen, Naturromantik und alltiglichem
Wirtschaften um. Ein Wechsel der «Brilles, die Ubernahme einer fremden, zwar fikti-
ven, aber realistischen Perspektive regte die Besuchenden zur wichtigen Reflexion
iiber andere Vorstellungen nachhaltiger Regionalentwicklung an. Ein Austausch des
«Standpunktsy, d.h. eine Betrachtung der Bilder hinsichtlich einer anderen Fragestel-
lung (Wie soll meine Wohnregion aussehen? oder: Wo mdchte ich Ferien machen?
etc.), fiihrte zu unterschiedlichen Bewertungen der Prisentation einer Region durch
dieselbe Person. Die Besuchenden wurden durch die Ausstellung angeregt, sich mit der
Wirkung, die visuelle Bilder in den diversen Medien- und Verkaufserzeugnissen auf sie
ausiiben, auseinanderzusetzen und so die eigenen Sehgewohnheiten zu hinterfragen.
Die in dieser Arbeit abstrakt begriindete Forderung nach einer Perspektivenvielfalt
konnte somit in der Ausstellung konkret erlebt werden.

3 Am Gelingen der Ausstellung beteiligt waren Norman Backhaus, Matthias Buschle, Nina Gorgus, Trinidad
Moreno, Urs Miiller, Walter Leimgruber, Ulrike Miiller-Boker und Studierende des Seminars fiir Kulturwissen-
schaft und Europdische Ethnologie der Universitdt Basel: Mathias Barmettler, Barbara Curti, Lea Mani, Sabina
Mauron, Michele Merzaghi, Celine Schlup, Domenico Sposato, Monique Weber.

Auf die Vernissage in Schiiptheim hin (1. Oktober 2004, dem ersten Ausstellungsort, wurde eine Zeitungsbeilage
verdffentlicht, in welcher die Idee der Ausstellung nachzulesen ist (Miiller, Backhaus & Miiller-Boker 2004).
Ausfiihrlich dokumentiert ist die Ausstellung in Backhaus, Buschle, Gorgus, Miiller & Moreno (2006)..
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Wirklichkeiten

Sozialwissenschaftliche Forschung ist mit dem Problem konfrontiert, dass es sich bei
weitaus den meisten ihrer Untersuchungsgegenstinde um vordergriindig banale, all-
tagliche Handlungen handelt, die sich aber bei genauerer Betrachtung als hoch kom-
plex herausstellen. Es zeigt sich an unscheinbaren Tétigkeiten, dass Handelnde Exper-
ten der Gesellschaft sind, bloss wissen sie das nicht explizit. Machen wir uns zur Ver-
anschaulichung einmal bewusst, welche «metaphysische Lasty (Searle 1997: 12),
schwerelos und unsichtbar, das Vorhaben einer Person begleitet, aus den Winterferien
Postkarten an ihre Freunde und Bekannte zu verschicken. Da wiren grundsétzliche
Fragen zu stellen wie: Wie kommt es, dass Menschen unseres Kulturkreises Ferien ma-
chen? Wieso wihlen sie einen bestimmten Ferienort und nicht einen anderen? Weshalb
versenden sie Postkarten an Verwandte und Bekannte? Schliesslich liegt dem eigentli-
chen (Postkartenkaufen» ein enormes, grosstenteils implizites Wissen zu Grunde: Wis-
sen, wo sich Postkarten kaufen lassen, Offnungszeiten, Verkehrsregeln und «Uberle-
ben im Verkehr, Konventionen beziiglich der Kleidung (man geht nicht nackt in einen
Laden), Verwendung von Geld usw. usf. Die Person hat schliesslich bestimmte Vor-
stellungen einer idealen Postkarte, denen der Postkartenkauf entsprechen soll. Ob sie
ihr Ideal findet, hingt vom Angebot an Karten ab.

Nun handelt diese Arbeit zwar nicht von Postkarten und ihrem Gebrauch (zu Ansichts-
karten vgl. Békési & Winiwater 1997; Markwick 2001), das Beispiel macht aber vor-
ziiglich auf die komplexen Mechanismen aufmerksam, die die <Kraft der Bilder, ihre
Bedingungen und Folgen, ausmachen und die deshalb in diesem und dem folgenden
Kapitel unter einen theoretischen Blick genommen werden sollen. Die Praxis des Post-
kartenversendens veranschaulicht, dass zumindest in unserer Zivilisationsform jedes
Handeln in irgendeiner Weise auf iiberindividuelle soziale Rahmenbedingungen zu-
riickgreift und diese in diesem Riickgriff fortpflanzt oder verandert. Unsere Denkwei-
sen (Wieso verschickt die Person Postkarten?), Wahrnehmungsweisen (Wie erkennt
die Person eine Postkarte?), Bewertungsweisen (Welche Karte findet sie schon?) und
Umsetzungen (Wie kann sie diese erwerben und gebrauchen?) sind durch das Wissen
vorstrukturiert, welches die Person im Verlauf ihres bisherigen gesellschaftlichen Le-
bens erworben hat (Sozialisation). Die Handlung des Postkartenkaufs hat sich zudem
zwangsldufig an den aktuellen Manifestationen des Wissens anderer Handelnden (bei-
spielsweise das bereitliegende Angebot an Karten, das die soziohistorisch relativen
Schonheitsideale widerspiegelt) zu orientieren.

Wenn auch kein Handeln frei von sozialen Einfliissen ist, so sind Handelnde ebenso
wenig von Systemen oder Strukturen gesteuerte Spielbélle. Die <Nachfrage» nach einer
bestimmten Postkarte {ibt beispielsweise Einfluss auf den Verlauf der Angebotsent-
wicklung aus, das Versenden der Karte préigt die Vorstellungen der Adressaten von der
entsprechenden Ferienregion. Dieser gegenseitigen Abhéngigkeit von Handeln und
Struktur wegen darf bei der Analyse sozialen Handelns keine der beiden Seiten ver-
nachldssigt, aber auch keine {iberbetont werden. Weder die strukturellen Einfliisse
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(«Das Sein bestimmt das Bewusstseiny) noch die Kreativitit und Individualitit der
Handelnden (<Jeder ist seines Gliicks Schmied>) konnen Handeln je alleine erklaren
(Heidenreich 1998: 231). Weil, wie wir im Folgenden anhand der Theorie der Struktu-
rierung von Anthony Giddens — auch Strukturationstheorie genannt — ausfiihren wer-
den, die sozialen Strukturen keine freischwebende Existenz aufweisen, sie vielmehr
nur im (grosstenteils nicht diskursiven) Bewusstsein der Individuen lokalisiert sind,
existiert die so gross und stabil erscheinende «Gesellschaftlichkeity, die «metaphysi-
sche Last> der sozialen Strukturen, gewissermassen nur, weil die Individuen glauben,
dass sie existiert (Searle 1997: 11). Und diese soziale Wirklichkeit existiert nur solan-
ge, wie sie in den kognitiven Schemata und den strukturierten, routineméissig ablaufen-
den Praktiken sozialer Akteure vorkommt (Heidenreich 1998: 233). Wenn der Brauch
des Postkartenversendens nicht mehr praktiziert wird und mit der Zeit vollig vergessen
geht, hat sich dieser Teil der sozialen Strukturen aufgelost.

Menschen bestehen nicht nur aus (strukturiertem) Geist, sondern verfiigen wesentlich
iiber einen physischen Korper (Bourdieu 1991: 26), der Handeln physisch (raum-)
wirksam macht, indem er beabsichtigte und unbeabsichtigte materielle Folgen zeitigt.
Den Zusammenhang von materieller, mentaler und sozialer Welt gilt es in einem Drei-
Welten-Modell herzustellen (vgl. Werlen 1995), um davon ausgehend die wirklich-
keitskonstituierende Kraft des Wahrnehmens und Sprechens behandeln zu konnen und
damit das fiir die Thematisierung der Macht visueller und verbaler Bilder (siehe Teil
III Bilder versteheny) ndtige erkenntnistheoretische Fundament zu legen. Da Wirk-
lichkeit weitgehend als Konstruktion ausgewiesen wird, werden wir die im Hinblick
auf das Kapitel dV Nachhaltige Entwicklung> wichtigen normativen Fragen nach
<richtigen> Wirklichkeitsverstdndnissen miteinbeziehen miissen (siche unten Kap.
«<Diskurse»). Abschliessend sollen die hergeleiteten Beziehungen auf den <Raumy {iber-
tragen und die hinsichtlich der Methodik der Bildanalyse zentralen Konzepte der
Raumaneignung bzw. Regionalisierung eingefiihrt werden.

1 Gesellschaft als Strukturierungsprozess

Anthony Giddens formuliert Gesellschaft als dynamischen Strukturierungsprozess,
der sich tiber die Interdependenz von individuellem Handeln und strukturellen Gege-
benheiten fortsetzt (Giddens 1984; vgl. Reichert 1993, Craib 1992). «Gesellschaft> be-
zeichnet in seinem Modell weder eine Summe von Menschen noch konkrete Manife-
stationen sozialer Errungenschaften wie Familie, Universitét oder Rechtsordnung. Ge-
sellschaft besteht durch den rekursiven Prozess sozialer Praxis, «das heisst in einer
standigen Bewegung, in der sich menschliches Handeln und sein sozialer Hintergrund
gegenseitig bilden und aufrechterhalten» (Reichert 1993: 23). Die folgende Darstel-
lung der Strukturationstheorie muss hier auf die hinsichtlich der «Kraft der Bilder
wichtigsten Punkte beschrinkt bleiben.

1.1 Dualitat von Struktur

Der zentrale Gedanke der Strukturationstheorie ist die Dualitdt des sozialen und des in-
dividuellen Anteils an sozialem Handeln: die Dualitit von Struktur und Handeln. Mit
dem Ausdruck «Dualitdty grenzt sich Giddens von dualistischen Gesellschaftsverstand-
nissen ab, die Strukturen und Handlungen als getrennte Phinomene auffassen®. Gid-
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dens geht davon aus, dass zwischen Strukturen und Handlungen eine gegenseitige Be-
einflussung besteht, eine Interdependenz. Es gibt demnach keine Struktur ohne Hand-
lung und keine Handlung ohne Struktur, beide haben fiir sich genommen keine
Existenz, sondern bestehen nur in Beziehung zu einander (Miinch 2004a: 477). Han-
deln verlduft nicht als bedingungslose ad hoc Kreation, als Schopfung aus dem Nichts,
sondern ist an bestehenden, aus fritherem Handeln hervorgegangenen Strukturen ori-
entiert. Kommunikation wére beispielsweise nicht moglich, wiirde jedes Individuum
eine eigene Sprachkreation verwenden. Sie kann erst gelingen, wenn Handelnde auf ei-
nen gemeinsamen Wortschatz und eine gemeinsame Grammatik (eine gemeinsame
Struktur) zuriickgreifen kdnnen. Die Sprache selbst hat dabei vom Handeln losgeldst
im Prinzip keine Existenz: Sie lebt nur solange fort, wie sie auch tatséchlich gespro-
chen (in die Handlung einbezogen) wird bzw. im Bewusstsein der Handelnden auf eine
Weise présent ist, die sie jederzeit anwenden lésst (vgl. Giddens 1997: 77). Insofern ist
die Existenzweise der sozialen Strukturen «virtuell>, d.h. sie sind nicht <real> und lassen
sich folglich auch nicht unvermittelt wahrnehmen, sondern sind im Sinne von Md&g-
lichkeiten zu verstehen, die liber Handlungen und als mentale und materielle <Erinne-
rungsspurens in Erscheinung treten und damit erst real und beobachtbar werden. Die
virtuellen Strukturen manifestieren sich im Verlauf konkreter Handlungen, die im
Prinzip durch die Strukturen produziert (Sprechen ohne Bezug auf Sprache ist nicht
moglich) und wodurch die Strukturen selbst reproduziert werden (Sprachen, die nicht
gesprochen werden, <sterben aus>) — Strukturen und Handeln bedingen sich gegensei-
tig (Giddens 1997: 77).

Anhand des Beispiels Sprache ldsst sich eine weitere Eigenschaft der Dualitdt von
Handeln und Struktur veranschaulichen: Wie gezeigt, ermoglicht eine gemeinsam ge-
teilte Sprache die Verstindigung zwischen den Handelnden, sie schrdnkt sie aber
gleichzeitig auf die strukturell vorgegebenen Ausdrucksmoglichkeiten ein’. Allge-
mein betrachtet ist die Beziechung zwischen Handeln und Struktur weder in die subjek-
tive Richtung, die den freien Willen der Akteure iiberbetont, noch in die objektive
Richtung, die von der Determination durch das <System> ausgeht, zu vereinseitigen.
Struktur ist objektiv (sie steht tiber dem konkreten Handeln) und subjektiv (dussert sich
aber nur im konkreten Handeln der Subjekte) und wirkt zugleich einschrinkend sowie
Moglichkeiten erdffnend (Miinch 2004a: 489).

Regeln und Ressourcen

Giddens zerlegt <Struktureny in Regeln und Ressourcen. Regeln sind Techniken oder
verallgemeinerbare Verfahren, die im sozialen Handeln angewendet werden (Giddens
1997: 73), «allgemeine Wahrnehmungs- und Verhaltensmuster» (Heidenreich 1998).
Sie reichen von klar formulierten, abstrakten Regeln wie Gesetzen bis zu informellen,
scheinbar trivialen Weisen des sich «richtigy Verhaltens. Ressourcen ihrerseits sind

4 Der Unterschied zwischen Dualitdt und Dualismus ist wichtig, um Giddens Theorie zu verstehen: Begriffspaare
oder Dimensionen, die eine Dualitdt bilden, sind Bestandteile ein und derselben Wirklichkeit, zwei Seiten eines
Ganzen. Dualismus heisst dagegen, dass die Elemente eines Paares nebeneinander stehen ohne gegenseitige
Beziehung. Wer in Dualismen denkt, trennt Begriffspaare durch ein Oder, wihrend die Dualitit das verbindende
Und betont (vgl. Boff 1998: 72).

5  Vgl.: «Gronlédndern fehlen die Worte — Wegen des Klimawandels gibt es jetzt auch Wespen und Gewitter auf
Gronland. In der Sprache der Einheimischen fehlen die Worter fiir solche Phanomene.» In: Tages Anzeiger,
24.11.2004, http://www.tagi.ch/dyn/news/print/vermischtes/439999.html, 24.11.2004. Das Beispiel veranschau-
licht auch, dass strukturelle Gegebenheiten wie die Sprache wandelbar sind bzw. sein miissen.
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nicht im Sinne physischer Giiter («natiirliche Ressourcen») zu verstehen, sondern als
Handlungsvermdgen, sowohl in sozialen Beziehungen wie auch in Beziehung zur Um-
welt. Erstere nennt Giddens autoritative, letztere allokative Ressourcen. Die Moglich-
keiten der Handelnden, Ressourcen zu mobilisieren, bestimmen ihre Handlungsmacht,
d.h. die Féhigkeit, in Ereignisse eingreifen zu konnen und einen Unterschied herzustel-
len. Macht im Sinne Giddens ist «nicht ein an sich schiadliches Phdnomen, nicht ein-
fach die Féhigkeit, <nein zu sageny; auch kann Herrschaft nicht in irgendeiner ver-
meintlichen Zukunftsgesellschaft <iberwunden werdeny, wie es die charakteristische
Sehnsucht zumindest einiger Stromungen des sozialistischen Denkens war und ist»
(Giddens 1997: 85). Macht liegt jedem Handeln zu Grunde, insofern immer auch an-
ders oder nicht gehandelt werden kann. Als relationale Kategorie ist Macht jeder so-
zialen Beziehung immanent. Folglich gibt es fiir Giddens keine absolut machtlosen
Menschen. Auch die Abhéngigsten und Geknechtetsten kdnnen noch Ressourcen zur
Kontrolle ihrer Situation und der Reproduktion ihrer sozialen Beziehungen zu den Un-
terdriickern mobilisieren (Joas 1997: 17). Freilich gilt es genau zu ermitteln, wer tiber
welche Ressourcen verfiigt, denn die Realisierung von Handlungschancen héngt von
den in einer Beziehung und Situation zur Verfligung stehenden — faktisch ungleich ver-
teilten — Ressourcen ab.

1.2 Bewusstseinsebenen

Die Fahigkeit der Handelnden, Wissen zu erwerben und einzusetzen, ist die zentrale
Vermittlung zwischen Handeln und Struktur (Miinch 2004a: 478). Die sozialen Struk-
turen wirken sich nicht direkt auf das Handeln der Individuen aus, dieses wird vielmehr
durch das, was die Handelnden tiiber die strukturellen Gegebenheiten wissen, also ver-
mittelt durch ihr Bewusstsein, geleitet; verdndertes Wissen fiihrt entsprechend zu ver-
anderten Praktiken. Miinch illustriert dies anhand der klassischen Kapitalismusdiskus-
sion: «Heute werden Verlauf und Ergebnis eines Verhandlungsprozesses zwischen
Gewerkschaften und Industrie nicht so sehr von der historisch etablierten Struktur der
Beziehung zwischen Kapital und Arbeit bestimmt, sondern von ihrem Wissen iiber die
Situation, ihre Beziehung zu Bedingungen und Ergebnissen, ihrem Wissen {iber einan-
der und ihrem Wissen iiber die Kenntnisse des jeweils anderen Partners. Dieses Wissen
prégt die Strategien und Taktiken, die iiber Erfolg oder Misserfolg entscheiden, was
wiederum das Ergebnis und die daraus resultierende Fortfiihrung oder Transformation
der Struktur von Kapital und Arbeit bestimmt. Ein momentaner Nachteil im Wissen
kann dauerhafte Auswirkungen haben. Deshalb beeinflusst die Féhigkeit des Men-
schen zu wissen die Fortfiihrung oder Transformation von Strukturen und somit die
Reproduktion von sozialen Systemen direkt» (Miinch 2004a: 480). Menschen handeln
auf der Basis ihres Wissens, also bewusst (Giddens 1997: 336). Den Grad der Bewusst-
heit gilt es aber in drei unterschiedliche Bewusstseinsebenen zu differenzieren: diskur-
sives Bewusstsein; praktisches Bewusstsein und unbewusste Motive/Wahrnehmung.

Diskursives Bewusstsein

Diskursiv bewusstes Handeln basiert auf Uberlegungen, welche die Handelnden verbal
dussern konnen. Es ist ihnen diskursiv bewusst, was sie tun und weshalb sie es tun, sie
bestimmen ihre Handlungsabsichten und -griinde explizit (Giddens 1997: 95). Refle-
xivitit stellt bezogen auf den Handlungsentwurf die entsprechende Fahigkeit dar, iiber-
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legt das eigene Handeln zu steuern. Der Stellenwert reflektierter, absichtsvoller Hand-
lungen bezogen auf das gesamte Handeln wird jedoch iiberschétzt. Die Problematik
der sich verschlechternden Umweltbedingungen beispielsweise ldsst sich immer weni-
ger auf grosse, augenfillige, riicksichtslos bis boswillig handelnde Umweltverschmut-
zer zuriickfiihren. Sie ist mehr und mehr eine Folge unreflektiert reproduzierter sozia-
ler Strukturen (politische Rahmenbedingungen, Konsumverhalten etc.). Denn der
grosste Teil unseres alltidglichen Handelns vollzieht sich gewohnheitsmissig, d.h. in
Form von Routinen, die von keiner reflexiven Aufmerksamkeit begleitet sind, sondern
schlicht vollfiihren, «what is characteristically simply done» (Giddens 1984: 7). Damit
der Strom alltdglichen Handelns aufrechterhalten werden kann, ist ein stindiges Re-
flektieren seiner Grundlagen auch gar nicht moglich, dies wire zu aufwéndig. Es ist
vielmehr anzunehmen, dass diskursiv vollig bewusstes Handeln unmoglich ist: Jede
noch so explizit gefasste Handlungsabsicht baut auf unreflektierten Gewohnheiten
(beispielsweise auf stereotypen Weltbildern) auf. Laut Giddens sind Handelnde zwar
iiblicherweise in der Lage, ihr Tun ex post zu reflektieren und die Griinde des Handelns
zu erliutern, diskursiv zu machen. Ein solcher Transfer von praktisch bewusstem
Handlungswissen (siehe unten) auf die Ebene des diskursiven Bewusstseins diirfte im
Falle von <tief sitzenden» Uberzeugungen jedoch nicht einfach sein. Zudem ist umstrit-
ten, wie treffend ex post Handlungsbegriindungen die tatsichlichen Handlungsgriinde
wiedergeben (hinsichtlich der Grenzen der Befragung von Bildproduzierenden und
Bildkonsumierenden ist auf dieses Problem im Kapitel <V Methodik> zuriickzukom-
men).

Praktisches Bewusstsein

Ein Grossteil des Handelns und seiner Folgen kann nur verstanden werden, wenn die
Rolle von Routinen im Handeln beriicksichtigt wird (Joas 1997: 13). Das Wissen, auf
das solches Routinehandeln rekurriert, bleibt im Allgemeinen implizit. Diesen Grad
der Bewusstheit nennt Giddens praktisches Bewusstsein. Es ermoglicht den Akteuren
eine kompetente Anwendung von Regeln im alltdglichen Leben und dies bei geringem
mentalen Aufwand. Dem Konzept routineméssigen Handelns und dem praktischen Be-
wusstsein kommt in der Theorie der Strukturierung — und auch in dieser Arbeit — eine
zentrale Rolle zu. Denn sowohl die kontinuierliche Reproduktion der Personlichkeits-
strukturen der Akteure wie auch die Persistenz der sozialen Strukturen —und zu diesen
gehoren u.a. auch unsere Vorstellungen, d.h. sozialen Bilder von «Natury, <Land-
schafty, <Regiony, (Nachhaltigkeit» usf. (vgl. Hard 1995: 17; Kap. <Soziale Bilder) im
Teil «III Bilder verstehen») — verdankt sich grosstenteils routineméssigem Alltagshan-
deln (Giddens 1997: 112). Solange das Routinehandeln keine problematischen Folgen
zeitigt, wissen sich die Handelnden in Sicherheit und «Seinsgewissheit» (Giddens
1997: 101). Sie haben folglich keinen Anlass, ihr «Weltbild>, ihre Uberzeugungen,
Wiinschen, Hoffnungen, Bediirfnissen, Kenntnissen, Bedeutungen, Neigungen, Ge-
wohnheiten usw. zu hinterfragen. Die Routinen erhalten erst in kritischen Situationen,
die dem verinnerlichten Selbst- und Weltverstdndnis zuwiderlaufen, reflexive Auf-
merksambkeit.

Die Konzeptualisierung praktisch bewusster Routinen und Gewohnheiten riickt den
Zielbereich der Ethik (und somit u.a. der nachhaltigen Entwicklung) in ein erhellendes
Licht. Das griechische Wort <Ethos» bedeutet in seiner Grundbedeutung ja gerade Ge-
wohnheit oder Sitte. «Gewohnheiten, Sitten sind Verhaltensweisen, die sich einschlei-
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fen, nicht stindig neu begriindet, nicht immer wieder legitimiert werden miissen. Viel-
mehr: So ist das bei uns. So macht man das jetzt» (Linz 2000: 35). Im praktischen Be-
wusstsein ist somit der iiberwiegende Teil der handlungsrelevanten Werte und Normen
angesiedelt. Werte sind dabei als die Bedeutungssetzungen, Gewichtungen zu verste-
hen®, die — oft iiber den Weg der Emotionen — das Handeln leiten, den Blick richten
usw. (vgl. Kap. <Emotionale Wirkungy im Teil <III Bilder verstehen>), wahrend Nor-
men als «Vorschrifteny betrachtet werden kdnnen, die, sich an Wertvorstellungen ori-
entierend, bestehen, um bestimmte Werte im Handeln umzusetzen. Normen bestim-
men in einem klassifizierenden Sinne, was jeweils als normal bzw. abnormal betrachtet
wird (vgl. Gruen 1990). Indem kollektiv geteilte Normen und Werte letztlich Teil der
sozialen Strukturen sind, konnen und diirfen sie nicht als etwas Absolutes betrachtet
werden. Aufgabe der Ethik ist es, Gewohnheiten, die zu Krisen fithren, zu hinterfragen
und nach neuen Normen, Richtwerten und Leitsétzen zu suchen. Es gilt somit, prak-
tisch bewusstes Wissen explizit zu machen, diskursiv zu verhandeln und die ausgehan-
delten Werte zu neuen Gewohnheiten werden zu lassen, an denen sich das Handeln der
Individuen wieder mit dem erwiinscht geringen Aufwand orientieren kann. Eine Ethik,
die annimmt, Individuen handeln immer und einzig reflektiert, und folglich versucht,
mit Argumenten auf Verhaltensdnderungen hinzuwirken, verfehlt die Kraft der Ge-
wohnheiten und die Bedeutung daraus resultierender unbeabsichtigter Handlungsfol-
gen (siche unten <Beabsichtigte und unbeabsichtigte Handlungsfolgen)).

Unbewusstes

Zwischen dem praktischen und dem diskursiven Bewusstsein besteht keine undurch-
lassige Schranke, hingegen gibt es laut Giddens Barrieren zwischen den ersten beiden
Bewusstseinsebenen und dem Unbewussten, «die auf Verdrangungsmechanismen be-
ruhen» (Giddens 1997: 57). Auf der Ebene des Unbewussten lokalisiert Giddens die
Handlungsmotive, die die Individuen nicht verbal artikulieren kénnen. «Motives are
seen as the actor’s «<wants», and they refer to potential for action rather than action its-
elt» (Craib 1992: 37). Aus dem Unbewussten entstammen Motive, die dem Handeln
grundsétzliche Richtungen weisen, ohne das Handeln vollig zu bestimmen. Jager
(2001: 115) bringt Motive in Verbindung mit Bediirfnissen, z.B. das Bediirfnis nach
Wiérme und Schutz vor der Witterung, welches zu einer Zielsetzung fiihrt (z.B. Haus
bauen) mit den entsprechenden Handlungen als Folge. Das Bediirfnis nach einem
<Dach iiber dem Kopf> kann als treibende Kraft gesehen werden, die jedoch nichts iiber
die Art der entstehenden Behausung (das konkrete Handeln) aussagt. Die jeweils typi-
schen Stile, in denen Unterkiinfte gebaut werden, diirften im Sinne von Gewohnheiten
dem Wissen des praktischen Bewusstseins zuzuordnen sein, wihrend die Abweichun-
gen vom Gewohnlichen, die gesuchten <Handschriften> der Architekten, als Folgen
diskursiv bewusster Reflexion bezeichnet werden konnen. Freilich deckt das skizzierte

6 Werte im hier vertretenen Sinne bestimmen, was wertvoll ist, was Bedeutung hat, und sind damit Grundlage jeder
noch so banalen, alltdglichen Handlung. Werte lassen sich als verinnerlichter <Massstab vorstellen, an dem Han-
delnde Gegenstidnde (im weitesten Sinne) messen. Das Verstindnis von Werten als «die hochsten Giiter> (Tugen-
den etc.), wie es im ethischen Diskurs vertreten wird, ist als Spezialfall zu betrachten, der von der (diskursiv
bewussten) Suche nach normativen Fundamenten herriihrt. Ein solcher moralischer Wert ist beispielsweise
«Néchstenliebe», den die meisten Handelnden wohl auch (diskursiv) als einen Wert bezeichnen wiirden, der ihnen
wichtig ist. Dennoch konnen genau diese Personen im Alltag <menschenverachtend> handeln, z.B. gegeniiber
<Fremden>. Handlungswirksam sind dann nicht die <hohen» Werte, sondern die Wert- und Bedeutungssetzungen,
die in Form praktisch bewusster Bilder (im Beispiel das Bild der Fremden) verinnerlicht sind. Werden die Bilder
problematisch, gilt es zu versuchen, sie diskursiv bewusst zu machen und durch neue zu ersetzen.
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Beispiel das Spektrum der Motive und die Bedeutung des Unbewussten bei weitem
nicht ab. Weil aber einerseits Giddens eigene Bestimmung des Unbewussten reichlich
diffus und wenig hilfreich daherkommt, andererseits der breite psychologische Diskurs
iiber das Unbewusste in dieser Arbeit nicht aufgearbeitet werden kann, wird fiir das
Folgende angenommen, das praktische Bewusstsein sei der fiir die unreflektierten so-
zialen Bilder relevante Ort. Folglich ist — solange keine Evidenzen fiir das Gegenteil
vorliegen — im Prinzip davon auszugehen, die routineméssige Reproduktion dieser
konne diskursiv bewusst gemacht werden.

1.3  Beabsichtigte und unbeabsichtigte Handlungsfolgen

Mit Handeln werden Ereignisse bezeichnet, die durch ein Individuum ausgeldst wer-
den, das im Prinzip immer auch anders hitte handeln konnen. Wie bereits erwéhnt, im-
pliziert Handeln deshalb notwendig Macht. Nun ist es aber nicht so, dass aus einer
Handlung immer und ausschliesslich das beabsichtigte Resultat hervorgeht. «Ich bin
der Urheber vieler Dinge, die ich nicht zu tun beabsichtige und vielleicht nicht hervor-
bringen mdchte, die ich aber nichtsdestotrotz tue. Umgekehrt kann es Umstdnde geben,
in denen ich etwas zu erreichen beabsichtige und es erreiche, obwohl es nicht direkt
durch mein Handeln erreicht wird» (Giddens 1997: 58). Mit der Thematisierung unbe-
absichtigter Handlungsfolgen muss folglich die Frage, was ein Handelnder konkret tut
und zu welchen Folgen dies fiihrt, von der Frage, was er beabsichtigt (hat), getrennt
werden. Die soziale Wirklichkeit und ihre Materialisierungen sind in vielen Hinsichten
nicht das intentionale Produkt der AkteurInnen. Gerade im Bereich der <Mensch-Um-
welt-Probleme> kommt nicht-intendierten Folgen routinemdssigen Handelns eine
grosse Bedeutung zu (vgl. Reichert 1993: 27). Es bezweckt wohl niemand, durch sein
Mobilitdtsverhalten die Umwelt zu schiadigen, durch sein Rauchen absichtsvoll die
Mitmenschen zu gefahrden usw., dennoch sind dies die Folgen der Handlungen. Eben-
so, um wieder in die Néhe der «(Kraft der Bilder> zu gelangen, sind die durch Werbun-
gen erzeugten Folgen der (Re-) Produktion z.B. von Frauenbildern wohl in den selten-
sten Fillen beabsichtigt: Die soziohistorisch relativen Idealvorstellungen des (weibli-
chen) Korpers werden der flaichendeckenden Verbreitung wegen zu <objektiven>
Massstében fiir das Aussehens, zu Skalen des eigenen Selbstwerts (vgl. Berger 1998).

1.4 Abduktives Verstehen

Mit der Dualitdt von Handeln und Struktur wurde implizit ein <Hin und Her> oder <Auf
und Ab> zwischen der konkreten Ebene des Handelns und der abstrakten Ebene der
Strukturen eingefiihrt. Die Aneignung und Artikulation von strukturellem Wissen im
Handeln wurde in Kapitel <Bewusstseinsebenen> als zentrale Vermittlung zwischen
diesen Ebenen angesprochen, ohne aber Anhaltspunkte gewonnen zu haben, wie sich
diese Vermittlung konkret vorstellen ldsst. Mit dem Prozess der Abduktion soll nun
eine Moglichkeit prisentiert werden, diese Liicke zu schliessen.

Die Art und Weise, wie Handelnde in der Regel routineméssig Wissen erwerben und
anwenden, lésst sich laut Scheff (1990) als Abduktion bezeichnen. Damit ist die Me-
thode des schnellen (in Millisekunden), diskursiv nicht bewussten, insofern frei von
Anstrengung verlaufenden <Aufund Ab> zwischen individuellem Verstehen und struk-
turellem Umfeld gemeint (Scheff 1990: 190), die das beinahe unvorstellbar kompli-
zierte Verstehen von Bedeutung im Kontext ermoglicht. Denn die nicht zu unterschit-
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zende Leistung der Individuen besteht darin, aus der grundsitzlichen Mehrdeutigkeit
von Handlungen (insbesondere von Ausserungen) die kontextuell angemessene Be-
deutung erkennen zu kdnnen. Dazu alternieren die Handelnden zwischen beobachten
und vorstellen, d.h. zwischen der ihnen dusseren und der inneren Welt, zwischen In-
duktion und Deduktion, womit sie Abduktion praktizieren. Sie beobachten die Zeichen
des Gegeniibers (Induktion), z.B. seine Worte, Gesten etc., und stellen sich vor (De-
duktion), was diese bedeuten konnten, formulieren eine Bedeutungshypothese. Auf der
deduktiven Seite fliesst der Kontext aller je gemachten Erfahrungen in die Bedeutungs-
hypothese ein, d.h. die Gesamtheit des verinnerlichten strukturellen Wissens. Die Re-
sultate der Deduktion werden laufend und blitzschnell an den tatsdchlichen Beobach-
tungen tiberpriift. Dieses Aufund Ab zwischen Beobachtung und Wissen wird, voraus-
gesetzt, dass Verstandnis angestrebt wird, fortgesetzt, bis die Handelnden sich sicher
wihnen, dass sie ihr Gegeniiber verstanden haben.

Wollen die Sozialwissenschaften Handeln addquat verstehen, miissen folglich auch sie
abduktiv vorgehen, d.h. zwischen Beobachtung (Induktion) und Vorstellung (Deduk-
tion) pendeln. Die géngige Trennung in entweder Induktion oder Deduktion, quantita-
tive oder qualitative Forschung wird damit in ein <dialektisches> Sowohl-als-auch
iberfithrt. Um beispielsweise ein Gespriach verstehen zu kdnnen, reicht es nicht aus,
nur einen konkreten Diskursinhalt — dieser ist auf der Mikroebene des Handelns loka-
lisiert — zu beriicksichtigen. Der Diskursinhalt wird erst im Vergleich zu anderen Dis-
kursen, zu antizipierten Reaktionen und zu weiteren kontextuellen Bedingungen wirk-
lich verstdndlich. Derart wird ersichtlich, dass das Produzieren wie das Verstehen von
Diskursinhalten nicht ohne den Einbezug relationaler und struktureller Bedingungen
des umfassenden Kontextes gelingen kann. Ohne sich auf Abduktion zu beziehen, for-
muliert Zierhofer (2002: 247f.) anschaulich: «Wenn wir verstehen wollen, worum es
in einer Kommunikation auf einem Bauernhof geht, dann miissen wir uns dem Kontext
Bauernhof widmen. Konstitutiv fiir einen Bauernhof sind die Produktionsmoglichkei-
ten, also seine Lage, das Klima, die Jahreszeiten, der Boden, die Nutzpflanzen, das
Vieh, die mechanischen, chemischen, pharmazeutischen Hilfsmittel, der rechtliche
Rahmen, die Kreditbedingungen, die Absatzmérkte, die Agrarpolitik, das Ansehen des
Standes, die beruflichen Trdume der nachfolgenden Generation usw. [...]. Es gibt
nichts, was wir aus solchen Beziehungsnetzen a priori ausschliessen konnten. Alles
konnte unter bestimmten Umstinden oder hinsichtlich besonderer Fragen relevant
werdeny. In jeder sozialen Interaktion (und damit auch in jedem Diskurs) ist die ganze
Sozialstruktur priasent (Bourdieu 1990: 46), was exemplarisch bedeutet: « Wenn also
ein Franzose mit einem Algerier spricht, so sind das letzten Endes nicht zwei Leute,
die miteinander reden, sondern es ist Frankreich, das mit Algerien spricht, es sind zwei
Geschichten, die miteinander sprechen, es ist die ganze Kolonisation, die ganze Ge-
schichte eines =zugleich Okonomischen, kulturellen Herrschaftsverhiltnisses»
(Bourdieu 1989: 18).

Die Betonung abduktiven Verstehens hat Konsequenzen fiir die Analyse der <Kraft der
Bilder: Erstens hdngt die Art und Weise, wie Bilder auf die Rezipierenden wirken not-
wendig vom Kontext ab, in welchem die Handelnden wie auch die Bilder stehen, denn
die sinnliche Erfahrung des Bildes (Induktion) ist nur die eine Seite des Verstehenspro-
zesses. Das Bild erhélt seine Bedeutung zwangsldufig im Riickgriff auf den erweiterten
Kontext — den es folglich zu kennen gilt, wollen Bildanalysen bedeutungsvoll sein (sie-
he Kap. «Beriicksichtigung der Kontextabhingigkeit> im Teil <V Methodik»). Zweitens
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lasst sich die Giiltigkeit einer durch Abduktion gewonnenen Interpretation einer Bild-
analyse nicht einfach durch Erfragung der Intentionen der Urheber des Bildes bewer-
ten, lduft doch vieles Handeln routiniert und nicht diskursiv bewusst ab: «The failure
of agreement between an interpretation and a speaker’s intentions would not necessa-
rily disqualify an interpretation, however, since the speaker may have been unaware of
some of the meaning of his or her own words and gestures. In the event of disagree-
ment, it might be necessary for the researcher to use a panel of judges to decide the is-
sue» (Scheff 1990: 41). Wihrend die Abduktion den Forschenden Bedeutungshypothe-
sen liefert, ist deren Validitit letztlich nur intersubjektiv zu bestimmen (vgl. unten Kap.
Perspektivenvielfalty).

2 Drei-Welten-Modell

Gemiss Giddens Theorie der Strukturierung weisen Handlungen immer eine struktu-
relle sozial-kulturelle und eine subjektive Komponente auf. Im Folgenden sollen diese
zwei Welten des Handlungsbezugs um eine dritte Welt, die physisch-materielle er-
ginzt werden (vgl. Werlen 1995: 45, 66ft.; Abb. 2).

Unter sozialer Welt soll dabei gefasst werden, was Giddens als soziale Strukturen be-
zeichnet: Es ist die Welt der iiberindividuell bedeutsamen Regeln und Ressourcen,
Werte und Normen, der sozialen Institutionen und Traditionen. Sie ist ein Produkt der
intersubjektiven Konstitutionsleistungen (Werlen 1988: 88). Analog den sozialen
Strukturen ist die soziale Welt als virtuell und folglich unsichtbar (Searle 1997: 12)
aufzufassen, weshalb sie in Abb. 2 mit unterbrochenen Umrisslinien dargestellt ist.
Erst durch das Handeln tritt die soziale Welt in Erscheinung und findet beispielsweise
bezogen auf die soziale Institution Sprache als geschriebenes oder gesprochenes Wort
Ausdruck in der materiellen Welt. Sprechendes Handeln, d.h. die Artikulation wie
auch die Aneignung von Sprache im und durch das Lesen oder Horen, kann dabei nur
iiber die mentale Welt stattfinden. Es besteht keine direkte Beziehung zwischen sozia-
ler und materieller Welt.

Soziale Welt

i/ Aneignung
N Artikulation

Materielle Welt

Popper, von dem Werlen das Drei-Welten-Modell iibernommen hat, thematisiert die
soziale Welt als — zwar nicht zwingend beabsichtigte — Schopfung des menschlichen
Geistes, die aber unabhéngig davon in objektiver Weise weiter existiert (vgl. Werlen
1988: 33). Er veranschaulicht die Objektivitdt der sozialen Welt anhand zweier Expe-
rimente: «Experiment 1: Alle unsere Maschinen und Werkzeuge werden zerstort,
ebenso unser ganzes subjektives Wissen einschliesslich unserer subjektiven Kenntnis
der Maschinen und Werkzeuge und ihres Gebrauchs. Doch die Bibliotheken bleiben
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erhalten sowie unsere Fahigkeit, aus ithnen zu lernen. Es ist klar, dass unsere Welt nach
vielen Widrigkeiten wieder in Gang kommen kann» (Popper 1973: 125). Im zweiten
Gedankenexperiment werden auch alle Bibliotheken zerstort, so dass die Fahigkeit,
aus Biichern zu lernen nutzlos wird. In diesem zweiten Fall «wird unsere Zivilisation
jahrhundertelang nicht wieder erstehen» (ebd.). Zurecht fiigt Werlen ein drittes Expe-
riment hinzu: «Zusétzlich zu [Experiment] (1) werden nicht die Bibliotheken vernich-
tet, sondern unsere Fahigkeit, aus Biichern zu lernen (Gehirnwische oder durch andere
Prozesse). In diesem Fall diirfte offensichtlich werden, dass ... [die soziale Welt] wohl
unabhéngig ist, aber sozial bedeutungslos bleibt, wenn nicht mindestens ein Teil davon
in das Bewusstsein der Handelnden gelangt bzw. vom Handelnden in irgendeiner Per-
spektive erkannt, erfahren wird» (Werlen 1988: 34, Fn. 56). Wenn sich kein Mensch
mehr an die Regeln vergessener Sprachen erinnert, wird ihre Rekonstruktion zu einem
referenzlosen Ratespiel, das zu logisch plausiblen Interpretationen fithren kann, die
nichtsdestotrotz die urspriinglichen Bedeutungen vollstindig verfehlen konnen. Die
soziale Welt soll hier als abhéngig vom Wissen der Subjekte, von ihren mentalen Wel-
ten gesehen werden, mit denen es in einer wechselseitigen Beziehung steht. Sie ist we-
der nur objektiv noch nur subjektiv, sondern objektiv und subjektiv zugleich. Zur so-
zialen Welt wird folglich kein Wissen gezdhlt, welches nicht von jemandem erdacht
(mentale Welt) und artikuliert wird (materielle Welt), sodass es von weiteren Personen
angeeignet wird (mentale Welt) und so ihre gemeinsame soziale Welt ausmacht.

Die mentale Welt umfasst den je individuellen mentalen Wirklichkeitsbereich, die
Welt der Bewusstseinszustiande (vgl. oben Kap. (Bewusstseinsebeneny), der Gegen-
stinde des Denkens, des im Gefolge der je spezifischen biografischen Auspriagungen
subjektiv verinnerlichten Wissens von den sozialen Strukturen (vgl. Werlen 1988: 88).
Die soziale Welt schldgt sich {iber den lebenslang anhaltenden Prozess der Sozialisati-
on in der mentalen Welt nieder, wahrend umgekehrt die der mentalen Welt entsprin-
genden Handlungen die soziale Welt strukturieren, die sozialen Strukturen produzie-
ren und reproduzieren. Sozialisation bzw. Strukturation verlaufen {iber die Prozesse
der Aneignung bzw. Artikulation und somit notwendig vermittelt iiber die materielle
Welt. Da sich dieser <Umweg) iiber die materielle Welt in der Dreiecksgraphik nicht
visualisieren lésst, ist der Doppelpfeil der Sozialisation/Strukturation unterbrochen
dargestellt. Wie die soziale ist auch die mentale Welt — von aussen betrachtet — nur «vir-
tuelly existent, was ebenfalls mittels unterbrochener Umrisslinie gekennzeichnet ist.
Sicht- und erforschbar ist letztlich einzig die materielle Welt, der physisch-materielle
Wirklichkeitsbereich, die materiellen Gegebenheiten der dusseren Welt, inklusive des
Korpers und der materiellen Grundlage des Geistes der Handelnden (Werlen 1988:
88).

Die drei skizzierten Welten weisen einen je besonderen ontologischen Status auf und
lassen sich nicht aufeinander reduzieren. Die materiellen Gegebenheiten sind als rohe
Tatsachen existent unabhédngig davon, ob Menschen iiber sie nachdenken und welche
Funktion sie ihnen zuweisen (vgl. Searle 1997). Obwohl die mentale Welt auf materi-
ellen Grundlagen beruht, ldsst sie sich nicht auf die materielle reduzieren und folglich
auch nicht rein physikalisch erfassen (Zierhofer 2002: 52). Die soziale Welt ihrerseits
geht aus der mentalen hervor, gewinnt aber eine Eigenstdndigkeit, die sie dem direkte
Einfluss individuellen Handelns entzieht. Der Kreis der drei Welten schliesst sich,
wenn Handelnde sich der materiellen Welt widmen, indem sie sie beispielsweise wahr-
nehmen oder iiber sie sprechen, d.h. sie ins mentale Bewusstsein aufnehmen, und dabei
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kraft der Dualitdt von Handeln und Struktur die materielle Welt notwendig sozial
strukturieren (vgl. unten Kap. <Wahrnehmen>). Weiter unten wird auf die Prozesse der
Aneignung und Artikulation von Bedeutungen an (Raum> zuriickzukommen sein. Im
Hinblick auf die <Kraft der Bilder> bleibt zunichst zu kldaren, wie wir uns die besondere
Beziehung zwischen physischer und mentaler Welt, die als Wahrnehmen bezeichnet
wird, vorzustellen haben.

3 Wahrnehmen

Wir werden im Folgenden Wahrnehmen als eine Handlung auffassen, mittels derer In-
dividuen die materielle Umwelt in Bezichung zu ihrer mentalen Welt setzen: Wahrneh-
mung ist durch die Sinnesorgane und mentale Schemata vermittelte Prasentation der
materiellen Welt (inklusive des eigenen Korpers) im Bewusstsein. Im Begriff «Wahr-
nehmung) ist dabei eine Ambivalenz angelegt, die auf zwei gegensétzliche Mdoglich-
keiten verweist, die Beziehung zwischen innen und aussen, zwischen materieller und
mentaler Welt zu erfassen: <Fiir wahr nehmen» driickt je nach Betonung sowohl die
Uberzeugung aus, dass das Wahrgenommene «wahr> ist, d.h. realititsgetreu ins Be-
wusstsein abgebildet wird, wie die Vorstellung, dass das Wahrgenommene nur «fiir
wahr genommen wird>, d.h. konstruiert wird und tatséchlich gar nicht <wahr> zu sein
braucht (Stadler 1999: 1722). Von diesen erkenntnistheoretischen Polen — Realismus
auf der einen, Konstruktivismus auf der anderen Seite — soll im Folgenden die kon-
struktivistische Sicht ndher vorgestellt und im Prinzip als Basis der weiteren Arbeit
ausgewiesen werden. Weil aber die angemessene Thematisierung der physischen
Welt, der realen Sachverhalte ein ernst zu nehmendes Anliegen vorwiegend der 6ko-
logieorientierten Theoriekonzeptionen der Geographie ist (vgl. Zierhofer 1993; Rei-
chert 1993), soll der konstruktivistische Ansatz an einem realistischen gespiegelt und
letzterer auf seine Bedingungen und Moglichkeiten hin befragt werden. Es ist zu dis-
kutieren, ob mentale Konstruktionen der Wirklichkeit beliebig vor sich gehen kénnen
oder ob sie in Bahnen verlaufen, die von «der Realitdty vorgegeben bzw. angeboten
sind. Eine solche Hinwendung zu einem realistischen Wahrnehmungsverstiandnis hat
umweltpolitische Konsequenzen: Wenn angenommen wird, dass Wahrnehmung sich
starker an der Wirklichkeit orientiert, als dass sie sie konstruiert, ist es ein kurzer
Schritt zur Forderung nach einer Gestaltung von Produkten und Infrastrukturen, die
das Wahrnehmen 6kologischer Handlungsoptionen und ein umweltvertrdgliches Han-
deln begiinstigen. So ist mittlerweile anerkannt, dass die Gestaltung von Strassen das
Fahrverhalten beeinflusst: Eine gerade, iibersichtliche Strasse stellt fiir Autofahrerin-
nen und Autofahrer ein Angebot fiir schnelles Fahren dar, wéhrend physische und op-
tische Gestaltungselemente zu einer Reduktion der Fahrgeschwindigkeit fithren, ohne
dass Geschwindigkeitsvorschriften erlassen werden miissen (Kaufmann-Hayoz 2001:
40). Wie sich in den spéteren Kapiteln zeigen wird, ist der eher realistische Wahrneh-
mungsansatz auch in Bezug auf methodische Fragen der Bildanalyse von grosser Re-
levanz: Bildbeschreibungen machen {iberhaupt erst Sinn, wenn vorausgesetzt wird,
dass verschiedene Bildbetrachtende ein Bild — zumindest auf der Ebene basaler, d.h.
nicht-symbolischer Wahrnehmung (siehe unten) — mehr oder weniger gleich sehen wie
die Analysierenden, wenn also Wahrnehmung zu einem gewissen Grade realistisch
verstanden werden kann. Weil wir dem strukturationstheoretischen Gesellschaftsver-
standnis folgend von sozialisierten Individuen ausgehen miissen, wird allerdings der
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Stellenwert der unvermittelten Wahrnehmung gegeniiber der soziokulturell vermittel-
ten symbolischen Wahrnehmung als gering aufzufassen sein, womit gesichert ist, dass
das Einbiegen in die Bahnen des Realismus nicht auf das Abstellgleis elitdrer Auffas-
sungen einer <wahren> bzw. «richtigen» Wahrnehmung fiihrt. Das Gewicht soziokultu-
reller bis politischer Bestandteile der Wahrnehmung (vgl. Foerster 1990: 434) erlaubt
uns zudem, psychologische, physiologische oder neurologische Mechanismen der
Wahrnehmung (vgl. hierzu Lester 2003: 3-61; Barlow 1990; Hoffmann 2001) im Hin-
tergrund belassen zu konnen.

3.1 Freie Sicht?

Auf der Grundlage des konstruktivistischen Wahrnehmungsverstdndnisses wird be-
stritten, dass «die Realitéty durch unser Wahrmehmungs- und Erkenntnissystem abge-
bildet wird. Sie ist nie objektiv, d.h. so, wie sie an sich ist, in den Képfen der Wahr-
nehmenden vorhanden, sondern die wahrgenommenen Tatsachen sind Konstrukte.
Wenn auch eine materielle Welt unabhéngig von der menschlichen Wahrnehmung exi-
stieren mag (vgl. Searle 1997), kann nie auf diese direkt und unvermittelt zugegriffen
werden. Die wahrgenommene Realitét ist in unserem und durch unser Bewusstsein
(mentale Welt) produziert, insofern unser Handeln aber in die soziale Welt eingebun-
den ist, ist Wahrnehmung vermittelt und geprégt durch soziale Strukturen, d.h. durch
— meist implizite — Vereinbarungen dariiber, was gesehen wird und wie es zu sehen ist
(Krieg 1997: 2f.). Die soziokulturelle Pragung der Wahrnehmungs- oder Interpretati-
onsmuster macht diese soziohistorisch relativ: Verschiedene Epochen, Kulturen, Be-
rufsgruppen, Generationen konstruieren sich jeweils ihr Bild der Welt, leben in eige-
nen (Lebens-) Welten (Siebert 2000: 21; vgl. Békési & Winiwater 1997: 57). Wahr-
nehmung und (soziale) Konstruktion bzw. Interpretation bilden eine unauflosbare
Einheit.

Aus dem konstruktivistischen Wirklichkeitsverstindnis folgt, dass die mentalen (Re-)
Présentationen sich nicht an «der Realitity selbst iiberpriifen lassen. Die Daten, die un-
sere Sinne aufnehmen, werden im Prozess der Wahrnehmung geordnet und geformt,
sodass die Gegenstédnde der Erfahrung tiberhaupt erst durch diesen Konstruktionspro-
zess entstehen (Shurmer-Smith 2002: 11). Was Handelnde als Inbegriff von Realitét
ansehen, ist somit das Resultat dessen, was ithr Denken in die Objekte der Erfahrung
projiziert (Graeser 2000: 88). Fiir die Wissenschaften bedeutet dies, dass der Versuch
einer strikt empirischen, d.h. theoriefreien Bewahrheitung von Sétzen an der Wirklich-
keit sich als Chimire herausstellt: Jede Bezugnahme auf Beobachtungsgegenstinde
vollzieht sich durch Begriffe vermittelt. <Tatsacheny entpuppen sich so bereits als Be-
standteile von Theorien, in deren Licht iber die Wirklichkeit nachgedacht wird. Ver-
meintlich rohe Daten sind in der Erfahrung bereits mit Sinn und Bedeutung durch-
trankt. Das Sinnliche ist also nicht bloss Eindruck, sondern immer auch Ausdruck. So-
wohl bezogen auf die Wissenschaften wie auch auf problematisch gewordene
alltdgliche Routinehandlungen gilt es folglich, die jedem Handeln inhérenten, oft nur
implizit gegenwértigen Theorien zu reflektieren und sich bewusst zu machen, auf wel-
che Weise und aufgrund welcher Selbstverstindlichkeiten Handelnde die Welt er-
schliessen.

Das konstruktivistische Weltverstindnis widersetzt sich offenbar dem Common sense.
Im alltdglichen Handeln sind die Akteure von der Vorstellung durchdrungen, «die
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Wirklichkeity stehe ihnen «in eigenem Recht und Titel» gegeniiber und warte bloss
darauf, addquat verstanden zu werden (Graeser 2000: 86). Doch dieser (Irr-) Glaube ist
zu interpretieren als eine Folge der Gewohnung daran, dass die Konstrukte «der Wirk-
lichkeit> eine taugliche Prisentation der Realitét sind. Die jeweiligen Weltinterpreta-
tionen haben sich bewéhrt bzw. nur die bewihrten leben fort. Solange der normale All-
tagsfluss nicht durch «Krisensituationen> (vgl. Giddens 1984: 81) gestort wird, vertrau-
en wir dem erprobten, zur Routine gewordenen Interpretationen «der Wirklichkeit».
Derart wird die eigentlich komplex konstruierte, folglich <kiinstliche> Welt als selbst-
verstindlich und «matiirlich> erlebt (Haubl 1992b: 73). Die von den Handelnden herge-
stellten Bausteine «der Wirklichkeit> scheinen den Dingen selbst gleichsam anzuhaften
und zu ihrer Natur geworden zu sein (Graeser 2000: 86). Die soziale Strukturierung
«der Wirklichkeit> wird {iber diesen Prozess der Naturalisierung zu einer natiirlichen,
objektiven Ordnung verklart.

3.2 Durch Wande sehen?

Offensichtlich kdnnen Menschen Dinge wahrnehmen, «die es nicht gibty, man denke
an Wolkenformationen, in denen konkrete Darstellungen gesehen werden, oder an op-
tische Tduschungen. Es ist aber genauso offensichtlich, dass Objekte nicht vollig be-
liebig (um-) konstruiert werden kénnen, dass Menschen solide Backsteinwinde nicht
plotzlich als durchsichtig konstruieren, dass sie nicht miihelos einen Hang hinaufrol-
len, dass sie giftige Abgase nicht wie frische Luft atmen kénnen oder —um das alte Bei-
spiel im Streit zwischen Konstruktivisten und Realisten zu nennen (Latour 2001: 71)
— dass ein Konstruktivist sich nicht ohne weiteres unbeschadet aus einem Fenster in der
flinfzehnten Etage eines Gebdudes stiirzen kann, weil ihm zufolge die Naturgesetze ja
nur in den K&pfen der Realisten existieren. Der Interaktionszusammenhang zwischen
Handelnden und der materiellen Welt hangt nicht nur von den Handelnden ab, sondern
ebenso davon, wie die Physis <ist>. Eine Backsteinwand ist fiir die menschliche Wahr-
nehmung nicht durchsichtig, verseuchtes Wasser ist nicht bekommlich, eine Wiiste is?
fiir Pflanzen mit grossem Wasserbedarf nicht fruchtbar usw. Wie aber soll mit der Rea-
litdt umgegangen werden, ohne einem unplausiblen naiven Realismus zu verfallen?

Einen diesbeziiglich interessanten Vorschlag liefert James J. Gibson (1950; 1986). Er
gilt als Begriinder einer dkologischen Wahrnehmungstheorie, die den Umgang von
Menschen und Tieren mit ihrer Umwelt, ihren Moglichkeiten und Einschrinkungen
fiir das jeweilige Uberleben thematisiert. Bezogen auf Menschen bestreitet Gibson nun
nicht, dass sie die Bedeutungen der Dinge interessegeleitet konstruieren. «Men of dif-
ferent training, interests, and convictions do not, as we say, see the same world» (Gib-
son 1950: 205). Ein Mediziner nimmt den menschlichen Korper anders wahr, als Laien
es tun; ein Geldstiick ist fiir ein Kleinkind etwas anderes als fir einen Erwachsenen.
Diese kultur- und individuumsrelative Wahrnehmung kommt jedoch nur auf der Ebene
schematischer oder symbolischer Wahrnehmung zum Tragen, die {iber sozialisierte
Typisierungen verlduft. Symbolische Bedeutungen sind soziokulturell relativ und
miissen gelernt werden. Um sie verstehen zu konnen, ist folglich Wissen wichtiger als
der blosse Akt der Wahrnehmung. Die symbolische Ebene der Wahrnehmung darf laut
Gibson jedoch nicht tiberbewertet werden: «It is easy, however, to misinterpret all the
evidence for a schematic trend in perception. It is tempting to conclude that all appre-
hension is selective and distorted; that perception is inevitably a constructive process
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which creates the world to suit the perceiver; that we see things not as they are but as
we are. Any such general conclusion is unwarranted, for it neglects the existence of
what we shall call ... literal perception» (Gibson 1950: 210).

Jedes <Ding» weist neben symbolischen Bedeutungen auch unanzweifelbare, mehr
oder weniger direkt wahrnehmbare Bedeutungen auf. Diese «<wortlichen Bedeutungen»
bzw. «Affordanzens’ miissen im Gegensatz zu den symbolischen nicht gelernt werden
(Gibson 1950: 207), sie sind nicht soziokulturell vermittelt. Wéahrend die symbolische
Bedeutung eines Geldscheins, ein Zahlungsmittel zu sein, gelernt sein muss, ist offen-
sichtlich, dass Geldscheine nicht essbar, auch nicht bedrohlich, aber dafiir vielleicht als
Brennmaterial verwendbar sind. Auch ein Kind, das noch nicht in den Geldgebrauch
sozialisiert ist, kann diese Bedeutungen durch betrachten, tasten, riechen, schmecken
entdecken (vgl. Gibson 1950: 198ff.). Es ist folglich nicht die gesamte Wahrnehmung
durch mentale, soziokulturell beeinflusste Interpretationsschemas vermittelt, sondern
die Umwelt, die dkologische Realitit bestehend aus den fiir das Uberleben relevanten
Objekten, hélt fiir die Handelnden vielmehr Affordanzen bereit, die direkt und unver-
mittelt wahrnehmbar sind. Eine offene, leere Landschaft ermdglicht beispielsweise Be-
wegung in alle Richtungen, wogegen eine angereicherte Landschaft (z.B. mit Wald,
Béchen, Felsen etc.) Bewegung nur in die unverstellten Richtungen gewéhrt. Ein Hin-
dernis anerbietet Zusammenstoss und moglicherweise Verletzung. Eine Felskante <er-
moglichty einen Absturz und ebenfalls Verletzung. Ein greifbares Objekt mit fester
scharfer Kante gewéhrt Schneiden und Schaben, wogegen ein spitzes Objekt sich zum
stechen anbietet. Eine knichohe stabile flache horizontale Oberflache von einer genii-
gend grossen Ausdehnung bietet sich einem Menschen als Sitzfliche an. Verbren-
nungsabgase (von z.B. fossilen Energietrigern) anerbieten sich nicht, eingeatmet zu
werden. Dabei sind Affordanzen immer relativ zum Individuum (Gibson 1986: 129):
Im erstgenannten Beispiel ist knichoch bezogen auf Kinder nicht das Gleiche wie im
Falle von Erwachsenen, folglich kann ein Objekt einem Erwachsenen das Sitzen er-
moglichen, nicht aber einem Kind. Obwohl Gibson die Bezeichnung «relational> nicht
verwendet, diirfte damit die Existenzweise der Affordanzen am treffendsten umschrie-
ben sein: Die Art des Angebots, die ein Objekt macht, ist bestimmt durch das Objekt
und das Subjekt bzw. durch die Beziehung zwischen Subjekt und Objekt.

Das Konzept der Affordanzen verweist auf die Grenzen des konstruktivistischen Wirk-
lichkeitsverstandnisses: Die materielle Umwelt (inklusive der Korper der Handelnden)
ist nicht beliebig wahrnehmbar, der Umgang mit ihr bewegt sich vielmehr im Rahmen
der von ihnen eroffneten Moglichkeiten (Affordanzen). Die Objekte unserer Umwelt
machen uns aufgrund ihrer und unserer Eigenarten gewisse Angebote, welche be-
stimmte Handlungen (Aneignungsweisen) ermoglichen. Die dkologische Wahrneh-
mungstheorie bietet einen Weg, die Okologie des Menschen, die Wechselbeziehungen
seines Organismus mit der Umwelt, angemessen zu beriicksichtigen, die <realen»
Grundlagen des Zusammenlebens und der Funktionszuweisungen nicht zu tibersehen.
Damit konnen die drei Welten — die materielle, mentale und soziale — verwoben wer-
den. Zudem lésst sich aus der 6kologischen Wahrnehmungstheorie herleiten, in wel-

7  «The affordances of the environment are what it offers the animal, what it provides or furnishes, either for good or
ill» (Gibson 1986: 127). In Anlehnung an gestalttheoretische Ansétze charakterisiert Gibson Affordanzen als das,
was ein Objekt sagt, wozu es gut ist. Der im Deutschen nicht existierende Begriff «<Affordanz> bzw. das im Engli-
schen von Gibson erfundene <affordance» lasst sich mit Aufforderung, Angebot oder Bereitstellung iibersetzen. Im
Folgenden wird die Begriffskreation «Affordanz> oder die Ubersetzungsvariante <Angebot> verwendet.
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chen Bereichen Menschen die Wirklichkeit mehrheitlich kongruent wahrnehmen: Die
wortlichen Bedeutungen der Gegenstiande der Wahrnehmung, die Affordanzen weisen
offenbar eine gewisse Objektivitit auf, weshalb wir davon ausgehen konnen, dass die
Welt auf dieser Ebene bedingt durch die betrichtlichen Ubereinstimmungen im Wahr-
nehmungsapparat der Handelnden weitgehend gleich aufgefasst wird — eine Annahme,
die plausibel, aber freilich nicht unbestritten ist (vgl. Sukale & Rehkdmper 1999:
1000ft.). Wir konnen folglich annehmen, dass sich Bilder auf dieser direkten Ebene
<objektiv> wahrnehmen lassen, was aber eben nicht heisst, dass das Wahrgenommene
auch in gleiche Worte gefasst, also objektivy vermittelt werden kann. Auf diesen
wichtigen Punkt wird ausfiihrlich im Teil <III Bilder verstehen» bei der Behandlung der
denotativen und konnotativen Bildbedeutungen eingegangen.

L.

Phota: Unep / Still Pictures

Nun darf die Tragweite der Affordanztheorie nicht {iberschitzt werden: Der in Ge-
meinschaft lebende Mensch zeichnet sich — im Unterschied zu instinktgeleiteten Tie-
ren — gerade dadurch aus, dass sein Weltverstindnis soziokulturell geprigt ist. Der
Stellenwert der direkten Wahrnehmung muss folglich als gering eingestuft werden,
denn die gelernten symbolischen Bedeutungen verfiigen liber grossere Handlungsrele-
vanz als die Affordanzen. Dies bedeutet nicht, dass es die Affordanzen nicht gibe, son-
dern dass diese nicht wahrgenommen werden, weil die symbolischen Bedeutungen im
sozialen Leben bedeutsamer sind. Gehen also die fiir die menschliche Okologie wich-
tigen Wahrnehmungsfahigkeiten erst im Verlauf der Sozialisation verloren? Lernen
Menschen quasi geradezu, in unwirtlichen Lebensrdumen zu leben, ungesunde Luft
nicht als solche wahrzunehmen, schidlichen Lérm zu tiberhdren? Wére dem so, gébe
es zwei Wege zur direkten, <richtigen» Wahrnehmung: Der erste Weg verliefe tiber
Entsozialisierung, eine Entzivilisierung, die fiir manche <Aussteiger> eine Option sein
kann, fiir die grosse Mehrheit der Gesellschaftsmitglieder aber ausser Frage steht. Auf
dem zweiten Weg brauchen die Subjekte die Gesellschaft nicht zu verlassen, sondern
direkte Wahrnehmung wiirde als zu lernendes Thema vermittelt und sozialisiert. Die
Gesellschaftsmitglieder wiirden ihrer dkologischen Einbettung wieder bewusst (ge-
macht) und kdnnten diese mit geniigend Zeit, Aufmerksamkeit und Geduld (Gibson
1986: 142) auch erfahren. Allerdings, sofern die Gefahr elitirer Sichtweisen gemindert
werden soll, wiren «<richtige» Wahrnehmungen dann nicht mehr als Perspektiven unter
anderen. Im Endeffekt miisste sich die realistische Affordanztheorie wieder dem kon-
struktivistischen Postulat der Perspektivenvielfalt unterordnen. Denn letztlich liesse
sich nicht objektiv entscheiden, ob eine als «richtigey Wahrnehmung proklamierte
Sicht nicht doch eine zur Erreichung bestimmter Interessen konstruierte Perspektive
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ist. Der Ubergang von der Wahrnehmung zum akzeptierten kognitiven Weltbild muss
demokratisch legitimiert sein (vgl. Latour 2001; 2005). Auf den Ansatz der Perspekti-
venvielfalt, die Diskursethik und Konsensfindung wird genauer eingegangen, nach-
dem der Begriff der Bedeutung im Zusammenhang mit dem Sprechen genauer geklart
wurde.

4  Sprechen

Die soziokulturell geteilten symbolischen Bedeutungen®, die Dinge fiir uns haben, sind
vorwiegend verbal bestimmt als Resultat kommunikativer Prozesse (Herdin & Luger
2001). In und durch Kommunikation wird Sinn in Materie (Laute, Schriftzeichen, Ge-
sten) und Materie in Sinn iibersetzt (Zierhofer 2002: 75; vgl. Kérner & Pilgrim 1998:
96)). Wie bereits angedeutet kann dabei von einer Gleichsetzung von Bedeutung und
Gegenstand in keiner natiirlichen Sprache die Rede sein. Die Bedeutung macht aller-
erst «sichtbary, was innerhalb einer Sprachgemeinschaft als Gegenstand gelten darf und
wie dieser aufzufassen ist. Das heisst, dass die Sprache (als Teil der sozialen Welt) fiir
die Menschen eine gegenstandskonstitutive Kraft erweist’, die Sprache zieht die Ge-
genstinde in die spezifische Sehweise bestimmter Kulturen hinein, zeigt, wie sie zu be-
greifen, zu gliedern und zu beurteilen sind (Gipper 1971: 758). Solche Bedeutungsset-
zungen sind den Handelnden hauptsichlich praktisch bewusst, sie sind eingebettet in
den Strom der routineméissigen Alltagsaktivitidten und haben sich an der Bewaltigung
dieser zu bewéhren. Ins diskursive Bewusstsein treten sie, wenn der kommunikative
Bedeutungsaustausch nicht mehr selbstverstandlich gelingt, wenn das abduktive Ver-
stehen der Bedeutungen im Verlaufe der Interaktionen auf Widerspruch stosst. Der so-
ziokulturellen Fundiertheit der Bedeutungen wegen tritt dies insbesondere dann auf,
wenn der soziokulturelle Hintergrund der Kommunikationsteilnehmer unterschiedlich
ist wie beispielsweise im Falle interkultureller Kommunikation (Herdin & Luger 2001:
6; zum begriftlichen Relativismus unterschiedliche Kulturen vgl. Sapir 1972).

Ein Beispiel einer Ausserung, die Einfluss auf das Handeln anderer Individuen aus-
iiben will, soll die eigentliche, uns jedoch nicht bewusste Komplexitét von (verbaler
und nonverbaler) Kommunikation veranschaulichen: Ruft in einer Informationsveran-
staltung zum Biosphdrenvorhaben Entlebuch jemand aus dem Publikum in den Saal:
«Eine Biosphire ist doch das Gleiche wie ein Indianerreservat!», ist den Anwesenden

8  «Bedeutung ist zugleich der Grundbegriff der Sprachphilosophie und darauf aufbauender Sozialwissenschaften
wie auch einer der schwierigsten, weil mehrdeutigsten wissenschaftlichen Termini tiberhaupt (Demmerling 1999:
111). In dieser Arbeit wird «Bedeutung> in Kombination zweier Bedeutungen von <Bedeutung> verwendet:
Zunichst als Bezeichnung fiir das, was Zeichen (Worte, Bilder, Objekte, Menschen etc.) ausdriicken, was derje-
nige, der die Zeichen verwendet, damit zu verstehen geben will bzw. was diejenige, die die Zeichen wahrnimmt,
damit verbindet (vgl. Kap. Dreiseitige Struktur der Bildbedeutung) im Teil II Bilder verstehen»). Diese seman-
tische Auffassung von «Bedeutungy soll mit dem alltagssprachlichen Versténdnis von (Bedeutung> im Sinne von
«Wichtigkeit> oder «Sinn» kombiniert werden: Es wird davon ausgegangen, dass die Vorstellungen, die Zeichen in
den Handelnden erwecken, von der Wichtigkeit abhéngen, die etwas fiir sie hat. Die Bedeutung eines Dinges (im
weitesten Sinne) ist derart das, worauf dieses Ding verweist bzw. an was es denken ldsst (und zu welchen Hand-
lungen es fiihrt), was nichts anderes als der Wert ist, den das Ding fiir einen Handelnden hat (vgl. hierzu unten
Kap. (Bedeutende Rédume»).

9  Mit der sinngeméssen Aussage, dass Bedeutung und Sehen nicht zu trennen sind, weil wir das, was uns nichts
bedeutet, auch nicht sehen (Aldous Huxley: «The more you know, the more you see»), sollen nicht die vorher
behandelten Affordanzen, d.h. die unvermittelten Bedeutungen widerlegt werden. Die Ebene des Sprechens ist
jene der vermittelten Bedeutungen, denn kein Wort, kein Begriff lasst sich direkt auf die Realitdt zuriickfithren.
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klar, dass die Behauptung in jener speziellen Situation die anderen Anwesenden zur
Ablehnung des Biosphéarenvorhabens bewegen soll. Als Beflirworter den Rufer in eine
Diskussion einbinden wollen, erhebt er sich von seinem Stuhl und verldsst den Saal,
eine Geste, die Zeugen der Situation selbstverstandlich als Diskussionsverweigerung
interpretieren werden. Wieso aber schliessen die Anwesenden aufgrund der Ausserung
«Eine Biosphire ist doch das Gleiche wie ein Indianerreservat!» auf eine ablehnende
Haltung gegeniiber dem Biosphirenvorhaben und wieso stellt das Verlassen der Ver-
sammlung eine Diskussionsverweigerung und nicht einfach ein Auf-die-Toilette-ge-
hen dar?

Die Bedeutungen der Sprechakte (wie der Handlungen allgemein) erschliessen sich
aus dem Verwendungszusammenhang, fiir welchen jeweils bestimmte Regeln und
Normen typisch sind. Eine solche Regel verbietet beispielsweise, dass Teilnehmende
einer Diskussion einfach (unentschuldigt) davonlaufen. Das Davonlaufen symbolisiert
in unserem soziokulturellen Kontext Diskussionsverweigerung. Ebenso gilt es, den so-
ziokulturellen Kontext zu betrachten, um den Ausdruck «Eine Biosphére ist doch das
Gleiche wie ein Indianerreservat!» addquat verstehen zu konnen: Die Bedeutung, die
die Versammlungsteilnehmerlnnen mit Indianerreservat> verbinden, héngt von den
verinnerlichten sozialen, d.h. stereotypischen, iiberindividuell geltenden Bildern ab.
Fiir die Erforschung des Verstdndnisses von Ausdriicken ist dabei entscheidend, dass
die jeweilig relevanten Bedeutungen nicht mit den lexikalisch definierten iibereinzu-
stimmen brauchen. Schldgt man nédmlich «Reservat> in einem Worterbuch nach, stosst
man auf die Bedeutungen eines 1) bildungssprachlichen Ausdrucks fiir vorbehaltenes
Recht, Sonderrecht; 2) eines geographischen Gebiets, in dem bestimmte Lebensge-
meinschaften, Tier- und/oder Pflanzenarten vor der Ausrottung durch den Menschen
geschiitzt sind und 3) der volkerkundlich allgemeinsprachlichen Bezeichnung fiir Re-
servation, z. B. Indianerreservation!?. Folglich bedeutet <Indianerreservat> soviel wie
ein Gebiet, welches aufgrund von Sonderrechten fiir Indianer zuriick- oder vorbehalten
(reserviert) ist. Hat der Versammlungssprecher diese Bedeutung gemeint? Nicht di-
rekt, denn im (deutschschweizerischen) Kontext des Naturschutzes hat sich fiir <India-
nerreservat> die auf den Menschen ausgedehnte lexikalische Bedeutung 2) des Begriffs
Reservaty eingebiirgert: Ein Schutzgebiet, ein «Grossraumgeheges, zum Schutz be-
stimmter seltener Natur- und Kulturgiiter, das auch die <Eingeborenen> einbezieht, die
dndianer> eben. Der Begriff <Indianerreservat 1dsst an ausgedehnte Gebiete denken,
die zum Schutze der dort existierenden Lebensgemeinschaften vor unerwiinschten, be-
drohenden Einfliissen der Idee nach unter eine Glasglocke gestellt, musealisiert wer-
den. Man kann nun dem Rufer vorwerfen, es mangle ihm an lexikalischer Kompetenz,
doch aus sprachpragmatischer Sicht ist dies nicht relevant. Entscheidend ist, dass der
Begriff <Indianerreservaty offensichtlich von den anderen Kommunikationsteilnehme-
rInnen so verstanden wird wie vom Sprecher beabsichtigt, sodass die lexikalisch <fal-
sche Bedeutung> kontextuell wirksam ist. Dieser soziokulturellen Einbettung wegen
miissen Bedeutungen immer im Kontext des Gebrauchs (abduktiv) betrachtet und ver-
standen werden. «Using and understanding ordinary language requires lightning-quick
intuitive understanding of the meaning of expressions in context. By the time we are
adults, we have so much experience with this process, and we are so adept at it, that it
becomes invisible» (Scheff 1990: 10; Hervorhebung im Orig.). Um die Leistung ab-

10 Brockhaus - Die Enzyklopéddie: in 24 Béinden. 20., neu bearbeitete Auflage. Leipzig, Mannheim: F.A. Brockhaus
1996-99. Aktualisierte Online-Ausgabe auf: http://lexika.tanto.de, 29.4.2005.
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duktiven Verstehens wiirdigen zu kdnnen, sei ein Vergleich angefiigt: Auch heute noch
sind die starksten und schnellsten Computer nicht in der Lage, die Bedeutung einfacher
Sétze zu erkennen.

Als Teil der sozialen Strukturen weisen kollektiv geteilte Bedeutungen wie «Indianer-
reservaty zwar eine gewisse Persistenz auf, bleiben aber trotzdem grundsétzlich verédn-
derbar. Bedeutungen, die keinen Gebrauch mehr finden, verschwinden aus dem Wort-
schatz. Neue (konnotative, metaphorische) Bedeutungen finden Eingang in die Wor-
terblicher und werden zu lexikalischen Bedeutungen (zu toten Metaphern). Die
handlungsleitenden Konnotationen von Begriffen kdnnen iiber die Medien wirksam
besetzt und verdndert werden. Werden Begriffe (z.B. Personennamen, Regionsbe-
zeichnungen usw.) in neuen Bildern présentiert, &ndern sich auch die Bedeutungen, die
diese Begriffe bei den Handelnden haben. Denn: «Was uns Dinge bedeuten, hangt vom
verfligbaren Wissensvorrat ab» (Werlen 2000:17).

5 Perspektivenvielfalt

Seit Menschen tiber Sprache i.w.S. verfligen, artikulieren sie ihr Verstédndnis von Welt
und produzieren Bilder der Wirklichkeit. Die getdtigten Klassifikationen liegen dabei
nicht in der Natur der Dinge begriindet, sondern entspringen den soziokulturell beein-
flussten Interessen der Handelnden. Weltbilder sagen mehr iiber die Bediirfnisse, Wer-
te und Glaubenssysteme derer aus, die der Wirklichkeit auf diese oder andere Weise
Sinn abzugewinnen suchen und dabei einige Elemente besonders gewichten, wéhrend
andere ausgeblendet werden, als {iber «die Realitéty an sich (Graeser 2000: 298). Aus
der Existenz unterschiedlicher Interessen resultiert eine Konkurrenz differenter Welt-
bilder, deren jeweilige Uberzeugungskraft wichst oder schrumpft, je nachdem, «wie
ihre Elemente zu einander zu passen scheinen und sich zu dem fiigen, was wir sonst
aus welchen Griinden auch immer zu glauben bereit sind» (Graeser 2000: 297). Die
Suche nach einem iibergeordneten Standpunkt, einem gottgleichen «archimedischen
Punkt» (Arendt 1998: 3291f.), von dem aus sich das «richtige> Weltbild zeigt, hat sich
als Traum erwiesen (vgl. oben Kap. «<Wahrnehmeny). Wie aber lédsst sich dann beurtei-
len, welche Bilder passend oder unpassend, vollstindig oder unvollstindig, iiberzeu-
gend oder unplausibel sind?

Wenn es keinen direkten Zugang zur Wirklichkeit gibt, kann niemand per se beanspru-
chen, einen Gegenstand richtiger zu sehen als jemand anders. Uber das Konzept der
<Perspektivenvielfalty und der damit implizierten visuellen Metaphorik kann veran-
schaulicht werden, dass und wie sich Gegenstinde aus der Gesamtheit unterschiedli-

11 Quelle: http://www.artnet.de/artwork/424037235/_Markus_Raetz_Crossing.html, 15.3.05.
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cher Perspektiven konstituieren (vgl. Mitchell 1990: 49). Der Begriff <Perspektive»
selbst stammt urspriinglich aus den Naturwissenschaften, insbesondere der Optik, wird
aber vor allem in der darstellenden Geometrie und den bildenden Kiinsten verwendet.
Das spitlateinische Wort «perspectivusy meinte durchblickend und bezeichnete allge-
mein die Wissenschaft von der Sehkraft, die sich mit dem richtigen Sehen, seinen Ge-
setzen und den Problemen der optischen Tduschung befasst. Umgangssprachlich be-
zeichnet <Perspektivey die Betrachtungsweise oder Betrachtungsmdoglichkeit von ei-
nem bestimmten Standpunkt aus, den Blickwinkel, in einem iibertragenen Sinne aber
auch die Aussicht bzw. Erwartung an die Zukunft. (Sukale & Rehkdmper 1999: 998ft.)

Unterschiedliche Sichtweisen der Wirklichkeit lassen sich tiber den Begriff der <Per-
spektive» als abhéngig von zwei Variablen konzeptualisieren. Die Perspektive, die sich
den Betrachtenden bietet, ist im Wesentlichen bestimmt durch deren Standpunkt und
ihre Distanz zum Betrachteten (vgl. Fischer & Hasse 2001). Die Distanz lésst sich ver-
einfacht in nah und fern unterscheiden: Ein Gegenstand aus der Ndhe wahrgenommen,
kann sich stark vom gleichen Gegenstand wahrgenommen aus der Ferne unterschei-
den. Wird Nédhe bzw. Ferne auch in einem metaphorischen Sinne aufgefasst, ist die Art,
wie ein bestimmtes Objekt gesehen wird, als abhéngig von der emotionalen Verbun-
denheit mit ihm zu verstehen. «Distance determines not only how precisely we percei-
ve something, at a mundane level, it also determines how we are involved in an envi-
ronment atmospherically and how it affects us, emotionally» (Fischer & Hasse 2001:
77). Die emotionale Verbundenheit hingt, wie wir in Kapitel <Emotionale Wirkung»
(im Teil d1I Bilder versteheny) sehen werden, von den verinnerlichten Werten der Han-
delnden ab. Der Standpunkt der Betrachtenden seinerseits bestimmt, welche Seiten ei-
nes Objekts ins Blickfeld geraten (Abb. 4 veranschaulicht prégnant, dass die Interpre-
tation eines Objektes entscheidend vom Standpunkt abhédngt). Im tibertragenen Sinne
lasst sich der Standpunkt als Position der Akteure in der sozialen Welt auslegen, der
den soziokulturellen Anteil ihrer Wahrnehmungs- und Interpretationsmuster be-
stimmt. Der Standpunkt kann dariiber hinaus je nach Situation, in welcher sich die In-
dividuen befinden, variieren.

Um die Sichtweisen einzelner Akteure verstehen und gegebenenfalls die verschiede-
nen Perspektiven aushandeln zu konnen, miissen folglich die Standpunkte der Akteure
(ihre Position, kontextuelle Einbettung) und ihre Ndhe oder Ferne zum Gegenstand (ih-
re Interessen, Betroffenheit) betrachtet werden. Das Verstehen der verschiedenen Per-
spektiven kann als Perspektiveniibernahme bezeichnet werden: «Perspektiveniiber-
nahme bezeichnet einen geistigen Vorgang, bei der sich eine Person virtuell in die
Lage einer anderen versetzt, um deren Perspektive von einem Ereignis oder einer An-
gelegenheit zu erfahren. Bei diesem die Planung von menschlichen Handlungen beein-
flussenden Prozess handelt es sich nicht um einen blossen «Wechsel> der Perspektive,
sondern um ein Hereinnehmen der anderen Perspektive in den Reflexionsvorgang in
Abgleichung mit der eigenen Perspektive. Diese Verdoppelung des Standpunktes
zeigt, dass der zunéchst eingenommene Blickwinkel nicht der allein mdgliche ist, son-
dern dass es von derselben Sache mehrere Ansichten gibt» (Niinning 2004). Die Theo-
rie der Perspektivenvielfalt ist laut Gibson in der alltidglichen Wahrnehmung (bezogen
auf die Wahrnehmung von Objekten) etwas Selbstverstindliches: «...we look around,
walk up to something interesting and move around it so as to see it from all sides, and
go from one vista to another. That is natural vision...» (Gibson 1986: 1). Aber genau
so selbstverstdndlich sind uns bestimmte, vertraut gewordene eindimensionale Sicht-
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weisen, die den Status von «Wahrheiten> einnehmen, obwohl sie nur partielle Perspek-
tiven, konstruierte <Tatsachen> sind: «Wenn ein Forscherteam, eine wissenschaftliche
Gemeinschaft, eine Offentlichkeit, eine ganze Epoche in Blickrichtung und Blickweise
derart iibereingekommen sind, dass sie einen Gegenstand auf die gleiche Weise sehen,
erhidlt dieser den Status einer Tatsache» (Porksen 1997: 104). Im Folgenden Kapitel
soll gezeigt werden, dass eine legitimierte Gesamtsicht der Wirklichkeit nur erreicht
werden kann, wenn die verschiedenen, im Prinzip gleichberechtigten Perspektiven in
einen diskursiven Aushandlungs- oder Abstimmungsprozess gebracht werden (vgl.
Zaugg Stern 2006) — es soll aber ebenso auf die Schwierigkeiten hingewiesen werden,
mit denen unorthodoxe Perspektiven konfrontiert sind, wenn sie sich in den Diskurs
einzubringen versuchen.

6 Diskurse

Auf die wirklichkeitskonstituierende Kraft von Diskursen im Sinne von Gespriachen
oder Unterhaltungen sind wir oben im Kapitel <Sprechen» eingegangen. In diesem Ka-
pitel soll nun betrachtet werden, wie Diskurse verlaufen sollen bzw. wie sie tatsdchlich
verlaufen. Auf der einen Seite wird das Konzept des idealen Diskurses von Jiirgen Ha-
bermas vorgestellt, wonach der Diskurs der Schauplatz kommunikativer Rationalitét
ist, d.h. der Prozess der fairen Aushandlung unterschiedlicher Perspektiven mit dem
Ergebnis verniinftiger und einsichtiger Resultate. Die beste (und einzige) Versicherung
fiir <wahre»> Erkenntnisse, richtige Normen und wahrhafte Gefiihle ist dieser Ansicht
nach der herrschaftsfreie Diskurs. Dem steht auf der anderen Seite das niichterne Ver-
standnis von Diskursen als Medium der Reproduktion sozialer Ungleichheiten gegen-
iiber, wie es von Pierre Bourdieu vertreten wird. [hm zufolge werden Sichtweisen, die
dem orthodoxen Diskurs der Méchtigen nicht entsprechen, systematisch verkannt,
weshalb es nie zu einer Perspektivenvielfalt kommen kann. Wie sich zeigen wird, ist
eine Kombination dieser beiden Positionen sinnvoll, denn Diskurse sind einerseits em-
pirische Phianomene, die die realen Machtverhiltnisse abbilden. Sie miissen aber gera-
de im Zusammenhang mit nachhaltiger Entwicklung auch als ein anzustrebender Ide-
alzustand gesehen werden, der die umfassendste Anndherung an die «Wahrheity und
Richtigkeit sozial relevanten Wissens verbiirgt und nachhaltige Entwicklung in diesem
Sinne zu einem partizipativen Such-, Lern und Gestaltungsprozess werden lasst (vgl.
Teil <IV Nachhaltige Entwicklungy).

6.1  Gegenseitige Anerkennung

Wenn Handelnde Sprechakte dussern, erheben sie den Anspruch, dass die gemachten
Aussagen gelten, sie erheben Geltungsanspriiche, die sich natiirlich kritisieren lassen
(Zierhofer 2002: 99). Im idealen Diskurs treten die Diskursteilnehmenden ein in das
«Spiel um bessere Griinde> (Zierhofer 2002: 111). Argumente, die nicht liberzeugen
konnen, werden den berechtigteren Griinden unterliegen, die iiberzeugenden Argu-
mente werden sich durchsetzen und dank der Féhigkeit der Diskursteilnehmenden, das
Uberzeugende einzusehen, von allen mitgetragen werden. Die konkrete Umsetzung ei-
ner solchen auf Begriindung fundierten Entscheidfindung strebt Habermas unter dem
Begriff der «deliberativen Demokratie» an (vgl. Habermas 1999: 283ff.). In normativer
Absicht erarbeitet er jene Prozeduren, «bei deren Einhaltung eine Entscheidung be-
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rechtigterweise als demokratisch gelten kanny» (Reese-Schéfer 2001: 103). Sie basieren
auf der kontrafaktischen Idee der idealen Sprechsituation, welche zum Gelingen eines
konsensorientierten Diskurses vier Bedingungen erfiillen muss (vgl. Habermas 1995:
177f.). Es sind dies: Offentlichkeit (keine Einschrinkung der Teilnahme, Bestehen der
Moglichkeit, jederzeit Diskurse zu erdffnen, Fragen zu stellen und Antworten zu ge-
ben), Gleichverteilung der Kommunikationsrechte, «sodass keine Vormeinung auf
Dauer der Thematisierung und der Kritik entzogen bleibt» (ebd: 177), Chancengleich-
heit beziiglich der Moglichkeit, Einstellungen, Gefiihle und Wiinsche auszudriicken
und schliesslich Reziprozitdt der Verhaltenserwartungen, die «die Privilegierungen im
Sinne einseitig verpflichtender Handlungs- und Bewertungsnormen ausschliessen»
(ebd.: 178). Die vier Punkte lassen sich im Wesentlichen zusammenfassen auf die Be-
dingungen, dass alle Gesprichspartner anerkannt und ihre Argumente ernst genommen
werden. Anweisungen in Bezug auf die Diskursinhalte gibt Habermas Diskursethik
keine vor, sie legt einzig die prozeduralen Bedingungen idealer Diskurse fest, delibe-
rative Demokratie wird folglich als Verfahren begriffen.

Damit ideale Diskurse nicht zum Stress der Dauerkommunikation iiber Kleinigkeiten
des Alltags werden, wie dies oft befiirchtet wird, sucht Habermas die Ausgewogenheit
zwischen der positiven kommunikativen und der negativen privaten Freiheit. Der Ein-
zelne hat im Prinzip das Recht, auch «einmal nicht Rede und Antwort stehen zu miis-
sen, einmal nicht 6ffentlich akzeptable Griinde fiir sein Handeln angeben zu miissen»
(Reese-Schifer 2001: 96). Habermas will nicht die rechtsstaatlichen Errungenschaften
aufs Spiel setzen, sondern die demokratische Offentlichkeit parallel dazu stirken. In
den Worten Barbers ldsst sich diese Absicht charakterisieren als: «...der kluge Demo-
krat reformiert, indem er dem Verfassungsrezept partizipatorische Zutaten beigibt,
nicht indem er repréisentative Bestandteile entfernt» (Barber 1994: 292). Die Praktika-
bilitdt der Idee der idealen Diskurse soll durch pragmatische Losungen hergestellt wer-
den, z.B. in der Politik durch das Mehrheitsprinzip (Reese-Schifer 2001: 30). Weil die
Systeme der traditionellen Politik wie auch der Wirtschaft von sich aus keine Eigenin-
itiative Richtung deliberative Demokratie entwickeln werden, setzt Habermas auf die
Zivilgesellschaft, auf Demonstrationen und Versammlungen. Meines Erachtens sollte
jedoch wo immer moglich versucht werden, politische wie wirtschaftliche Institutio-
nen deliberativer zu gestalten, das Ideal konsensorientierter Diskurse umzusetzen. Die
deliberative Demokratie bzw. die ideale Sprechsituation erhdlt so den Status eines
Leitbildes, «welches schwer zu erreichen, aber anzustreben ist» (Reuter 2000: 4). Ver-
fahren deliberativer Problemldsung und Entscheidfindung sollen wenn immer moglich
institutionalisiert und kritisch begleitet werden (vgl. Miiller & Kollmair 2004: 45). Ge-
rade die Sozialwissenschaften sollten es sich zur Aufgabe machen, den Verlauf der De-
liberationen daraufhin zu beobachten, «ob hier wirkliche Gleichheit der Teilnehmer
gewihrleistet ist, oder ob es sich um vermachtete Strukturen handelt, die so weit gehen
konnen, dass die Beratung nur noch zum Schein stattfindet, wihrend die wirklichen
Entscheidungen langst hinter den Kulissen gefallen sind» (Reese-Schéfer 2001: 102).

6.2  Systematische Verkennung

Der Habermasschen Diskursethik lassen sich Defizite im Erkennen von und in der Kri-
tik an den tatsdchlichen Machtverhiltnissen vorwerfen, deren ungleiche Verteilung zu
verzerrten Diskursen fiihrt. Die Offenlegung der Mechanismen der systematischen
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Verkennung unorthodoxer Sichtweisen stellt nun Pierre Bourdieu ins Zentrum seiner
Forschungen. Wir werden im Folgenden auf Bourdieus Konzept des Habitus eingehen
und seine Bedeutung fiir das Sprechen und Gehortwerden darstellen.

Der Habitus (lat. Haltung, Habe, Gehabe) eines Handelnden ist seine bestimmte Art,
die Welt zu betrachten und darin situativ zu handeln. In Form einer «intentionslosen
Intentionalitity (vgl. Kéhler 2001: 101) legt der Habitus fest, was eine Person fiir na-
tiirlich> und selbstverstindlich hilt. Ubertragen auf die Begrifflichkeit von Giddens
lasst er sich als routineméssig angewandte, nicht-diskursiv bewusste Denk-, Wahrneh-
mungs- und Beurteilungsschemata verstehen. Der Habitus bildet — analog dem prak-
tisch bewussten Wissen bei Giddens — das vermittelnde Bindeglied zwischen Struktur
und Handeln, so dass die Ebene der Strukturen keinen direkten (mechanischen) Zwang
auf das Handeln ausiibt und umgekehrt das Handeln nie vollig voluntaristisch ablaufen
kann. Als Resultat der verinnerlichten sozialen Strukturen, der Sozialisation, ist der
Habitus das Produkt der Geschichte aller sozialen Interaktionen eines Individuums. Er
wird durch die <objektiveny, d.h. nicht zwangslaufig diskursiv bewussten Existenzbe-
dingungen der Individuen hervorgebracht, d.h. durch die ihnen im sozialen Raum zu-
gewiesenen Positionen, die sich — «gleich Triimpfen in einem Kartenspiel» (Bourdieu
1995a: 10) — durch Umfang, Zusammensetzung und zeitliche Entwicklung der unter-
schiedlichen Ausstattung mit im Wesentlichen 6konomischem, kulturellem und sozia-
lem Kapital bestimmen. Gruppen von Akteuren mit dhnlichen Stellungen im sozialem
Raum weisen ihrer «dhnlichen Konditionen und dhnlichen Konditionierungen» wegen
mit grosser Wahrscheinlichkeit &hnliche Dispositionen (d.h. verinnerlichte Wahrneh-
mungsschemas) und Interessen auf, die zu dhnlichen Praktiken und politisch-ideologi-
schen Positionen fithren (Bourdieu 1995a: 12). Beispielsweise lassen sich innerhalb
der Gruppe der einfachen Arbeitnehmenden dhnliche Konsum-, Ess- und Lebensge-
wohnheiten wie Fernsehgewohnheiten und das Interesse am Sport finden, wie auch die
Bereitschaft, den eingeschrinkten Lebensstandard als etwas zu akzeptieren, das fiir
ihre Stellung normal ist (Miinch 2004b: 422).

In den Sprachgewohnheiten der Individuen kommt der ganze Habitus zum Vorschein,
damit also die Position des Akteurs im sozialen Raum (Bourdieu 1990: 62). Die Stel-
lung im sozialen Raum, die ungleich verteilten Kapitalien, schldgt sich einerseits auf
subtile Weise in der Art nieder, wie die Handelnden denken, andererseits ist die soziale
Position entscheidend, ob jemand gehort (und gesehen) wird. Offentliche Diskurse
sind folglich systematisch verzerrt, die Idee des herrschaftsfreien Diskurses stellt sich
als Fiktion heraus oder schlimmer: als eine (ideologische) Verklarung der gesellschaft-
lichen Realitit.

Betrachten wir zunéchst den Einfluss des Habitus auf die personliche Meinung. In «Die
feinen Unterschiedey belegt Bourdieu empirisch (1999: 620ff.), dass man diejenigen,
die zu den mit Kapitalien aller Art defizitir Ausgestatteten gehoren, bei quantitativen
Erhebungen daran erkennt, dass sie hdufiger als der Durchschnitt nicht antworten.
Folglich irrt die Medien- und Offentlichkeitsforschung, wenn sie den Menschen zu al-
len Fragen eine «personliche Meinungy, ein Recht auf ein Urteil und die entsprechende
Urteilsfahigkeit, unterstellt (Bourdieu 1999: 622). Die Annahme einer solchen allen
Menschen zukommenden, universellen Veranlagung, «richtig> zu urteilen, das Gute
vom Bosen und das Wahre vom Falschen unterscheiden zu konnen, ist eine Erfindung
des 18. Jahrhunderts und spiegelt von Anbeginn die Interessen der Intellektuellen wie-
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der. Tatsédchlich hingt die Wahrscheinlichkeit einer Antwort auf Meinungsumfragen
oder Abstimmungen «immer ab von der Beziehung zwischen einer Frage (oder allge-
meiner: Situation) und einem Akteur (oder einer Gruppe von Akteuren) mit einer be-
stimmten Kompetenz, deren inhaltliche Fassung selbst wieder abhingt von der Wahr-
scheinlichkeit ihrer effektiven praktischen Realisierung. Man wiirde das dnteresse»
wie das «<Desinteresse an Politik> besser verstehen, wére man nur in der Lage zu erken-
nen, dass die Neigung, ein politisches «<Vermdgen> zu gebrauchen (zu wéhlen, <poli-
tisch zu argumentieren> oder «Politik zu treiben»), sich bemisst an der Realisierung die-
ses Vermogens oder, wenn man will, dass Gleichgiiltigkeit nur ein anderer Ausdruck
fiir Ohnmacht ist» (Bourdieu 1999: 632). Zwar haben in den demokratischen Gesell-
schaften alle BiirgerInnen eine Stimme, was einen technokratischen Aristokratismus
scheinbar in Grenzen hélt, faktisch werden aber jene, «welche ohnehin durch die tech-
nokratische Auslese am Eintritt gehindert werden, dazu gebracht ..., sich auch noch
<aus freien Stiicken» aus dem Demokratiespiel auszuschliessen» (Bourdieu 1999: 632).
Die Meinungslosigkeit kommt einer Selbstzensur der Betroffenen gleich, indem sie
politische Kompetenz nur in dem Masse besitzen, wie sie sich berechtigt fiihlen, sie zu
besitzen (Bourdieu 1999: 641). Das Recht oder die Pflicht, eine personliche Meinung
zu politischen Fragen zu haben oder nicht zu haben, als kompetente Personen 6ffent-
lich relevant zu sein oder eben nicht, wird als selbstverstdandlich und natiirlich empfun-
den, als «intentionslose Intention» eingeschrieben in den Habitus. Desinteresse und
Abneigung der machtlosen Klassen gegeniiber den meisten politischen Fragen sind
folglich nicht einfach auf subjektive Vorlieben zuriickzufithren — wie dies in der Mei-
nungsforschung getan wird —, «sondern auf Phanomene des Selbstausschlusses derje-
nigen, die strukturell ohnehin ausgeschlossen sind» (Kohler 2001: 116). Aussert sich
das im Habitus verinnerlichte Selbstbild auf emotionale Weise, kann der Selbstaus-
schluss aus dem 6ffentlichen Diskurs eine verstirkte und verklarende Dimension an-
nehmen (zu emotionalen Wirkungen vgl. Kapitel <Emotionale Wirkungy im Teil «II
Bilder versteheny). Laut Scheff (1990: 131) leiden die Unterdriickten an einem verin-
nerlichten tiefen Selbstwert, dessen sie sich schamen, und damit verbunden einer idea-
lisierten Uberbewertung der «Obrigen>. Medien, aber auch Mirchen, Geschichten, Le-
genden etc., tragen ihren Teil zu dieser emotionalen Segregation bei, indem Prinzen,
Helden, Politiker u.a. iiberhoht dargestellt werden. Scham tiiber sich selbst und Ideali-
sierung der Eliteklasse fiihren dazu, dass ein Auflehnen gegen die bzw. nur schon eine
Diskussion der ungerechten Zustinde blockiert wird. Ungerechtigkeiten werden in
Kauf genommen, um die (vermeintlichen) sozialen Bindungen, das Gefiihl des Dazu-
gehdrens nicht zu gefahrden. Die klassischen Konflikttheorien (zur Anwendung dieser
vgl. Wallner 2005), die sich aufisolierte Individuen und ihre verbalen Ausserungen be-
ziehen, verfehlen genau diese (emotionale) Macht der sozialen Beziehungen (Scheff
1990: 11).

Die Kehrseite des habituellen Selbstausschlusses ist das Gefiihl, zur Benennung legi-
timiert zu sein und damit die Welt strukturiert mitzustrukturieren. «Uber die Struktu-
rierung der Wahrnehmung, die die sozialen Akteure von der sozialen Welt haben, tragt
das Benennen zur Strukturierung dieser Welt selbst bei, und zwar umso grundlegender,
je allgemeiner es anerkannt, das heisst autorisiert ist» (Bourdieu 1990: 71). Die Benen-
nungsmacht eines Akteurs bemisst sich an seinem symbolischen Kapital, d.h. anhand
der Anerkennung innerhalb der jeweiligen sozialen Gruppe. Sprechakte sind zum
Scheitern verurteilt, wenn die Personen, die sie aussprechen, nicht auch die Macht ha-
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ben, sie auszusprechen oder allgemeiner wenn die jeweiligen Personen oder Umstinde
nicht «die richtigen» sind, um einen betreffenden Vorgang einzuleiten (Bourdieu 1990:
15). Im Zusammenhang mit Naturschutzvorhaben sind die (oft medial geschiirten) Ab-
neigungen der lokal Betroffenen gegen Einmischungen von aussen, gegen die Zuge-
wanderten etc. bekannt (vgl. Miiller & Kollmair 2004: 50). Sprechen die «falschen Per-
sonen fiir ein unter Umsténden an sich konfliktfreies Vorhaben, kann dies iiber Erfolg
oder Misserfolg des Vorhabens entscheiden — unabhingig vom Inhalt des Gesproche-
nen. Denn im Gegensatz zu Habermas’ Vorstellung diskursiver Praktiken bemisst sich
die Relevanz einer 6ffentlichen Thematik gemédss Bourdieu nicht an sprachinternen
Geltungsgriinden, sondern am Habitus, sei es, auf Seiten der Sprecher, an ihrer strate-
gisch-manipulativen Durchsetzungsfahigkeit (Kohler 2001: 117) oder, auf Seiten der
Hoérer, an ihren Dispositionen. Bourdieu vertritt damit ein «1:1-Modell von Vision und
Position» (Kohler 2001: 120), wonach Stellungnahmen entsprechend der Position im
sozialen Raum wahrgenommen oder ignoriert werden. Uberzeugungen entstehen so-
mit nicht durch die rationale Anerkennung eines Geltungsanspruches, sondern durch
die symbolische Macht des Ausdrucks, des Gewichts an Bedeutsamkeit und Glaub-
wiirdigkeit. Das Gesagte muss dabei von den Anerkennenden nicht einmal verstanden
werden: «Zur Herstellung von Anerkennung geniigt es, wenn der Anspruch aus einer
iiberméchtigen Position heraus artikuliert wird. Geltungsanspriiche werden nicht als
Inhalte, zu denen affirmativ oder kritisch Stellung genommen werden kann, vorge-
bracht, sondern als Form, die durch ein relationales Bezugssystem, welches die Legi-
timitit oder Illegitimitit aller Propositionen einordnet, ihre Wertschitzung erhilty
(Kohler 2001: 142).

Wenn Bourdieus Analyse richtig ist, wenn die Produktionsbedingungen von Offent-
lichkeit tatsdchlich als Reproduktionsbedingungen struktureller Gewalt, d.h. herr-
schaftlich geschichteter sozialer Bezichungen funktionieren, dann lésst sich nicht mehr
von einer verniinftigen Willensbildung bzw. dem verniinftigen Diskurs in einer <nicht
vermachteten Offentlichkeit> ausgehen (Kéhler 2001: 113). Andererseits, wenn es
stimmt, was Bourdieu sagt, anerkennen wir ihn dann nur aufgrund seiner Macht oder
nicht auch aufgrund seiner Argumente? Uberredet uns Bourdieu oder iiberzeugt er
uns? Zitieren wir hier seine Gedanken, weil er es kraft seines Kapitals geschafft hat,
ins Licht der wissenschaftlichen Offentlichkeit zu treten und dabei andere Stimmen in
seinen Schatten zu verweisen? Wachsamkeit fiir permanente symbolische Gewalt ist
fiir eine Forschungspraktik in kritischer Absicht unverzichtbar, Verstindigung kann
aber nicht vollig von inhaltlichen Aspekten getrennt werden. Es empfiehlt sich folg-
lich, die Modelle von Bourdieu und Habermas zu kombinieren, um sowohl (anstre-
benswerte aber kontrafaktische) Anerkennung wie auch (faktisch gegebene) Verken-
nung beriicksichtigen zu konnen. In der Kombination kann die von Habermas ausge-
hende Uberbewertung verstindigungsorientierter Potentiale der Kommunikation
korrigiert werden durch Bourdieus Modell latenter struktureller Gewalt und umgekehrt
Habermas’ normatives Leitbild einen Ausweg aus der desillusionierenden Perspektive
von Bourdieu weisen (vgl. Kohler 2001: 125). Fiir diese Arbeit bedeutet dies, das nor-
mative Kommunikationsmodell als Kern nachhaltiger Entwicklung anzunehmen (vgl.
Teil dV Nachhaltige Entwicklung). Die «Kraft der Bilder» l4sst sich dann dahinge-
hend untersuchen, ob und wie sie faire Diskurse unterstiitzen bzw. behindern. Die Ori-
entierung an einer idealen Offentlichkeit fiihrt dazu, dass die Analyse der verwendeten
Bilder nicht nur offenlegt, was gezeigt wird, wer ins Bild kommt etc., sondern ver-
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sucht, die blinden Flecken der Visualisierung, die ausgeschlossenen Perspektiven ein-
zufangen. Die Erarbeitung der Analysekategorien wird folglich nicht nur induktiv er-
folgen konnen, d.h. sich nicht nur auf das tatsdchlich Gezeigte abstiitzen konnen, weil
derart nicht erfassbar ist, was nicht gezeigt wird. Theoretische Uberlegungen hinsicht-
lich potenzieller Raumaneignungsweisen (vgl. nachstehend und Teil <V Methodik»)
und Moglichkeiten der Visualisierung nachhaltiger Entwicklung (<IV Nachhaltige Ent-
wicklungy) werden die induktive Kategorienbildung ergéinzen miissen (vgl. Teil <V
Methodik>).

7 Bedeutende Raume

Das ausgefiihrte Wirklichkeitsverstindnis gilt es abschliessend auf die Konstitution
bedeutungsvoller <Rdume> zu libertragen. Dem Drei-Welten-Modell folgend werden
wir fragen, wie sozial strukturierte mentale Bedeutungssetzungen auf die materielle
Welt, im Besonderen auf durch physische Objekte gebildete und anhand dieser abge-
grenzte Flichen iibertragen werden, wie also Rdume angeeignet werden (vgl. Bourdieu
1991). Wie wir sehen werden, kdnnen dabei auch bloss vorgestellte Objekte bzw. Fla-
chen Gegenstand der Aneignung sein, Rdume, die nur in der Vorstellung existieren.
Entscheidend ist, dass die Objekte, Raume etc. erst durch die Aneignung <existent»
weil bedeutsam werden. Insofern die aneignenden Individuen in die soziale Welt ein-
gebettet sind, 1dsst sich Raum nicht losgeldst von der Dualitit von Handeln und Struk-
tur betrachten. Absolute Raumvorstellungen, die Raum als eigene Existenzform ver-
stehen, in welchem sich Handeln abspielt, konnen das konstruktivistische Moment
menschlichen Handelns nicht integrieren und verfehlen folglich die Mdglichkeit, dass
einer bestimmten Ausdehnung durch verschiedene Akteure je besondere Bedeutungen
zugewiesen werden konnen, dass also «mehrere Rdume an einem Ort» (Low 2001:
131) konstituierbar sind.

7.1 Raumaneignungen

Menschen sind in der Lage, <Dingen» Bedeutungen zuzuweisen, d.h. die Wirklichkeit
bedeutend zu machen. Durch die Bedeutungszuweisung werden die <Dinge> fiir uns
erst wirklich zu Dingen. Einer grossen flachen Steinplatte kann entsprechend ihrer Af-
fordanz (vgl. oben Kap. <Durch Winde sehen?>) die Bedeutung «Tisch> zugewiesen
und darauf die Wanderverpflegung ausgebreitet werden, die Platte kann aber auch in
der Bedeutung <Stein» verbleiben, die ihrerseits bereits eine Aneignungsweise dar-
stellt. Etwas, dem keine Bedeutung zugewiesen wurde, verbleibt fiir die Handelnden
vollig diffus, unsichtbar und folglich nicht existent. «Alle bedeutende Wirklichkeit ist
deshalb fiir uns vorhanden, weil wir sie bedeutend machen, oder auch weil sie von un-
seren Vorfahren oder unseren Nachbarn Bedeutung erhalten, zugewiesen bekommen
hat, die fiir uns noch wichtig ist» (Jager o.J.).

Jager fithrt das angesprochene Konzept der Aneignung auf die marxistische Gesell-
schaftstheorie insbesondere der kulturhistorischen Schule der sowjetischen Psycholo-
gie zurlick, als deren bekanntester Vertreter Alexejew N. Leontjew gilt (Jager 2001:
78-111). Leontjews materialistische Tatigkeitstheorie versucht eine Vermittlung zwi-
schen der subjektiven mentalen Welt und der objektiven materiellen Welt zu erreichen.
Kerngedanke ist dabei, dass sich einerseits Bedeutungen durch das Tatigsein der Men-
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schen vergegenstindlichen, was wir im Drei-Welten-Modell mit <Artikulation> be-
zeichneten, dass andererseits — wiederum durch das Téatigsein — die Menschen sich im
umgekehrten Prozess der Vergegenstiandlichung die Bedeutungen der sie umgebenden
materiellen Welt aneignen. Im Verlaufe der Sozialisation interiorisieren die Handeln-
den so aktiv die Bedeutungen der materiellen Welt. Sie orientieren sich an verinner-
lichten Bedeutungssetzungen anderer Handelnder, lernen gewissermassen von diesen.
Bedeutungsstrukturen werden auf diese Weise reproduziert.

Das allgemeine Konzept der Aneignung soll hier auf den Spezialfall der Raumaneig-
nung angewandt werden. Die konstruktivistischen Grundannahmen, wonach symboli-
sche Bedeutungen den Dingen nicht immanent sind (vgl. oben Kap. «<Wahrnehmen),
machen es dabei unmdoglich, den Begriff <Raumaneignungy in dem Sinne misszuver-
stehen, als ob die Individuen einen gegebenen dusserlichen Raum aneignend verinner-
lichen. Das hier vertretene Konzept der Raumaneignung setzt keinen a priori existie-
renden Raum voraus, wie dies in den essentialistischen Container-Raum-Vorstellun-
gen der Fall ist. Raum entsteht erst in der Dualitdt der Raumaneignung, die sich aus der
Zuweisung an (Produktion) und Verinnerlichung von vorgéngig strukturierten Bedeu-
tungen (Reproduktion) zusammensetzt. Der grosse Stellenwert der routinemissigen
Reproduktion sozialer Raumvorstellungen bzw. Raumbilder (Ipsen 1997) im alltégli-
chen Handeln ldsst Raumaneignung jedoch als Aneignung von (im Alltag als Contai-
ner-Réumen interpretierten) Rdumen erscheinen. Die konstruierten Raumbedeutungen
scheinen den Objekten gleichsam anzuhaften, zu ihrer Natur zu gehoren.

Die Tatigkeit der Raumaneignung kann in mentale und physische Formen ausdifferen-
ziert werden: Raumaneignungen, die im Kopf vor sich gehen, werden hier mentale
Raumaneignungen genannt, auf die wir gleich zuriickkommen. Thnen steht eine physi-
sche Entsprechung beiseite, insoweit Raumaneignung auch als physische Inbesitznah-
me des Raumes respektive Kontrolle iiber den physischen Raum verstanden werden
kann. Physische Raumaneignung verweist darauf, dass Handelnde sich einen Raum-
ausschnitt zu eigen machen kdnnen — bis hin zu threm Eigentum. Ein im physischen
Sinne angeeigneter Raum zeichnet sich dadurch aus, dass die Handelnden die Mog-
lichkeit haben, sich in ihm «frei zu bewegen, sich entspannen, in besitzen zu konnen,
[...] etwas den eigenen Wiinschen, Anspriichen, Erwartungen und konkreten Vorstel-
lungen Gemasses tun und hervorbringen zu kdnnen» (Chombart de Lauwe in Weich-
hart 1990: 38f.; vgl. Scheller 1995: 92). Dies kann bedeuten, dass die Handelnden sich
passiv in eine bestehende Raumstruktur einfligen, sich darin wohl fiihlen, Raumaneig-
nung kann aber ebenso zur aktiven Umgestaltung materieller Objekte fithren, die bei-
spielsweise umgeordnet werden (z.B. Hindernisse wie Mauern errichten oder entfer-
nen, Berge «versetzen» bzw. durchbohren etc.) und dadurch bestimmte Handlungsan-
gebote gemacht bzw. genommen werden. Mauern und Tunnels zeigen, dass die
Moglichkeiten der Raumaneignungen von den Angeboten der Objekte abhéngen (vgl.
oben Kap. (Durch Winde sehen?»), die symbolischen Bedeutungen der Objekte sind
jedoch oft handlungswirksamer als ihr unvermitteltes Sein. Die Regionalisierung des
Strassenverkehrs beispielsweise geschieht mehrheitlich tiber materielle Objekte, deren
Wirkung nur kraft ihrer Symbolik besteht wie im Falle von Verkehrsampeln, die die
Autofahrer nicht physisch am Weiterfahren hindern, sondern symbolisch (vgl. Léw
2001: 153f.).12
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Das Beispiel Strassenverkehr fiihrt uns zur Kehrseite der eigentlichen Raumaneig-
nung, welche durch Handlungsfreiheit charakterisiert ist, namlich zur Raumenteig-
nung und der Raumentfremdung. Raumenteignung meint das Verbot, sich einen be-
stimmten Raum auf eine bestimmte Weise aneignen zu diirfen. Autobahnen sind fiir
Fahrrad- und Mofafahrerlnnen, FussgéingerIlnnen u.a.m. verboten. Ein anderes Bei-
spiel sind klassische Naturschutzvorhaben, auf die weiter unten im Kapitel Regionali-
sierungen zuriickgekommen wird. Raumenteignung braucht weder zwingend einer
physischen Durchsetzung in Form von Mauern oder Wiachtern, noch muss das Verbot
explizit auferlegt sein. Die Moglichkeit, einen Raum physisch anzueignen, kann auch
durch mentale Barrieren eingeschrinkt sein, indem man zum Beispiel glaubt, ein ge-
wisser Raum sei nicht zu betreten oder man (oder frau) sich darin deplatziert fithlen
wiirde (Giddens 1996; Bourdieu 1991). Raumentfremdung ist eine schwichere Form
der Einschrinkungen der Handlungsfreiheiten als Raumaneignung. Der aus der marxi-
stischen Tradition stammende Begriff <Entfremdungy driickt dabei aus, dass der Raum
von den Handelnden nicht ihren Bediirfnissen entsprechend angeeignet werden kann.
Die herrschenden Normen, Regeln und Werte erlauben den Handelnden nicht, frei ih-
ren Wiinschen nach zu handeln. Wird die Handlungsfreiheit dennoch vollzogen, wer-
den die Akteure wegen des abweichenden Verhaltens («<nonkonforme Aneignungy) als
sozial auffillig oder delinquent bezeichnet. Sofern moglich, werden sich die Handeln-
den aus den normalen> Strukturen zuriickziehen und sich subkulturelle Rdume relati-
ver Handlungsfreiheit schaffen (Reutlinger 2003).

Die Rede von gewiinschten Raumaneignungen leitet tiber zu den mentalen Formen der
Raumaneignung und zur Beziehung, in welcher sie mit den physischen Formen der
Raumaneignung steht. Die physische Aneignung eines Raumes in einer mehr oder we-
niger gewiinschten Form setzt voraus, dass die Handelnden iiber Vorstellungen beziig-
lich der Art der Raumaneignung, also liber mentale Raumaneignungen verfiigen. Als
mentale Raumaneignung wird hier die Deutung rdumlich ausgedehnter physisch-ma-
terieller Gegenstdnden oder Konstruktion von Rdumen verstanden. So ist sowohl die
Reflexion, die Handelnde bei der Planung ihrer Ferien iiber ein Bild des Aletschglet-
schers machen, welches in ihrem Ferienprospekt abgebildet ist, eine mentale Rauman-
eignung, denn dabei wird ein Raumbild der Aletschregion konstruiert. Die Wahrneh-
mung und Interpretation der Aletschregion durch die Touristlnnen vor Ort ist ebenfalls
eine Raumaneignung, deren Deutungen die vorgidngig gemachten «Vorurteile» liber-
treffen, bestitigten oder enttduschen konnen. Mentale Raumaneignung ist wie Regio-
nalisierung eine Art, mit dem Raum in Beziehung zu treten, also eine Art der Welter-
fassung. Das Resultat sind Vorstellungen von der Welt (bzw. von Ausschnitten) dar-
iiber, was diese bedeuten, was von ithnen zu erwarten ist und wie man sich zu ihnen
verhalten soll und kann (Topitsch in Thabe 2002: 96).

Der Verweis auf die Ferienprospekte hat bereits veranschaulicht, dass mentale
Raumaneignung keiner physischen Prisenz im betreffenden Raum bedarf. Der grosste
Teil der Raumbilder, wie die Vorstellung von einem Kuba als Paradies, «das ganze Ge-

12 In Anlehnung an die demokratietheoretische Unterscheidung eines positiven von einem negativen Freiheitsver-
standnisses (vgl. Barber 1994) liesse sich die physische Raumaneignung ebenfalls in positive und negative unter-
scheiden: Ein im Sinne negativer Freiheit angeeigneter Raum wiirde sich durch maximale individuelle
Handlungsfreiheit auszeichnen, wéhrend die positive Entsprechung die Vorteile kollektiver Gestaltung betont.
Verkehrsregeln stellen derart sowohl eine Einschriankung der negativen physischen Raumaneignung dar, weil sich
die Verkehrsteilnehmenden an die Vorschriften halten miissen, aber auch eine Erleichterung des kollektiven Ver-
kehrsflusses und damit, sofern sie demokratisch legitimiert sind, eine Erhhung der positiven Freiheiten.
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nerationen mit der Seele suchten» (Hard 1994: 55), entstammen den Medien oder an-
deren Vermittlungen und brauchen wenig mit <der Realitdt> gemein zu haben. Mentale
Raumaneignung bedarf im Prinzip nicht einmal eines <tatsdchlichen» Raums als Ingre-
dienz ihrer Vorstellungen. «Utopia» von Morus (1979) hat keinen realen Bezug, ist
vielmehr ein Nicht-(existierender-)Ort, dennoch koénnen die entwickelten Vorstellun-
gen materiell handlungswirksam werden — der Kreis der Drei-Welten schliesst sich.
Physische Raumaneignung setzt dagegen — mit der Ausnahme unbewusster (z.B. be-
wusstloser) oder unbeabsichtigter Raumbesetzung — eine mentale voraus, ist gewisser-
massen das Resultat dieser. Das physische Wandern in einem bestimmten Gebiet ist
das Resultat der mentalen Aneignung dieses Raums als (besuchenswertes) Wanderge-
biet. Die umgekehrte Beziehung ist hingegen nicht gegeben: Die mentale Raumaneig-
nung braucht nicht zwingend in einer physischen zu resultieren. Raumdeutungen kon-
nen im Kopf der Handelnden bleiben, ohne je in die materielle Welt zu gelangen. Als
soziale Wesen haben unsere mentalen Raumaneignungen aber meistens Konsequenzen
fiir andere Handelnde, beispielsweise dann, wenn eine Person sich dazu entscheidet,
aufgrund ihrer mentalen Vorstellung nicht ins Entlebuch wandern zu gehen («dort reg-
net es eh») und mehr noch, wenn sie andere davon zu iiberzeugen versucht, es ihr
gleich zu tun.

Es wird ersichtlich, dass mentale Raumaneignung nicht zwingend eine affirmative Be-
ziehung zu einem Raum sein muss, sondern diesen auch abschligig deuten kann. Trotz
der negativen Deutung kann es zu einer physischen Aneignung des Raumes kommen
(beispielsweise durch Zwang oder Alternativenlosigkeit), dann allerdings in ablehnen-
der Stimmung, was wiederum die mentale Aneignung des betreffenden Raumes pri-
gen diirfte. So individuell nun Raumaneignungen auch sein mogen, ihnen liegen sozia-
le Strukturen und somit auch Machtbeziehungen zugrunde, welche die Aneignungs-
moglichkeiten regeln, sei dies durch Gesetze zum Landerwerb oder durch
Konventionen dariiber, was als schon und dsthetisch gilt. Solche konventionalisierten
Bedeutungszuweisungen konnen — analog zur sozialen Welt — als soziale Raumaneig-
nungen bezeichnet werden. Verschiedene Gruppen werden kraft ihres Habitus Rdume
ganz unterschiedlich aneignen, was spitesten dann, wenn die Raumaneignungen phy-
sisch priasent werden, zu Konflikten fithren kann.

7.2  Regionalisierungen

Im Hinblick auf die Untersuchung der visuellen Prisentation der Fallbeispielsregionen
soll der Raumaneignung eng verwandte Begriff der <Regionalisierung eingefiihrt wer-
den. Sowohl die Tétigkeit der Raumaneignung wie jene des Regionalisierens lassen
sich als Prozesse der Sinn- bzw. Bedeutungsstiftung an rdumliche Ausschnitte be-
zeichnen (vgl. Daum & Werlen 2002: 6). Der Unterschied und Gebrauchsvorzug von
<Regionalisierungy liegt dabei in der Betonung des Produkts <Regiony, ein Begriff, den
es im Folgenden zu kldren gilt, wihrend mit Raumaneignung der Schwerpunkt auf den
Akt der Bedeutungszuweisung gelegt wird.

Giddens versteht unter Region «einen sozial angeeigneten, iiber symbolische Markie-
rungen begrenzten Ausschnitt der Situation bzw. des Handlungskontextes, der an phy-
sisch-materiellen Gegebenheiten (Wénden, Linien, Fliissen, Tdlern usw.) festgemacht
werden kann» (Giddens in Werlen 1999: 256). Regionen sind sinnhafte Konstrukte,
die durch strukturiertes und strukturierendes Handeln (re-) produziert werden, ein
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Handeln, das als Regionalisieren bezeichnet werden kann (Hard 1994: 54). Regionali-
sierungen stellen entsprechend den Raumaneignungen «Welt-Bindungen> dar, in denen
Handelnde die Welt auf sich beziehen und in materieller und symbolischer Hinsicht
iiber ihr «Geographie-Machen» gestalten (Werlen 1997: 212). Als strukturierte und
strukturierende Praxis bringen Regionalisierungen zum Ausdruck, unter welchen so-
zialen Bedingungen bzw. Strukturen rdumliche Gliederungen entstehen. In ihrer struk-
turierenden Wirkung priagen sie die Bedeutungen, entwerfen sie neu oder pflanzen sie
fort, die sich fiir die verschiedenen Akteure fiir jeweils spezifische Handlungen infolge
der Regionalisierungen ergeben. Regionen als Momentausdruck von Regionalisierun-
gen sind derart im Sinne von Handlungskontexten bzw. -situationen aufzufassen, die
verbunden sind mit Bedeutungen, von vagen Vorstellungen bis zu sanktionierten
Rechten und Pflichten. Dabei dienen Regionalisierungen oft der Beherrschung der
rdumlichen Beziige zur Steuerung des Tuns und der Praxis anderer (Werlen 1999: 264;
vgl. Werlen 1998: 35f.), die analog den Raumaneignungen direkt materiell (Wénde,
Tiiren etc.), symbolisch vermittelt (Wegweiser etc.) oder rein mental (<Angstraume>
etc.) handlungsleitend wirken konnen. Auf der mentalen Ebene bedeutet Regionalisie-
ren «Begriffe und Bilder von Regionen herzustellen und diese mit mehr oder weniger
Erfolg in die soziale Kommunikation einzufiadeln» (Hard 1994: 54), um so die sozialen
Bilder, die die Handelnden von bestimmten Raumausschnitten haben, zu beeinflussen.
Touristische Marketingkampagnen, politisch-6konomische Standortpreisungen etc.
zeugen von solchen Regionalisierungen.

Regionalisierungen als Komplexitatsreduktionsstrategien

Wie die Bedeutungszuweisung allgemein beruht auch die Bildung von Regionen dar-
auf, dass — in Abgrenzung zu anderen Gegebenheiten — bestimmte Erscheinungen (re-
spektive deren Interpretationen) als rdumlich zusammengehdrig beurteilt werden und
deshalb als Einheit bestehen sollen. Regionalisierungen fassen Ahnliches zusammen
und grenzen von Andersartigem ab. Abstraktionen dieser Art haben fiir die Handeln-
den die Funktion, die an sich {iberaus komplexe und uniibersichtliche konkrete Welt
iiberschau- und bewaltigbar zu machen. In diesem Sinne sind (mentale) Regionalisie-
rungen « Weltkomplexitétsreduktionsstrategien» (Hard 1994: 54), bei denen komplexe
Gebilde auf moglichst einfache Figuren und Bilder reduziert werden. Jede Wirklich-
keit bietet unendlich viele Mdglichkeiten der Regionalisierung, die sich aufgrund der
unterschiedlichsten Merkmale wie Sprache, Wohnformen, Art der Landwirtschaft, Bo-
dentypen, Klima usw. konstruieren lassen. Die Art der Regionalisierung bestimmt sich
in erster Linie durch die Interessen der Handelnden: «...hinter Regionen und Regiona-
lisierungen stecken Interessen und Programme» (Hard 1994: 54). <Objektive> Kriteri-
en, die fiir eine <natiirliche> Klassifizierung «natiirlichery, durch «natiirliche> Grenzen
getrennter Regionen sprechen, sind nur bedingt vorhanden und auch dies immer nur in
bestimmten Teilbereichen, in denen die getroffene Gliederung mehr oder weniger «rea-
litdtsgerecht> erscheint, je nach dem, ob die Ahnlichkeiten der zusammengefassten
Elemente mehr oder weniger zahlreich und mehr oder weniger stark sind (Bourdieu
1990: 96). Die <Realitdt> von Regionen in ihrer Gesamtheit ist letztlich «durch und
durch sozial» (ebd.), so dass auch die «natiirlichsten> Klassifizierungen auf willkiirli-
chen Festlegungen basieren, die die Folge des Stands der Machtverhéltnisse im sym-
bolischen Kampffeld und somit der Interessen und ihrer Durchsetzbarkeit sind.
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Auseinandersetzungen um regionale oder ethnische Einheiten sind Machtkdmpfe um
Ein- und Ausschluss. Es geht «um die Macht, Prinzipien der sozialen Gliederung (di-
vision) und mit ihnen eine bestimmte Vorstellung (vision) von der sozialen Welt durch-
zusetzen, die, wenn sie fiir eine ganze soziale Gruppe verbindlich werden, ihr einen
Sinn und jenen Konsens {iber den Sinn und vor allem iiber die Identitdt und Einheit der
Gruppe geben konnen, der die Realitit dieser Gruppeneinheit und -identitét ausmachty
(Bourdieu 1990: 95). Regionalistische Diskurse wollen Grenzen neu definieren und
auf diese Weise Regionen als Ausdruck raumbezogener Identititen zur Kenntlichkeit
und Anerkennung verhelfen. Die regionalen Kategorisierungsakte gelingen freilich
nur, wenn jene, die sie vollzichen wollen, iiber die (symbolische) Macht verfligen ihre
Vorstellungen (vision) auch durchzusetzen (soziostrukturelle division) und in Form
von Grenzen zu materialisieren (objektivierte division). Die Wirkung regionaler Dis-
kurse ist dieses Machtaspekts wegen so gross, wie die Autoritét derer, die sprechen,
eine Autoritit, die einerseits gegen aussen, aber auch gegen innen, gegeniiber der
Gruppe selber vorhanden sein muss. Jeder Versuch der Institutionalisierung einer neu-
en sozialen Gliederung diirfte dabei auf den Widerstand derer treffen, die die aktuellen
Herrschaftspositionen inne haben und deshalb interessiert sind an der Aufrechterhal-
tung des Status quo, der gegenwértigen Sicht auf die Welt, die sie als die «natiirliche
Ordnung» darstellen (Bourdieu 1990: 101). Auch die Wissenschaften sind nicht davor
gefeit, dass ihre Diskurse {iber Regionen in die Klassifizierungskdmpfe einfliessen:
«...noch die neutralsten Urteile der Wissenschaft tragen zur Veridnderung des Objekts
der Wissenschaft bei: ... jede Aussage zur Region [wirkt] als Argument, das sich giin-
stig oder ungiinstig auf die Erlangung von Anerkennung, und damit von Existenz, fiir
diese Region auswirken kann» (Bourdieu 1990: 101).13

Regionale Identitat

In den letzten Jahren scheint sich der Begriff <Region> selbst in die Reihe emotionali-
sierter Regionalisierungen wie (Heimat>, <Landschafty, «Vaterland> etc. zu gesellen.
Als Reaktion auf (tatsdchliche oder vermeintliche) Auswirkungen der Globalisierung
wird vielerorts wieder verstirkt regionale Identitdt beschworen (vgl. Backhaus 1999:
55ft.). Im Zusammenhang mit nachhaltiger Entwicklung soll die Besinnung auf die re-
gionalen Eigenheiten das Interesse der Bevolkerung an ihrem Lebensmittelpunkt for-
dern und somit ihre Motivation stirken, sich fiir die Region zu engagieren (Broggi
1999: 293). Mittels regionaler Labels, d.h. der Auszeichnung von Produkten (u.a. tou-
ristischer, gewerblicher, landwirtschaftlicher, kultureller Art) aufgrund ihrer raumli-
chen Herkunft, werden Region und ihre Produkte als einheitliche Marke auf dem
Markt positioniert und dadurch die Aufmerksamkeit der Konsumierenden angezogen
sowie Orientierung im uniibersichtlichen Produktejungle angeboten. Freilich konnen
solche Komplexitétsreduktionen problematisch werden, tritt doch im Prinzip der glei-
che Fehlschluss wie bei rassistischen oder sexistischen Stereotypisierungen auf: Die
Eigenschaften der Produkte werden zu ortlich bedingten Eigenschaften, obwohl sie
hauptsdchlich sozial bedingter Art sind, d.h. durch Produktionsweise, Wissen etc. ge-

13 Zur Macht der gegenwirtig boomenden Geographischen Informationssysteme (GIS) vergleiche von Randow
(1995: 23f.): «GIS produzieren Bilder.... Bilder iiben suggestive Macht aus; auch Karten wirken iiberzeugend,
weshalb sie seit jeher der Propaganda dienen. [...]. Ein GIS spuckt Zahlen aus, und Zahlen gelten als Inbegriff der
Neutralitdt, Objektivitdt und Fairness. Schnell gerdt da die Erkenntnis unter die Réder, dass Messmethoden,
Datenformate und Programme stets auch Interessen codieren.»
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prégt sind, die zwar regional verschieden sein kdnnen, was aber nicht Folge des Rau-
mes, sondern der sich darauf beziehenden Handelnden ist. Regionale Label, die sich
nur iliber einen Raumbezug ohne Beriicksichtigung der sozialstrukturellen Momente
(z.B. der Anwendung und Deklaration nachhaltiger Produktionsweisen, Qualitétsga-
rantien etc.) definieren, diirften denn auch schnell in der Beliebigkeit des Scheins un-
tergehen. Konsumierende werden, enttduscht von den vielen leeren Gliicksverheissun-
gen des gegenwirtigen emotionalisierenden Marketings, letztlich eher (wieder) an der
Qualitét der Produkte als an ihrer blossen Herkunft interessiert sein (vgl. Kap. «Visu-
elle Kommunikation nachhaltiger Entwicklungy> im Teil <IV Nachhaltige Entwick-
lungy).

Im Hinblick auf das diskursive, alle Gesellschaftsmitglieder integrierende Moment
nachhaltiger Entwicklung sollten sich die Befiirworter regionalistischer Diskurse zu-
sitzlich der Gefahr bewusst sein, dass die Simplifikationen <Region» oder «regionale
Identitdty existierende Unterschiede verwischen und Differenzen betonen, wo keine
sind. Die Ordnung sozialer Merkmale {iber rdumliche Kategorien, legt den Fehlschluss
nahe, das rdumlich nicht dazu gehorige auch als sozial minderwertig zu betrachten
(Werlen 1993). «Die anderen» aus der Nachbarregion kénnen so, unterstiitzt durch die
emotionale Wirkungen der Identititsdiskurse, auf iiberhebliche bis ungerechte Weise
abklassiert werden. Die regionsinterne Homogenisierung bestehender sozialer Diffe-
renzen mittels der raumlichen Kategorien fiihrt dazu, dass Regionen auf magische
Weise zu <handelny beginnen und die Durchsetzung iirer Interessen fordern, die frei-
lich oft nur die Interessen einer sozialen Gruppe sind, doch {iber die Fiktion einer re-
gionalen Identitit bekommen diese den Anschein gemeinsamer Interessen (vgl.
Bourdieu 1995b).

Regionalisierungen und Naturschutz

Im klassischen Naturschutz wurden die betreffenden Schutzgebiete in einer Weise re-
gionalisiert, die die Menschen und ihre Nutzungsweisen scharf von der Natur trennte
und buchstéblich ausgrenzte. Diese als Totalschutzmodell bekannte Umsetzung von
Naturschutzvorhaben, die bis in die 1980er Jahre vorherrschend war (vgl. Soliva
2002), verlangte, «ab dem Zeitpunkt der Unterschutzstellung die bis dahin bestehen-
den Zugangs- und Nutzungsformen des Gebietes zu verhindern respektive zu beseiti-
gen» (Roper 2001: 48). In solchen Wildnisreservaten ist die Aneignung der Natur nur
aus Distanz moglich, von vorgeschriebenen Wegen aus, die nicht verlassen werden
diirfen. «The preserves are like exhibits in a museum, a huge outdoor diorama that one
can walk through, but interact with only visually. This is a place where one can look
or quietly contemplate, where a class-based aesthetic is encoded into the environment
(Duncan & Duncan 2001: 401).

Die Wahrnehmung und Wertung von Natur als schiitzenswert ist eine Form von
Raumaneignung, der die Interessen bestimmter Akteursgruppen zugrundeliegen (vgl.
Roper 2001: 49). Diese Interessen decken sich nicht mit jenen anderer Gruppen, ins-
besondere jenen der bislang dort lebenden und wirtschaftenden Bevolkerung, sind die
von Naturschutzvertretern als «unberiihrte> Natur bzw. als Wildnis angesehenen Fla-
chen in der Regel doch kulturell komplex genutzte Gebiete. Ob Naturschutzvorhaben
errichtet werden héngt in der Folge davon ab, welche Gruppe ihre Vorstellungen (visi-
on) von Raumaneignung gegen die konkurrierenden Sichtweisen durchsetzen und all-
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gemeinverbindlich erkldren kann (division). Dies wiederum hédngt von der Position der
Akteure, aber ebenso vom «Zeitgeisty, der aktuellen Situation ab (vgl. u.a. Bachmann
1999, Miiller 2001).

Duncan & Duncan (2001) haben schliesslich darauf hingewiesen, dass <Naturschutz-
gebiete> unter Umstédnden nicht nur aus ideellen Griinden, sondern zur Befriedigung
handfester Bediirfnisse errichtet werden. Ihre Studie zeigt, wie reiche Villenbesitzer im
landlichen Umfeld von New York die schone Aussicht von ihren Villen mittels eines
Naturparks schiitzen liessen. Der Verlust der Aussicht wiirde nicht nur die Lebensqua-
litdit mindern, sondern auch den Wert des Wohneigentums. Durch die Regionalisierung
von Naturschutzgebieten lassen sich unliebsame Nachbarn in gebiihrender Distanz
halten. Wir konnen dies ansatzweise am Beispiel Entlebuch illustrieren, an einem The-
ma, welches nach dem eigentlichen Untersuchungszeitraum fiir diese Studie relevant
wurde und das wir deshalb hier vorziehen konnen: Die Diskussion um die Verlegung
der Warterdume fiir Flugzeuge, die sich in der Luft kreisend gedulden miissen, bis sie
die Landeerlaubnis auf dem Flughafen Ziirich-Kloten erhalten. Im Februar 2004 gab
die Flughafen Ziirich AG bekannt, dass einer dieser genau bezeichneten Wartrdume
von der Region Willisau iiber das Entlebuch geziigelt werden solle!*. Der Verband
UNESCO Biosphédre Entlebuch setzte sich sogleich gegen die Warteraumverlegung
zur Wehr!. Der Direktor der Biosphére, Theo Schnider, befiirchtete, dass «die Bio-
sphére einen Imageschaden erleiden kdnnte, wenn in der Luft Blechvdgel statt Berg-
adler kreisen»'®. Es sei ein Widerspruch, wenn der Bund die Biosphire Entlebuch als
Modellregion fiir nachhaltige Entwicklung preise und auf der anderen Seite Flugzeuge
iiber dem Entlebuch kreisen lasse (ebd.). Dank der Auszeichnung als UNESCO Bio-
sphére hat die Verhandlungsmacht des Entlebuchs zugenommen, welches vor dem
Biosphirenvorhaben wohl diskussionslos zu einem Warteraum bestimmt worden wi-
re, schliesslich erscheint es — von aussen gesehen — wegen seiner sehr lockeren Besied-
lung dazu «geeignety. Seit das Entlebuch Biosphérenreservat ist, ist es national bekannt
und kann sich zur Abwehr des Fluglarms erst noch auf Nachhaltigkeit berufen.

Freilich sind, wie Abb. 5 nahelegt, im Entlebuch Touristen erwiinscht, die via Flugha-
fen Ziirich-Kloten ins Entlebuch gelangen. Die UBE ist nicht durchwegs jene naturna-
he und nachhaltige Gegend, die sie in diesem Zusammenhang zu sein vorgibt.

14 Medienmitteilung des Bundesamtes fiir Zivilluftfahrt (BAZL), 17.2.2004: Vorldufiges Betriebsreglement fiir den
Flughafen Ziirich: BAZL startet éffentliche Anhorung. Auf: http://www.aviation.admin.ch/aktuell/medienmittei-
lungen/00663/?lang=de, 23.2.2004.

15 EA, 20.4.2004: Einsprache gegen Flugwarteraum: Der Verband UNESCO Biosphdre will keine Flugzeuge im
Warteanflug iiber dem Entlebuch. Auf: http://www.entlebucher-anzeiger.ch, 23.2.2004.

16 Wochen-Zeitung fiir das Emmental und Entlebuch, 7.4.2005: Entlebuch als Reserve-Warteraum.
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Diese Graphik
erscheint jeweils
in den Ferienpro-
spekten der
Region Entle-
buch (hier aus:
Eine neue Feri-
enwelt — Ange-
bote Sommer/
Herbst 2002).
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Bilder verstehen

«Dass Bilder «wirklichkeitsmdchtig werden konnen, gehért zu den Selbstverstdindlich-
keiten unseres Alltagswissens. Kaufentscheidungen werden getroffen, weil mit dem
Gebrauchswert des Produkts auch ein bestimmtes Image, ein Bild vom «richtigen» Le-
ben erworben wird. Menschen ziehen um, weil das Wohngebiet einfach nicht mehr (an-
gesagty ist. Urlaubsziele werden angesteuert, weil mit ihren Vorstellungsbildern
(Abenteuer, <Erholung) und anderes vermittelt wird.» (Becker 2000: 61f.)

Im vorangegangenen Kapitel wurde die gegenseitige Abhingigkeit von individuellem
Handeln und den sozialstrukturellen Gegebenheiten, auf die sich das Handeln bezieht
und die es dadurch (re-) produziert, dargelegt. Dabei wurde die fiir das alltdgliche Han-
deln bedeutende Rolle der Gewohnheiten betont: Dem Handeln konnen Uberlegungen
und diskursiv bewusste Absichten vorausgehen, aber sie miissen nicht. Der grosste
Teil des Handelns verlduft in Form von unreflektierten Routinen, die sich (praktisch
bewusst) auf einen komplexen Hintergrund von miteinander verkniipften Uberzeugun-
gen, Wiinschen, Hoffnungen, Bediirfnissen, Kenntnissen, Bedeutungssetzungen, Nei-
gungen etc. beziehen, die sich, wie wir noch ausfithren werden, als soziale Bilder be-
zeichnen lassen.

Die Kraft, die Bilder fiir die Konstitution der Wirklichkeit haben, wird in diesem Ka-
pitel genauer zu betrachten sein. Bilder, die wir bewusst oder unbewusst wahrnehmen,
vermitteln uns Vorstellungen von Begriffen und damit auch von <R&umen>, Regionen
etc. Sie pragen unsere Idee von «der Wirklichkeity, lassen Vorstellungen von «der Ver-
gangenheit>, «der Gegenwart> und «der Zukunft> entstehen (Reiche 2003: 16). Anhand
der im praktischen Bewusstsein verinnerlichten Werte und Bedeutsamkeiten wird in
diesem Kapitel die (emotionale) Wirkung von Bildern — und damit ein wesentlicher
Bestandteil ihrer Macht — erldutert. Der Bildgebrauch bezweckt seit eh, «das Interesse
der Menschen zu wecken, sie zu informieren und gleichzeitig zu begeistern» (Schroder
2003: 115). Letzteres, die Erregung der (Bild-) KonsumentInnen, ist gleichbedeutend
mit dem Erzielen einer emotionalen Wirkung.

Doch zunéchst wird zu kldren sein, was wir liberhaupt unter <Bild> zu verstehen haben
und wie die bildverwandten Ausdriicken <Imagey, «Vorstellung etc. zusammenhén-
gen. Es wird sich zeigen, dass die vielfdltigen theoretischen Bilddiskurse bezogen auf
unsere Fragestellung unbefriedigende Bestimmungsversuche hervorbringen. Indem
das Spektrum an Bildphdnomenen dem im letzten Kapitel eingefiihrten Drei-Welten-
Modell zugeordnet wird, soll versucht werden, eine umfassendere Bildbestimmung
herzuleiten, in welche sdmtliche Bildphdnomene integrierbar und die Beziehungen
zwischen ihnen beschreibbar sind. Die Ordnung der Phdnomene soll letztlich dazu fiih-
ren, die <Macht der Bilder» zu verstehen und dadurch addquate Analysemethoden zu
erkennen und anwenden zu konnen.

Das ebenfalls eingefiihrte (und abgeschwichte) realistische Wirklichkeitsverstindnis
(Kap. <Durch Winde sehen?y) wird im Hinblick auf Fragen der Bildanalysemethodik
weitergefiihrt. Uber den Begriff der «denotativen Bildbedeutung skizzieren wir das
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Fundament, das Bildbeschreibungen mdglich macht. Denn durch eine konstruktivisti-
sche Brille blickend haben wir Miihe zu begriinden, dass verschiedene Personen mit
unterschiedlichen kulturellen Hintergriinden auf z.B. einer Fotografie das Gleiche se-
hen konnen und dass folglich intersubjektiv giiltige Bildbeschreibungen moglich sind.
Zwar kann jedes Bildelement die vielféltigsten Konnotationen erwecken, es muss je-
doch davon ausgegangen werden, dass die Bildelemente selbst im Sinne von Affordan-
zen intersubjektiv gleich wahrgenommen werden kénnen, wobei damit natiirlich nicht
behauptet ist, dass sie in unreflektierten Alltagssituationen auch gleich wahrgenom-
men werden.

Die folgenden Ausfiihrungen werden den Bildbegriff umkreisen und ihn nach und
nach auf die fiir diese Arbeit relevanten Aspekte eingrenzen. Der Schwerpunkt wird
insbesondere auf die visuellen Bilder zu liegen kommen, ohne den Zusammenhang mit
mentalen und sozialen Bildern zu tibergehen. Aufgrund des zu untersuchenden Daten-
materials (vgl. Kap. <Forschungsfrage und Datenauswahl in <V Methodiky) wird aus
der Bandbreite visueller Bildphdnomene auf Fotografien und ihre <Macht des Analo-
geny fokussiert.

1 Was ist ein Bild?

«Die vermeintliche Klarheit und Eindeutigkeit der Frage «Was ist ein Bild?» und vor
allem die Dominanz einer unzulinglichen (offiziellen Lehre, nimlich der Ahnlich-
keitsauffassung des Bildes, haben eine addquate Vorstellung von der Komplexitdit des
Bildbegriffs und damit das tiefere Eindringen in viele Besonderheiten von Bildern und
Bildsystemen bislang weitgehend verhindert.» (Scholz 1998: 0.S.)

Der Begrift «Bild» steht fiir eine breite Vielfalt unterschiedlichster Phanomene: Gemaél-
de, Skulpturen, Gesten, Fotografien, Karten, Diagramme, Metaphern (Sprachbilder),
Visualisierungen i.e.S, (Produkte der bildgebenden Verfahren: Ultraschall, Satelliten-
bilder, <Molecular Modelling> etc.), Spurbilder, Spiegelbilder, Sternbilder, Traume,
Halluzinationen, Einsichten, Erinnerungen, Ideen, Visionen, Illusionen, Imaginatio-
nen, Leitbilder usw. Schldgt man «Bild> im Duden nach (Dudenredaktion 1999), stosst
man auf folgende Definitionen: (1) ein «mit kiinstlerischen Mitteln auf einer Fléche
Dargestelltes, Wiedergegebenes; Gemilde, Zeichnung o. A.», (2) «Fotografie; ge-
druckt wiedergegebene bildliche Darstellung» bzw. Film- oder Fernsehaufnahmen als
«bewegte Bilder», (3) Abbild oder Spiegelbild, (4) Plastik oder Skulptur, schliesslich
(5) Anblick oder Ansicht (z.B. das Bild einer Stadt oder ein Bild des Jammers), (6)
Vorstellung oder Eindruck, (7) Biihnenbild, (8) «bildlicher Ausdruck, anschaulicher
Vergleich, Metapher». Der englische Begriff <image» umfasst zusdtzlich die Definition
eines 6ffentlich wirksamen Stereotyps: «A concept or impression, created in the minds

of the public, of a particular person, institution, product, etc.»! .

Die genannten Assoziationen zum Begriff «<Bild> sind divers und es ist vorerst unklar,
ob und welche Gemeinsamkeiten zwischen ihnen bestehen. Um eine Systematik der
Bildphdnomene erstellen zu kdnnen, gilt es entsprechend, die Frage zu beantworten,
welches bildspezifische Eigenschaften sind, Eigenschaften, die Bilder von Nicht-Bil-
dern abgrenzen. Wir miissen kldren, was das Besondere an Bildern ist, das ihre sprich-

17 Oxford English Dictionary Online. Oxford University Press 2002. Auf: http://dictionary.oed.com, 21.9.2002.
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wortliche <Macht> ausmacht. Der folgende Uberblick zentraler Bildverstindnisse wird
diesbeziiglich wichtige Ansatzpunkte liefern, die jedoch fiir sich genommen dem Phé-
nomen Bild in seiner umfassenden Bedeutung nicht gerecht werden, denn die Kon-
struktionsleistungen der Handelnden, resultierend aus der Dualitit von Handeln und
Struktur, bleiben bei allen unterberiicksichtigt. Indem wir das Drei-Welten-Modell
wieder aufgreifen, soll diese Liicke geschlossen werden.

1.1 Ein theoretischer Bildbegriff?

Das Zitat von Scholz hat es angedeutet: Die Bilddiskussion ist sowohl geprigt wie
auch gespalten durch die Auffassung, die Beziehung zwischen Bild und Abgebildetem
zeichne sich notwendig durch Ahnlichkeit aus (vgl. Mitchell 1990: 19). Dies mag auf
viele der oben genannten Bildphdnomene zutreffen, wie steht es aber beispielsweise
mit Gemilden oder Skulpturen der abstrakten, gegenstandslosen Kunst? Was oder
wem sind Diagramme und graphische Darstellungen dhnlich? Welche Art von Ahn-
lichkeit liegt den Produkten der bildgenerierenden Verfahren zu Grunde? Und auch
fantastische Vorstellungsbilder bediirfen nicht einer Ahnlichkeit mit etwas Realem, im
Gegenteil: Thre Qualitit wéchst gerade mit der Fiktionalitit des Dargestellten, d.h. ih-
rer Referenzlosigkeit. Wollen wir diese Phdnomene nicht aus dem Bildbegriff aus-
schliessen, miissen wir Ahnlichkeit als allgemeines Kriterium der Bilder verwerfen.
Bei der vertieften Behandlung einer besonderen Art von Bildern, den Fotografien, wer-
den wir dennoch darauf zuriickkommen, denn (geglaubte) Ahnlichkeit tréigt entschei-
dend zur Macht der Fotografien bei (vgl. unten Kap. <Die Macht des Analogen>).

Einiges bescheidener als in der Ahnlichkeit wurzelnd vermutet Brandt das Wesen der
Bilder in ihrer Sichtbarkeit und der Unterscheidbarkeit «von allen sonst sichtbaren
Dingen» (Brandt 2004: 44). Die notwendige Eigenschaft der Sichtbarkeit begriindet er
damit, dass etwas nur dann ein Bild sein kann, wenn man es sie/it und es entfaltet seine
bildspezifische Wirkungsweise nur, wenn man es auch wirklich ansieht (Brandt 2004:
45). Bilder im Sinne Brandts lassen sich folglich nicht in ein anderes, nicht visuelles
Sinnessystem «<iibersetzeny. Zeichen oder Symbole kénnen demnach nicht als Bilder
bezeichnet werden, da sie zwar sichtbar priasentiert, aber — z.B. im Falle der Schriftzei-
chen —auch vorgelesen oder als Blindenschrift ertastet werden koénnen, sie miissen also
im Gegensatz zu Bildern nicht zwingend gesehen werden. Sprachliche (verbale) Bilder
lassen sich deshalb nur metaphorisch als Bilder bezeichnen: «Die Rede von Welt- und
Menschenbildern ist bildlich-metaphorisch, denn wer von Menschenbildern spricht,
meint nicht Bilder von Menschen, wie sie in den Portratgalerien von Museen zu sehen
sind. Und wer in der Ethnologie iiber Weltbilder referiert, stellt keine Sammlung von
Satellitenfotos der Erde vor» (Brandt 2004: 46). Von den iibrigen sichtbaren Dingen
grenzen sich Bilder ab, indem sie etwas darstellen, was sie selbst nicht sind: Ein Bild
ist ein Bild und nicht die Sache selbst. Wahrnehmenden muss die Fahigkeit eigen sein,
die Erfahrung eines Bildes von der Erfahrung realer Gegenstinde unterscheiden zu
kdénnen. «Wer zur Unterscheidung von Dingen und Bildern nicht in der Lage ist, wird
sanft beiseite genommen und der allgemeinen Welt entzogen» (Brandt 2004: 44; vgl.
zu diesem Kriterium Gibson 1986: 273; Mitchell 1990). Ein Bild des Aletschgletschers
ist nicht der Gletscher selber — aber ist die klare Trennung von Bild und Abgebildetem,
von Schein und Sein wirklich immer eindeutig durchfiithrbar? Lisst sich klar zwischen
der Betrachtung des tatsdchlichen Gletschers und dem Bild gewordenen Gletscher un-
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terscheiden? Sind es nicht die Bilder im Kopf, die, oft durch Bilder auf Papier beein-
flusst, den Blick in die Welt kanalisieren? Konnen wir iberhaupt Realitdt und Simula-
tion, «factum und fictum» (Boehm 1994a: 35) auseinander halten? Wer nun — wie bei-
spielsweise Baudrillard dies tut — Realitit ginzlich zur Illusion erklért, iberspannt den
Bogen genauso wie die Vertreter der anderen Seite, die einen naiven Realismus postu-
lieren (zur Kritik an Baudrillard und seinem «Begriffssandkasten» vgl. Theweleit
2002: 198-207). Bild und Realitdt lassen sich weder so klar trennen wie Brandt dies
postuliert, noch kann jegliche Unterscheidbarkeit bestritten werden. Auf der einen Sei-
te ist unser Handeln von Bildern, von Illusionen, geprégt: Verreisen wir nicht regel-
massig cher in eine Idealvorstellung als in einen Ferienort? Lieben wir oft nicht eher
ein Bild statt eine Person? Auf der anderen Seite ist die Illusion nicht die letzte Instanz,
denn sind wir nicht regelmassig enttduscht, wenn sich Erwartungen nicht erfiillen? Es
gibt eine Realitét, an welcher wir unsere Bilder abgleichen kénnen und miissen, diese
Realitét erfahren wir als soziokulturell eingebettete Handelnde jedoch nicht unabhén-
gig von den Bildern, die wir an ihr iiberpriifen wollen. Bilder im Kopf und Bilder vor
dem Kopf hingen wechselseitig zusammen.

Rohl bestimmt Bilder als menschgemachtes Gut, als notwendig kiinstlich (Rohl
0.J.: 1). «Natiirliche Bilder» wie Spiegelbilder, Schatten, Wolkenformationen oder
Spurbilder etc. schliesst er folglich, da sie nicht von Menschen hergestellt wurden, aus
seiner Bildfamilie aus. Wetterphidnomene, Kaffeesatzspuren, Sternbilder u.a.m. kon-
nen jedoch zu machtigen Bildern gemacht werden, zu unmittelbaren Zeichen der (gott-
lichen) Natur, weshalb der réhlschen Einschriankung hier nicht gefolgt wird. «Kiinst-
lich» soll vielmehr in einem weiten Sinne als kulturell bzw. «beobachterrelativy» (Searle
1997) aufgefasst werden, so dass nicht nur Produktions-, sondern auch Interpretations-
leistungen zu Artefakten fithren. So gesehen wird aus jeder «rohen Tatsache», sobald
ihr die Funktion Bild zugewiesen wird, ein Kulturprodukt. Jedes Bild ist notwendig
kiinstlich, aber in einem weiteren Sinne als dem von Rohl gemeinten.

1.2 Ein empirischer Bildbegriff

Die theoretischen Bestimmungsversuche des Bildbegriffs betonen je nach Definition
bestimmte Besonderheiten von Bildern, schliessen dabei aber gewisse Bildphédnomene
aus der Betrachtung aus. Damit lauft man Gefahr, wesentliche Elemente der «Kraft der
Bilder> a priori zu verfehlen. Im Folgenden soll aufbauend auf dem Drei-Welten-Mo-
dell die gesamte Vielfalt der eingangs erwihnten Bildphdnomene geordnet und in Be-
ziehung zu einander gebracht werden, sodass der Blick auf die (Kraft der Bilder> um-
fassend bleibt. Es soll ein der sozialen Realitidt moglichst entsprechendes (vgl. Searle
1992: 56ff.; Schiitz 1971: 3ff.) Bildverstindnis hergeleitet werden, welches Scholz,
implizit den strukturierenden und strukturierten Einfluss der Handelnden gewichtend,
als empirischen Bildbegriff bezeichnet (Scholz 2004).

Das Drei-Welten-Modell (vgl. Kap. <Drei-Welten-Modelly in <II Wirklichkeiten») legt
die Aufteilung der Bildphdnomene in materielle, mentale und soziale Bilder nahe: Ei-
nige Phidnomene sind offenkundig materieller Natur — sowohl <natiirlichy entstandene
(z.B. Spiegelbild) wie auch kiinstlich geschaffene (z.B. Gemélde). Neben den materi-
ellen Bildern gibt es immaterielle, mentale Bilder («Bilder im Kopf) wie z.B. Vorstel-
lungen). Entscheidend ist nun, dass infolge des konstruktivistischen Wirklichkeitsver-
standnisses (vgl. Kap.«Wahrnehmen» in <II Wirklichkeiteny) materielle Bilder — analog
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sdmtlichen materiellen Phinomenen — die handlungsrelevanten Bedeutungen nicht in
sich selbst tragen, diese ihnen vielmehr im Zuge der Aneignung auferlegt werden. Was
fiir mich die Bedeutung <Bild» hat und welche Bedeutung dies ist, ist das Resultat einer
Bedeutungsgebung, eines mentalen Bildes. Beziehe ich mich bei der Bedeutungszu-
weisung auf kollektiv bereits akzeptierte Bildverstidndnisse, rekurriere ich auf Struktu-
ren der sozialen Welt. Wenn auf der einen Seite «die Existenz> der materiellen Bilder
von den mentalen (und den sozialen) abhéngt, so sind andererseits die mentalen Bilder
durch die materiellen beeinflusst: ««Wer die Bilder beherrscht, beherrscht auch die
Kopfe», so eine Erkenntnis, die Bill Gates zugeschrieben wird und die auch andere zu
Hochstleistungen anspornt» (Reiche 2003: 19). Die «<Kraft der Bilder» ist diesen Inter-
dependenzen wegen nur fassbar unter Einbezug samtlicher drei (Bild-) Welten. Die
Differenzierung der Bildbestandteile in mentale, soziale und materielle verbleibt dabei
rein analytisch, denn jedes Bildphdnomen verdankt seine — zumindest spétestens seine
kommunikative — Existenz allen drei Welten zugleich.

1.3 Materielle Bilder

Prinzipiell kann jedes materielle Phdnomen zu einem Bild werden, aber offensichtlich
bezeichnen wir nicht alles, was materiell ist, als Bild. «Ob ein Ding ein Bild ist oder
nicht, hidngt ... nicht allein von der Beschaffenheit des Dinges ab, sondern vor allem
auch davon, welches Zeichensystem als Interpretationsrahmen dient. Strenggenom-
men sollte man nicht fragen, was ein Bild ist, oder welche Dinge schlechtweg Bilder
sind, sondern eher, wann oder unter welchen Bedingungen etwas ein Bild ist, wann et-
was als Zeichen in einem bildlichen System fungiert» (Scholz 2004: 103). Der Begriff
des Bildes ist folglich kein theoretischer — weder dsthetisch noch philosophisch —, er
ist primér ein empirischer Alltagsbegriff, eingebettet in die Routinen der Alltagsbewdl-
tigung. «Wir haben gelernt, Dinge als Dinge, Menschen als Menschen und Bilder als
Bilder zu identifizieren» (Brandt 2004: 45). Was fiir uns die Bedeutung eines Bildes
hat, ist das Resultat soziohistorisch relativer Bedeutungsgebung. Bilder sind damit
(wie die Sprache auch) konventionelle Zeichen (Goodman 1995). Etwas wird intersub-
jektiv zu einem Bild, wenn es kommunikativ als solches verwendet wird, d.h. in Hand-
lungs- und Interaktionszusammenhinge — Scholz spricht mit Bezug auf Wittgenstein
von «Bildspielen» (Scholz 1998: 0.S.) — eingebettet ist'®. So gelten «natiirliche> mate-
rielle Phdnomene wie z.B. Figuren im Kaffeesatz als Bilder, wenn sie in den entspre-
chenden Kommunikationszusammenhang des <Kaffeesatzlesens> eingebettet sind. Erst
dieser Zusammenhang bzw. Kontext macht die durch den Kaffeesatz gezeichnete Fi-
gur zu einem Bild.

Materielle Bilder konnen in visuelle (z.B. Fotos) und sprachliche (z.B. Metaphern) un-
terteilt werden. Die visuellen Bilder sind zwingend sichtbar, die verbalen Bilder sind

18 «Zur Verdeutlichung und Veranschaulichung seien einige «Bildspiele> aufgezdhlt: jemandem mitteilen oder zei-
gen, wie etwas aussieht oder beschaffen ist; jemandem zeigen, wie etwas sein soll; jemandem zeigen, wie etwas
nicht sein soll; wie man etwas machen (bzw. nicht machen) soll; jemandem das Aussehen oder die Beschaffenhei-
ten eines Gegenstandes, einer Person, eines Gesichts etc. in Erinnerung rufen; nach einem Bild, einer Zeichnung,
etwas herstellen (bauen, zimmern, schneidern u.d.); die Gegensténde holen, die auf einem Bild zu sehen sind; zu
dem Ort gehen, den das Bild zeigt; dem Betrachter zeigen, was sich hinter einer Tiir, in einem undurchsichtigen
Behilter (0.4.) befindet; etc.» (Scholz 1998: 0.S.). An diesen Beispielen wird deutlich, dass Bilder nur dann eine
eindeutige Funktion ausiiben kénnen, wenn sie von einem verbalen Text begleitet und durch ihn verankert wer-
den. Auf die Bedeutung der Bildverankerung wird unten im Kap. «Die Kontextabhingigkeit der Bildwirkung»
zuriickzukommen sein.
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sowohl in der Form von Schallwellen wie auch gedruckt auf Papier zwar immer noch
materiell, aber nicht notwendig als solche sichtbar. Zwischen ihnen besteht folglich ein
wesentlicher Unterschied, aber auch eine — ebenfalls wesentliche — Gemeinsamkeit:
Sowohl verbale wie visuelle Bilder veranschaulichen, riicken etwas in ein bestimmtes
Lichte und heben dabei bestimmte Aspekte hervor, wahrend andere in den Hintergrund
geriickt oder ausgeblendet werden. Die verbalen Bilder unterscheiden sich aber von
den visuellen, indem ihre Wirkung einer Ubersetzungsleistung bedarf, was bei den vi-
suellen nicht — oder anders — der Fall ist (siche unten Kap. <Die Macht des Analogeny).
Betrachtet man namlich eine beschriebene Buchseite wie ein visuelles Bild, wird man
anders schauen, als wenn man den Text liest — und vor allem wird man die kommuni-
kative Absicht des verbalen Bildes verfehlen.

1.4 Mentale Bilder

Das Konzept <mentaler Bilder ist dusserst vielschichtig und kann hier nur stark ver-
einfacht aufgenommen werden (vgl. z.B. Sachs-Hombach 1995; Lester 2003: 57). Die
fiir uns wichtigste Bedeutung mentaler Bilder ist jene des im Geiste eines Handelnden
verinnerlichten Bildes bzw. einer anschaulichen Vorstellung (Sachs-Hombach 1999:
185) eines meist, aber nicht zwingend sinnlich wahrnehmbaren Gegenstandes oder Er-
eignisses, wobei sich das Ausserliche nicht einfach im Geiste abbildet, sondern vom
Geiste aktiv (mit-) konstruiert wird (vgl. Kap. dI Wirklichkeiteny). Die Bedeutungen
der Dinge der materiellen Welt — und damit die Art und Weise, wie wir mit ihnen um-
gehen — liegen in den (grosstenteils sozial strukturierten) mentalen Bildern begriindet
(vgl. Mitchell 1990: 27). Wie mentale Bilder und Handlungen (inklusive Wahrneh-
mungen) genau zusammenhdngen, ist jedoch nach wie vor weitgehend unbestimmt
(vgl. Fassler 2002), ihre Handlungs- und Wahrnehmungswirksamkeit ist im Prinzip
aber unbestritten (vgl. Urban 2002). Einig ist man sich auch dariiber, dass mentale Bil-
der einzig im Bewusstsein der sie Imaginierenden vorhanden sind, sodass einzig diese
von ihrer Existenz zeugen konnen (vgl. Mitchell 1990: 30; Rohl o.J.: 1). Gesellschaft-
lich relevant werden sie erst, wenn sie materialisiert werden.

Bilder im Kopf kanalisieren den Blick auf «die Realitéty, reduzieren die Komplexitét
des Wahrnehmbaren auf weniges fiir wahrnehmens- und erinnernswert Befundenes.
Sie lassen uns beispielsweise aus der Fiille funktional gleichartiger Produkte jene mit
dem verinnerlichten positiven Image wihlen, ganze Regionen in wenigen Stimmungs-
bildern festhalten, Personen aufgrund ihres Aussehens bewerten (O'Shaughnessy &
O'Shaughnessy 2003: 188) etc. Im Zusammenhang mit politischen Wahlen wird solche
Komplexititsreduktion als <Packaging of the Candidate> bezeichnet, was die medien-
gerechte Inszenierung von Kandidaten bedeutet, die Sachauseinandersetzungen sekun-
dar, dafiir politische Wahlkdmpfe zu personalisierten Werbeschlachten werden ldsst
(Baringhorst 1995: 9). Das mentale Bild, das die Wiahlenden von Parteien und Kandi-
daten haben, bildet den Schliisselfaktor parteipolitischer Konkurrenz. Insofern die
mentalen Bilder zu Handlungen fiihren sollen (Stimmabgabe, Kaufentscheidung etc.),
wird mit emotionalisierenden Bildern gearbeitet, auf die wir unten in Kap. <Emotionale
Wirkung>zuriickkommen werden.

Als <Ausgangsmaterial> mentaler Bilder diirften gemachte Erfahrungen, insbesondere
wiederholt Gesehenes oder emotional intensiv Erlebtes dienen, das jedoch in viel-
schichtigen und verschlungenen Prozessen neu gewichtet bzw. kombiniert werden
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kann, sodass mentale Bilder zu referenzlosen <Fiktionen> werden konnen. Wie das fol-
gende Experiment veranschaulicht, lehnen sich bestimmte mentale Bilder auch sehr
prézis und uniform an das einst Gesehene an und dies zudem in den Kdpfen mehrer
Handelnder gleich: «Schliessen sie mit jemandem die Wette ab, sie konnten ihm Bilder
zeigen, obwohl er die Augen geschlossen hat. Formulieren sie daraufhin folgende drei
Satze: «<Marilyn Monroe steht mit wehendem Kleid iiber einem U-Bahn-Schachty, <Al-
bert Einstein streckt die Zunge heraus» oder der <Atompilz iiber Hiroshimay. Die Wahr-
scheinlichkeit, dass diese die Fotos trotz geschlossener Augen <seheny, ist sehr gross.
[...]. Wir haben diese Fotos so oft gesehen, dass sie einen festen Platz in unser aller
Kopfe habeny» (Hamann 2001: 7). Um das gleiche Prinzip solcher intersubjektiv aus-
gedehnter mentaler Bilder (d.h. sozialer Bilder, vgl. hierzu unten Kap. «Soziale Bil-
der)) geht es, wenn wir nach den Vorstellungen von Begriffen wie «<Biosphére Entle-
buchy, «<Weltnaturerbe Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn» oder nachhaltige Entwicklung)
fragen (vgl. Abb. 6). Einerseits ldsst sich mittels Befragungen i.w.S. untersuchen, ob
zu diesen Begriffen stark standardisierte Vorstellungen verbreitet sind. Anderseits
kann das zu Informationszwecken verwendete materielle Bildmaterial analysiert wer-
den, um zu wissen, welche Bilder der Bevolkerung dargelegt wurden. Dabei ist auf die
Haufigkeit der materiellen Bilder zu achten, vor allem aber auch auf ihre emotionale
Wirksamkeit, was verlangt, die Wert- und Bedeutungskontexte zu kennen (vgl. unten).
Die Analyse der prasentierten materiellen Bilder erlaubt uns zwar keine Antworten auf
die Frage, wie materielle Bilder in den Kopf kommen, es sind aber Aussagen iiber die
Vorstellungen der Bildproduzenten und Aussagen iiber die potenziellen mentalen Bil-
der der Bildrezipienten zuléssig (vgl. Kap. <V Methodik»).

«Majestatisch fliesst er dahin,
eine glaziale Hoheit,
silbrig glanzende Scharpe
des Berner Oberlands:
der Grosse Aletschgletscher.»

1.5 Soziale Bilder

Bei der Behandlung der materiellen und der mentalen Bilder sind wir nicht umhin ge-
kommen, mehrfach auf soziale Bilder zu verweisen. Worum handelt es sich dabei aber
genau? Im Folgenden soll auf einige der wichtigsten Bezeichnungen des im Kern glei-
chen Gedankens iiberindividuell geteilter Vorstellungen eingegangen werden. Auf die
Darstellung anderer interessanter Konzeptualisierungen sozialer Bilder wie <Ideologi-
en> (Eagleton 2000), <Episteme (Foucault 1999) oder (ndigenous Knowledge> (Miil-
ler-Boker 1995) muss leider verzichtet werden.

Stereo- und Visiotype

«D’Antlibuecher, die vo hende vore» (Aussage einer Jugendlichen in: Probst 1997:
0.S.) — die Walliser, die «engstirnigen Bergler und Jédger, die nur an ihre Eigeninteres-
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sen denken und damit uneinsichtig die Natur zerstdren» (D’ Anna-Huber 2000b): Dies
sind Stereotype, Klischees. Walter Lippmann beschrieb 1922 Stereotype als «pictures
in our heady, als «vereinfachte, relativ rigide und schwer zu verdndernde Denkmuster,
die mit der dusseren Realitét nicht {ibereinstimmen miissen, jedoch unser Verhalten
stirker beeinflussen als die tatsdchlichen Bedingungen» (zit. in: Gast-Gampe 1993:
129). Stereotype sind im iiblichen Sprachgebrauch konventionelle — «héufig iibelmei-
nende und moglicherweise vollig aus der Luft gegriffene» (Putnam 1990: 68) — Mei-
nungen iiber eine Sache, eine Person oder ein Ereignis. Als soziale Bilder sind Stereo-
type iiberindividuell bedeutsame, kollektiv geteilte Vorstellungen, die ganzen Gruppen
(am deutlichsten im Falle von Ethnien oder Nationen) vertraut sein kénnen und mitun-
ter eine bedeutende Rolle in der Bildung der Gruppenidentitit einnehmen, weil sie
«Griinde» fiir die Abgrenzung des Eigenen vom Anderen ausdriicken, haufig begleitet
durch die Abwertung der anderen Gruppe und der Legitimation allfdlliger Handlungs-
folgen (vgl. Werlen 1993). Stereotype sind machtige Instrumente in der Reduktion der
(Reiz-) Komplexitit auf ein <bewéltigbares Mass» bzw. in der Kanalisierung der Infor-
mation in eine (giinstige Richtungy (vgl. Kap. < Regionalisierungen als Komplexitits-
reduktionsstrategien> in «II Wirklichkeiteny). «Die Menschen nehmen ... Bilder auf
und strduben sich nicht gegen das Denken und Wahrnehmen in Stereotypen. Im Ge-
genteil — wir sind froh iiber jede Form der Simplifizierung: Marilyn Monroe, die frivo-
le Blondine, Albert Einstein, der coole Alte. Zu wenig bemiihen wir uns um ein eigenes
differenziertes Bild von der Wirklichkeit» (Reiche 2003: 10ff.). Stereotype sind wie
alle Wirklichkeitskonstruktionen nur im sozialen Kontext verstehbar, in welchem sie
sich ausgebildet und artikuliert haben (Gast-Gampe 1993: 130). Mit den Stereotypen
eng verwandt sind <mages> im Sinne von Produkte-, Personen oder Regionsimages,
d.h der Gesamtbilder, die sich Individuen von besagtem Objekt (bzw. einem Begriff)
machen (Vogel 1993: 293). Wie Firmen konnen auch Nationen und Regionen als
<Marken> gesehen werden, um deren Image sich spezialisierte Werbefirmen bemiihen,
die versuchen, hinsichtlich der Wirtschaftlichkeit der Destinationen bzw. ihrer Produk-
te glinstige Assoziationen zu verbreiten. Die Imagepositionierungen konnen unter den
Bedingungen des verschirften internationalen Konkurrenzkampfes das Ausmass re-
gelrechter «Standortnationalismen» annehmen (Butterwegge 2001).

Als visuelles Analogon zu den verbalen Stereotypen fithrt Pérksen den Kunstbegriff
Visiotyp> ein. Visiotype bzw. «Schliisselbilder» sind standardisierte Visualisierungen,
durchgesetzte Formen der Wahrnehmung und Darstellung, des Zugriffs auf «Wirklich-
keity (Porksen 1997: 27f.), Denk- und Darstellungsstile, wie sie sich in Diagrammen,
Zahlenbildern und Figuren, Kurven und Modellen etc. dussern. Mit den Visiotypen ge-
hen in der Regel starke Konnotationen einher, d.h. sie sind umgeben von einem starken
Assoziationshof von Gefiithlen und Wertungen, der — wie im Falle von Visiotypen aus
den Wissenschaften — auch die mythische Konnotation volliger Konnotatlosigkeit, an-
geblich reiner Sachlichkeit tragen kann. Als «Schlagbilder» bzw. «Schliisselreize»
(Porksen 1997: 27), «kanonische Bilder» (Porksen 1997: 99) dhneln die Visiotype
«den bemalten Fensterscheiben eines Hauses, durch die seine Bewohner die Welt lie-
ber wahrnehmen als indem sie einfach nach draussen gehen» (ebd.). Die von Visioty-
pen ausgehende Bannkraft machen sich Strategen der (Bild-) Kommunikation zu nut-
zen: « Wer den Bau einer Autobahn durchsetzen oder verhindern will, im Zuge der neu-
en Biotechnik eine neue Ethik und Rechtsordnung fordert, einen Olkrieg als kleinen,
sauberen Eingriff vorfithren will, greift zum Visiotyp» (Porksen 1997: 27). Wir wer-
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den bei der Behandlung des Fallbeispiels Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn sehen, dass
die Ikone «Grosser Aletschgletscher> einem Visiotyp das WNE-Vorhaben illustrierte.

Wahrnehmungsschemata

Mit Schema bzw. Schemata werden verfestigte und standardisierte Vorstellungen tiber
einen Sachverhalt, die im Gedéchtnis sprachlich oder bildlich représentiert sind, be-
zeichnet (Kroeber-Riel 1993: 146). Bezogen auf die visuelle Wahrnehmung ermdgli-
chen die im Gedéachtnis gespeicherten Schemata, dass wir ohne bewusste gedankliche
Anstrengung Sachverhalte erkennen konnen, auch solche, die bloss angedeutet sind.
(Visuelle) Schemata sind quasi verinnerlichte Schablonen, mit denen Sinneseindriicke
verglichen und von ihnen abweichend oder als ihnen zugehorig beurteilt werden. Han-
delnde verfiigen iiber unterschiedliche Schemabrillen, die je nach Kontext variieren
konnen und die das Interpretieren von visuellen Botschaften ermdglichend wie auch
einschrankend lenken. Die aktuell <aktive Brilles ist von den Erwartungen der Betrach-
tenden (beeinflusst beispielsweise durch den Typ des Mediums, welches betrachtet
wird), gegenwirtiger Stimmung, Haltung, Position, den Vorurteilen und Vorinforma-
tionen, mit welchen ein Bild betrachtet wird u.a.m. geprégt (vgl. unten (Die Kontext-
abhingigkeit der Bildwirkungy).

Es gibt Lehrmeinungen, die einige Schematas als biologisch vorprogrammiert betrach-
ten (Kroeber-Riel 1993: 146). Zu diesen wird das Kindchenschema gezihlt, d.h. die
Wahrnehmung kindlicher Proportionen (grosse Augen, kurze Nase, Pausbacken, ver-
glichen mit Erwachsenen {iberproportional grosser Kopf etc.) als Schliisselreiz fiir Fiir-
sorgeverhalten (vgl. unten Kap. <Emotionale Wirkungy). Ein anderes Beispiel ist die
schematisierte Wahrnehmung von Hunden mit grossen dunklen Augen als treu (vgl.
Abb. 7). Ohne weiter auf die Diskussion eingehen zu konnen, darf m.E. der Einfluss
von Sozialisierungsprozessen auf die Art der erworbenen Schemata nicht unterschitzt
werden. So oder so bleibt die fiir uns wichtige Konsequenz bestehen, dass uns der Ent-
lebucher Sennenhund in Abb. 7 wohl Zuneigung und ein positives Gefiihl entlockt,
welches wir mit der Biosphédre Entlebuch verbinden (sollen).
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Soziale Reprdsentationen

Die Theorie der sozialen Reprédsentationen wurde vom franzdsischen Sozialpsycholo-
gen Serge Moscovici von den 1960er Jahren an entwickelt. Sie beschiftigt sich allge-
mein mit dem Wissen, welches den Handelnden ihr (soziales) Handeln iiberhaupt er-
moglicht, ein Wissen, das praktisch gesamthaft aus der Interaktion mit anderen Indivi-
duen erlernt wird, weshalb von sozialen Reprisentationen die Rede ist (Moscovici
2001a: 126f.). Entgegen dem tendenziell irrefithrenden Begriffsbestandteil <Représen-
tation> postuliert die Theorie nicht, soziale Reprisentationen seien Abbildungen der
Wirklichkeit. Soziale Reprasentationen simulieren nicht die Welt, sondern gestalten,
konstituieren sie (Moscovici 1995: 312f.).

Soziale Reprisentationen kdnnen als kollektiv geteilte Weltdeutungen umschrieben
werden. Sie sind gemeinsame Denkinhalte wie Vorstellungen iiber Phinomene, ein
Netzwerk aus Bildern und Metaphern, die durch Eindriicke evoziert werden, Werte,
die Phdnomenen Bedeutung geben, Glaubenssysteme iiber den Sinn des Lebens, das
Gerechte, das Schone, das Fremde und natiirlich tiber das eigene Selbst (vgl. Mosco-
vici 2001a: 1244f.; vgl. 2001b: 157). Soziale Reprisentationen betreffen den Inhalt des
Denkens und den Bestand an Ideen, der es ermdglicht, Personen und Objekte einzuord-
nen, Verhaltensweisen zu vergleichen und zu erklaren und sie als Teil unserer sozialen
Umwelt zu <objektivieren» (Moscovici zit. in Augoustinos 1995: 201). Jede Interpreta-
tion ist somit durch ihre Kategorisierung eine Verdinglichung. Die jeweils geldaufigen
sozialen Reprisentationen stellen die Form und den Inhalt bereit, die die «richtige> Ver-
dinglichung vorgeben. Der Prozess der Objektivierung dient dazu, abstrakte Ideen und
Konzepte in ein konkretes Bild zu iibersetzen oder an konkreten Gegensténden festzu-
machen, wobei bestimmte Bestandteile der Konzepte betont, andere weggelassen wer-
den (Flick 1995: 15). Unbekannte Begriffe wie <nachhaltige Entwicklung> miissen
folglich, um von der Gesellschaft anerkannt zu werden, durch bekannte Reprisentatio-
nen verarbeitet sein, welche den Begriffen ihren Sinn und ihre Bedeutung leihen (vgl.
Moscovici 1995: 272). Denn Handelnde versuchen stindig, Fremdes vertraut zu ma-
chen, d.h. dem Vertrauten anzugleichen bzw. im Fremden das Vertraute aufzufinden.
Dieser stiandige Riickgriff auf Vertrautes verleiht den sozialen Représentationen einen
konservativen Charakter und ist mitunter ein Grund dafiir, dass die meisten Menschen
vorwiegend Tatsachen akzeptieren oder Verhaltensweisen wahrnehmen, die Altherge-
brachtes bestdtigen (Moscovici 1995: 267).

1.6 Verbale Bilder

Visuelle Bilder werden iiblicherweise scharf vom gesprochenen Wort und der Schrift
abgegrenzt (vgl. Rohl o.J.: 1; Brandt 2004). Diese Grenzziehung soll hier nur bedingt
akzeptiert werden. Denn natiirlich dienen verbale Bilder nicht der visuellen Kommu-
nikation, sie bediirfen eines anderen Wahrmehmungssinnes als das (nur) Sichtbare und
verfligen nicht {iber die «machtigen> Besonderheiten visueller Bilder (vgl. unten Kap.
«Visuelle Bildery). Was aber ihre illustrative Funktion betrifft, nehmen sie prinzipiell
den gleichen Stellenwert ein wie die visuellen Bilder: Sie machen Abstraktes <anschau-
lichy, riicken Unbekanntes in ein bestimmtes Licht, verleihen Ungegenstiandlichem
plastische Gestalt. Als diesbeziigliches Paradigma gelten Metaphern, die «Briicken
[schlagen] zwischen Gegenstandsbereichen, die im gewohnten Sprachgebrauch ge-
trennten Kategorien angehdren, aber durch Ahnlichkeits- oder Analogiebeziige ver-
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bunden sind» (Caviola 2003: 12). Um etwas Unbekanntes ins Licht des Bekannten zu
stellen, werden Aspekte einer Sache hervorgehoben, andere dagegen ausgeblendet
(Sarasin 2003: 256).

Gerade in den Wissenschaften treten Metaphern héufiger auf als zugestanden, denn:
«Die Kraft der Metapher, Ungeklartes in Begriffen des Bekannten vor Augen zu fiih-
ren, macht sie zum unverzichtbaren Denkmittel des Forschens» (Caviola 2003: 19).
Bewusst hochstens im Sinne einer Hypothese verwendet, kann sich das modellhafte
Bild der Metapher verdinglichen. So begann beispielsweise der Aufsatz von Crick und
Watson, in welchem sie erstmal das Modell der DNA-Doppelhelix vorstellten, mit den
Worten: « We wish to suggest a structure» (zit. in Pérksen 1997: 125). Die relativieren-
den Worte hinderten die Forschungsgemeinschaft freilich nicht daran, die Wendeltrep-
penfigur zu einem forschungsstrukturierenden Bild werden zu lassen. Denkstrukturie-
rende Wirkung ldsst sich auch bei der in der Nachhaltigkeitsdiskussion verbreiteten
Gleichgewichtsmetapher ausmachen (vgl. Abb 8): Das Bild vom Abwigen der ver-
schiedenen Interessen, d.h. hauptséchlich der 6konomischen mit den 6kosozialen,
macht anschaulich, dass sich keine Seite <auf Kosteny der anderen entwickeln soll, dass
sich die Interessen «die Waage halten> sollen. Gleichzeitig aber unterstiitzt diese Me-
tapher «die Vorstellung einer Unvereinbarkeit von Unternehmens- und Umweltbelan-
gen. Der Gedanke, dass mit Hilfe von Umweltschutzmassnahmen ein unternehmeri-
scher Erfolg moglich ist, ist in diesem Bild undenkbar» (Caviola 2003: 72). Nachhal-
tige Entwicklung wird zu einem Nullsummenspiel, bei dem die eine Seite genau so viel
gewinnt, wie die andere verliert. Win-win-Optionen, bei denen alle Seiten gewinnen,
sind damit a priori ausgeschlossen.

Nach Lakoff & Johnson (1980) ist unser gesamtes Denken in Alltag und Wissenschaft
von metaphorischen Konzepten gepriagt. Metaphern konnen sich allméhlich in ihrem
Gebrauch verfestigen und so zu lexikalisch nachschlagbaren Begriffsbedeutungen
werden. Sie behalten jedoch einen metaphorischen Kern, der sie von der klaren Ratio-
nalitdt in den diffusen Bereich konnotativer Bedeutungen entriickt. Laut Hans Saner
lasst sich die Bildhaftigkeit der so genannt abstrakten Sprache an jedem der zentralen
philosophischen Begriffe wie <Begriffy, «Grundy, <Schlussy, <Subjekty, <Objekty, «<Sub-
stanz» zeigen, denn jedem von ihnen «liegt ein Bild zugrunde — und vielleicht gibt es
keinen einzigen, der im strengen Sinn abstrakt ist, es sei denn, er wére ganz und gar
leer. ...das Bemiihen, die Bilder mit Hilfe von Begriffen aus der Philosophie zu ver-
bannen, ist meist nur ein Abtausch von sichtbaren mit verborgenen Bildern und des-
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halb eher eine Verminderung der Transparenz der Texte» (Saner 2004: 186). Der Bild-
haftigkeit der abstrakten Sprache wegen miindet denn auch der linguistic turn'® kon-
sequenterweise in den iconic turn (Boehm 2004: 36). Denn laut Boehm (2004: 36)
muss man zur Begriindung der Wahrheit von Sétzen grundséitzlich auf Aussersprach-
liches zuriickgreifen und dies komme einem Hinweisen oder Zeigen, also einer ikoni-
schen Tétigkeit gleich. Das Bildliche ist die Basis des Sprachlichen, Begriffe sind er-
kaltete Metaphern. Der bildhafte Ursprung vieler westlicher Leitbegriffe ldsst sich mit
jedem etymologischen Worterbuch aufzeigen. «Es sind anschauliche und ikonische
Evidenzen, die der Sprache zu ihren Mdglichkeiten verhelfen. [...] der Logos domi-
niert nicht langer die Bildpotenz, sondern er riumt seine Abhéangigkeit von ihr ein. Das
Bild findet Zugang zum inneren Kreis der Theorie, dem die Erkenntnisbegriindung ob-
liegt» (Boehm 2004: 36). Folgen der Bildlichkeit der Sprache sind beispielsweise die
Bemiihungen der Umweltwissenschaften, lexikalisierte Metaphern wie «Baulander-
schliessung» oder <Naturzerstorungy nach ihren Implikationen zu hinterfragen, denn es
ist offensichtlich, dass eine Landschaftsverdnderung anders gedeutet wird, wenn sie als
<Baulanderschliessung> oder als «Naturzerstorung> begriffen wird. Praktisch bedeut-
sam werden Metaphern schliesslich, wenn die Umweltkommunikation versucht, wich-
tige Begriffe (wie z.B. <Nachhaltigkeit>) mit Sprachbildern zu beleben: «Worte haben
keine Energie, solange sie nicht ein Bild ausldsen. [...]. Denn: Die Menschen folgen
dem Gefiihl des Bildes» (Virginia Satir zit. in: Knill 2000; vgl. Kap. <IV Nachhaltige
Entwicklung).

2 Visuelle Bilder

Da sich diese Arbeit aufgrund der zu untersuchenden Daten (vgl. Kap. <Forschungsfra-
ge und Datenauswahly in <V Methodiky) in erster Linie mit visuellen Bildern und dabei
vorrangig mit Fotografien zu befassen hat, soll auf diese nun ausfiihrlicher eingegan-
gen werden.

2.1 Die Macht des Analogen

Das Besondere der Fotografie findet sich bereits in ihrem Namen ausgedriickt: <Photo-
graphein» heisst <Lichtschreiben» und meint, die den Gesetzen der Physik und der Che-
mie folgende Aufzeichnung bzw. Einschreibung der Lichtverhiltnisse auf einen be-
stimmten Tréigerzo. Entsprechend trat das fotografische Bild lange als Garant fiir eine
rein mechanische Nachahmung der Realitdt, als von der Realitit selbst hinterlassene
Spur, als zwar momentanes, aber vollig identisches Double der Realitét auf (vgl. Jonas
1994: 107). In den Anféngen der Fotografie wurden folglich nicht die Fotografieren-
den als Urheber ihres Werkes gesehen, sondern die Sonne?! oder die Natur selbst>:

19 Seit Ende der 1960er Jahre hat sich in der Philosophie der <linguistic turn» vollzogen. Ein erstes Mal verwendet
wurde der Begriff laut Bochm 1967 von Richard Rorty als Uberschrift eines seiner Biicher (Boehm 2004: 36). In
seiner radikalsten Form meint dies Wende, dass alle Fragen der Erkenntnis letztlich Fragen der Sprache sind, dass
Erkenntnis weder an der Realitit noch Metaphysik sondern an sprachliche Konventionen gebunden ist.

20 Den Begriff «photography soll John Herschel erstmals in einem Brief vom 28. Februar 1839 seinem Freund
W. H. Talbot vorgeschlagen haben (Dorfler 2000: 5).

21 Der Vorldufer der Fotografie wurde von seinem Erfinder Joseph N. Niépce «Heliographie» getauft (vgl. Dorfler
2000: 5; Sontag 1978: 147).

22 Fox Talbot nannte die Kamera den «Schreibstift der Natur» (Talbot 1998).
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Nicht die Fotografierenden verursachen (intentional) die Reproduktion, diese wird
vielmehr von der Realitit selbst (kausal) verursacht. Als visuelles Double der Realitét
korreliert die Fotografie kontinuierlich mit der dargestellten Sache (vgl. Scholz 2004:
126), weshalb die Beziehung zwischen Bild und Abbild als analoge Ubertragung be-
zeichnet wird: Zwischen Bild und Abbild scheint keine Distanz zu bestehen, jedenfalls
keine, die, wie im Falle diskreter digitaler Zeichen, einer Ubersetzung bedarf. Analoge
Zeichen 16sen das gleiche Wahrnehmungsmodell aus, lassen sich mit der gleichen
Leichtigkeit wahrnehmen wie «die Realitéty selbst (vgl. Rohl o.J.: 1; Gramelsberger
2001). Ihre Analogizitdt macht Bilder méchtig: Erstens wirken sie unmittelbar, geben
uns auf schnellstem und leichtestem Wege konkrete Vorstellungen der Sachen, Ereig-
nisse etc. Die Illustration eines Sachverhalts macht uns diesen deutlich, 1dsst ihn uns
verstehen, zeigt uns, wovon die Rede ist. Je analoger das Medium, von abstrakten,
willkiirlichen Zeichen iiber Metaphern, Skizzen, Fotografien, Filme bis zu interaktiven
3-D-Visualisierungen zunehmend, desto eingdngiger werden Erklarungen und Be-
schreibungen. Der analogen Ubertragung «der Realitit> auf Fotografien wegen tendie-
ren wir zweitens dazu, das Sichtbare als objektive Wirklichkeit, als eine Tatsache wie
die Welt selbst, zu betrachten. Fotografien sind Zeichen, die den Anspruch erheben,
keine Zeichen zu sein, die sich als natiirliche Unmittelbarkeit und Gegebenheit mas-
kieren (Mitchell 1990: 55f.). Das Gesehene wird als Gewissheit betrachtet, wird fiir
wahr genommen. Die (geglaubte) Objektivitit von Fotografien und die Leichtigkeit,
mit der wir sic wahrnehmen, sind die formalen Saulen, auf welchen die emotionale
Wirkung von Fotografien ruht: Spricht uns das auf Fotografien Dargestellte an, kann
es uns direkt, d.h. ohne mentale Verarbeitungsleistung, in korperliche Erregung verset-
zen (vgl. unten Kap. (Emotionale Wirkung)).

Der naive Glaube an den Realismus der Fotografien hilt sich bestéindig23, obwohl da-
gegen eine Reihe von Argumenten ins Feld gefiihrt werden (vgl. Dorfler 2000: 11). Ei-
nerseits beziehen sich die Argumente auf den Einfluss der Bildmachenden, die sowohl
Bildinhalt (von der Auswahl des Sujets bis zu nachtriaglichen <Korrektureny) wie auch
Bildgestaltung (Kamerawinkel, Asthetik etc.) nach ihren Intentionen ausgestalten, so-
dass das ins Licht Geriickte immer von einem Schattenreich erfassbarer, aber nicht er-
fasster Ereignisse begleitet ist (Schmidt 2001). Die Verankerung der Fotografien, ihre
Verortung und Verzeitlichung, erdffnet den Bildmachenden i.w.S. schliesslich einen
weiteren, nicht zu unterschitzenden <Manipulationsspielraum>. Die Seite der Bildbe-
trachtenden betreffend ist festzuhalten, dass das Wahrnehmen von Fotografien vom
kulturellen und ontogenetischen Entwicklungsstand der Betrachtenden abhingt. Kin-
der unter fiinf Jahren kdnnen nur schwer auf einer Fotografie abgebildete Objekte er-
kennen (Eco 1984: 223). Ebenso seien Mitglieder von zivilisationsfernen Stimmen be-
obachtet worden, wie sie sich selbst auf Fotografien nicht identifizieren konnten, weil
ihnen das entsprechende kulturelle Wissen fehlte (Goodman 1995: 26).

Um mit diesen widerspriichlichen Zuschreibungen an Fotografien umgehen zu kdnnen
(Abbildcharakter vs. Konstruktion durch Produktion und Wahrnehmung), ist ein ad-
dquates begriffliches Instrumentarium gefragt. Die diesbeziiglich wohl fruchtbarste
Theorie entwarf der franzdsische Semiotiker Roland Barthes. Auf sein Bildverstindnis

23 So schreibt denn auch Boehm: «...Abbilder, in ihrer tédglichen Rolle, erschopfen sich darin, existierende Dinge
oder Sachverhalte nochmals zu zeigen, ndmlich dem &dusseren Sinn des Auges. Sie illustrieren, ganz reibungslos
dann, wenn sie sich als eine Art Double der Sache darbieten» (Boehm 1994a: 16)
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und die hierfiir notigen Begriffe aus der allgemeinen Semiotik soll im néchsten Kapitel
eingegangen werden.

2.2 Semiotische Grundbegriffe

Semiotik etablierte sich im Wesentlichen durch die Arbeiten von Ferdinand de Saus-
sure, Charles S. Peirce und Charles Morris und wird heute insbesondere mit Umberto
Eco und Roland Barthes verbunden. Der Begriff «Semiotik> leitet sich vom griechi-
schen Wort <semeion» her, welches «Zeicheny bedeutet. Semiotik steht fiir eine Theorie
der Zeichen, d.h. fiir die wissenschaftliche Erforschung der Kommunikation von Be-
deutungen iiber sprachliche und nicht-sprachliche Zeichen. Grundgedanke der Semio-
tik ist die Annahme, dass wir keinen unvermittelten Zugang zur uns dusserlichen Welt
besitzen. Wie wir die Welt wahrnehmen, hdngt von den Zeichen ab, iiber die wir zur
Beschreibung der Welt verfiigen: Sprache bzw. Zeichensysteme gestalten unsere Rea-
litdt, sie geben unseren Erfahrungen Form und Bedeutung.24

Zeichen

In ihren Urspriingen beschrénkten sich semiotische Untersuchungen auf linguistische
Zeichen. Charakteristisch fiir diese ist der bis auf wenige Ausnahmen willkiirliche Zu-
sammenhang zwischen Wort/Laut und Referent. Beispielsweise gibt es zwischen dem
Wort <Mensch> und den dadurch bezeichneten Objekten keine natiirliche Ahnlichkeits-
beziehung, weder im Aussehen noch im Klang des Wortes. Die Verwendung der Ka-
tegorie <Mensch> fiir die Klasse der «zweibeinigen Lebewesen ohne Federn», wie sie
einst von Platon definiert wurde, ist rein willkiirlich und konventionell — und erwies
sich zudem, als Diogenes mit einem gerupften Huhn und den Worten «Hier ist der
Mensch Platons» daherkam, als reichlich unausgereift®. Die Bedeutung einzelner
Worte entsteht durch die Unterscheidbarkeit des ihnen Zugehdrigen von allem ande-
ren, beispielsweise der Abgrenzung der Menschen von den Barbaren, Wilden etc. Ent-
sprechend verfiigt liber bedeutende symbolische Macht, wer Benennen und Unter-
scheiden, wer kategorisieren kann (vgl. Bourdieu 1990).

Zeichen bestehen aus zwei Komponenten: Dem Vehikel bzw. Zeichenausdruck (syn-
onym: Bezeichnendes, engl.: signifier, franz.: signifiant) und dem Zeicheninhalt (Be-
zeichnetes, signified bzw. signifié¢). Der Zeichenausdruck kann ein Laut, Wort, Bild
oder Objekt sein, wiahrend der von ihm bezeichnete Zeicheninhalt ein mentales Kon-
zept ist, wachgerufen durch das Bezeichnende. Das Wort <Menschy erweckt in uns eine
Vorstellung (ein mentales Bild) von Objekten, die wir als Menschen bezeichnen. Und
umgekehrt ordnen wir die visuelle Erfahrung eines Huhns nicht dem Begriff <Mensch»
zu. Das, worauf sich Zeichen ausserhalb dieser dualen Struktur beziehen, wird Refe-
rent genannt. Fiir Eco ist der Referent fiir die Bedeutung eines Zeichens nicht relevant
(Eco 1985: 69-74). Die Bedeutung eines Zeichens ist nicht das Objekt, auf das es Be-
zug nimmt, sondern die <kulturelle Einheity, die mit dem Zeichen verbunden wird.
<Gotty hat im Prinzip genauso keinen Referenten wie <Einhorny, trotzdem ist es absurd
zu sagen, diese Ausdriicke hitten fiir uns keine Bedeutung. Mit den Begriffen verbin-
den wir je eine Menge oder eben kulturelle Einheit aus Vorstellungen, worunter z.B.

24 Zur Anwendung der Semiotik in der Sozialgeographie, d.h. der Analyse des Zusammenhangs kultureller Zeichen-
systeme und ihrer Verraumlichung, vergleiche Sahr (1997; 2003).
25 http://www.phillex.de/defweit.htm, 23.1.2004.
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auch Zeichnungen, Beispiele, Umschreibungen oder Gefiihlsassoziationen gehoren
(vgl. Eco 1985: 78).

Denotative und konnotative Bedeutung von Zeichen

Mit den Begriffen (Denotation> und <Konnotation» werden in der Semiotik die zwei
Ebenen der Bedeutung eines Zeichens gefasst, wobei allerdings die Uberginge zwi-
schen den Ebenen fliessend sind (Eco 1985: 111). Die denotative Ebene bezeichnet die
wortliche oder offensichtliche Bedeutung eines Zeichens (vgl. Chandler 1994). Man
versteht darunter den konventionell festgelegten Inhalt eines Ausdrucks, «die unmit-
telbare Bezugnahme ..., die der Code dem Ausdruck in einer bestimmten Kultur zu-
schreibt» (Eco 1985: 102). Denotation bezeichnet die zwar kultur- und kontextabhén-
gige (konsensabhingige), aber im Prinzip situationsunabhéngige, konstante begriffli-
che Grundbedeutung eines Ausdrucks. Die denotative Bedeutung eines Wortes 1dsst
sich in der Regel lexikalisch nachschlagen, wobei in verschiedenen Feldern verschie-
dene Lexika («Codes») gelten (vgl. Eco 1985: 105). Die konnotative Bedeutung dage-
gen ist «die Summe aller kulturellen Einheiten, die das Signifikans dem Empfénger in-
stitutionell ins Gedachtnis rufen kann. Dieses <kann» spielt nicht auf psychische Mog-
lichkeiten, sondern auf eine kulturelle Verfiigbarkeit» an (Eco 1985: 108).
Konnotationen kdnnen personliche Vorstellungen und insofern reine Privatereignisse
sein, sie sind aber in der Regel tiber kulturell homogene Gruppen ausgedehnte, mehr
oder weniger homogene Assoziationsleistungen. Denn wie die denotativen werden
auch die konnotativen Bedeutungen im Verlaufe der Sozialisation erlernt bzw. erfah-
ren (Bignell 2002: 16).

Mythen

Das Produkt aus dem Zusammenkommen von Zeichen und Konnotationen nennt Bar-
thes Mythos (Barthes 1994). Die Produktion von Mythen geschieht, indem ein be-
stimmtes Zeichen als Bezeichnendes fiir etwas auf der nichst héheren Ebene verwen-
det wird. «Myth takes hold of an existing sign, and makes it function as a signifier on
another level» (Bignell 2002: 17). Die mythische Botschaft geht mit einer Verzerrung
oder gar Verdringung alternativer Botschaften einher, so dass Mythen als <einfach
wahr erscheinen, anstatt sich als bloss eine mdgliche Sichtweise auszuweisen (Bignell
2002: 21). Mythische Botschaften werden derart als natiirliche Tatsache gesehen, par-
tikulédre kulturelle Konzepte durch den Mythos naturalisiert und dadurch stillschwei-
gend akzeptiert (vgl. Flitner 1999). Ein Mythos <UNESCO Biosphdre Entlebuch»
(UBE) liesse sich konstruieren, indem der Begriff <Biosphére> mit bestimmten, immer
dhnlichen Fotos illustriert wird, wodurch die konnotativen Bedeutungen der Bilder auf
den Begriff iibergehen. Der Begriff ibernimmt die Konnotationen als seine eigenen,
und kraft der Analogizitét der Bilder wird der Begriff und sein Inhalt naturalisiert.
Wird die UBE beispielsweise immer mit Naturbildern illustriert, {ibernimmt der Be-
griff und damit die UBE den Mythos der Natiirlichkeit oder Naturndhe. Insofern dabei
umweltunfreundliche Gegebenheiten ausgeblendet werden, ist der Mythos ideolo-
gisch, d.h. er schafft falsches Bewusstsein, verschleiert und verkldrt. Nebenbei sei be-
merkt, dass eine als mythische Natur «verkldrte» UBE nicht durchwegs positiv konno-
tiert und folglich bei der Implementierung der UBE hinderlich sein kann (vgl. VI
UNESCO Biosphire Entlebuchy).
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2.3 Semiotik visueller Bilder

Das skizzierte Begriffsinstrumentarium der Semiotik erlaubt nun, den besonderen
Charakter von Fotografien, ihre Analogizitét, herauszuarbeiten. Denn laut Barthes de-
notiert die reine Fotografie («I’image pure»), d.h. das Bild ohne Bildtext, immer auf
eine nicht kodierte Weise.

Ebene der Denotation

Die denotative Bedeutung einer Fotografie ist das auf dem Bild Sichtbare bzw. Darge-
stellte. Das Besondere daran ist, dass die Zuordnung der denotativen Bedeutung zu ei-
nem bestimmten visuellen Zeichen bei der Fotografie nicht willkiirlich erfolgt wie bei
sprachlichen Zeichen, sondern <motiviert> durch die Ahnlichkeit des Bezeichnenden
mit dem Bezeichneten. Die auf einer Fotografie gespeicherten Informationen sind
ohne die Hilfe diskontinuierlicher Zeichen und Kodierungsregeln iibertragen worden,
sie sind laut Barthes (1993a: 939) ein perfektes Analogon der Realitit («I’analogon
parfait»). Der Analogizitit wegen sind Fotografien immer konkret, d.h. zeitlich und
ortlich bestimmte Momentaufnahmen. Sprachliche Zeichen dagegen werden (wie Zah-
len) als abstrakt bezeichnet, da sie von den konkreten Erscheinungsbildern absehen
(z.B. die Begriffe «Sdugetier», <Freiheity). So umfasst der Begriff «Séugetiers eine be-
stimmte Menge von Tieren, die aber in ihrer jeweiligen (konkreten) Grosse, Farbe, Ge-
fahrlichkeit etc. variieren. Entsprechend ldsst sich der Begriff <Sdugetier> nur schwer
(konkret) visualisieren. Jede Fotografie ist das Bild eines konkreten Vertreters der Sau-
getiere und stellt damit immer nur ein Beispiel aus der Menge der Saugetiere dar, wéh-
rend die Vielzahl anderer Vertreter ausgeblendet wird, womit sich natiirlich die Frage
stellt, weshalb das bestimmte Bild ausgewéhlt wurde (vgl. die Bildfunktion der Exem-
plifikation in <V Methodiky: < Bildfunktioneny).

Das Verstdndnis der denotativen Botschaft eines analogen Bildes verlangt nicht nach
der (bewussten) Kenntnis eines (symbolischen) Kodes. Im Gegensatz zur Sprache
miissen Fotografien nicht bewusst dekodiert werden. Barthes nennt die denotative Bot-
schaft deshalb «message non codé» oder «message littéral» (wortliche Botschaft):
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Abb. 9:

Um erkennen zu
konnen, dass die-
ses Bild einen
Gletscher und im
Speziellen den
Grossen Aletsch-
gletscher zeigt,
muss das entspre-
chende Wissen
erworben wor-
den sein (Bild:
Walliser Bote).
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«...pour <lire» ce ... niveau de I’image, nous n’avons besoin d’autre savoir que celui
qui est attaché a notre perception: il n’est pas nul, car il nous faut savoir ce qu’est une
image ... et ce que sont une tomate, un filet, un paquet de pates: il s’agit pourtant d’un
savoir presque anthropologique» (Barthes 1993b: 1419). Mit der Verwendung des Be-
griffs <anthropologisches Wissen»> will Barthes nicht andeuten, die Féhigkeit zur Bil-
derkennung gehe im Sinne einer biologischen Konstante losgel6st von Erfahrungswis-
sen vor sich. Die Betonung ist auf das Wort «beinahe» zu legen: Das Wissen zur Be-
wertung aufgenommener Sinneseindriicke, welches sich die Handelnden im Verlauf
ihres Lebens aneignen und stindig anwenden, ist erfahrungsabhédngiges und deshalb
kulturell beeinflusstes Routinewissen, das im praktischen, diskursiv nicht bewussten
Bewusstsein angesiedelt ist (vgl. Kap. <Bewusstseinsebeneny in <II Wirklichkeiteny).
Wir erkennen in der Regel nur, was wir bereits kennen, weshalb auch das Verstehen
der denotativen Bedeutung ikonischer Zeichen «gelernty, aber nicht diskursiv bewusst
sein muss®. Die Fotografie einer Gebirgslandschaft beispielsweise (vgl. Abb. 9) wird
in <ganzheitlicher> — sofern dies bezogen auf eine Wahrnehmung, die auf den Sehsinn
und auf zwei Raumdimensionen beschrénkt ist, iiberhaupt sinnvoll ausgesagt werden
kann — rdumlicher Anordnung wie die Gebirgslandschaft selbst betrachtet. Das Auge
wandert durch die Szenerie, das Gesehene wird mit gespeicherten Schematas vergli-
chen und das Bild als Ganzes praktisch automatisch, d.h. hochgradig routiniert inter-
pretiert. Die Interpretation von Bildern, die etwas uns von den alltdglichen Erfahrun-
gen her Vertrautes abbilden, ist fiir uns reine Gewohnheit und erfordert keine diskursiv
bewusste Hilfestellung. So erkennen wir wohl problemlos, dass es sich bei Abb. 9 um
einen Gletscherstrom eingebettet in eine Gebirgslandschaft handelt, insofern der Glet-
scher wie das Gebirge unseren diesbeziiglichen Vorstellungen entsprechen diirften.
Um auch erkennen zu kdnnen, um welchen Gletscher und um welches Gebirge es sich
auf dem Bild handelt, miissen die gelernten und gespeicherten Schemata ungleich fei-
ner sein, die notige visuelle Kompetenz muss zuerst erworben werden.

Die Analogizitét der Fotografien hat Konsequenzen fiir die Methodik der Bildinhalts-
analyse: Wir konnen davon ausgehen, dass die denotative Beschreibung von etwas Ge-
sehenem — mindestens auf sehr rudimentarer Stufe — relativ iibereinstimmend verlduft.
Auch wenn wir uns mangels des nétigen Wissens nicht einig wéren, dass auf Abb. 9
ein Gletscher zu sehen ist — die «Streifen» konnten von jemandem, der <so etwas noch
nie gesehen haty, fiir eine Autobahn gehalten werden —, {iber die Linien, Flachen und
Kontraste diirfte man jedoch problemlos {ibereinkommen. Bildbeschreibungen auf der
Ebene der Eigenschaften und Nachbarschaftsbeziehungen (letztlich von Bildpunkten)
erfolgt anndhernd objektiv. Um aber verstehen zu kdnnen, was der Strich-, Fléchen-
bzw. Punktehaufen darstellt, muss das dazu nodtige — in der Regel «beinahe anthropo-
logische» (Barthes 1993b: 1419) — Wissen verfligbar sein. Auf Fotografien aus einem
fremden Kontext ist uns vieles nicht bekannt und deshalb auch nicht versteh- und be-
nennbar, weshalb die Bildwahrnehmung in solchen Problemsituationen von der prak-
tisch bewussten Routinewahrnehmung in die diskursive Auseinandersetzung mit dem
Bild wechselt (vgl. Roth 2001). Mittels der Beriicksichtigung von Bildunterschriften
oder tradiertem Wissen — der kontextuellen Aspekte — ldsst sich das <Fremdverstehen»
(vgl. Hollis 1995: 2921f.) den Selbstverstindlichkeiten des Zielpublikums der Bildwir-
kung angleichen und die Bildbeschreibung sinn- und bedeutungsvoll gestalten. Damit

26 Vertreter der Wahrnehmungspsychologie weisen darauf hin, dass Sehen allgemein gelernt sein muss (z.B. Per-
spektive, optische Tduschung etc.) (vgl.: Hoffman 2001).
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konnen wir auch dem Problem begegnen, <ausufernde> Bildbeschreibungen zu produ-
zieren, wie dies auf der «rein denotativen» Ebene der Linien, Flachen, Kontraste etc.
notwendigerweise der Fall ist. Denn wegen der Analogizitit der Fotografien darf eine
deskriptive Bildbeschreibung keine noch so feine Eigenschatft, kein Detail, keine farb-
liche Nuancierung per se als fiir die Bildbedeutung bzw. -wirkung belanglos aus-
schliessen, wire damit doch bereits eine Wertung verbunden und somit ansatzweise
ein unausgesprochener Wechsel hin zur (normativen) Bildinterpretation. Sinnvoll und
begriindet, d.h. ohne Wesentliches zu iibergehen, lésst sich die Informationsdichte vi-
sueller Bilder nur reduzieren, wenn die kontextrelevanten Bedeutungssetzungen in die
Kategorienbildung einbezogen werden und die Inhaltsanalyse damit expl/izit iiber den
rein deskriptiven in den normativen Bereich erweitert und so die Ebene der Denotation
in Richtung der Konnotationen verlassen wird (vgl. Kap. <Methodik>).

Ebene der Konnotationen

Die konnotative Bedeutung umfasst die iiber das denotative hinausgehenden Konzep-
te, Ideen und Werte, fiir welche das Dargestellte und die Art und Weise, wie es darge-
stellt ist, steht. Um tiberhaupt wahrgenommen zu werden, miissen Bildelemente einer
Fotografie immer auch Triger von Ideen und Werten sein, weshalb Bildbetrachtende
die denotativen Bedeutungen unweigerlich mit sozial konstruierten und individuell va-
rilerenden Konnotationen iiberlagern (vgl. Kap. «Wahrnehmen> in I Wirklichkei-
ten>). Die rein denotative Bedeutung eines Bildes ist fiir Barthes folglich ein gedankli-
ches, wirklichkeitsfremdes Konstrukt, die Unterscheidung in denotative und konnota-
tive Bildbedeutung rein operativ (Barthes 1993b: 1423). Einfluss auf die
Konnotationen iiben einerseits die bereits erwdhnten Transformationsmoglichkeiten
im Verlauf der Herstellung der Fotografie aus, wozu natiirlich allen voran die Wahl des
Bildsujets gehort. Setzen wir bei den einmal <geschossen» Fotografien an, bestehen
Moglichkeiten der Beeinflussung der Konnotationen in der Variation des Kontextes,
in welchem die Fotografie steht. «Bild und Bildkontext stehen ... in einem nicht auf-
l6sbaren Zusammenhang» (Hamann 2001: 14). Es ist folglich «unmdoglich, Bilder zu
verstehen, ohne sie in ihren Kontexten zu sehen» (Gerig &Vogeli 2003: 6).

2.4  Die Kontextabhangigkeit der Bildwirkung

Unter der (Kontextabhéngigkeit der Bildwirkung> werden wir den Einfluss des sozio-
historischen Kontextes, individueller Kontextvariationen sowie die Bedeutung der
Bildverankerung — d.h. des Ortes, an dem ein materielles Bild entsprechend der Funk-
tion, die es einnehmen soll, platziert ist, und der verbalen Zuschreibungen — fiir die
Konnotationen einer Fotografie betrachten.

Soziohistorischer Kontext

Der Kode, der die aus einer Fotografie «<gelesene» konnotative Bedeutungen und damit
die «<Kraft der Bilder» bestimmt, ist soziohistorisch gewachsen und somit zeitlich und
ortlich relativ sowie gruppenspezifisch (Barthes 1993a: 942). Barthes veranschaulicht
dies anhand einer Fotografie aus dem Jahre 1951, auf welcher sich — unmittelbar vor
den damaligen Senatswahlen in den USA — der demokratische Senator Millard Ty-
dings mit dem Fiihrer der kommunistischen Partei unterhélt. Das Bild war eine Mon-
tage, bei dem die Gesichter der beiden Personen kiinstlich angendhert wurden, es wur-
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de aber, dem Mythos Fotografie entsprechend, als Abbild der Realitdt wahrgenommen.
Die starke konnotative Wirkung der Fotografie soll dem Senator die Wiederwahl ge-
kostet haben, eine Folge, die nur im Lichte der damaligen amerikanischen Werte ver-
standlich ist: «c’est I’anti-communisme sourcilleux de I’¢électorat américain qui fait du
geste des interlocuteurs le signe d’une familiarité répréhensible» (Barthes 1993a: 942).
Es ist der verinnerlichte soziohistorische Kontext — den wir mit Bourdieu als Habitus
bezeichnen kénnen (Bourdieu 2002; vgl. Miiller 1986) —, der die jeweiligen Denk-,
Wahrnehmungs- und Beurteilungsmuster und damit natiirlich auch die konnotative
Bedeutungszuweisung beeinflusst. Um die «Kraft der Bilder» begreifen zu konnen,
muss folglich zwingend der soziohistorische Kontext ermittelt werden (vgl. Kap. <Me-
thodik»). Bezogen auf das (vor allem verbale) Bild der Alpen hat Stremlow (1998: 280)
die Kontextabhéngigkeit der Wahrmehmung und Bewertung der Alpen aufgezeigt —
und die Bedeutung dessen Reflexion formuliert: «Sie [die Alpen] konnen beispielswei-
se naturwissenschaftliches Forschungsgebiet, gefahrdete Umwelt, idyllischer Erho-
lungsraum, attraktive Kulisse fiir einzelne Aktivsportarten oder aus der Sicht der Berg-
bevolkerung Lebens- und Wirtschaftsraum sein. Jedes dieser Alpenbilder reprisentiert
dabei Aspekte der Wirklichkeit, die mehr oder weniger den physischen und kulturellen
Gegebenheiten der Alpen entsprechen. [...]. Fiir die gemeinsame Diskussion und In-
teressenabwigung zwischen Berg- und ausseralpiner Bevolkerung wird es entschei-
dend sein, sich in Zukunft vermehrt der Alpenbilder bewusst zu werden und eigene
Vorstellungen auf ihre Wirklichkeitsndhe zu priifen».

Individuelle Kontextvariationen

Bildwirkungsforschungen werden Grenzen dadurch gesetzt, dass die konnotativen Be-
deutungen, die Individuen mit Zeichen verbinden, durch ihre biographischen Beson-
derheiten und wechselnden Einstellungen gepréigt sein konnen, der iiberindividuelle
soziohistorische Kontext somit relativiert wird (vgl. Barthes 1993b: 1426). Bilder ge-
winnen ihre Wirkung oft, indem sie die Betrachtenden an frithere Erfahrungen wie
Empfundenes, Gelerntes etc. erinnern, die teilweise Folge der jeweils individuell ein-
zigartigen Biografie sind. Solche individuellen Kontextvariationen lassen sich z.B.
mittels narrativ-biografischer Interviews erforschen (vgl. Rosenthal & Fischer-Rosen-
thal 2000: 456-468).

Uber die biographischen Besonderheiten hinaus variieren Bildbedeutungen und -wir-
kungen flexibel mit den wechselnden Haltungen, Positionen, Rollen, Stimmungen von
Individuen (vgl. Guggenberger 2001: 42; Aicher 1991). Das Bild einer idyllischen
Kulturlandschaft kann fiir jemanden, der Ferien plant, sehr anziehend wirken, das glei-
che Bild kann die gleiche Person aber auch abstossen, zum Beispiel wenn die Person
aus der Position der Familienmutter um gute Ausbildungsplétze fiir ihre Kinder oder
ein reiches Kulturangebot fiir sich selbst besorgt ist (vgl. Kroeber-Riel 1993: 77). Mit
der Wahl der Feriendestination konfrontiert kann sich jemand in melancholischer
Stimmung von einem Prospekt mit «tristen Regenbilderny angesprochen fiihlen, wéh-
rend er in heiterer Stimmung das Heitere sucht — oder umgekehrt. Um die subjektive
Bedeutungen der Bildelemente identifizieren zu kdnnen, sind laut Barthes Versuche
mit Bildbetrachterlnnen nétig, bei denen Bildelemente und Kontexte variiert werden
(vgl. Barthes 1993a: 941). Allerdings ist die Aussagekraft von Ergebnissen, die durch
kiinstliche Kontextvariationen gewonnen werden, fraglich. Sie erzielen in erster Linie
Resultate unter Laborbedingungen und ihr grosster Effekt diirfte in der Sensibilisie-
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rung der Bildbetrachtenden hinsichtlich ihrer wechselnden «Brillen» liegen (vgl. Kap.
<Ausstellung als Methode»). Neben methodischen Schwierigkeiten der Erfassung der
Bildwirkungen fiihrt ihre Kontext-, insbesondere ihre Positionsabhingigkeit zur Rela-
tivierung von Verallgemeinerungen der Forschungsergebnisse, kann doch nicht ausge-
schlossen werden, dass das gleiche Bild zu einem anderen Zeitpunkt in einem anderen
Kontext mit anderen Stimmungen und Interessen anders wirkt (vgl. Teil <VIII Schluss-
betrachtungy).

Verankerungen
«Bei einem historischen Bild ist ein gut leserliches Schildchen gewdhnlich, was die
Auskunft betrifft, eine Tonne an Haltung und Ausdruck [der Personen im Bild] wert.
In Rom stehen Leute mit zarten, mitfiihlenden Naturen und weinen vor dem gefeierten
(Beatrice Cenci am Tage vor ihrer Hinrichtungy. Das zeigt, was die Unterschrift aus-
macht. Wire ihnen das Bild nicht bekannt, wiirden sie es ungeriihrt betrachten und sa-

gen: Junges Mddchen mit Heuschnupfen; junges Mddchen mit Kaffeewdrmer auf dem
Kopfo» (Mark Twain zit. in: Mitchell 1990: 52)

Enormen Anteil an der konnotativen Bedeutung von Bildern hat ihre (ortliches Veran-
kerung. So macht es einen Unterschied, in welcher Art von Zeitschrift eine Fotografie
publiziert ist, ob sie in einen bestimmten Presseartikel eingebunden, mit Bildlegende
versehen oder schlicht eine Fotografie in einem Fotoalbum ist (vgl. Bignell 2002: 95).
Visuelle Bilder dienen jeweils bestimmten system- (Jongmanns 2003) oder feldabhén-
gigen (Bourdieu 1993) kommunikativen Zwecken und miissen auf der Basis der jewei-
ligen Regeln und Konventionen interpretiert werden. Die Bedeutung von Zeichen én-
dert sich unter Umsténden, wenn sie von einem System oder Feld in ein anderes trans-
feriert werden. Ein kompetenter Umgang mit Zeichen setzt deshalb voraus, dass der
Betrachter den Kode des jeweiligen Zeichensystems kennt?’. Insofern die in dieser Ar-
beit untersuchten Bilder dhnlichen, d.h. primér politisch-informativen Absichten ent-
stammen und gruppiert nach den Medien, d.h. dem Ort ihres Erscheinens analysiert
werden (vgl. Kap. <Methodik»), soll die Bedeutung unterschiedlicher Bildorte hier
nicht weiter ausgefiihrt, sondern ausfiihrlicher auf den Einfluss der durch Bildtexte ge-
leisteten verbalen Verankerungen eingegangen werden. Weil Fotografien in Zeitun-
gen, Magazinen und Broschiiren von einer Bildlegende begleitet werden, mit einem Ti-
tel tiberschrieben sind und in einer Beziechung zum eigentlichen Artikel stehen, bildet
sich die Gesamtbotschaft aus Bild und Text.

Die Informationsdichte visueller Bilder, ihre «relative Fiille» (Goodman 1995: 230),
fiihrt dazu, dass sie eine beliebige Reihe — «chaine flottante» (Barthes 1993b: 1421) —
an Bedeutungen entfalten, aus welchen die Betrachtenden gewisse auswéhlen und die
anderen moglichen ignorieren. Mittels linguistischer Botschaft wird der «Terror der
unsicheren Zeichen» (Barthes 1993b: 1421) <bekdmpfty, das Bild verankert und die
méglichen Zeichenbedeutungen auf die beabsichtigten eingeschrinkt®®. Auf der deno-
tativen Bedeutungsebene unterstiitzt die Bildlegende die Betrachtenden darin, das rich-
tige Niveau der Bildwahrnehmung einzunehmen und sie davon abzuhalten, nach etwas
Ausschau zu halten, um das es gemiss der kommunikativen Absicht gar nicht geht: Die
Bildlegende unterstiitzt das Identifizieren des Relevanten (Barthes 1993b: 1422).

27 Wie zum Beispiel <Tags» von Sprayern, d.h. die unterschriftenartigen Kiirzel in der Graffiti-Szene, aber auch
Kunstwerke des Bildungsbiirgertums zeigen, dient das Eingeweihtsein in einen Kode einer Gruppe mitunter zur
(Selbst-) Abgrenzung von einer anderen Lebensstilgruppe (vgl. Bourdieu 1999).
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Bezogen auf die konnotative, symbolische Bildbedeutung funktioniert der Bildtext im
Sinne einer Lenkung der Interpretation des Dargestellten. Der Bildtext kann einem
Bild zusitzlich Bedeutung einfldssen, auf gewisse erwiinschte Bedeutungen lenken
oder der Erkldrung des Bildes dienen, indem er gewissen Bildelementen Nachdruck
verleiht. Er kann aber auch zur volligen Umkehr der Bedeutung des «reinen Bildes»
flihren (Barthes 1993a: 945), das visuelle Bild <verneinen» (z.B. in illustrativer Ab-
sicht: <So nicht weiter!), was das Bild an sich nicht leisten kann.

Auch die Artikulierung der Zeit bleibt der Sprache vorbehalten (wie soll ein Bild z.B.
Vergangenheit ausdriicken?), weshalb Bildunterschriften Bilder in der Zeit verorten
miissen. Die sprachlichen Zugaben beeinflussen damit die Gesamtbotschaft von Bild
und Text wesentlich (Kroeber-Riel 1993: 178). Soll die Bildanalyse der sozialen Rea-
litdt entsprechen, muss sie sich an den Bildtexten orientieren, sich von ihnen leiten las-
sen (vgl. Kap. Methodik>).

Der Vollstiandigkeit halber sei auch die andere Richtung der Bild-Text-Beziehung er-
wahnt: Nicht nur die Fotografie respektive ihre Wirkung wird durch den beigefiigten
Bildtext beeinflusst, die Fotografie pragt auch die Wirkung des Textes. Die Kombina-
tion aus Fotografie und Text wirkt auf den Text zuriick, indem das Bild den Text ob-
jektiviert. Weil Fotografien aufgefasst werden, als ob sie reine Abbilder von Tatsachen
sind, funktionieren sie wie ein Beweis, dass die Botschaft des Textes wahr ist (Bignell
2002: 96). Die Gesamtbotschaft wird mythisch verklért. Diskursanalysen haben somit
die dem Text beigefiigten Bilder zu beriicksichtigen, um die Wirkung des Diskurses
vollauf erfassen zu konnen.

Ein Bild sagt mehr als tausend Worte

Wer kennt es nicht, das Sprichwort «Ein Bild sagt mehr als 1000 Worte»? Mit ihm
wird in der Regel die Uberlegenheit der visuellen Bilder gegeniiber dem Text bezeich-
net. Wie wir gesehen haben, erhalten Bilder aber erst durch Erlduterungen den ihnen
zugedachten Sinn. Die Deutung der (polysemischen) Bilder hingt entscheidend vom
Kontext und dabei insbesondere von der Bildlegende ab. Handelt es sich bei besagtem
Sprichwort deshalb nicht eher um das Eingesténdnis, dass Bilder ohne verbale Unter-
stiitzung nicht (klar) bedeuten konnen, sie insofern dem Text unterlegen sind? Sind
Bilder nicht eigentlich sprach- und sinnlos (Hamann 2001: 11)?

Natiirlich lésst sich einwenden, dass das Bild als solches nicht vollig stumm zu sein
braucht. Auch ohne Verankerung spricht oder (manchmal besser:) schreit das Bild.
Schockbilder bewegen uns auch ohne erkldrendes Beiwerk. Es reicht aus, dass wir die
Fotografie als Abbild, als direkte Spur der Realitdt selbst auffassen. Was wir auf einer
Fotografie sehen, verstehen wir als irgendwo und irgendwann geschehen — zumindest
solange Fotografien noch Glaubwiirdigkeit geniessen. Entscheidend ist jedoch, dass
die <Kraft der Bilder>, Handeln zu bewirken, erst durch die verbale Verankerung ge-
steuert wird. Die Bildlegende positioniert das Bild und legt dadurch bestimmte Hand-

28 Dies gilt beispielsweise auch fiir die Konstruktion touristischer Sehenswiirdigkeiten: «An unremarkable piece of
ground becomes a tourist attraction when equipped with a plaque reading <Site of the Bonnie and Clyde shootout»,
and as more markers are added — informative historical displays, a little museum, a Bonnie and Clyde amusement
park with shooting galleries — the markers themselves quite explicitly become the attraction, the sight itself» (Cul-
ler 1988/1981: 166). Und natiirlich iiben Titel von Personen (Bildungsabschliisse, Ehrenbezeichnungen etc.),
ebenfalls Einfluss auf die Wahrnehmung ihrer Triger aus (vgl. Bourdieu 1999: 471f.).
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lungsweisen nahe (z.B. weist die Angabe von Spendenkonten auf die Moglichkeit des
Spendens hin). Die Verankerung nimmt zudem Einfluss auf die Art und Stérke der von
einem Bild veranlassten Betroffenheit. Der Text kann Zeitpunkt und Ort der Aufnahme
prézisieren und dadurch angeben, ob das abgebildete Ereignis als nahe oder ferne Be-
drohung einzustufen ist. Weiter bestimmt der Bildtext die Verallgemeinerbarkeit des
konkret Abgebildeten: Handelt es sich um ein hungerndes Kind von Tausendenden?
Ist der auf dem Bild zu sehende 6lbeschmutzte Vogel das einzige Opfer oder nur eines
unter vielen? Entsprechen kann ein Bild mehr sagen als tausend Worte, in der Regel
verstehen wir semiotisch dichte Bilder jedoch nicht ohne Worte.

Glaubwirdigkeit von Bildern

In der sich globalisierenden Welt geben uns Fotografien und Fernsehen Einblicke in
Orte und Zeiten, in welchen wir physisch nie prisent sein werden. Einen Grossteil un-
seres Wissens konnen wir nur in mediatisierter Form beziehen. Gleichzeitig aber sorgt
die Verbreitung digitaler Bilderzeugungs- und Bildverarbeitungstechniken fiir ein zu-
nehmendes Unbehagen gegentiber der Glaubwiirdigkeit von Bildern. «Jedes vorstell-
und beschreibbare Bild kann heute im Computer hergestellt werden» (Krieg 1997: 8).
Wir sind also darauf angewiesen, dass wir den Informationen tiber die Welt auch frau-
en konnen. «Glaub-Wiirdigkeit ist ... vielleicht der Schliisselbegriff: Ist das Bild (der
Ton) wiirdig, geglaubt zu werden? Die Sprache verrit deutlich, worum es eigentlich
geht: nicht um Beweis, nicht um endgiiltige Sicherheit, sondern um Glauben und Ver-
trauen» (Krieg 1997: 1f.). Letztlich ist die Glaubwiirdigkeit von Bildern eine Frage des
Vertrauens der Zuschauer, dass die an der Produktion Beteiligten ihre Berichterstat-
tung moglichst nah am dokumentierten Ereignis ohne manipulative Eingriffe herstel-
len. Weil sich das Vertrauen in die Berichterstattung in der Regel nicht auf einen di-
rekten Bezug auf die externe Wirklichkeit stiitzen kann, muss es auf strikten, kontrol-
lierten und sanktionierten Regeln aufbauen (vgl. Krieg 1997: 12). Fiir den
Bildgebrauch bestehen ethische Richtlinien, welche verlangen, dass Manipulationen,
Archivbilder etc. als solche kenntlich gemacht werden. Eine andere Frage ist jedoch,
wie Ereignisse, Regionen, Gruppen, Personen etc. repriasentiert werden. Einseitigen
Darstellungen muss kein absichtlicher Manipulationsversuch zu Grunde liegen, viel-
mehr konnen sie die Folge einer unreflektierten Reproduktion von Klischees sein, die
unter Umsténden bereits in den Gewohnheiten der Felder der Bildproduktion angelegt
ist wie z.B. das «wirkende» Frauenbild in der Konsumwerbung, die Vorliebe fiir Nega-
tivnachrichten in den Informationsmedien etc. (vgl. Kap. <Intendierte Bedeutung> in
<V Methodik»).

3 Emotionale Wirkung

Kurt Tucholsky forderte 1912 «Mehr Fotografien!». Angeregt durch eine damalige
Ausstellung mit Fotografien von Arbeitsunfillen und unmenschlichen Wohnsituatio-
nen stellte er fest: «Im Berliner Gewerkschaftshaus hangen an den Wénden Fotografi-
en verstimmelter Hénde. Betriebsunfille der Holzarbeiter. Sie wirken: das riittelt die
Gleichgiiltigsten auf, bis weit nach rechtsy» (Tucholsky 1996: 47). Bilder scheinen bes-
ser als Sprache dazu geeignet, emotionale Erlebnisse auszuldsen (vgl. u.a. Boehm
1994; Bohme 1999; Kersten 2003; Roll 1998). Fiir Fotografien gilt dies besonders,
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weil sie ihrer Analogizitéit wegen emotionale Reize geradezu <simuliereny: «Der Aus-
druck <gefihrliche Klapperschlange» entfaltet weniger emotionale Kraft als die Abbil-
dung der Schlange, die zu einer Wahrnehmung des gefahrlichen Tieres fiihrt. Zwischen
Bild und Wirklichkeit gibt es eine magische «Verwandtschaft»» (Kroeber-Riel 1993:
14). Oder noch einmal mit Tucholsky: «Wir brauchen viel mehr Fotografien. Eine Agi-
tation kann gar nicht schlagfertiger gefiihrt werden. Da gibt es keine Ausreden — so war
es, und damit basta» (Tucholsky 1996: 47). Wir haben in dieser Arbeit bereits mehr-
fach auf die emotionale Wirkung von visuellen Bilder verwiesen, sodass es nun an der
Zeit ist zu fragen, was wir unter Emotionen verstehen kénnen und wie sich die emotio-
nale Wirkungsebene der Bilder bildanalytisch erfassen lésst.

3.1 Was sind Emotionen?

«In real life there is no man or woman of pure rationality uncontaminated by emotion,
as he or she would be unable to make a decision on anything that really concerned him
or her.» (O'Shaughnessy & O'Shaughnessy 2003: 120)

Emotionen iiben einen wichtigen Einfluss auf Denken und Handeln aus. «No aspect of
our mental life is more important to the quality and meaning of our existence than emo-
tions. They are what make life worth living, or sometimes ending» (de Sousa 2003).
Angesichts des Stellenwerts, der den Emotionen zugeschrieben wird, erstaunt das un-
prézise Dasein, das sie auch heute noch in den Wissenschaften einnehmen (vgl. Gid-
dens in Scheff 1990: xiii). In den neurowissenschaftlichen und psychoanalytischen
Stammgebieten der Emotionsforschung besteht keineswegs Klarheit dariiber, was
Emotionen sind (Roth 2001), was sie von Affekten, Gefithlen oder Stimmungen unter-
scheidet, ob und zu welchem Grad diese Phdnomene kognitiv oder nicht-kognitiv sind,
ob sie angeboren und folglich universell oder sozialisiert und somit relativ sind und ob
sie ziel- bzw. objektgerichtet oder gegenstandslos sind. Diese Schwierigkeiten konnen
hier nicht «geldst), nicht einmal ausfiihrlich thematisiert werden. Es soll aber eine
Moglichkeit skizziert werden, mittels welcher die emotionale Bildwirkung plausibel
ins Handlungs-Struktur-Modell (vgl. Kap. «Gesellschaft als Strukturierungsprozess»)
integriert werden kann.

Die Begriffe (Emotion» und <Motiv»> gehen beide auf den lateinischen Wortstamm
<emovere» zuriick, der sich mit bewegen oder erschiittern iibersetzen lasst®” und damit
das Charakteristikum der Emotionen anspricht: Emotionen sind (komplexe) psycho-
physische Prozesse, die ausgehend vom Geiste zu korperlichen Erregungen wie Herz-
klopfen, Angstschweiss, Knieschlottern u.v.m. fiihren. Der geistige Anteil an emotio-
nalen Regungen besteht aus der Bewertung eines wahrgenommenen Ereignisses, die
vereinfacht zwischen Gefallen und Nichtgefallen variiert. Folglich bewegt sich die Art
der emotionalen Betroffenheit zwischen den Polen positiv und negativ (Roth 2001:
257), zwischen Zu- und Abneigung.

Dieser «likability heuristic» folgend (O'Shaughnessy & O'Shaughnessy 2003: 121),
lasst sich die diffuse Erscheinung der Emotionen an individuelle und kulturelle Werte
anbinden, und somit iiber das Instrumentarium der oben behandelten Strukturations-
theorie verarbeiten (vgl. insbesondere Kap. (Bewusstseinsebeneny). Emotionale Aus-

29 Brockhaus - Die Enzyklopadie: in 24 Binden. 20., neu bearbeitete Auflage. Leipzig, Mannheim: F.A. Brockhaus
1996-99. Aktualisierte Online-Ausgabe auf: http://lexika.tanto.de, 29.4.2005.
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serungen verweisen damit auf die Werte der in Erregung geratenen Person: «It is the
emotions that signal the meaning or personal significance of things, whether these
things are objects like a sports car, events like a holiday, or the actions, say, of doctors
and waiters. To say something is meaningless implies that it is devoid of emotional si-
gnificance for us» (O'Shaughnessy & O'Shaughnessy 2003: 5). Reagiert eine Person
ausgesprochen ruhig auf ein Ereignis, 14sst sich annehmen, dass das Ereignis sie <kalt
lassty, dass es ihr nichts bedeutet. Reagiert jemand jedoch emotional, dann wird die
Person durch das wahrgenommene Ereignis <bewegt> und unter Umsténden zu einer
Handlung motiviert — was genau das Ziel 6konomisch wie politisch orientierter Wer-
bung ist: Sie versucht, emotionale Zustdnde zu erreichen, die die Zielpersonen buch-
stiblich in Bewegung (in den Laden oder an die Urne) versetzen. Handelnde, die Ehr-
lichkeit positiv bewerten, werden mit grosser Wahrscheinlichkeit auf Betriigerei und
Liigerei emotional betroffen reagieren. Werden nun in politisch motivierten Zeitungs-
anzeigen Wahlkandidaten als Liigner <entlarvty, soll die entstehende Empdrung zu der
dem Inserat beigefiigten Handlungsempfehlung (z.B. ihrer Abwahl bzw. der Wahl des
Konkurrenzvorschlags) fithren. Eine solche Handlungsoption mitzuliefern, ist zentral,
damit die Emotionalitit genutzt werden kann, wobei der dargelegte Handlungsvor-
schlag kein tatsichlich tauglicher Weg sein muss, um das empdrende Ubel zu bekimp-
fen und dadurch die Welt wieder <in Ordnung zu bringen>. Zwischen Emotion und
Handlungsvorschlag besteht kein motivierter Zusammenhang. Wie uns sowohl die po-
litische Realitit wie auch Konsummarketing laufend vorfiihren, konnen empfohlene
Handlungen die emotional erlebten Missfallenszustdnde gar verschlimmern (ein mar-
kantes Beispiel ist der Zusammenhang von sozialen Angsten und Fremdenhass, bei
welchem die Griinde fiir gefiirchteten Statusverlust den Fremden angelastet werden
und entsprechend fremdenfeindlich gehandelt wird). Ohne (diskursive) Reflexion der
Emotionen bzw. der Art der angesprochenen Werte (Wo liegt wirklich das Ubel?) und
den Handlungsoptionen (Was sind die wahrscheinlichen Folgen dieser Handlung?)
lassen sich Individuen zu Handlungen verleiten, die im Prinzip Fehlhandlungen sind
und der emotionalen Erregung wegen zudem sehr intensiv verlaufen. Durch die kom-
plexe physische Reaktion (die Bewegtheit bzw. Erregung) und ihre Riickwirkung auf
mentale Prozesse («den Verstand verlieren, sich in bestimmten Uberzeugungen <ver-
beissen> etc.) werden Emotionen mitunter zu méchtigen Selbstldufern, die manche
Menschen sogar ihr Leben fiir Werte wie Stolz, Ehre usw. opfern lassen.

Wie in Kapitel <Bewusstseinsebenen> postuliert wurde, diirften die unvermittelt hand-
lungswirksamen Werte im praktischen Bewusstsein in Form von sozialisierten <Ge-
wohnheiten» lokalisiert sein. Der Verstand, das diskursive Bewusstsein, spielt folglich
bei emotionalen Handlungen keine oder eine untergeordnete Rolle, weshalb Emotio-
nen <aus dem Bauchy zu kommen scheinen (O'Shaughnessy & O'Shaughnessy 2003:
121). Werte des praktischen Bewusstseins gelten als diskursiv ausformulierbar. Dies
diirfte allerdings nicht fiir alle Werte bzw. emotionalen Aktionen der Fall sein. Es ist
vorstellbar, dass Werte einerseits ins Unbewusste «verdringt> wurden und dadurch der
Reflexion nur sehr schwer zugénglich sind, andererseits konnen auch <biologisch» vor-
gegebene, beispielsweise auf das physische Uberleben zielende Werte nicht ausge-
schlossen werden. Aber auch wenn es Werte biologischen Ursprungs gibt, konnen die-
se sozial liberprigt und bis ins Gegenteil verkehrt sein.
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3.2 Aufmerksamkeit

Unter den Bedingungen gegenwirtiger «(Reiziiberflutung> kommt der Aufmerksamkeit
eine zentrale Rolle in der Kommunikation zu (vgl. Gramelsberger 2002). Unter Auf-
merksamkeit wird die «selektive Ausrichtung des Wahrnehmens, Vorstellens und
Denkens auf bestimmte gegenwértige oder erwartete Erlebnisinhalte bei gesteigerter
Wachheit und Aufnahmebereitschaft»>? verstanden. Ein Individuum kann Aufmerk-
samkeit durch aktive personliche Einstellung herbeifiihren, indem es versucht, <alles
aufmerksam wahrzunehmen. Fiir uns bedeutsamer ist jedoch die Beeinflussung der
Aufmerksamkeit durch visuelle Bilder: Es ist ein Gemeinplatz, dass ein illustrierter,
dekorierter etc. Text eher betrachtet wird als ein bildloser. Ein visuelles Bilder vermit-
telt wegen der analogen Wahrnehmungsweise direkt Informationen, wiahrend der Text
gelesen und gewissermassen iibersetzt werden muss, was das Lesen eines Textes an-
strengender macht als das Anschauen von Bildern. Doch nicht jedes visuelle Bild wirkt
gleich. Die Werbeforschung betont drei Techniken, mittels welcher die Aufmerksam-
keit gegeniiber Bildern beeinflusst werden kann: Die erste betrifft die formalen Bildei-
genschaften, indem durch physisch intensive <Reize» der Blick angezogen wird (Farbe
und Grdsse eines Bildes, Kontraste, Konturen). Fiir uns wichtiger sind die Techniken
auf der inhaltlichen Ebene, die mit emotionalen und tiberraschenden «Reizen» arbeiten
(Kroeber-Riel 1993: 15). Letztere verstossen gegen die Wahrnehmungserwartungen
der Betrachtenden (Kroeber-Riel 1993: 107)31, brechen die Routinen des Gewdhnli-
chen und sollen sich in der Wahrnehmung verhaken, weil das Gesehene stutzen lésst,
zum Denken anregt, aus dem «redundanten Rauschen im Blatterwald» hervorsticht
(Gramelsberger 2002). Uberraschungseffekte nutzen sich jedoch relativ schnell ab,
werden zum Gewohnten, wie wir es beispielsweise von den «Griuelbildern> aus
Furchtappellen her kennen.

Als emotionale «Reize» gelten Bildmotive, die auf oben skizzierter emotionaler Wir-
kung basieren: Indem iiber visuellem Wege wichtige Werte der Handelnden angespro-
chen werden, soll ihr Blick angezogen — bewegt — werden. Die geweckten Emotionen
machen die Bildbetrachtung bedeutungsvoller und geben ihr mehr Gewicht als dies der
Fall wire, wenn dieselbe Erfahrung emotionslos gemacht wird (de Sousa 2003). Die
Marketingtheorie bezeichnet Bilder dieses Vermdgens als emotionale Schemabilder,
wobei unterschieden wird zwischen biologischen, kulturellen und gruppenspezifi-
schen Schemabildern (Kroeber-Riel 1993: 166f.). Fiir gewisse Bildmotive wie das Ba-
by- und Kindchenschema, das Augenschema, Schemabilder zum weiblichen und
minnlichen Geschlecht, Schemabilder zur Korpersprache oder auch das Schema des
Helden wird ausgehend von der Verhaltensbiologie eine iiber alle Kulturen hinweg
funktionierende, weil biologisch bedingte emotionale Wirkung postuliert (Kroeber-
Riel 1993: 168). Wir wollen uns hier nicht auf die Diskussion einlassen, ob es biologi-
sche, universell giiltige Schemabilder gibt. Fiir unsere Zwecke reicht es darauf hinzu-
weisen, dass es offensichtlich solche wichtigen Werte gibt. Die kulturellen emotiona-

30 Brockhaus - Die Enzyklopddie: in 24 Béinden. 20., neu bearbeitete Auflage. Leipzig, Mannheim: F.A. Brockhaus
1996-99. Aktualisierte Online-Ausgabe auf: http:/lexika.tanto.de, 2.5.2005.

31 Ein interessantes Beispiel eines verbalen Uberraschungsreizes ist die Tourismuswerbekampagne der UBE «Entle-
buch — Der Wilde Westen von Luzern», weil diese Werbekampagne gleichzeitig als Beispiel einer Werbung mit
negativer Beeintrichtigung durch ungewollte Assoziationswirkung gesehen werden kann: Teile der Entlebucher
Bevolkerung fiihlten sich jedenfalls durch diese Kampagne in ein schlechtes Licht geriickt, schliesslich wird mit
dem Wilden Westen auch Riickstdndigkeit, archaisches, unzivilisiertes Verhalten assoziiert — Vorstellungen, von
denen die Region eigentlich loskommen will.
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len Schemabilder hingen von den Werten der jeweiligen Gesellschaft ab (z.B. die
Esso-Werbung: «Es gibt viel zu tun, packen wir’s an»). Eine noch geringere Reich-
weite nehmen «zielgruppenspezifische Schemata» (Kroeber-Riel 1993: 169) ein, die
regionsspezifisch erworben werden. Solche Schemata konnen Bilder regionaler Wahr-
zeichen, die mit bestimmten emotionalen Bedeutungen versehen sind, oder Bilder re-
gional angesehener Personlichkeiten sein.

Anhand von Beobachtungen im Rahmen der Ausstellung <Macht und Kraft der Bilder.
Wie flir Nachhaltigkeit argumentiert wird> lassen sich die genannten, die Aufmerk-
samkeit steigernden Mechanismen illustrieren (vgl. Abb. 10): Zunéchst sei erwéhnt,
dass die Ausstellung selber ihrer ungewohnten, iiberraschenden Aufmachung wegen
viele Passanten anzog, sich mit ihr auseinanderzusetzen: Der Wald aus Wegweisern
stach aus dem Gewohnten heraus und machte neugierig. Einmal in die Ausstellung ein-
getreten, schritten BesucherInnen aus den Fallbeispielsregionen schliesslich mehr oder
weniger zielstrebig auf jene Fotografien zu, die zum Zeitpunkt ihres Erscheinens in
Diskurse mit fiir sie emotionaler Bedeutung eingebettet waren. Dies betraf Fotografien
von Familienangehorigen, bei denen der emotionale Reiz ein eigentliches «Privatereig-
nis» darstellt, das nur eine oder wenige Personen umfasst. Die AusstellungsbesucherIn-
nen erinnerten sich auch vier Jahre nach Erscheinen des Bildes spontan, dass und wann
sie die Fotografie in der regionalen Zeitung gesehen hatten, weil die emotionale Wir-
kung damals zu einer erhohten Aufmerksamkeit und Erinnerungsleistung fiihrte. Frei-
lich interessiert sich die Werbeforschung nicht fiir die geringe Reichweite von Privat-
ereignissen. Interessanter sind vielmehr emotionale Wirkungen, die auf mehrere Per-
sonen ausgedehnt sind. Ein Beispiel hierzu sind die Fotografien, die im
Zusammenhang mit dem Konflikt um die Planierung einer Langlaufloipe auf Moorge-
biet publiziert wurden. Mehrere Personen, die alle in irgendeiner Form in den Konflikt
und seine Schlichtung involviert waren, haben spontan auf das betreffende Bild rea-
giert und sich an die damaligen Ereignisse erinnert. Die Fotografie hat ausgeldst, dass
<der Film wieder ablief>.

Zwar lasst sich hie und da der Ausspruch vernehmen: «Je grosser die Aufmerksamkeit,
desto besser» (van Loon 2004: 8), doch ist dem nur bedingt beizupflichten. In der Wer-
bung sollen Bilder fiir Aufmerksamkeit sorgen, aber dies nicht um jeden Preis: Bilder
sollen Sympathie ausldsen, sie sollen ein positives emotionales Erlebnis vermitteln.
Kroeber-Riel (1993: 155f.) unterscheidet zwei unterschiedliche die Stimmung positiv
beeinflussende emotionale Wirkungen, die fliessend ineinander iibergehen: die Klima-
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und Erlebniswirkung. Unter Klimawirkung wird das positive Wahrnehmungsklima
verstanden, das dazu fiihrt, mehr positive Assoziationen mit der Botschaft zu verbin-
den als negative. Bezogen auf visuelle Bilder kdnnen ein farblich angenehmer Hinter-
grund, eine Blume, eine idyllische Landschaft etc. eine positive Stimmung hervorru-
fen, wihrend dunkle Farbtone, zu hohe Schwarzanteile hingegen zu negativen Asso-
ziationen fiihren (Kroeber-Riel 1993: 156). Im Falle der Erlebniswirkung appellieren
die Bilder der Werbung an innerlich gespeicherte positiv erfahrene Erlebnissen des
Zielpublikums (Gemiitlichkeit, Abenteuer, Romantik, Erotik etc.). Werden Produkte
oder Marken hdufig zusammen mit den emotionalen Appellen gezeigt, soll dies zu ei-
ner Verkniipfung von Produkt und emotionalem Erlebnis fiihren, sodass die Marken
letztlich selbst zu positiven emotionalen Reizen werden (Kroeber-Riel 1993: 87). Das
Biosphérenfest im Entlebuch, kurz vor den entscheidenden Volksbefragungen veran-
staltet (siche Kap. <VI UNESCO Biosphére Entlebuchy), beinhaltete sowohl eine Kli-
ma- wie Erlebniswirkung. Der erfolgreiche Anlass selbst versetzte — nicht zuletzt dank
dem guten Wetter — die Teilnehmende in positive, d.h. wohlwollende Stimmung. Im
Nachhinein prigten die anlédsslich des Festes gemachten positiven Erlebnisse das ver-
innerlichte Bild des Biosphérenvorhabens und trugen dazu bei, das an sich komplexe
Vorhaben implizit fiir eine gute Sache zu halten. Zumindest in der Politik ldsst sich al-
lerdings beobachten, dass Emotionen eher durch negative als durch positive Informa-
tionen ausgelost werden. Handelnde reagieren offenbar eher auf das, was sie ablehnen,
als auf das, was sie wollen (vgl. O'Shaughnessy & O'Shaughnessy 2003: 113). Es ist
folglich einfacher, gegen als fiir etwas zu mobilisieren!

4  Dreiseitige Struktur der Bildbedeutung

Soziale
Bilder

Bildproduktion Bildrezeption
Mentale Welt
Mentale
Bilder
Bild an sich
@“ﬂ{% Materielle Welt
Materielle
Visuelle Bilder Verbale
Bilder | | Bilder

Um zum Schluss dieses Kapitels den Ubergang zur Methodik der Bildanalyse zu be-
streiten, soll das hergeleitete, an dem Drei-Welten-Modell orientierte Bildverstindnis
iiber das Bild an sich hinaus um zwei Handelnde erweitert werden, die die Seiten der
Bildproduktion und -rezeption (im weitesten Sinne verstanden) reprisentieren (vgl.
Abb. 11). Dieses Schema erlaubt uns, das Prinzip der Handlungsbeeinflussung durch
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Bilder darzustellen und aufzuzeigen, dass Bildbedeutungen auf drei Seiten konstruiert
werden (vgl. Miiller-Doohm 1997: 93). Es wird sich zeigen, dass jede dieser drei Sei-
ten als eigensténdig anzusehen und zu behandeln ist. Als verbindendes Element, wel-
ches (Bild-) Kommunikation moglich macht, fungieren die sozialen Bilder, auf die
sich die Bildproduktion bezieht, die derart in den Bildern materialisiert und iiber die
Bildrezeption perpetuiert werden.

Die drei Seiten, auf denen Bildbedeutungen konstruiert werden, nennen wir mit Doel-
ker (1997: 148f.) inhdrente, intendierte und rezipierte Bildbedeutung3 2. Die inhdirente
Bildbedeutung ist die Seite des «Bildes an sichy, des <tatsdchlichy ikonisch Dargestell-
ten bzw. verbal Veranschaulichten. Unabhéngig davon, was ein Bild «<tatséchlich>
zeigt, haben Bildproduzierende etwas mit der Darstellung beabsichtigt, was als inten-
dierte Bedeutung bezeichnet wird. Hinzuzufiigen ist schliesslich jene Bedeutung, die
auf Seiten der Bildrezipierende konstruiert wird, die rezipierte Bedeutung, die a priori
weder mit der intendierten noch mit der inhédrenten Bildbedeutung {ibereinzustimmen
braucht.

4.1 Inhdrente Bildbedeutung

Ein Bild zeigt etwas, macht uns Angebote, wie es zu lesen und zu verstehen ist. Dabei
wird unser abduktives Verstehen durch die verbalen Bildverankerungen gelenkt, die
uns — im Falle von Bildern mit kommunikativen Absichten — mdglichst nahe an das
Bezweckte heranfiihren sollen. Jedes materielle Bild kann als Versuch der Bildprodu-
zentlnnen betrachtet werden, ihre mentalen Bilder (bei verkaufsorientierten Bildern
insbesondere auch die Antizipation der Vorstellungen der BildkonsumentInnen) mog-
lichst addquat auszudriicken. Dieser Versuch kann — wie wir aus eigenen gestalteri-
schen Tétigkeiten wissen diirften — mehr oder weniger gut gelingen. Im Falle der hier
untersuchten professionell erzeugten Produkte diirften die Hindernisse auf dem Weg
zur gelungenen Umsetzung der mentalen Bilder weniger in mangelnden Fahigkeiten
der Bildproduzierenden liegen als vielmehr bei den eingeschréinkten finanziellen Res-
sourcen, die z.B. die zur Auswahl stehenden Bilder oder den Zugang in die Medien li-
mitieren. Solche Zwinge gilt es offenzulegen, damit die Freiheiten in der Visualisie-
rung eingeschitzt und unberechtigte Riickschliisse auf die mentalen Bilder der Produ-
zierenden vermieden werden konnen (vgl. Kap. <V Methodiky). Denn ohne Zwinge
und Hindernisse in der Bildproduktion wiirden materielle Bilder direkt Auskunft geben
iiber die mentalen Bilder der Produzierenden, d.h. ihre Bedeutungs- und Wertstruktu-
ren.

Die Methode der (inhédrenten) Bildanalyse bietet einen Zugang zu solchen verinner-
lichten Bildern, einen Zugang, der sowohl diskursiv nicht bewusste mentale Bilder er-
kennen ldsst, die z.B. in Befragungen von den Bildproduzierenden nicht ohne Weiteres
dargelegt werden kdnnen, wie auch bewusst angewandte Stereotype, deren Reproduk-
tion die Bildproduzierenden unter Umstéinden nicht (diskursiv) zugestehen wollen.
Weil die inhédrente Bedeutung visueller Bilder im Verlaufe der Sozialisation die men-
talen Bilder der Bildkonsumierenden beeinflusst, lassen sich durch die Bildanalyse

32 Letztere nennt Doelker nicht rezipierte, sondern (in Anlehnung an Ernst H. Gombrich) subjektive Bedeutung
(Doelker 1997: 146). Zur klaren Abgrenzung von der intendierten Bedeutung scheint mir jedoch der Begriff «rezi-
pierte Bedeutung) treffender. Sowohl die beabsichtigten wie die wahrgenommenen Bedeutungen sind ja <subjek-
tivy, d.h. in den Kopfen der jeweiligen Subjekte angesiedelt.
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auch hypothetische Aussagen iiber die mentalen Bilder der Bildkonsumierenden ma-
chen. Die Produktion und Reproduktion der sozialen Bilder {iber nachhaltige Entwick-
lung herauszuarbeiten, ist Ziel dieser Arbeit.

4.2  Intendierte Bildbedeutung

Vielen Bildern liegen komplexe Absichten und weitldufige Plane zugrunde. Den visu-
ellen Bildern wird in der Regel durch den Bildproduzierenden eine Funktion auferlegt
(vgl. Kap. <Intendierte Bedeutung> in <V Methodik>), das Bildsujet wird den mentalen
Vorstellungen entsprechend ausgewéhlt etc. Diese Handlungsabsichten lassen sich —
unter den oben genannten Einschrankungen — erfragen. Dabei gilt es insbesondere die
subjektive Sicht der Restriktionen, die Spanne zwischen Wunsch und Wirklichkeit, zu
erfahren. Denn zweifelsfrei stellt es ein Problem fiir die kommunikative Verwendung
von Bildern dar, dass Bilder nicht so leicht verfiigbar sind wie sprachliche Ausdriicke.
Bilder haben ihren Preis. Um aber der Sprache gerecht zu werden, muss erwihnt wer-
den, dass natiirlich auch Sprache ihren Preis hat, dann beispielsweise, wenn es sich um
durchdachte Formulierungen wie Werbeslogans handelt.

4.3  Rezipierte Bildbedeutung

Wichtig fiir die Handlungswirksamkeit von Bildern ist, dass ein Bild seinen Status
nicht in erster Linie durch die Absichten der Bildproduzierenden erhélt, dass vielmehr
entscheidend ist, wie es verwendet und verstanden wird (Scholz 2004: 143; vgl. Sontag
2003: 48). Damit 16sen wir uns von der Vorstellung eines richtigen Bildverstehens,
welches allenfalls auf der denotativen Bedeutungsebene seine Berechtigung hat, bei-
spielsweise dann, wenn jemand ein Bild des Aletschgletschers mit einer Autobahn ver-
wechselt, was uns eingreifen und darauf verweisen lassen wiirde, dass das Abgebildete
falsch erkannt worden ist (vgl. oben Kap. <Ebene der Denotationy). Wir mochten auf
der Seite der rezipierten Bildbedeutung der Subjektivitit der Bildbetrachtung genii-
gend Platz einrdumen, insofern es legitim ist, einem Bild eine ganz private Bedeutung
zu geben. Die Bedeutungskonstruktion durch die Bildrezipienten ist, wie bereits er-
wihnt, abhingig von den kontextuellen Bedingungen, welche in die Untersuchung ein-
zubeziehen sind.

4.4  Konsequenzen fiir die Bildanalyse

Aus den genannten drei Seiten der Bildbedeutung folgen drei Vorgehensweisen bei der
Analyse von Bildern (vgl. Scholz 2004: 140), die im Teil <V Methodik> aufzunehmen
und auszufiihren sind:

1. die Analyse der materiellen Bilder als solche, d.h. die Rekonstruktion ihrer
inhirenten Bedeutung — die aber immer der Gefahr der Uber- und Fehlinterpre-
tation ausgesetzt ist;

2. die Analyse der Bildproduktionsseite, d.h. die Rekonstruktion der von den
«Bildproduzierenden» intendierten Bildbedeutung und den ihnen bei der Umset-
zung ihrer Intention zur Verfligung stehenden Mittel — die jedoch Gefahr lauft,
die diskursive Bewusstheit der Bildproduktion zu iiberschitzen;
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3. die Rekonstruktion der von den Bildrezipierenden wahrgenommenen Bildbe-
deutung bzw. der Wirkung der Bilder auf die Rezipienten — mit der Gefahr,
Bildwirkung zu iiberschétzen.

Die drei Analyseansitze beanspruchen je eigene Forschungsrichtungen (Produkt-, Pro-
duktions- und Wirkungsanalyse), miissen aber in engen Zusammenhang gebracht und
aufeinander bezogen werden. Es sollte dabei nicht zu einer Vermischung der For-
schungsrichtungen kommen, denn es ist zu beriicksichtigen, dass den Bildurhebern die
Wirkungen und Folgen ihrer Produkte (insbesondere via stereotype und klischechafte
Bedeutungen) nicht zwangslaufig bewusst sein miissen. Die Erkenntnisse der inhdren-
ten Bildanalyse sind in diesem Sinne unabhingig von den Auskiinften der <Bildprodu-
zenteny. Gleiches gilt fiir die Seite der Rezipienten: Der Eindruck, den ein Bild auf die
Betrachterin ausiibt, ist letztlich ein «Privatereignis» (Reichertz 1992: 143) und kann
stark von Intentionen der Produzentinnen oder Erkenntnissen der inhdrenten Bildana-
lyse abweichen. Zu einem umfassenden Verstindnis des Kommunikationsprozesses
gehoren folglich alle drei Ansatzweisen (vgl. Miiller 2003; Rose 2001).
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IV

Abb. 12:

Die kone unse-
rer Zeity: «The
Blue Marbley
(Quelle: http://
earthobser-
vatory.nasa.gov/
Newsroom/Blue-
Marble/Images/
globe_west_2048
Jpg; vgl. Cosg-
rove 1994).

Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

Nachhaltige Entwicklung

«Das Bild des blauen Planeten im schwarzen All ist die Ikone unserer Zeit. Der orbi-
tale Blick ... erméglichte zum ersten Mal in der Geschichte die Wahrnehmung der Erde
in ihrer physischen Endlichkeit und dkologischen Begrenzung, in ihrer Ganzheit,
Schonheit und Verletzlichkeit: die holistische Botschaft der Nachhaltigkeit.» (Grober
2002a: 127)

«Alle reden von Nachhaltigkeit, aber jeder meint etwas anderes.»>

Eine Arbeit, die nach der «Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung) fragt,
kann nicht auf eine Darstellung unterschiedlicher Verstindnisse nachhaltiger Entwick-
lung verzichten — aus zwei Griinden. Erstens ist die Art und Weise, wie nachhaltige
Entwicklung kommuniziert wird, d.h. mit welchen Inhalten, Wertungen und Assozia-
tionen der Begriff vermittelt wird, bestimmt dadurch, wie der Begriff verstanden wird.
Fiir uns wichtiger ist zweitens, dass die Interpretation der Visualisierung nachhaltiger
Entwicklung einer Vorstellung bedarf, wie nachhaltige Entwicklung verstanden wer-
den soll (vgl. Kap. dnterpretation der Analyseergebnisse» in <V Methodik>). Wir wer-
den folglich die «Wundertiite nachhaltige Entwicklung> 6ffnen miissen. Nun wire es
aber angesichts der inflationdren Zunahme an Literatur iiber dieses Thema vermessen,
die Nachhaltigkeitsdiskussion in einem Kapitel vollstdndig abhandeln zu wollen. Der
folgende Rundblick beansprucht nicht, der orbitale, alles umfassende zu sein, er will
lediglich die wichtigsten Eckpunkte der Diskussion iiber nachhaltige Entwicklung ab-
stecken, wihrend fiir die weitergehende Auseinandersetzung auf die relevante Litera-
tur verwiesen werden muss>*. Aufbauend auf dem verbalen Panoptikum lésst sich an-
schliessend die potentielle Rolle, die visuelle Bilder in der Kommunikation des Be-

33 Auszug aus einem Round-Table-Gesprich in: pé_forum / politische 6kologie, Nr. 76, April/Mai 2002, S. V-VIIIL.
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griffs spielen konn(t)en, untersuchen. Dabei konnen wir als Resultat aus dem letzten
Kapitel voraussetzen, dass die Kommunikation von nachhaltiger Entwicklung ohne die
Verwendung von Bildern nicht gelingen kann, ja diese (in Form verbaler Bilder) viel-
mehr selbstverstiandlich und nicht zwingend reflektiert den Begriff begleiten. Das ab-
strakte, unfassbare Konzept <nachhaltige Entwicklung> muss konkret und greifbar
sein, es muss veranschaulicht, in ein Licht geriickt werden, damit die Adressaten der
Kommunikation eine Vorstellung damit verbinden kénnen. Den visuellen Bildern wird
dabei hinsichtlich dem Erlangen von Aufmerksamkeit, der Illustration wie auch der
Begeisterung fiir das Thema, eine besonders méichtige Rolle zugeschrieben. Wir wer-
den sehen, wo diese mit welchen Konsequenzen zum Tragen kommen kann.

1 Rundblick

Ausgangspunkt des Rundblicks ist das in seiner fiir heute relevanten Bedeutung histo-
risch erstmalige Auftreten des Begriffs nachhaltigy, das bekanntlich im Kontext der
Holznutzung bzw. der Forstwissenschaften stattfand. Interessant an der Auseinander-
setzung mit dem diesbeziiglichen Grundlagentext (Carlowitz 2000/Orig. 1713) ist,
dass darin die spitere (oft beklagte) Bedeutungsvielfalt von «(Nachhaltigkeit> bereits
weitgehend und vor allem: innerhalb des gleichen Textes parallel verwendet anzutref-
fen ist. Die Formulierungen, wie sie vor knapp 300 Jahren (275 Jahre vor dem Brundt-
land-Bericht) verwendet wurden, kommen den heutigen Definitionen erstaunlich nahe.

1.1 Urspringe

Das Erscheinen des Begriffs achhaltig> (bzw. priziser: machhaltend»*>) in seiner
modernen Bedeutung wird auf das Jahre 1713 datiert, als der Oberberghauptmann und
Leiter des frithindustriell iiberaus bedeutsamen séchsischen Oberbergamts in Freiberg
Carl von Carlowitz in seiner Schrift «Sylvicultura Oeconomicay (Carlowitz 2000) «ei-
ne bestdndige und nachhaltende Nutzung» des Waldes forderte (Carlowitz 1713 zit. in
Grober 2002a: 118; vgl. Hauptmann 2001: 9). Das Prinzip der nachhaltenden und riick-
sichtsvollen Bewirtschaftung lebenswichtiger Ressourcen ist freilich dlter als der Be-
griff: Bezogen auf die Alpbestossung in innerschweizerischen Gemeinden liegt ein Ta-
leinungsbrief aus dem Jahre 1404 vor, worin festgelegt ist, wie viele Tiere auf die ho-
her gelegenen Alpen getrieben werden diirfen, ohne dabei die Weiden zu iibernutzen.

34 Eine ausfiihrliche Ubersicht verschiedener Definitionen von Nachhaltigkeit/nachhaltiger Entwicklung bietet die
«Stiftung fiir die Rechte zukiinftiger Generationen» auf: http:/www.srzg.de/ndeutsch/indndt.htm, 22.10.2003.
Erwédhnenswerte ist weiter das «Lexikon der Nachhaltigkeit» der Aachener Stiftung Kathy Beys auf: http:/
www.nachhaltigkeit.aachener-stiftung.de, 21.4.05. Weitere Literaturverweise folgen im Kapitel.

35 Der Carlowitzsche Begriff nachhaltend> wurde geméss Grober (2002a: 123) im Jahre 1757 vom Forstmann Will-
helm G. Moser unter Beibehaltung seiner Bedeutung in <nachhaltigy modifiziert. Moser schrieb: «...eine nachhal-
tige Wirtschaft mit unseren Wildern ... ist so verniinftig, gerecht, klug und gesellschaftlich, je gewisser es ist,
dass kein Mensch nur bloss fiir sich, sondern auch fiir andere und fiir die Nachkommenschaft leben miisse»
(Moser 1757 zit. in Grober 2002a: 123). Der Schweizer Forstmeister Karl Albrecht Kasthofer nahm das neue
Denken seiner deutschen Kollegen auf und iibersetzte den Begriff ins Franzosische mit «produit soutenu et égale
d’une forét» (Karsthofer wahrscheinlich um 1818 zit. in Grober 2002a: 126). Mit dem franzdsischen Verb <soute-
nir> wihlte er eine Ableitung des lateinischen <sustinere», dessen Bedeutungsfeld aushalten, aufrechterhalten,
unterhalten, stiitzen, tragen, bewahren, etwas zuriickhalten, nachhalten umfasst (Grober 2002a: 126). Die Uber-
setzung ins Englische (sustained yield forestry) griff ebenfalls auf den lateinischen Wortstamm zuriick und ist der
Vorléufer des Begriffs sustainable development>. Dieser tritt laut Haber als solcher erstmalig in der 1980 ver6f-
fentlichten «(World Conservation Strategy» der Internationalen Naturschutz Union (IUCN) auf (Haber 1995: 18).
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Abb. 13:
Oberberghaupt-
mann Hannss
Carl von Carlo-

witz (Bild: Carlo-

witz 2000).

Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

Die Alpen konnten dank dieser Regelung intakt den nachfolgenden Generationen iiber-
geben und auch Extremsituationen wie die kleine Eiszeit gemeistert werden>®. Ermah-
nungen fiir einen respektvollen und masshaltenden Umgang mit den Ressourcen sind
zudem ein hdufiger Gegenstand alter alpiner Sagen. Beispielsweise wird in einer Sage
ein Bergler thematisiert, der fiir seinen respektlosen Umgang gegeniiber der Natur be-
straft wird. «Der Jager pliindert eine Kristallkluft und zerstort den Rest der Naturschét-
ze, die er nicht mitnehmen kann. Er schiesst mehr Wild, als er tragen kann. Fiir diesen
frevlerischen Umgang mit der Natur holt ihn der Berggeist, fahrt mit ihm iiber den
Marjelensee und verschwindet fiir immer in den Spalten des Aletschgletschers. Die
Sage hat den massvollen Umgang mit der Natur zum Inhalt oder pladiert, um ein mo-
dernes Wort zu gebrauchen, fiir mehr Nachhaltigkeit»37. Kapitalerhalt, <Leben von den
Zinseny, <Ethik der Vorsorge> bzw. der <klugen Nutzungy, Generationengerechtigkeit
sind zentrale Begriffe des Nachhaltigkeitsdiskurses der Gegenwart, wie er sich promi-
nent im Brundtland-Bericht (Hauff et al. 1987) dussert.

Ausloser fiir Carlowitzs Forderung nach machhaltendery Holznutzung waren die ab-
sehbaren Folgen der Erschopfung der Ressource Holz, verursacht durch den Silber-
bergbau und die Erzverhiittung. Dabei weist seine Weitsicht {iber 6kologische Belange
hinaus: Die infolge weitgehend kahl geschlagener Walder notig gewordenen Holzim-
porte fithrten zu Preisanstiegen, was verschiedene Betriebe in ihrer Existenz bedrohte
oder in den Ruin trieb (Grober 2002a: 118). Sowohl den Bergbau wie andernorts den
Schiffsbau, die Glaserei u.a. betreffend miissen die Bestrebungen hin zu einer nachhal-
tigen Waldbewirtschaftung von Beginn an im Kontext der Zukunftssicherung ékono-
mischer und damit zusammenhangend auch sozialer und politischer Interessen gese-
hen werden. Indem Carlowitz auf die Zusammenhinge aufmerksam machte, deklinier-
te er am Beispiel der Holznutzung im Prinzip die Multidimensionalitit und
Ganzheitlichkeit nachhaltiger Entwicklung (gegenseitige Abhingigkeit von Okologie,
Okonomie und Gesellschaft) durch (Grober 2002a: 120). Weil er als Wissenschaftler
Probleme und Massnahmen aufzeigte, wies er der Wissenschaft eine entscheidende
Rolle in der nachhaltigen Entwicklung zu, nicht zuletzt auch in der Taxierung und Ver-
messung der Wélder (Inventarisierung), um diese kontrollierbar werden zu lassen

36 Bruno Messerli zit. in WB, 28.9.2001: Uber Jahrhunderte gelebte Nachhaltigkeit. S. 15.
37 Laudo Albrecht zit. in WB, 28.9.2001: Das UNESCO-Projekt ist keine kurzfristige Schonwetteraktion. S. 15.
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(<Management»). Auch der Gedanke der Substituierbarkeit knapper natiirlicher Res-
sourcen ldsst sich bereits in diesem Frithwerk zur nachhaltigen Entwicklung finden,
denn Carlowitz und andere stellten Uberlegungen zu einem méglichen Ersatz der Res-
source Holz durch Solarenergie oder fossile Brennstoffe an (Grober 2002a: 122). Im
Weiteren stand hinter dem pragmatischen Denken Carlowitzs ein Weltbild, das von ei-
nem tiefen, spirituellen Respekt gegeniiber der Natur gepragt war (Grober 2002a: 121).
Schon damals war das Konzept eingebettet in die Diskussion um einen notwendigen
Wertewandel, der weg von der verschwenderischen Ressourceniibernutzung hin zu or-
ganischem Denken fiihren sollte. Die ganzheitliche, organische Weltsicht fand um
1800, im Geist der Goethe-Zeit, verstirkte Betonung: «Wir kennen die Eigenschaften
der natiirlichen Dinge noch viel zu einseitig, als dass wir die Niitzlichkeit oder Schéd-
lichkeit einer Sache in Bezichung auf das Ganze mit Sicherheit entscheiden konnten.
[...]. In der ganzen Welt ist kein Ding ohne Beziehung auf etwas anderes [...]. So
macht die Welt ein unzertrennbares Ganzes...» (Cotta zit. in Grober 2002a: 124). Her-
der nahm laut Grober in den 1780er Jahren «den orbitalen Blick auf den blauen Plane-
ten» (Grober 2002a: 124), die <Raumschiff-Erde-Metaphery vorweg (vgl. Abb. 12).
Und Goethe selbst kreierte in «Wilhelm Meisters Lehrjahre» eine sinnbildliche Meta-
pher fiir Nachhaltigkeit: «Gebackenes Brot [ist] schmackhaft fiir einen Tag; aber Mehl
kann man nicht sden, und die Saatfriichte sollen nicht vermahlen werdeny (zit. in Gro-
ber 2002a: 125).

Diese ganzheitliche Sicht, die vom Menschen Respekt gegeniiber der Natur verlangte,
wurde schon damals vom 6konomischen Liberalismus und seinem Kosten-Nutzen-
Kalkiil vereinnahmt, der Nachhaltigkeitsbegriff eindimensional dkonomisch instru-
mentalisiert, so dass er «auf jede Raubwirtschaft anwendbar erscheine» (Borgreve
1888 zit in: Grober 2002a: 126). Der Konflikt mit den Vorstellungen liberaler Wirt-
schaftsfreiheit verweist auf einen weiteren kritischen Aspekt, der sich ebenfalls bis
mindestens in die Barockzeit zuriickverfolgen lésst: Die im Namen der nachhaltigen
Entwicklung auferlegten Nutzungseinschrinkungen kdnnen in Form einer «herrschaft-
lichen Reaktion» auftreten, die «in der Regel die 6konomisch Schwécheren, die biu-
erlichen Familien [belasteten], weil ihnen zum Teil die Waldrechte entzogen wurden»
(Schneider 1997: 38). Das Konzept der nachhaltigen Entwicklung kann dazu dienen,
die Verfolgung partikularer Interessen als das <allgemein Beste» zu verschleiern. Ge-
rade fiir die absolutistischen Regimes zu Zeiten von Carlowitz, dessen Vertreter er war
(vgl. Abb 13), diirfte diese Versuchung gross gewesen sein. Die Angst vor Fremdbe-
stimmung lebt in der Diskussion iiber nachhaltige Entwicklung sowohl im Oberwallis
wie im Entlebuch fort — womit wir zu den aktuellen Auslegungen nachhaltiger Ent-
wicklung tibergehen wollen.

1.2 Sparen oder Investieren?

Mit dem Versuch, Holz- bzw. Ressourcenertrige allgemein dauerhaft zu sichern, ist
eine der Hauptbedeutungen nachhaltiger Entwicklung angesprochen: «Nachhaltig ist
eine gesellschaftliche Entwicklung dann, wenn sie mit den Ertrdgen des Potenzials und
nicht durch Verzehr des Potenzials selbst ermdglicht wird. Somit konnte Nachhaltig-
keit auch mit dauerhaftem Potenzialerhalt iibersetzt werden» (Lucas & Matys 2003:
9). Kapitalerhalt bedeutet, dass der Verbrauch erneuerbarer Ressourcen ihre Regene-
rationsrate nicht tiberschreitet: <Leben von den Zinsen» lautet das bekannte Motto. Fiir
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nicht erneuerbare Ressourcen wiirde daraus im Prinzip ein Nutzungsverbot folgen,
denn angezehrtes Kapital ist unwiderruflich «verloreny. Solche Extremforderungen
sind selten, hdufiger wird fiir die Substituierbarkeit der nicht erneuerbaren Ressourcen
durch kiinstlich erzeugte argumentiert. In ihrer radikalen Form nehmen die Anhédnger
der Substituierbarkeitsthese an, mit Hilfe der fortschreitenden Technik ldsst sich jede
wichtigen Ressource ersetzen, sollte sie einmal erschopft sein (vgl. Weizsédcker 1999;
kritisch: Rees 2002: 6ff.). Werden die natiirlichen Ressourcen durch kiinstliche ersetzt,
so bleibt der Kapitalbestand an natiirlichen und kiinstlichen Ressourcen insgesamt
konstant — das Postulat des Kapitalerhalts ist erfiillt. Gemiss von Weizsécker, einem
Anhinger der Substituierbarkeitsthese, sollte spateren Generationen zugetraut werden,
mit ihren uns technisch liberlegenen Mitteln dannzumal Probleme bewiltigen zu kon-
nen, die filir uns jetzt unlosbar scheinen bzw. deren Losung mit unseren Mitteln zu auf-
windig ist: «kKommende Generationen werden fiir die Probleme, die wir ihnen hinter-
lassen, Losungen finden.»® Es sei falsch, wenn unsere Generation Unmengen Geld in
die Entwicklung erneurbarer Energien investiert und damit das Wirtschaftswachstum
(und den Wohlstand kiinftiger Generationen) geféhrdet. Beispielsweise werde die Se-
questrierung von Treibhausgasen (das Pumpen derer unter den Boden oder in grosse
Meerestiefen) in naher Zukunft viel glinstiger sein als eine Stromproduktion heute, die
frei von Treibhausgasen erfolgt (z.B. Windenergie). Die Sequestrierung der Treibhaus-
gase werde nur einen Bruchteil des ungehindert erzeugten Wohlstands kosten.>”

Die genannte Position ldsst sich als «sehr schwache Nachhaltigkeit> betiteln (Rogall
2003: 31). Ihre Vertreter gehen von der absoluten Souverénitit der Wirtschaftssubjekte
aus. Ein objektiver Grund fiir einen Entwicklungs- oder Wertewandel (z.B. des Kon-
sumverhaltens) existiert nicht, da technischer Fortschritt die Substitution des natiirli-
chen Kapitalstocks ermdglicht, womit dkologische Belastungsgrenzen beseitigt wer-
den. Steuernde Eingriffe durch Politik und Verwaltung werden nur zur Abwehr aktuel-
ler Gefahren akzeptiert. Die Vertreter einer «schwachen Nachhaltigkeit> halten an der
Konsumentensouverénitit und der weitgehenden Losbarkeit von Umwelt- und Res-
sourcenprobleme durch technische Verfahren fest, anerkennen aber einen gewissen
Bedarf, regulierend in das Wirtschaftsgeschehen einzugreifen, um beispielsweise be-
sonders wichtige Giiter zu schiitzen. Noch einen Schritt weiter geht die «starke Nach-
haltigkeity: «Bei Marktversagen und kollektiven bzw. meritorischen Giitern, wie den
natiirlichen Ressourcen, wird eine Einschrankung der Konsumentensouverénitit zu-
gunsten eines Konzepts der Grenzen des Umweltraumes akzeptiert (Setzung okologi-
scher Leitplanken). Eine Reihe von natiirlichen Ressourcen wird als unverzichtbar und
nicht substituierbar angesehen» (Rogall 2003: 32). Und Vertreter der <strikten oder ra-
dikalen okologischen Nachhaltigkeity fordern schliesslich «ein sofortiges, radikales
Umsteuern, das keinerlei Riicksicht auf die individuellen Praferenzen der Wirtschafts-
subjekte nimmt, sondern die schnellstmogliche Reduktion des Ressourcenverbrauchs
sicherstellt. Hierbei wird den technischen Strategien der Steigerung der Ressourcenef-
fizienz keine bedeutende Rolle beigemessen, da diese durch das wirtschaftliche
Wachstum kompensiert werden und nur zur Verschleierung des Problems dienen»
(Rogall 2003: 32).

38 Carl Christian von Weizsdcker anldsslich des Vortrags «Nachhaltigkeit und Demokratie — Analyse des Span-
nungsverhiltnisses zweier Werte» an der Universitét Ziirich, 26.0ktober 2004.
39 Ebd.

73



Nachhaltige Entwicklung

Vor- oder Nachsorgen

Kapitalerhalt betrifft nicht nur das Mass des Ressourcenabbaus, sondern auch die Fra-
ge, wie stark Umwelt und Gesellschaft durch Risiken, Abfille etc. belastet werden
konnen. Die diesbeziiglichen Standpunkte bewegen sich zwischen vorsorgendem Han-
deln, wonach Belastungen moglichst vermieden werden sollen, und nachsorgendem
Handeln, das auf die kiinftige Verfiligbarkeit von Techniken der Beseitigung angefal-
lener Belastungen und unvorhergesehener Risiken setzt. Am Beispiel der Klimapolitik
illustriert, lautet die Problemstellung: «Ist die Erderwdrmung moglichst zu verhindern
durch Verzichte auf klimaschiddigende Produkte und Technologien, die Begiinstigung
regenerativer Energien und die beides bewirkenden staatlichen Forderungen und Ver-
bote? Oder ist es berechtigt, die Klimaverdnderungen abzuwarten und sich gegebenen-
falls durch Adaptionsstrategien an sie anzupassen, etwa durch die Ziichtung salzresi-
stenter Pflanzen, verstdrkten Kiistenschutz oder durch grosstechnische Verfahren,
Geo-Engineering genannt?» (Linz 2000: 15).

Technik wird’s richten

Die Position des nachsorgenden Handelns betrachtet die nachhaltige Zukunftssiche-
rung als ein technisches Problem. In der Tat lassen sich heute <revolutionire Techni-
ken> kaum entbehren, um der fortschreitenden Beschddigungen der Natur entgegnen
zu konnen. Allerdings bergen Techniken durchaus eine gewisse Ambivalenz (vgl. Linz
2000: 14): Einerseits konnen sie zu einem schonenden und sparsamen Ressourcenge-
brauch beitragen, die Schadstoffbelastungen auffangen, die Ernédhrungs- und Gesund-
heitssicherung der wachsenden Weltbevdlkerung unterstiitzen usw. usf. Andererseits
sind gewisse Auswiichse der Technik Mitverursacher der gegenwértigen Krise. «Die
Hoftnung, dass Forschung und Entwicklung in Zukunft nur Problem/dsungen bereit-
stellen und nicht auch neue Gefiahrdungen schaffen, ist triigerisch, wie sich an der
Atom- und Gentechnologie schon heute belegen lasst» (Linz 2000: 14; zur Kritik an
den modernen Wissenschaften vgl. Elkana 1996).

Effizienz oder Suffizienz?

Die Auseinandersetzungen, wie nachhaltige Entwicklung zu erreichen ist, konnen
auch iiber die Leitworte Effizienz und Suffizienz gefasst werden. In unserer weitge-
hend technikfreundlichen Welt erhilt die Forderung nach (mehr) Effizienz (d.h. Wirk-
samkeit bzw. Sparsamkeit) einigermassen Zustimmung (Linz 2000: 26). Umstritten ist
allerdings, ob Effizienzsteigerungen allein zu einer ausgewogenen und dauerhaften
Entwicklung der Weltbevolkerung fiihren koénnen. «...Effizienzsteigerung allein
[wird] die 6kologische Balance einer Acht- oder Zehn-Milliarden-Menschheit nicht
herstellen konnen, erst recht nicht, wenn deren Lebensstandard auf die gegenwértige
Ebene der Industrielénder gehoben werden soll» (Linz 2000: 26). Aus solchen (grund-
satzlich immer spekulativen) Prognosen {iber die Entwicklungsdynamik werden For-
derung nach mehr Suffizienz (Geniigsamkeit) der wohlhabenden Gesellschaften abge-
leitet*". Sie miissen einen Teil ihrer gegenwirtigen Anspriiche aufgeben, damit die we-
niger entwickelte Mehrheit der Weltbevolkerung sich aus ihrer Armut befreien kann,

40 Beispielsweise auch Rees (2002: 30), der zudem eine Verringerung des Bevolkerungswachstums durch Senkung
der Geburtenraten fordert. Allerdings laufe man dabei Gefahr, «als Rassist oder Misanthrop gebrandmarkt zu wer-
deny (ebd.).
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ohne dass das Gesamtsystem kollabiert. Die wohlhabenden Gesellschaften «werden
also neben der Effizienz auch Suffizienz entwickeln miissen. Konkret bedeutet das z.B.
weniger kurzlebige Giiter, weniger Autofahren, weniger Fliegen, weniger Fleischver-
brauch. Das ist eine ungeliebte Einsicht» (Linz 2000: 26). Zwischen den Werten der
Suffizienz und jenen der orthodoxen Okonomie bestehen Divergenzen.

Die Auseinandersetzungen um den Ressourcenerhalt kreisen zusammenfassend um die
Frage, ob den kommenden Generationen irgendein Kapital hinterlassen werden soll
(z.B. in Geldkapital umgesetzte nicht erneuerbare Rohstoffe), oder der moglichst un-
versehrte aktuelle Kapitalbestand (Natur-, Sach-, Human- und Wissenskapital), so
dass kommenden Generationen die gleichen Handlungsmoglichkeiten offen stehen
wie den gegenwértigen (vgl. Linz 2000: 15). Die beiden Extremposition der sehr
schwachen wie auch der sehr starken Nachhaltigkeit fiihren in der Regel zu eindimen-
sionalen Auslegungen nachhaltiger Entwicklung, die in Konflikt zur ganzheitlichen,
multidimensionalen Sichtweise stehen.

1.3 Ein-, Drei-, Multidimensionalitat

Das Gebaude der nachhaltigen Entwicklung wird tiblicherweise von drei gleichwerti-
gen Siulen getragen: Okologie, Okonomie und Gesellschaft (vgl. z.B. Schweizerischer
Bundesrat 2002: 9)*!. Die okologische Dimension verweist auf die Sicherung der 6ko-
logischen, die 6konomische auf die Sicherung der materiellen und die soziale schliess-
lich auf die Sicherung der immateriellen Lebensgrundlagen, worunter u.a. die Funkti-
ons- und Entwicklungsfihigkeit einer <offenen Gesellschafty, kulturelle Identitét, ele-
mentare  Personlichkeitsrechte, politische Biirgerrechte, <Sozialrechte> bzw.
Orientierung an Sozialzielen, «<moralisches> Recht auf Arbeit und Integration in das ge-
sellschaftliche Leben im Rahmen eines demokratischen Rechtsstaates, Mitwelt- bzw.
Zukunftsverantwortung gezahlt werden kdnnen (Héberli et al. 2002: 31). Das Drei-
Sdulen-Verstindnis betont somit die Ganzheitlichkeit nachhaltiger Entwicklung: Eine
Entwicklung ist dann (und nur dann) nachhaltig, wenn sie alle Dimensionen gleichbe-
rechtigt berticksichtigt. Die Wirtschaft darf sich nicht auf Kosten von Umwelt und Ge-
sellschaft entwickeln, andererseits soll die Losung 6kologischer Probleme nicht zu
okonomischen und sozialen Risiken fiihren (beispielsweise anwachsender staatlicher
und privater Verschuldung, unfinanzierbar werdender sozialer Sicherungssysteme, Ar-
beitslosigkeit, Entsolidarisierung etc.)*?. In allen Bereichen existieren Grenzen der Be-
lastbarkeit, nicht nur im 6kologischen System (Jorissen et al. 1999). Bildlich gespro-

41 Anstelle von Sdulen wird auch von (Ziel-) Dimensionen, Ecken eines Dreiecks etc. gesprochen. Zudem kommen
hie und da mehr als die genannten drei Grunddimensionen vor. Jorissen et al. (1999) stellen der sozialen Dimen-
sion eine politisch-institutionelle beiseite, wihrend Hey & Schleicher-Tappeser (1998) eine kulturelle hinzuneh-
men. Die Schweisfurth-Stiftung, die sich der «Entwicklung einer 6kologischen Kultur der Zukunft» verschrieben
hat, fiihrt sechs Dimensionen bzw. «Hinsichten» ein: dkologisch, gesundheitlich, marktstrategisch, sozial, pad-
agogisch, ethisch (auf: http://www.schweisfurth.de/index.php?id=89, 26.4.2005), wihrend Hartmut Bossel die
Multidimensionalitét der Nachhaltigkeit auf acht Sdulen ruhen lédsst: physische, materielle, 6kologische, 6kono-
mische, soziale, kulturelle, psychologische und ethische (Bossel 1998). M.E. reichen jedoch die drei Hauptdimen-
sionen aus, um den Aspekt der Ganzheitlichkeit addquat zu betonen. Drei- und Multidimensionalitdt werden
somit gewissermassen synonym.

42 Die wenigen Beispiele machen bereits deutlich, wie problematisch es ist, Ziele der nachhaltigen Entwicklung aus
der Binnenperspektive der einzelnen Dimensionen formulieren zu wollen. Ein solcher Ansatz droht die (offen-
sichtlich zahlreichen) zwischen den Dimensionen bestehenden Wechselwirkungen und Abhéngigkeiten zu tiber-
sehen und damit die eigentliche Absicht des Drei-Séulen-Konzepts, Probleme ganzheitlich zu erfassen, zu
verfehlen.
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chen darf keine der drei Séulen geschwicht werden, soll das Gebdude kiinftiger Ent-
wicklung nicht einstiirzen. Die grosse Herausforderung liegt natiirlich darin,
okologische Interessen, wirtschaftliche Bediirfnisse und soziale Aspekte auszubalan-
cieren und in ein Gesamtkonzept einzubetten. Nachhaltige Entwicklung ist ein integra-
tives Konzept: «Im Prozess um eine nachhaltige Entwicklung geht es nur selten um ein
<Entweder-oder>. Im Vordergrund steht vielmehr ein <Sowohl-als-auchy, in welchem
sich eine typische Eigenschaft des Balancierens ausdriickty» (Héberli et al. 2002: 306).
Auf die Problematik dieser Metapher des Ausbalancierens wurde bereits im Kapitel
«III Bilder verstehen> hingewiesen, auf verschiedene Wege des Ausbalancierens — Au-
to- oder Heteronomie, bottom up oder top down — kommen wir weiter unten zuriick.

Primat der 6kologischen Dimension

Vertreter der oben skizzierten (sehr) starken Nachhaltigkeit lehnen das Drei-Séulen-
Modell ab und ziehen entweder nur die 6kologische Dimension in Betracht (in diese
Richtung tendiert z.B. Haber 2001) oder rdumen bei Beibehaltung eines mehrdimen-
sionalen Konzepts der Okologie Prioritit ein: «Alles Wirtschaften und damit auch die
Wohlfahrt im klassischen Sinne stehen unter dem Vorbehalt der 6kologischen Tragt-
higkeit. Denn nur innerhalb des Spielraums, den die Natur als Lebensgrundlage bereit-
stellt, ist Entwicklung und damit auch Wohlfahrt dauerhaft moglich. Die Tragfahigkeit
des Naturhaushaltes muss daher als letzte, uniiberwindliche Schranke fiir alle mensch-
lichen Aktivititen akzeptiert werden. [...]. Aufgabe der Politik ist es nicht, Umwelt-,
Wirtschafts- und Sozialpolitik in ein — wie auch immer geartetes — ausgeglichenes Ver-
hiltnis zu bringen, sondern den Spielraum, die Fahrrinne vorzugeben, die das Schiff
der wirtschaftlichen und sozialen Entwicklung beachten muss [...]. Das Schiff kann
sich innerhalb der gegebenen Grenzen frei bewegen, aber es darf die Fahrrinne nicht
verlassen» (Deutsches Umweltbundesamt zit. in: Rogall 2003: 34f.).

Ein etabliertes Mass fiir die «<menschliche Last> auf das Okosystem Erde ist der «6ko-
logische Fussabdruck>. Er driickt die Flidche an produktiven Land- und Wasserdkosy-
stemen aus, die zur Deckung der Konsumanspriiche, d.h. fiir Produktion wie Entsor-
gung der Konsumgiiter, von menschlichen Bevolkerungen mit ihren jeweiligen mate-
riellen Standards zum Zeitpunkt der Erhebung erforderlich sind (Rees 2002: 25). Da
der 6kologische Pro-Kopf-Fussabdruck positiv mit dem Einkommen korreliere und die
langfristige planetare Tragfahigkeit fiir den Menschen tiberschritten sei, gilt es aus
okozentrischer Sicht das dominierende soziodkonomische System 6kologisch zu refor-
mieren (Rees 2002).
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(Nachhaltiges Wirtschaftswachstum»

Das gegenwirtig dominante 6konomische Paradigma43 fusst auf der Annahme, das
Wohl der Menschen hinge mehr oder weniger direkt vom materiellen Wohlstand ab.
Entsprechend ist nachhaltige Entwicklung nur moglich, wenn Mirkte wachsen bzw.
expandieren konnen und der liberalisierte Handel vorangetrieben wird. Einmischun-
gen in die 6konomischen Freiheiten sind in diesem Paradigma per definitionem ineffi-
zient, der Markt reguliert sich iiber die Préferenzen der Konsumierenden, Angebot und
Nachfrage von selbst. Von der stetig wachsenden Wirtschaft profitieren letztlich auch
die Armen, denn aus dem Mehr an Reichtum «<tropfelt> immer auch etwas nach unten:
«Die Flut hebt alle Schiffe» — wie Rees die Leitmetapher des neoliberalen Mythos in
kritischer Absicht zitiert (Rees 2002: 4).

1.4  Hybrid

Nachhaltige Entwicklung kann fruchtbar als Hybrid im Sinne Latours (1995) gedeutet
werden, liber welches der fiir eine reflexive Gesellschaft (Beck 1986) wichtige gesamt-
gesellschaftliche und ganzheitliche Diskurs iiber die Zukunft leitbildhaft in Bewegung
gesetzt werden konnte. Hybride sind «Ko-Produktionen von Natur und Gesellschafty
(Schimank 2000: 159). Mit dem Begriff wird die unaufldsbare Verschrankung von Na-
tur auf der einen, Gesellschaft auf der anderen Seite — die Vergesellschaftung der Natur
beziehungsweise die Naturwiichsigkeit der Gesellschaft — umschrieben. Hybride las-
sen sich als eine Art Knotenpunkte in Netzwerken denken. Das Hybrid Ozonloch bei-
spielsweise «verbindet die ... Wissenschaft mit den Niederungen der Politik, den Him-
mel iiber der Antarktis mit irgendeiner Fabrik am Rande von Lyon, die globale Gefahr
mit der ndchsten Wahl oder Aufsichtsratssitzung. Gréssenordnung, zeitlicher Rahmen,
Einsdtze und Akteure sind nicht vergleichbar, und doch sind sie hier in die gleiche Ge-
schichte verwickelt.» (Latour 1995: 7)

Menschen produzieren Hybride, seit sie Werkzeuge herstellen, die Allgegenwértigkeit
und zunehmende Bedrohlichkeit der Hybride ist allerdings ein Phénomen der Moder-
ne. Verschiedenste Hybride drohen <aus dem Ruder zu laufen> (neben dem Ozonloch
zum Beispiel die Gentechnik, Atomenergie etc.), wir befinden uns in der «Risikoge-
sellschaft» (Beck 1986). Um jedoch mit den Hybriden umgehen zu konnen, fehlt uns
eine ihnen angemessene Wahrnehmung. Das Selbstverstindnis der Moderne ist ge-
pragt von der strengen Trennung von Gesellschaft und Natur, was zwar das Entstehen
und die rasante Verbreitung der Hybride ermdglicht, aber gleichzeitig ihre Existenz
verneint: «Die Modernen — Opfer ihres Erfolges» (Latour 1995: 68). Das Konzept der
Nachhaltigkeit konnte nun jene Neuerung sein, mittels jener das faktisch vorhandene,
aber bisher nicht wahrgenommene Gesellschaft-Natur-Kontinuum begreifbar wird, ein
Hybrid fiir die angemessene Wahrnehmung der Hybride. In den Worten Wohlers: «Die
Trennung bzw. Dichotomisierung von Kultur(-Gesellschaft) und Natur soll mit dem
Konzept «Nachhaltigkeit> wenn nicht aufgehoben, so doch aber iiberbriickt werden.
Nachhaltigkeit beinhaltet demzufolge beides — Kultur und Natur» (Wohler 2001: 40).
In der Verschriankung der kulturellen (6konomischen und sozialen) mit den dkologi-
schen Zielen kann das Hybrid nachhaltige Entwicklung im Idealfall dazu dienen, kon-

43 «Ein grosseres Wirtschaftswachstum in der Schweiz und die Liberalisierung des Welthandels im Rahmen der
WTO: Das sind fiir Economiesuisse die zentralen wirtschaftspolitischen Herausforderungen.» Tagesanzeiger,
25.4.2005, auf: http://www.tagi.ch/dyn/news/print/wirtschaft/492030.html, 26.4.2005.
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fligierende Interessen zu vereinen. «Nachhaltigkeit als Diskurskonzept ist also ein
Kommunikations- und Kooperationsmedium, das all diese strukturellen Spannungen
und ungeklédrten Verantwortungen sowie Interessen zusammenfiihrty (Wdohler 2001:
40). Damit ist eine weitere wesentliche Nuancierung nachhaltiger Entwicklung ans
Licht getreten.

1.5  Such-, Lern und Gestaltungsprozess

Nachhaltigkeit als Diskurskonzept interpretiert bedeutet die Fokussierung auf die Art
und Weise (Diskursform), in welcher die Ausbalancierung der Nachhaltigkeitsdimen-
sionen vor sich geht (Diskursinhalt). Unter Diskurs ist dabei ein Konsensfindungsver-
fahren zu verstehen (vgl. Kap. <Diskurse» in <II Wirklichkeiten»), welches zu gerechten
Ergebnissen fiihrt, die den Beteiligten einsichtig sind und deshalb von ihnen auch
(nachhaltig) getragen werden. Das Buwal formuliert wie folgt: «Die Ausgestaltung der
Ressourcenverteilung und -nutzung ist im Rahmen einer nachhaltigen Entwicklung als
gesellschaftlicher Such-, Lern- und Gestaltungsprozess zu verstehen. Er muss immer
wieder neu hinterfragt und ausgehandelt werden. Nachhaltige Entwicklung basiert da-
bei auf einer demokratisch legitimierten Mitwirkung, welche alle politischen Ebenen
und Interessen umfasst. Die Ziele der Nachhaltigkeit konnen nur im gemeinsamen ge-
sellschaftlichen Dialog und Aushandeln Akzeptanz finden und erreicht werden» (Bu-
wal 2003: 101). Nachhaltige Entwicklung kann nicht mittels allgemeiner, kontext-
fremder Rezepte verwirklicht werden, sie ist vielmehr jeweils «vor Ort in bestmogli-
cher <Lebensnéhey partizipativ und selbstorganisierend» auszugestalten (Busch-Liity
1995: 124). Einen inhaltlich bestimmten «K6nigsweg in Sachen Umwelt- bzw. Okos-
phérenschutz» kann es diesem Verstindnis nach nicht geben, «eine allseits verbinden-
de Umweltethik ... reklamieren hiesse ..., Ungerechtigkeit zu predigen» (Wohler
2001: 45).

Partizipativ bzw. diskursiv verstandene nachhaltige Entwicklung ist ausschliesslich
aus der Gesellschaft selbst heraus begriindbar. Sie ist ein normatives Konzept, das von
den Werten und Normen der Beteiligten abhidngt (Schmid 2004: 58), tiber deren
Gewichtung aus demokratietheoretischen Uberlegungen selbstbestimmt zu ent-
scheiden ist (vgl. z.B. Barber 1994). Dass dabei unterschiedliche Vorstellungen
beziiglich der inhaltlichen Konkretisierung der nachhaltigen Entwicklung einfliessen,
ist «in einer freiheitlich-demokratisch verfassten offenen Gesellschaft [...] weder zu
vermeiden noch zu bedauern» (Schweizerischer Bundesrat 2002: 9). Es gilt den Regeln
der Partizipation folgend (Miiller 2001) alle betroffenen Akteure in den Prozess der
konkreten Ausgestaltung einer nachhaltigen Entwicklung einzubeziehen. Im Sinne ge-
forderter Transparenz «sind Konflikte offen zu legen und die getroffenen Wertungen
zu begriinden. [...]. Zielkonflikte ... sind sichtbar zu machen und moglichst transpa-
rent in den politischen Entscheidungsprozess einzubringen» (Schweizerischer Bundes-
rat 2002: 12). Nachhaltige Entwicklung kann dieser Ansicht folgend als <regulative
Idee> bezeichnet werden (Haberli et al. 2002: 31), als eine Leitlinie, die {iber den Ziel-
vorstellungen einzelner Politikbereiche steht (Thierstein & Walser 2000: 13), die aber
—wie die regulativen Ideen «Freiheit> und «Gerechtigkeit> — diskursiv zustandegekom-
mener Mindestbestimmungen und gesetzlicher Verankerungen bedarf. Angesichts der
«enormen Komplexitdt des Themas ... ist jede Aussage zur Nachhaltigkeitsthematik
... als ein Beitrag zu einem umfassenden gesamtgesellschaftlichen Diskurs tiber die
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Konkretisierung des Leitbilds im Sinne eines «(Wettbewerbs der besten Ideen> zu be-
greifen» (Coenen et al. 2000: 4). Der partizipative Such- Lern- und Gestaltungsprozess
steht damit in engem Zusammenhang mit der Bildung kooperativer Netzwerke, die zu
Produkteinnovationen und zur Steigerung der Wertschopfung und Aktivierung endo-
gener Potentiale fiihren sollen (Schmid 2004). Ein partizipatives Verstindnis von
Nachhaltigkeit betrifft auch die Aufgaben der (Sozial-) Wissenschaften: «Wissen-
schaftlicher Forschungsbedarf besteht ... weniger fiir die Definition inhaltlicher No-
minierungen als bei der Analyse und Gestaltung der prozeduralen Bedingungen und
Organisation solcher Verfahrensweisen» (Busch-Liity 1995: 123f)).

1.6 Fremdbestimmung

Nachhaltige Entwicklung wird freilich nicht einstimmig als direktdemokratisches Pro-
jekt gedeutet — aus verschiedenen Griinden. Wer sich selbst auf dem richtigen Weg zu
wissen meint (vgl. eindimensionale Nachhaltigkeitsvorstellungen), braucht sich nicht
auf einen offenen Diskurs einzulassen. Schneider (1997: 42f.) sieht die Gefahr, dass
das Weltkonzept nachhaltiger Entwicklung unhinterfragt von oben — der Ebene des
UN-Diskurses — nach unten — in die nationale Politik mit ihren lokalen Folgen —
umgesetzt wird. Die lokalen Probleme werden dabei ausgeblendet: «Das geheime Leit-
bild sind Computer-Programme, mit denen Szenarien technokratisch durchgespielt
werden» (Schneider 1997: 43). Substanz erhalten seine Beflirchtungen durch <elitire»
Auffassungen, die nachhaltige Entwicklung nur auf der Grundlage wissenschaftlich
fundierter Kenntnis und wissenschaftsformiger Diskurse bearbeitbar sehen (Huber
1995: 32). Die gesamte Managementterminologie mit ihren Indikatorensystemen (vgl.
BFS et al. 2003; Buwal 2003: 112-138) verweist tendenziell auf solche technokratis-
chen Bewiltigungsversuche. Abwehr gegen die heteronomen Einfliisse sieht
Schneider im basisdemokratischen Widerstand: «...wir brauchen vor Ort — von unten
— starke, autonome Biirgerinnen- und Biirgerinitiativen und starke autonome Gemein-
deny (Schneider 1997: 43).

Eine denkwiirdige Auslegung nachhaltiger Entwicklung liefert auch der bereits zitier-
te, das Heil im wirtschaftlichen Wachstum sehende Carl Christian von Weizsécker:
Der Forderung nach der Beriicksichtigung dkologischer Belange und einer generatio-
neniibergreifenden Schonung natiirlicher Ressourcen unterstellt er einen «totalitiren
Charakter»**. Er interpretiert nachhaltige Entwicklung als kategorischen Imperativ,
wonach es den kiinftigen Generationen untersagt sei, Beschliisse in Richtung einer
nachhaltigen Entwicklung zu dndern, denn auch diese miissen den Erhalt des Naturka-
pitals mittragen. Ein solcher kategorischer Imperativ sei aber grundsétzlich unvertrig-
lich mit der (wirtschaftsfreundlichen?) Idee der pluralistischen Demokratie mit ihrem
konstitutiven Prinzip der Revidierbarkeit von Entscheiden. Dass der <kategorische Im-
perativ> der nachhaltigen Entwicklung eine regulative Idee sein konnte, geméss wel-
cher — analog dem Prinzip der Demokratie — der prozedurale Leitgedanke bestechen
bleibt, wiahrend sich die Inhalte situativ d&ndern konnen (und miissen), blendet er aus.
Um seine (einseitigen) neoliberalen Vorstellung durchsetzen zu konnen, legt er nach-
haltige Entwicklung einseitig als totalitir auftretenden Umweltschutz aus, und setzt
auf die emotional méchtige Angst vor drohendem Demokratieverlust. Dieses Argu-

44 Carl Christian von Weizsdcker anldsslich des Vortrags «Nachhaltigkeit und Demokratie — Analyse des Span-
nungsverhiltnisses zweier Werte» an der Universitét Ziirich, 26.0ktober 2004.
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mentationsmuster ist (auch) in rechts-populistischen Kreisen stark verbreitet, welche
mit Erfolg auf der Klaviatur emotionaler Motive wie <Freiheit> und <Autonomie> spie-
len und sich kategorisch gegen <Einmischungen von ausseny, gegen die <besserwisse-
rischen Intellektuelleny oder die <Zugewanderten» wehren (Miiller & Kollmair 2004:
50). Auch in den hier behandelten Fallbeispielen wird darauf zuriickzukommen sein.

1.7 Wertewandel

Menschliches Handeln ist geleitet von Glaubens- und Verhaltensmustern, von Ge-
wohnheiten und Routinen, <Mythen> im Sinne «umfassender Visionen, die dem Leben
Form und Richtung gebeny» (Grant 1998: 1, iibersetzt in Rees 2002: 3). Nimmt man nun
an, die gegenwértig dominanten 6konomischen Mythen, die Produktion und Konsum
<steuerny, sind «humandkologische Dysfunktionen» (Rees 2002: 3), die je nach Szena-
rio das Uberleben der Menschheit gefihrden oder zumindest das Wohlergehen dem
Wohlstand opfern, gilt es, die iberkommenen Mythen mit ihren Werten und Normen
zu dndern (vgl. <Tutzinger Manifest zit. in: Lucas & Matys 2003: 13). Nachhaltige
Entwicklung kann diesem Verstindnis nach keine Fortsetzung des Status quo sein,
sondern bedingt neue Wahrnehmungs- und Handlungsweisen, einen grundlegenden
und folgenreichen Wandel der strukturierenden Werte. Dabei ist die Gesellschaft als
Ganzes mit allen ihren Bereichen und Akteuren angesprochen (Lass & Reusswig 1999:
11).

Nachhaltige Entwicklung erhdlt wegen ihrer Werthaftigkeit eine ethische Dimension,
was bedeutet, dass — wie in Kapitel «<Bewusstseinsebenen> angesprochen — eingeschlif-
fene Verhaltensweisen (neu) legitimiert werden miissen (vgl. Linz 2000: 35). <Okolo-
gische Krisen» als meist unbeabsichtigte Folgen routinierter Handlungsweisen sind
deshalb Krisen strukturierten Handelns, d.h. Probleme unangepasster Leitbilder, Re-
geln etc. Nachhaltige Entwicklung bedingt so gesehen, dass die tragenden Uberzeu-
gungen, die das Handeln von Menschen leiten, hinterfragt und dass nach Normen,
Richtwerten und Leitsdtzen gesucht wird, an denen sich ein das Leben bewahrendes
und das Zusammenleben ermdglichendes Verhalten ausrichten soll und kann (Linz
2000: 7). «Nachhaltige Entwicklung wird nur méglich, wenn die geistigen Grundlagen
unserer Naturbeméchtigung tiberdacht, wenn die kulturellen Selbstverstandlichkeiten
in Frage gestellt, wenn die Einstellungen, die die Erfolge und Auswirkungen unserer
bisherigen Lebensweise hervorgebracht hat, befragt, wenn die geltenden Maximen des
Handelns gepriift werden» (Linz 2000: 20).

1.8  Gliick, Zufriedenheit, Lebensqualitat

In unserer Gesellschaft finden viele Menschen ihr «Gliicky im Konsum, zumindest pre-
digt uns die Werbung, dass der Besitz und Konsum einer Reihe von Produkten uns zu
gliicklicheren Menschen macht (Bittencourt et al. 2003: 49). Freilich ist umstritten, ob
ein gliickliches Leben erfolgreich in kurzfristigen Vergniigungen zu finden ist. Sol-
chem «Gliick habeny wird die grundsitzliche Lebenszufriedenheit, das Gliicklichsein,
gegeniibergestellt (Bittencourt et al. 2003: 49). Bittencourt et al. (2003: 49ft.) versu-
chen, Nachhaltigkeit und Gliick zu verkniipfen: Wéhrend — in unseren Gesellschaften
— materieller Wohlstand und Wohlbefinden nicht direkt korrelieren, bestehe zwischen
dem personlichen Gliick der Menschen und einem riicksichtsvollen, mitfithlenden Um-
gang mit ihrer Umwelt ein Zusammenhang. Die Leitziele nachhaltiger Entwicklung —
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sozialer Ausgleich, d.h. kleine Diskrepanzen zwischen den Armsten und den Reich-
sten, ein intaktes soziales Geflige, zivilgesellschaftliches Engagement, demokratische
Teilhabe und -nahme, Selbstbestimmung bzw. Kontrolle {iber das eigene Leben, ein re-
spektvoller Umgang mit der Umwelt etc. — machen gliicklich, so die Botschaft.

1.9  Gerechtigkeit

Damit ist es nun an der Zeit, das neben dem Drei-Séulen-Konzept bekannteste Ver-
standnis nachhaltiger Entwicklung zu nennen, die so genannte (engere) Brundtland-
Definition: «Nachhaltige Entwicklung ist eine Entwicklung, welche die gegenwirtigen
Bediirfnisse zu decken vermag, ohne gleichzeitig spiteren Generationen die Moglich-
keit zur Deckung der ihren zu verbauen» (Hauff et al. 1987: 9). Indem nachhaltige Ent-
wicklung auf das Fundament menschlicher Bediirfnisse gestellt wird, stellt sich aber
grundsétzlich die Frage, welche Bediirfnisse einen legitimen Anspruch auf Befriedi-
gung haben (Brune 2003: 40). Dies ist schon schwierig zu beantworten in Bezug auf
materielle Bediirfnisse, kompliziert sich jedoch weiter im Falle immaterieller Bediirf-
nisse wie beispielsweise dsthetischer Vorlieben von Landschaftsbildern, deren Wahr-
nehmung fiir kommende Generationen, aber damit auch Verschiebungen in den Land-
schaftspréiferenzen moglich sein sollte (Buwal 2003: 103). Die Generationengerechtig-
keit ist zudem mit dem fundamentalen Problem konfrontiert, wie die Bediirfnisse der
noch Ungeborenen angemessen in den sie betreffenden politischen Entscheidfindungs-
prozess einbezogen werden konnen (vgl. Zierhofer 1994).

Intergenerative Gerechtigkeit macht wenig Sinn, wird sie nicht auch intragenerativ an-
gestrebt: Auch alle heute lebenden Menschen miissen die Moglichkeit erhalten, ihre
grundlegenden Bediirfnisse decken zu konnen. Unter Einbezug des Drei-Siulen-Kon-
zepts, wonach die 6konomische, soziale und 6kologische Dimension sich gegenseitig
bedingen, bedeutet dies flir den Doppelbegriff nachhaltige Entwicklung: «Einmal: Ent-
wicklung als Weg aus der Armut und Schutz der natiirlichen Lebensgrundlagen geho-
ren zusammen. Sie lassen sich nicht gegeneinander ausspielen. Wer eines vernachlés-
sigt, verfehlt beide. [...]. Und zweitens: Die Lander des Nordens und die des Ostens
und Siidens sind aufeinander angewiesen. Sie kdnnen nur miteinander sustainable
werden, nicht ohne die Anderen oder gar auf deren Kosten Zukunftsféhigkeit errei-
chen. Dieses zweite Prinzip muss inzwischen richtiger heissen: Die globale Ober- und
Mittelklasse kann ohne die zuriickgelassene Mehrheit der Weltbevolkerung oder gar
auf deren Kosten nicht zukunftsfahig werden» (Linz 2000: 11f.). Damit wird nachhal-
tige Entwicklung praktisch identisch mit verwirklichten, dauerhaft gesicherten Men-
schenrechten, die allen Menschen wiirdige Lebensbedingungen gewihren.

Ganzheitliche nachhaltige Entwicklung kommt folglich ohne (internationale) Solidari-
tit nicht aus: «Solidaritit entsteht aus der Verbindung von Eigennutz und Fiirsorge
[...]. Um ihre eigene Zukunft zu sichern, miissen die Bewohner der wohlhabenden
Lander solidarisch werden mit denen, die auf der anderen Seite der Erdkugel leben, die
sie nicht kennen und nicht kennen werden, mit denen sie aber diese Erde bewohnen»
(Linz 2000: 24). Ob die Akteure in den Fallbeispielsregionen ihren Horizont in diese
Richtung 6ffnen, oder ob regionalistisches Denken {iberwiegt, wird sich in den Kapi-
teln zu den Fallbeispielen weisen. Folgende Aussage eines Delegierten der UNESCO
Biosphére Entlebuch soll nur andeuten, dass Solidaritdt nicht selbstverstindlich ist:
«Das Regionalmanagement muss sich das deutliche Nein zum UNO-Beitritt und die
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deutlichen Neins zu den EU-Vorlagen des Entlebucher Stimmvolks immer vor Augen
halten und beherzigen.»*

1.10 Leerformel oder Chance?

Abschliessend sollen einige Stimmen erwéhnt werden, die das Konzept der nachhalti-
gen Entwicklung nicht in die eine oder andere Richtung auslegen wollen, sondern der
Beliebigkeit des Konzepts grundsitzlich kritisch gegeniiberstehen und somit seine
Tauglichkeit bezweifeln. Elmar Altvater kann dem einhelligen Rezitieren nachhaltiger
Entwicklung keine positiven Seiten abgewinnen, zumindest so lange wie der neolibe-
rale Kapitalismus nicht in Frage gestellt wird: «Nachhaltigkeit in der kapitalistischen
Industriegesellschaft — das ist wie die Neuauflage der Konstruktionsversuche eines
Perpetuum mobile, einer Maschine, die Energie erzeugen kann, ohne dass dabei in der
Umgebung Verdnderungen durch Ressourcenentnahme und die Deponierung von
Emissionen entstehen. Spitestens die thermodynamische Physik des 19. Jahrhunderts
hat bewiesen, dass eine solche Maschine allen Naturgesetzen widerspricht und daher
nicht funktionieren kann. Doch von der Industriegesellschaft wird wie selbstverstind-
lich die Leistung des perpetuum mobile erwartet: Wohlstand zu erzeugen, dafiir nicht
erneuerbare Ressourcen, vor allem fossile Energietrager zu verbrauchen, und dennoch
der natiirlichen Umwelt keinen Schaden zuzufiigen. Natiirlich ist das ein Unding. Doch
das natiirliche Unding ist gesellschaftsfihig im jlingeren globalen «<Nachhaltigkeitsdis-
kurs)» (Altvater 2002: 24). Nachhaltige Entwicklung scheint zur Zauberformel ver-
kommen, zu einem Taschenspielertrick, dessen Wirkung auf T&uschung beruht:
«Nachhaltigkeit ist so etwas wie eine unbedenkliche Zauberformel fiir 6kologisch un-
bedenkliches Wachstum, eine zwar konsensstiftende, aber auch leere Formel fiir eine
als nachhaltig bezeichnete Entwicklung des Wirtschaftens» (Brand 2000: 21).

Urs Wiesmann sieht neben den Gefahren der Leerformel nachhaltige Entwicklungy
immerhin auch Chancen: «Die weltweit hohe Akzeptanz, die der weitgehend diffuse
Nachhaltigkeitsbegriff und seine implizite Ideologie erfahren, bietet die nicht zu unter-
schitzende Chance, den Dialog zwischen gegensétzlichen entwicklungspolitischen In-
teressen und Standpunkten zu erneuern. Auf der anderen Seite birgt diese Akzeptanz
aber auch die akute Gefahr, dass <Nachhaltigkeit> oder <nachhaltige Entwicklung) zur
politischen Leerformel wird, in deren Schutz sich verschiedenste Partikularinteressen
politisch und wirtschaftlich durchzusetzen versuchen» (Wiesmann 1995: 4). Ohne
Konkretisierung bzw. Operationalisierung droht dem Konzept der nachhaltigen Ent-
wicklung das gleiche Schicksal wie anderen Schlagwdrtern: Frither oder spiter wird es
ersetzt durch «eine nichste, dhnlich diffuse politische Formel» (ebd.). Das « Wesen von
Modediskursen» bzw. den «Prozess der Pervetierung von Reformideen» hat Theo
Rauch am Beispiel <Partizipationy prignant aufgezeigt (Rauch 1996). Andererseits —
und damit sind wir wieder beim Hybridcharakter nachhaltiger Entwicklung — hat das
«Gummiwort> eben das grosse Potenzial, verschiedene, gar konfligierende Interessen
auf den Diskurs hin zu vereinen und dadurch die Perspektivenvielfalt herzustellen,
welche hilft, der <Realitéty ein Stiick ndher zu kommen und dadurch den verschiedenen
Betroffenen gerechter zu werden: «Der Begriff der Nachhaltigkeit ist schwammig und

45 Der Delegierte H. Krummenacher in seiner Antwort auf die Befragung der 40 Delegierten der UBE, durchgefiihrt
vom Regionalmanagement Entlebuch im April 2003. Die Frage lautete: «Was erwarten Sie konkret vom Regio-
nalmanagement?»
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ohne klare Aussage, so die Kritik —aber genau diese Eigenschaften haben dazu gefiihrt,
dass er eine Perspektive in die 6kologische Publizistik zuriickbrachte, die mit der zu-
nehmenden fachlichen Atomisierung lidngst verloren gegangen war: den Gesamtzu-
sammenhangy» (Radloff 2000: 39). So scheint es das Prinzip Nachhaltigkeit trotz aller
Ambivalenz des Begriffes zu schaffen, die drei Dimensionen Soziales, Okonomie und
Okologie gedanklich zu vereinen und dadurch Menschen aus verschiedenen Bereichen
zu zwingen, miteinander zu kommunizieren, Menschen, die sonst nicht miteinander
sprechen wiirden (Oxenfarth 2001: XXII).

2 Visuelle Kommunikation nachhaltiger
Entwicklung

«Was wir tiber unsere Gesellschaft, ja iiber die Welt, in der wir leben, wissen, wissen
wir durch die Massenmedien.» (Luhmann 1996: 9)

Komplexe Problemzusammenhénge globaler Art konnen nur iiber die (Massen-) Me-
dien kommuniziert werden. Entsprechend sind die Vorstellungen, die sich die Han-
delnden von den kommunizierten Aspekten machen, an Form und Inhalt der Vermitt-
lung, d.h. der Medienberichterstattung gebunden. Wie aus Teil <III Bilder verstehen»
hervorging, liegt die Stérke visueller Kommunikation im Vermdgen der Bilder, Inter-
esse zu wecken (Aufmerksambkeit zu erzielen) und zu begeistern (an Emotionen zu ap-
pellieren). Die informative Funktion der Bildberichterstattung kann dabei mitunter in
Konflikt zu diesen beiden Zielen treten. Denn das gewohnliche Bild, wie es sich aus
der schlichten Dokumentation eines Ereignisses ergibt, eignet sich selten, um aufmerk-
sam zu machen. Unser Blick wird vielmehr vom Nicht-alltédglichen, Ungew6hnlichen
angezogen wie intensive physische Reize, vor allem aber durch inhaltliche Reize, d.h.
emotionale Schemabilder und Uberraschungseffekte. Wir werden deshalb im Folgen-
den auf Varianten eingehen, wie der Begriff <nachhaltige Entwicklung) emotionalisiert
werden konnte. Bei der nachhaltigen Entwicklung handelt es sich jedoch nicht um ein
beliebiges Produkt, fiir das eine bestimmte Lebenstilgruppe als Konsumentlnnen zu
gewinnen ist. Nachhaltige Entwicklung muss letztlich als ein gesamtgesellschaftliches
Projekt gesehen werden, an dem sich moglichst alle sozialen Gruppen beteiligen sol-
len. Strategien der Emotionalisierung diirfen deshalb nicht zu Polarisierungen fiihren.

2.1 Emotionalisierung

«Ein gesellschaftliches Grossprojekt wie das der Nachhaltigkeit, das die Unterstiit-
zung moglichst vieler Menschen finden soll, kann ohne die handlungsmotivierende und
-leitende Kraft von Gefiihlen ... nicht erfolgreich sein. Gefiihle teilen uns unmissver-
standlich und automatisch mit, dass eine Situation oder ein Ereignis existentiell wich-
tig fiir uns ist, dass wir uns darum kiimmern und es uns merken miissen.» (Déring-Sei-
pel & Lantermann 2000: 27f.)

Was uns <kalt ldssty, interessiert uns nicht: Es sind in der Regel Emotionen, die die Vor-
aussetzungen dafiir schaffen, sich auf Sachthemen einzulassen, sich damit auseinan-
derzusetzen, sich an die Themen zu erinnern und allenfalls auch motiviert zu werden,
bestimmte Handlungen zu vollfithren (vgl. Lucas & Matys 2003: 17: vgl. Grass et al.
1998: 11ff.). Der abstrakte Begriff nachhaltige Entwicklungy vermag uns kaum zu be-
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wegen, es gilt ihn deshalb zu konkretisieren, zu verbildlichen. Die zentralen Ideen des
Nachhaltigkeitskonzepts miissen in géngige visuelle und/oder verbale Bilder iibersetzt
werden, um handlungswirksam werden zu konnen, was zur Frage fiihrt, ob dies iiber-
haupt machbar ist. Denn wesentliche Dimensionen der gegenwértigen Umweltverdn-
derungen sind fiir die Menschen nicht wahrnehmbar, die direkte Perzeption beispiels-
weise des prognostizierten Anstiegs der mittleren Temperaturen ist nicht moglich. In
der globalisierten Welt lassen sich die Auswirkungen des eigenen Handelns selten un-
mittelbar erfahren. Zudem haben einzelne Handlungen oft verschwindend geringe Fol-
gen, die kumulierten Effekte lassen jedoch gewaltige Probleme entstehen, ohne dass
eindeutige Verantwortlichkeiten auszumachen sind. Weiter sind emotionalisierende
Visualisierungsstrategien mit dem Problem konfrontiert, «dass Umweltprobleme in
der Regel komplexe Probleme sind, iiber die unterschiedliche und teilweise wider-
spriichliche Informationen existieren, die eher diffuse, handlungsblockierende Gefiihle
der Hilflosigkeit und Verwirrung autkommen lassen als klare und handlungsunterstiit-
zende Emotionen» (Doring-Seipel & Lantermann 2000: 27f.). Das Nachhaltigkeits-
konzept scheint zu allgemein und zu wenig konturiert zu sein, um mobilisieren zu kon-
nen. Es fehlen ihm klare Problemlosungsdiagnosen und Handlungsperspektiven. Den-
noch sind Emotionalisierungen moglich. Viele der mit nachhaltiger Entwicklung
zusammenhédngenden Werte sind — in unserem Kontext — relevante soziokulturelle
Werte, an die appelliert werden kann: Nachhaltige Entwicklung muss «mit Deutungen
und Symbolbestinden der eigenen kulturellen Tradition verkniipft werden konnen und
dariiber hinaus eine gewisse empirische Glaubwiirdigkeit besitzen. Diese Bedingun-
gen sind fiir das Nachhaltigkeitskonzept durchaus erfiillt. Seine allgemeinen Prinzipien
finden breite kulturelle Resonanz. Sie sind nicht nur an zentrale Werte, sondern auch
an Alltagsmentalitidten anschlussfdhig» (Brand 2000: 21).

Der «likability heuristic» folgend (vgl. Kap. <Emotionale Wirkung) in «III Bilder ver-
stehen>) konnen mit Bildern positive oder negative Emotionen ausgelost werden*®. Die
kontroversen Verstidndnisse nachhaltiger Entwicklung mit den ihnen zugrundeliegen-
den unterschiedlichen Interessen und Werten fiihren zu je spezifischen visuellen Um-
setzungen, wobei aber das Prinzip positiver oder negativer Emotionalisierung bestehen
bleibt. Unabhéngig davon, ob die positive oder negative Strategie gewahlt wird, l4sst
sich die Bildwirkung erh6hen, wenn Bilder lebhaft und nachhaltig in Erinnerung blei-
ben, d.h. wenn sie ausdrucksstark sind und vor allem: oft wiederholt werden (Reiche
2003: 10).

Negative Emotionalisierung

Fiir alle genannten Sichtweisen der nachhaltigen Entwicklung lassen sich negative
Schockbilder finden. Bekannt sind Bilder von unhaltbaren Zustdnden in Tierfabriken,
Bilder verhungernder Kinder, Umweltkatastrophen usw. usf (vgl. z.B. Kilin 2004).
Die Bilder bezwecken, Emporung auszuldsen, welche dann wiederum der Antrieb fiir
ein Handeln sein kann, welches sich gegen diese nicht nachhaltigen Vorkommnisse
richtet. «Umweltprobleme haben nun fiir die Menschheit ernstzunehmende, ja zum

46 Eine Fotografie zu schiessen, welche einen positiven oder negativen Schock auszuldsen vermag, war auch die
Aufgabe des Fotowettbewerbs «Envirophoto.03 — Wasser, ein lebenswichtiges Gut»: «Les photos doivent créer
un choc positif ou négatif de nature a susciter la réflexion ou I’émotion. Le concours a pour but de sensibiliser le
grand public aux problémes liés a la protection de ’environnement...» (aus Newsletter der UNESCO Schweiz
vom Dezember 2002).
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Teil existenzbedrohende Implikationen. So miissten Nachrichten iiber kritische Um-
weltverdnderungen starke Emotionen ausldsen, die wiederum problembezogene Hand-
lungen anregen und unterstiitzen» (Ddring-Seipel & Lantermann 2000: 27f.).

Kampagnen, die mit so genannten Furchtappellen arbeiten, sind ein Ausdruck der Stra-
tegie negativer Emotionalisierung. «Unter Furchtappellen werden persuasive Bot-
schaften verstanden, welche dem Empfénger mitteilen, dass fiir ihn relevante Werte
(wie Leben, Gesundheit, Eigentum etc.) bedroht sind» (Barth & Bengel zit. in: van
Loon 2004: 4). Furchtappelle wollen zu Furchterregungen fiihren, einem als unange-
nehm empfundenen emotionalen Zustand, den die Handelnden zu beenden bzw. zu lin-
dern versuchen werden. Die Themen der Furchtappelle fiihren in der Regel den Be-
trachtern vor Augen, dass ihr Handeln nicht mit ihrem (meist positiven) Selbstkonzept,
ihren Werten, vereinbar ist, dass z.B. eine rauchende Person die ihr wertvolle Gesund-
heit gefahrdet, dass also eine Dissonanz zwischen Selbstbild und Handeln der Person
besteht. Indem die Bedrohungssituation gezeigt wird (z.B. das Bild einer zerstorten
Lunge), soll eine schiitzende Handlungsreaktion erzielt werden (vgl. Hofer 2003).
Furchtappelle kdnnen grundsitzlich mit oder ohne Handlungsempfehlung gemacht
werden. Die Bilder an sich ziehen die Aufmerksamkeit der Handelnden auf sich, kon-
nen jedoch in den meisten Fillen nicht direkt Handlungen ausldsen oder Verhaltens-
weisen dndern; dies geschieht erst durch die verbale Verankerung (vgl. Kap. <Die Kon-
textabhingigkeit der Bildwirkungy in «III Bilder verstehen»). Dabei ist davon auszuge-
hen, dass je konkreter die Handlungsempfehlung, desto grosser die
Wabhrscheinlichkeit, dass diese gewdhlt wird. Wer mit Bildern unangenehmer Umwelt-
katastrophen zur Befolgung der Anweisung «Schiitzt das Klima!» bewegen will, diirfte
zwar emotionalisieren, aber dabei weniger Handlungsdnderungen (und klimaschonen-
de Wirkungen) bewirken als die mit gleichen Bildern illustrierte konkrete Aufforde-
rung: «Geh’ doch 6fter mal zu Fuss!». Wie auch immer die Furchtappelle verankert
werden: Eine Vorhersage der Reaktion bleibt unmdéglich. Denn zur Verminderung der
Dissonanz bestehen verschiedene Moglichkeiten, die zwischen Anpassen der Hand-
lung an die dissonante Kognition auf der einen Seite, und Anpassen der dissonanten
Kognition an das Handeln auf der anderen Seite variieren. Bezogen auf das Beispiel
von Antiraucherkampagnen stellt das Einstellen des Rauchens nur eine — wenn auch
die bezweckte — Moglichkeit dar. Anstatt das Handeln zu dndern kdnnen die Rauchen-
den auch die propagierte Schédlichkeit des Rauchens in Frage stellen, d.h. die Richtig-
keit der Botschaft bezweifeln, konsonante Kognitionen anfiligen (<(Rauchen ist entspan-
nend> oder den negativen Folgen positive — von der Selbstbedrohung unabhingige —
Dimensionen anfiigen («Ich rauche zwar, dafiir bin ich ein guter Vater>). Der Furchtap-
pell kann so letztlich dazu fiihren, dass das schiadliche Verhalten noch verstéirkt wird.

Abbildung 15 zeigt «die Frau und den Mann in Angst»47, mit denen (auf je einem Pla-
kat) die Schweizerische Volkspartei (SVP) im Frithjahr 2005 die StimmbiirgerInnen
gegen das Schengen-Abkommen mobilisieren wollte. Die vor Angst und Schrecken er-
starrten Gesichter liessen die weiss auf signalrot gedruckte Plakatiiberschrift «Sicher-
heit verlieren? Arbeit verlieren?» zu rhetorischen Fragen werden, die Antwort war
bildlich vorweggenommen — aber auch in signalrot explizit festgehalten: «Schengen
Nein». Eigentliche Griinde fiir das SVP-Nein waren den Plakaten keine zu entnehmen.

47 Blick online, 5.4.2005, http://www.blick.ch/news/schweiz/artikel19565?layout=popup.
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Ein EU-Kiirzel, das hinter dem Kopf «der Frau und des Mannes in Angst» abgedruckt
war, benannte jedoch die Bedrohung.

Erwdhnenswert sind die Plakate, weil sie emotionale Argumentation radikal zuspitzen:
Es wird nicht, wie dies iiblicherweise der Fall ist, die Bedrohung selbst (z.B. Kriminal-
touristen) emotional wirksam ins Bild gesetzt, um damit die Betrachtenden in Angst
und Schrecken zu versetzen, sondern die Plakate zeigen direkt den unangenehmen Zu-
stand, gegen dessen Ursachen sich die StimmbiirgerInnen wehren sollen. Wo die Be-
drohung liegt, ist dem Bild selbst nicht zu entnehmen, wird aber durch den Text be-
stimmt. Der Text gibt auch Auskunft dariiber, wie der Bedrohung zu begegnen ist,
niamlich durch Ablehnung des Schengenabkommens. Freilich —und dies macht die Ra-
dikalitdt dieser Propaganda aus — besteht zwischen Bild, Bildverankerung und Hand-
lungsempfehlung kein zwingender Zusammenhang. Mit den angstverzerrten Gesich-
tern konnte fiir bzw. gegen irgendetwas mobilisiert werden, wobei die furchterregende
Bedrohung auch reine Dichtung sein kann. Im Zusammenhang mit nachhaltiger Ent-
wicklung wire naheliegend, dass Akteure, welche nachhaltige Entwicklung als Fremd-
bestimmung deuten, diese Strategie anwenden. Wir kdnnen aber schon vorweg festhal-
ten, dass in den beiden untersuchten Fallbeispielen zwar die Angst vor Fremdbestim-
mung vorhanden war, es jedoch zu keinen diesbeziiglichen visuellen Umsetzungen
kam.

Wird nachhaltige Entwicklung nur als Verzicht kommuniziert, kann auch dies als ne-
gative Emotionalisierung im Sinne eines Furchtappells betrachtet werden, werden
doch unter Umsténden wichtige Werte der Handelnden bedroht (z.B. die automobile
Freiheit) und damit Angst ausgeldst, die sich auf die Idee der nachhaltigen Entwick-
lung insgesamt ausdehnen kann. Vom Standpunkt der Emotionalisierung her gesehen
wire besser, statt den Verzicht den Gewinn zu kommunizieren, d.h. anstelle negativer
positive Gefiihle auszuldsen, «hin zu einer Suche nach neuen Bildern des guten Le-
bens» (Grober 2002b).

Positiv

Umweltfreundliche Markenprodukte mit positiven Gefiihlen zu verbinden ist das Ziel
einer neuen Richtung der Umweltkommunikation, die unter dem Begriff <Ecotain-
ment» auftritt (vgl. Lichtl 1999). Unter «radikalem Einsatz von Emotionalitit» (Lichtl
1999: 57) versucht das Ecotainment, was gingige Marketingstrategien schon lange als
Erfolgsrezept verwenden: Produktenamen sollen in den K&pfen der Konsumierenden
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angenehme Bilder ausldsen und so ihren Bedarf an positiven Gefiihlen und Wohlbe-
finden befriedigen (Lichtl 1999: 89). Durch den Kauf eines Markenproduktes <erwar-
ten> die Konsumierenden, dass etwas von der suggerierten Aura aus Gliicksgefiihlen
und positiver Emotionalitit auf sie iibergeht und dadurch zu einer Erhdhung ihrer Per-
son fiithrt (Lichtl 1999: 125). Die klassischen Mittel hierzu sind insbesondere &stheti-
sche Bilder, die dem realen Alltag den Kontrast einer wertgeschétzten Traumwelt ge-
geniiberstellen (einsame Strande, Naturparadiese, Liebesgliick, Freiheit, Eleganz etc.).
Indem sich nun das Ecotainment kommunikationsstrategisch «an den Techniken der
klassischen Konditionierung innerhalb der rein emotionalen Werbung» (Lichtl 1999:
132) orientiert, soll das Thema <Okologie> von der bisher dominanten negativen Wahr-
nehmung geldst werden. Die angestrebten Verhaltensdnderungen werden dabei nicht
unter dem (weitldufig negativ konnotierten) Stichwort <6kologisch» kommuniziert.
Das Zielpublikum braucht gar nicht zu wissen, dass es nachhaltig handelt, es braucht
auch keine Informationen zum Thema Umwelt und kein Problembewusstsein, es soll
einfach nachhaltig handeln und sich dabei wohl fiihlen.

In die gleiche Richtung der positiven Emotionalisierung gehen die Bemiihungen,
«Nachhaltigkeit> und verwandte Ausdriicke in Verbindung mit dem je eigenen Wohl,
der Lebensqualitét, Gliick etc. zu bringen. Positive Umwelteffekte sollen sich aus der
Sorge um sich selbst ergeben. Nachhaltiges Handeln ist derart kein Verzicht, sondern
ein Nebenprodukt eines Gewinns an mehr Lebensqualitét 48 Begriffe wie nachhaltige
Entwicklung>, (Nachhaltigkeit> etc. miissen dabei nicht explizit verwendet werden,
statt sie bekannt zu machen und positiv zu besetzen, kann mit bereits verbreiteten, af-
firmativ konnotierten Werten gearbeitet werden (Gliick, Lebensqualitét etc.). Anders
dagegen der Versuch, nachhaltige Entwicklungy, <nachhaltiges Handeln» etc. selbst
zum Ausldser einer positiven Stimmung zu machen. Die dazu eingesetzten Visualisie-
rungen miissen wie im Falle des Ecotainments an positive Werte appellieren, so dass
sich diese auf den begleitenden Begriff libertragen, diesen mythisch «verkldren> (vgl.
Abb. 16). Die «Hinwendung des Nachhaltigkeitsthemas zum Asthetischen» (Lucas &
Matys 2003: 17) kann dabei vielseitig geschehen: Ein farblich angenehmer Hinter-
grund, eine unauffillig ins Bild eingefiigte Blume, <schoney, «stimmige, <harmoni-
sche> Landschafts- oder Naturbilder; attraktive Personen, fréhliche Kinder; «gliickli-
che> Tiere etc., sprich: Visionen einer besseren und schoneren Welt rufen bei vielen
Zielpersonen eine positive Stimmung hervor, dunkle Farbtone, zu hohe Schwarzantei-
le, graue, diistere Szenerien usw. flihren hingegen zu negativen Assoziationen (Kro-
eber-Riel 1993: 156). Wie bereits betont wurde — und das Fallbeispiel UBE illustrieren

48 Vgl.: pé_forum / politische 6kologie, Nr. 76, April/Mai 2002, S. V-VIII
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wird —, ist die Bildwirkung kontextabhingig, so dass <schone Naturbilder> ein be-
stimmtes Publikum unter besonderen Bedingungen auch verstimmen kénnen.

Probleme der Emotionalisierung

Versuche, die Handelnden mittels Furchtappellen emotional aufzuriitteln, bescheren
uns haufenweise angsteinflossende Bilder von toten Wéldern, chemieverseuchten
Landschaften, Fotos von Fischen mit Krebsgeschwiiren etc. (Ddring-Seipel & Lanter-
mann 2000: 27). Ob nun solche Furchtappelle tiberhaupt zu Handlungen fiihren und
dariiber hinaus auch noch zu sinnvollen, hdngt von der Art der ausgelosten Gefiihle
und dem Wissen der Individuen tiber sich selbst, tiber die Situation und vor allem tiber
die zur Verfiigung stehenden Handlungsmdglichkeiten ab (Doring-Seipel & Lanter-
mann 2000: 27). So besteht die Meinung, dass die Katastrophenszenarios nicht zu er-
schreckend sein diirfen, denn es ist unwahrscheinlich, dass wir im Furcht- oder Angst-
zustand noch zu adidquaten Handlungen fahig sind. «Wer die geistige Gesundheit der
Menschen erhalten will, muss ihre politische Handlungsfahigkeit erhalten. Sie miissen
das Gefiihl behalten, dass sie selbst etwas verdndern konnen, dass es eine Alternative
gibty (Mies 2000: 46). Andern Ortes wird grundsitzlich von negativer Emotionalisie-
rung abgeraten, weil sich die allermeisten Menschen gegen apokalyptische Drohungen
immunisiert haben: «Entweder glauben sie den Unheilspropheten nicht, oder sie glau-
ben ihnen doch, ohne dass das Konsequenzen hat» (Linz 2000: 35). Und schliesslich
besteht die Gefahr, «Trotzreaktionen» auszuldsen: Moralische Appelle, die sprichwort-
lich erhobenen Zeigefinger, fiihren beispielsweise oft zu Abwehrreaktionen (Klenner
2001: II), die im Ruf nach Besitzstandswahrung durch Abschottung kulminieren kon-
nen: «Ich will, dass es wenigstens hier und heute — und vielleicht noch morgen — so
bleibt, wie es ist, und wenn alles ringsum in Elend und Gewalt versinkt» (Grober
2002b). Entsprechend setzen die Kritiker der negativen auf die positive Emotionalisie-
rung, auf die Betonung des Gewinns an mehr Lebensqualitét, «der sich an zentralen
elementaren Bediirfnissen wie Nahrung, Schlaf und Atemluft festmachen, mit konkre-
ten Lebenssituationen verbinden und so zur handlungsférdernden Einsicht bringen»
lasst (Linz 2000: 35). Unabhéngig von der Frage, ob Handelnde ohne eine Bedrohung
zentraler Werte bewegt werden konnen, oder ob dem positiven Szenario nicht minde-
stens noch ein Schreckensbild beiseite gestellt werden muss, weil erst die Negativitét
aufmerken ldsst, miissen sich auch positive Emotionalisierungsversuche Kritik gefal-
len lassen: Analog den Furchtappellen droht der erlebnisorientierten Werbung, dass die
Konsumierenden von der Berieselung an Gliicksversprechungen und positiven Le-
bensgefiihlen iibersattigt und angesichts gegenldufiger Erfahrungen den Versprechun-
gen gegeniiber misstrauisch geworden sind. Lichtl (1999: 172) vermutet, dass die Su-
che nach emotionalen Erlebnissen durch ein Bediirfnis nach Information abgelost
wird. Kommunikation diirfe folglich nicht mehr inhaltsleer daherkommen, sondern
miisse sich auch um den eigentlichen Sinn kiimmern. Zwar kommt es auf eine attrak-
tive Verpackung an (vgl. Brand 2000: 21f.), diese darf aber nicht Selbstzweck sein’.

Im Hinblick auf das wichtige Verstdndnis von nachhaltiger Entwicklung als Such-,
Lern- und Gestaltungsprozess ist eine grundsétzliche Gefahr emotionalisierender Ap-

49 Eine Aussage, die sich im Fallbeispiel Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn bestitigt hat: Die sténdige Wiederholung der
«schonen Panoramabilder und unterstreichenden Texte» wurde aus der Bevolkerung kritisiert und anstelle der
Emotionalisierung eine Informierung verlangt (vgl. Kap. «VII UNESCO Weltnaturerbe Jungfrau-Aletsch-
Bietschhorny).
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pelle zu erwdhnen: Handelnde emotional in Bewegung zu versetzen ist ja schon und
gut, doch wenn alle in unterschiedliche Richtungen laufen, ist dem gemeinsamen Pro-
jekt der nachhaltigen Entwicklung ein Barendienst erwiesen. Wie wir gesehen haben,
stechen Emotionen im Zusammenhang mit den individuellen bis soziohistorischen
Werten einer Person. Emotionale Appelle konnen nun aufgrund der Eigendynamik und
Heftigkeit, welche Handeln in emotional erregtem Zustand einnimmt, bestehende
Wertunterschiede verstirken und die Gesellschaft dadurch weiter polarisieren. Einsei-
tige (z.B. auf Naturwerten oder 6konomischer Entwicklung aufbauende) Kampagnen
werden jene abstossen, die dem angesprochenen Wert gegeniiber kritisch oder negativ
eingestellt sind. Und genauso wie die positive Gestimmtheit die Arbeit erleichtern
kann, indem alles in einem besseren Licht gesehen wird, kann negative emotionale Er-
regung dazu fithren, dass Handelnde sich in stdrenden Details verbeissen, die bei kiih-
lem Kopf betrachtet der Aufregung nicht wert sind. Fiir die Er6ffnung und Fortfithrung
partizipativer Prozesse und Kooperationen sind Polarisierungen in jedem Fall hinder-
lich, es sollte deshalb versucht werden, iiber den Gebrauch visueller Mittel die Betrof-
fenen zur Kommunikation einzuladen.

2.2 Einladende Bilder

Wird nachhaltige Entwicklung als diskursiver Gestaltungsprozess verstanden, ist ent-
scheidend, dass auch die vielfdltigsten Sichtweisen in diesen eintreten. Nachhaltige
Entwicklung darf entsprechend nicht ausgrenzend, nicht polarisierend kommuniziert
werden, sondern sollte als Einladung zum Diskursprozess wirken. Dies kann gesche-
hen, indem die Vielfalt nachhaltiger Entwicklung alltagsnah und adressatengerecht ge-
zeigt wird, so dass sich moglichst viele Gesellschaftsmitglieder mit ihr identifizieren
und dafiir interessieren kdnnen. Ist der Dialog erdffnet, konnen Bilder der Darlegung
verschiedener Sichtweisen, der Veranschaulichung von beispielsweise neuen Lebens-
formen, aber auch von Problemaspekten dienen. Solche Bilder, die zur Unterstiitzung
des Diskurses eingesetzt werden, konnen im Verlauf des Diskurses verbal ausgiebig
verankert und diskutiert werden. Bei Bildern in Medien ist dies aus Platz- oder Stil-
griinden meist nicht der Fall, weshalb mit Fehlinterpretationen und Missverstindnissen
gerechnet werden muss.

Visualisierung konnen auch einladend wirken, indem der Prozess- und Beteiligungs-
charakter nachhaltiger Entwicklung direkt dargestellt wird. Die Dokumentation parti-
zipativer Veranstaltungen ist eine derartige Moglichkeit (in der Bildanalyse werden
solche Bilder iiber die Kategorie Politraum erfasst). Kombiniert mit emotionalisieren-
den Bildmotiven lésst sich eine Erh6hung der Motivation und eine dauerhafte Bindung
der Handelnden an den Nachhaltigkeitsdiskurs herbeifiihren (Lucas & Matys 2003:
17). Bilder positiv besetzter Phdnomene — gemiitliches Beisammensein, produktive
Resultate etc. — sollen zu affirmativen Assoziationen fiihren und diese auf den partizi-
pativen Nachhaltigkeitsprozess lenken. Es bleibt aber zu bedenken, dass sich das dis-
kursive Moment nachhaltiger Entwicklung nicht einfach ins Bild setzen lasst, dass die
«Kraft der Bilder> diesbeziiglich begrenzt ist: «In gewisser Weise muss man sich hier
von der ach so schonen Bilderwelt verabschieden, mit der heutzutage Beeinflussung
betrieben wird: Denn Kompetenzen fiir Interdisziplinaritét, Partizipation und Innova-
tion lassen sich nicht mit schonen, erschreckenden oder <hippen> Bildern erlernen»
(Bittencourt et al. 2003: 46).
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2.3 lllustration und Information

Wihrend auf der emotionalen Seite visueller Kommunikation Bilder fiir Aufmerksam-
keit, Begeisterung oder Emporung sorgen, geben sie auf der informativen Ebene Ein-
blicke in verschiedenste Bereiche (z.B. in eine sich nachhaltig entwickelnde Modellre-
gion), riicken diese in ein bestimmtes Licht und prigen so die Vorstellungen, die sich
Personen von ihr machen. Eine absolute Trennlinie zwischen emotionaler und infor-
mativer Wirkung im Sinne eines Entweder-oders besteht jedoch nicht, ein Minimum
an emotionaler Wirkung muss vielmehr als Voraussetzung angenommen werden, da-
mit Informationen tiberhaupt wahrgenommen werden. Des Weiteren konnen an sich
rein illustrative visuelle Bilder mit der Zeit und unterstiitzt durch die verbalen Zu-
schreibungen zu hochgradig emotionalen «Schliisselbildern» (vgl. Porksen 1997) wer-
den. Dies gilt beispielsweise fiir das Bild des blauen Planeten (Abb. 12), die Gesamt-
schau der irdischen Hemisphére, das zum orbitalen Blick, zum «Phantasma des gottli-
chen Herabschauens» (Peter Sloterdijk in Grober 2002b) erklédrt wurde, das «zum
ersten Mal in der Geschichte die Wahrnehmung der Erde in ihrer physischen Endlich-
keit und 6kologischen Begrenzung, in ihrer Ganzheit, Schonheit und Verletzlichkeit»
ermdgliche (Grober 2002b).

Besonders im Hinblick auf die oben genannte Diskurseréffnung und allgemein zur Er-
zielung ausgewogener Vorstellungen sollten Informationen bzw. Illustrationen auf
eine multidimensionale Représentation achten, die der Ganzheitlichkeit des Nachhal-
tigkeitsgedankens Rechnung trigt und zeigt, was nachhaltige Entwicklung alles bedeu-
ten kann und soll. Mit Bezug auf die Zukunftsorientierung konnen Visualisierungen
zur Problemeinsicht wie zur Perspektivenbildung beitragen. Um nicht einseitig veran-
schaulichen zu miissen, sollte dabei mit vielen Bildern gearbeitet werden konnen. Neh-
men wir den partizipativen Charakter nachhaltiger Entwicklung und ihre Multidimen-
sionalitdt zusammen, fiihrt dies konsequenterweise zur Forderung nach einer LeserIn-
nenbildseite in Zeitungen. Denn dem partizipativen Prinzip folgend sollte jede
Sichtweise Eingang in den Nachhaltigkeitsdiskurs finden konnen. Die Betroffenen
sollten zeigen konnen, was sie positiv oder negativ bewegt, und dies zur Diskussion
stellen. Als Beispiel einer partizipativen Bildverwendung, das zudem die individuelle
Bildkompetenz fordert, sei eine Fotoexkursion im Nationalpark Bayerischer Wald ge-
nannt: «Mit den Fotos aus dieser Exkursion kann z.B. jeder belegen, dass der Wald im
Nationalpark stirbt, jeder kann aber auch beweisen, dass neues Leben explosionsartig
durch den Waldboden hervorbricht. Die TeilnehmerInnen merkten, wie subjektiv die
Interpretation der Wirklichkeit ist. Sie wurden ermutigt, sich ein Bild ihrer eigenen
Sichtweise zu machen, aber auch den Blick zu wechseln und andere Sichtweisen zu
verstehen und zuzulassen. Kontrdre Standpunkte blieben kein uniiberwindbares Hin-
dernis, sondern waren der Beginn eines fruchtbaren Gesprichs. Die TeilnehmerInnen
wurden angestachelt, kiinftig Bilder und Kommentare aus Fernsehen und Zeitung kri-
tisch zu hinterfragen und den Mut zu haben, auch gegen den Strom der Gesellschaft
die eigene Meinung zu vertreten» (Laux 2000: 26f.).

2.4  Leit- und Identifikationsfiguren

Einen herausragenden Stellenwert in der Handlungsbeeinflussung nimmt die Verwen-
dung von «Vorbildern> bzw. das Zeigen des Handelns anderer Personen ein (Flury-
Keubler & Gutscher 2001: 119; zur Bedeutung von Vorbildern vgl. auch Boff 1998:
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126f1f.). «<Vorbilder» konnen leitbildhaft belegen, was nachhaltiges Handeln bedeuten
kann, «dass sich 6kologische Ideen und Produkte erfolgreich entwickeln und vermark-
ten lassen — erfolgreich im herkdmmlichen Sinn des 6konomischen Erfolgs» (Lass &
Reusswig 1999: 13). Thnen kommt eine entscheidende Rolle in der Kommunikation
nachhaltiger Entwicklung zu, weil sich neue Sichtweisen nicht aufoktroyieren bzw.
diktieren lassen. Die Hoffnung besteht darin, dass die vorgezeigten Alternativen ko-
piert, nachgelebt werden. Die Beispiele gelungener Praxis zeigen, dass die neuen
Wege durchaus begehbar sind (vgl. Linz 2000: 35). «Vorbilder> haben aber grundsétz-
lich auch etwas Zwiespiltiges: Ein blindes Nacheifern ist selten empfehlenswert. Es
kann ja schliesslich der Fall sein, dass Vorbilder Trugbilder sind, die wie potemkinsche
Dorfer bloss aus Fassade, aus dusserem Schein bestehen, wihrend dahinter liegende
Probleme verborgen bleiben. Wie alle visuellen Bilder miissten sich deshalb auch
«Vorbilder> ihrer grundsétzlichen Ambivalenz wegen dem diskursiven Prozess stellen
und darin legitimieren (vgl. Scholz 2004: 12), indem die Personen aufzeigen, dass sie
tatséchlich eine nachhaltigen Entwicklung leben.

Bezogen auf die Konsumierenden konnen Produkte- bzw. Regionslabels eine den Vor-
bildern dhnliche Leitfunktion einnehmen. Sie reduzieren die Komplexitét der Kaufent-
scheidungen, sofern die Konsumenten ihren Standards und Uberpriifungen Vertrauen
schenken (vgl. Lass & Reusswig 1999: 14).

Uberleitend zur adressatengerechten Kommunikation sei darauf hingewiesen, «dass
der soziale Status desjenigen, der eine umweltrelevante Nachricht iiberbringt, fast ge-
nauso wichtig ist wie die Giite der Nachricht selbst. Bei unkritischen Rezipienten kann
der Status sogar an erster Stelle stehen» (Lass & Reusswig 1999: 12). Angesichts plu-
ralisierter Milieus miissen folglich unterschiedliche Identifikations- und Leitfiguren
zum Zuge kommen, die liber ein in den jeweiligen Kontexten ansprechendes Kommu-
nikationsverhalten und die jeweiligen kulturellen Codes und Stile verfiigen.

2.5  Adressatengerechte und alltagsnahe Kommunikation

Soll Kommunikation Resonanz finden, muss sie grundsitzlich an die verschiedenen
soziokulturellen Gruppen, Akteure oder Milieus angepasst sein (vgl. Lass & Reusswig
1999: 12), sie muss «den Menschen, so wie er ist, mit auf den Weg» nehmen (Lendi
2002: 2). Menschen unterschiedlicher Identitit sind von gleichen Problemstellungen
jeweils unterschiedlich betroffen und werden diese deshalb unterschiedlich angehen.
Menschen argumentieren ausgehend von ihrer Identitdt, welche ein Ausdruck ihrer
Lebenszusammenhédnge im weitesten Sinne ist und deshalb, obwohl prinzipiell
verdnderbar, eine grosse Persistenz aufweist (vgl. Bourdieu 2002). Politische
Meinungsbildung hat den jeweiligen Erfahrungszusammenhang der Menschen zu
beriicksichtigen, das, was sich in ihre Korper, Seelen und Gedanken eingeschrieben
hat. Politische Agitationen, welche die <reine Vernunft> ansprechen sind folglich wenig
erfolgsversprechend: «... in der Umweltbildung [iiberwiegt] oft noch die Vorstellung,
man konne alle Biirgerinnen und Biirger in gleicher Weise erreichen und sie mit guten
Argumenten zur Ubernahme eines nachhaltigen Lebensstils bewegen. [...]. Um be-
stimmte Zielgruppen zu erreichen, miissen aber nicht nur geeignete inhaltliche und
motivationale Zugénge gewéhlt werden, sondern es muss auch auf die unterschiedli-
chen Informations- und Kommunikationsgewohnheiten sowie das raumliche und das
soziale Umfeld, in dem sich diese Zielgruppen tiberwiegend bewegen, Riicksicht ge-
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nommen werden. Wihrend ein Vortragsangebot zu einem Umweltthema im Konser-
vativ-Technokratischen und im Liberal-Intellektuellen Milieu durchaus noch auf Re-
sonanz stossen kann, diirfte es im modernen Arbeitnehmermilieu kaum Interesse aus-
I6sen. In diesem erlebnis- und technik-orientierten Milieu diirften eine Video-
Installation oder ein gut gemachter Kino-Spot eine grossere Wirkung haben» (Klein-
hiickelkotten & Neitzke 2000: 19f.).

Im Sinne der Alltagsnihe ist ferner zu bedenken, dass auch wo Nachhaltigkeit nicht
draufsteht, Nachhaltigkeit drin sein kann, dass also nicht um jeden Preis der Begriff
«Nachhaltigkeits kommuniziert werden muss, sondern unter Umstinden die Handeln-
den bloss in den bereits (nicht bewusst) nachhaltigen Handlungsweisen zu unterstiitzen
sind. «Viele Menschen handeln dem Leitbild [der Nachhaltigkeit] gemiss, obwohl sie
alles, was irgendwie «0ko> ist, ablehnen — aus ideologischen, alltagsésthetischen oder
sonstigen Griinden. IThr umweltfreundliches Verhalten speist sich aus anderen Motiven
und ist dementsprechend auch anders anzusprechen» (Lass & Reusswig 1999: 12f.).
Dieser Sichtweise entspricht die repriasentative Erfassung des Umweltbewusstseins
deutscher BiirgerInnen, wonach das Prinzip Nachhaltige Entwicklung auf breite Reso-
nanz stosst, der Begriff jedoch weitgehend unbekannt ist (Umweltbundesamt 2000:
70). Gemadss der Erhebung haben 63 % der Befragten noch nie vom Leitbild nachhal-
tige Entwicklung> gehort, 24 % mit «weiss nicht» geantwortetet und nur 13 % gaben
an, das Leitbild sei ihnen bekannt. Fragt man jedoch nach der Einstellung zu einzelnen
Prinzipien der Nachhaltigkeit, stimmen beispielsweise 83 % der Befragten der Aussa-
ge zu, «Wir sollten nicht mehr Ressourcen verbrauchen als nachwachsen kdnneny,
14 % sind dabei unentschieden, aber nur 3 % lehnen dieses Statement entschieden ab
(Umweltbundesamt 2000: 68ff.). Wie wir unter den verschiedenen Sichtweisen auf
nachhaltige Entwicklung darlegten, enthilt nachhaltige Entwicklung <altmodische»
Werte und Vorstellungen, die immer noch relativ breit anerkannt werden. Diese Werte
haben mit Verantwortung zu tun, mit einem massvollen Leben, mit einem riicksichts-
vollen Verhalten gegeniiber der Umwelt usw., Werte, an die die (explizite oder impli-
zite) Nachhaltigkeitskommunikation ankniipfen kann.

Alltagsnahe Kommunikation wird nicht gleich das Unmdogliche erreichen wollen. Ma-
ximalforderungen wie der Aufruf zu einem grundlegenden Wertewandel, zu einer
rundum Erneuerung der Lebenseinstellungen kann kaum jemand mit den Zwéngen und
Wiinschen seines konkreten Lebens vereinbaren. «Die allermeisten Menschen lernen
schrittweise, beginnen den Wandel mit partiellen Erkenntnissen, sind dabei von ge-
mischten Motiven geleitet und kommen erst nach und nach zu weiter tragenden Ein-
sichten» (Linz 2000: 33). Einstellungsverédnderungen brauchen Zeit und werden durch
forcierte Beeinflussungsversuche in der Regel nur gestort. «Niemand wird einem Men-
schen ausreden konnen, was dieser fiir seine Uberzeugung hilt. Fiihlt er sich bedringt,
wird er sie eher noch verstarken. Wohl aber kann man feste Meinungen lockern durch
Hinweise auf Widerspriiche, unerwiinschte Folgen, andersartige Erfahrungen, auch
durch Gegenargumente, und sie damit in jenen Zustand bringen, in dem sie dem Zwei-
fel Zutritt gestatten. Und erst, wenn sie dadurch relativiert, in ihrer Tragfahigkeit unsi-
cher und damit entbehrlich werden, kdnnen sie einer als richtiger empfundenen Mei-
nung weichen» (Linz 2000: 33f.). Nachhaltigkeitskommunikation sollte behutsam und
respektvoll vorgehen. Sie sollte lokal bis regional ansetzen. Denn trotz Globalisierung
ist der Lebensmittelpunkt der meisten Menschen ihre Gemeinde oder ihre Region. Die
Herausforderung liegt dann darin, den globalen Kontext nicht auszublenden.
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3 Zwischenfazit

Ob Individuen nachhaltig handeln, hangt von ihrem Wissen (im weitesten, also nicht
nur diskursiv bewussten Sinne) ab, insbesondere von der Art und Weise, wie sie die
strukturellen Gegebenheiten verinnerlicht haben. Viele der gegenwirtigen (Umwelt-
probleme> sind unbeabsichtigte Folgen gesellschaftlicher Selbstverstiandlichkeiten wie
der benzinbetriebenen Mobilitdt, der Vorlieben, <im Griinen> zu wohnen, aber in der
Stadt arbeiten zu miissen, Arbeitszeitmodelle, Freizeit- und Konsumverhaltens usw.
usf. Ebenfalls Teil der strukturellen Gegebenheiten sind die kollektiv geteilten Bedeu-
tungssetzungen wie z.B. unser Verstandnis von Lebensqualitdt, von einem gliicklichen
Leben, unser Natur- und Menschenbild und neben vielem mehr auch dessen, was wir
iiberhaupt als Umweltproblem wahrnehmen. Die sozialen Strukturen stehen im Hinter-
grund jeder Handlungsentscheidung, sei dies in den Denkstrukturen der Individuen
oder in ausformulierten Regeln wie Gesetzen und Vorschriften. Aussern kénnen sich
die Strukturen nur iiber die Handelnden, die Strukturen bestehen folglich so lange fort,
wie sich Handelnde auf sie beziehen und sie verschwinden in der Vergessenheit, wenn
kein Bezug mehr da ist. Die individuelle Seite der Dualitét von Struktur und Handeln
bricht deterministische Gesellschaftsverstdndnisse auf, indem Handelnde im Prinzip
frei sind, strukturbedingte Gewohnheiten zu reflektieren und zu verwerfen. Die Mog-
lichkeiten, aus dem <gewdhnlichen Leben> auszubrechen und vor allem, weitere Han-
delnde dafiir zu gewinnen, sind allerdings in den Strukturen selbst angelegt.

Das praktisch bewusste Wissen lédsst sich als verinnerlichte Bilder interpretieren, mit
denen Handelnde Sinneseindriicke routineméssig deuten (Abduktion). Wie solche Bil-
der im Detail in die Kopfe der Individuen kommen und zu welchem Handeln sie fiih-
ren, wird wohl nie zu bestimmen sein, jedenfalls diirfte es eine Illusion bleiben, dies-
beziigliche Kausalitdten festzustellen, die auch ausserhalb kiinstlicher Laborsituatio-
nen Geltung haben. Man befindet sich aber auf relativ festem Grund, wenn man
annimmt, dass sich die inneren Bilder aus dusseren Sinneseindriicken speisen. In me-
diatisierten Gesellschaften diirften die materiellen Bilder der unzdhligen bildverbrei-
tenden Medien einen grosseren Anteil an den mentalen Bildern der Individuen haben
als direkte, unvermittelte Erfahrungen. Die den Handelnden zu Augen kommenden
Bildlichkeiten zu untersuchen, gibt folglich Einblick in den Bestand sozialer und po-
tenzieller mentaler Bilder.

Neben der Frage, wie Bilder (und damit Werte und Bedeutsamkeiten) in die Kopfe
kommen, beschéftigt uns die Frage, wie handlungswirksam an bestehende innere Bil-
der appelliert werden kann. Gerade die Konsumwerbung hat sich darauf spezialisiert,
verinnerlichte positiv besetzte Bilder anzusprechen, um damit ein beliebiges Produkt
von diesen positiven Konnotationen profitieren zu lassen, sei es direkt, indem das Pro-
dukt die Konnotationen iibernehmen soll, oder indirekt, indem die Bilder verheis-
sungsvolle Stimmungen erzeugen, die die Handelnden wohlwollend und kauffreudig
einstimmen. Dazu wird mit Bildern gearbeitet, die Wert- und Bedeutungsvolles dar-
stellen wie Schnappschiisse gliicklicher Momente, kollektiv bevorzugte Landschaften,
symbolreiche Tiere (z.B. Pandabédr), Menschen etc. Weniger in der Konsumwerbung
als in der Umweltkommunikation spielt die Strategie der negativen Emotionalisierung
eine bedeutende Rolle. Wie bei der positiven Emotionalisierung wird dabei an zentrale
Werte appelliert mit dem Unterschied, dass die Werte einer Bedrohung ausgesetzt dar-
gestellt werden oder, wie beim Beispiel der SVP-Schengenkampagne, direkt der Zu-
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stand negativer emotionaler Erregung, die Folge der Bedrohung, ins Bild gesetzt wird.
Wie die bislang erfolgreichste Spendensammelaktion der Schweizer Gliickskette im
Gefolge der Tsunamikatastrophe vom 26. Dezember 2004 im Indischen Ozean an-
schaulich zeigt®°, kénnen negative Emotionen, ausgeldst durch die Bilder zerstorter
Paradiese und leidender Menschen, zweifelsfrei dusserst handlungswirksam sein — wo-
bei offen ist, wie schnell wir uns an die wachsende Flut an Negativinformationen ge-
wohnen und uns davon nicht mehr <aus der Ruhe bringen lassen>.

Im Hinblick auf die (handlungswirksame) Visualisierung nachhaltiger Entwicklung
diirften sowohl die negative wie die positive Strategie der Emotionalisierung erfolgs-
versprechend sein, jedenfalls dann, wenn die erhoffte Handlung aus einer Spende oder
einem bestimmten Abstimmungsverhalten besteht und zudem der Kommunikations-
kontext mediatisiert ist, so dass direkte unvermittelte Kommunikation einen neben-
sdchlichen Stellenwert einnimmt. Wir konnen uns (in Anlehnung an die visuelle Kom-
munikation der Alpeninitiative vom 20. Februar 1994, des Gegenentwurfs zur Volks-
initiative <Avanti — fiir sichere und leistungsfdahige Autobahneny vom 8. Februar 2004
u.a.m.) leicht eine nationale Medienkampagne fiir nachhaltige Entwicklung vorstellen,
bei der beispielsweise mit Bildern idyllischer Landschaften bzw. 6kologischer Kata-
strophen, gliicklichen Kindern bzw. hungernden Fliichtlingen auf der Pro-Seite, frem-
den Vogten, ausgebeuteten BiirgerInnen und anderen Schreckensszenarien auf der Ge-
genseite gekdmpft wird. Die Kampagnen wiirden dabei auf Werte zielen (bzw. haben
dies im Falle der beiden erwéhnten Initiativen getan), die hauptsédchlich jene der «Un-
tersicht» sind (vgl. Stremlow 1998), wobei sich diese mehr oder weniger der Pro- und
der Kontra-Seite entsprechende unterschiedliche soziale Gruppen differenzieren.

Geht es jedoch um Vorhaben, die kleinrdumigere regionale Kontexte betreffen, herr-
schen andere Voraussetzungen fiir die Kommunikation: Die direkte Kommunikation
ist wichtig, man kennt sich und die Region (man kennt ihre <Affordanzen> und lasst
sich nicht so leicht tduschen), man weiss, wen man um Information bitten kann, man
ist direkter betroffen, will wissen, was das Vorhaben bringt usw. In unseren Beispiels-
regionen UBE und JAB ist diese Relativierung der Macht mediatisierter Bilder zu be-
rlicksichtigen. Zudem ist nicht davon auszugehen, dass die (vor-) alpine Bevolkerung
auf die gleichen Werte anspricht, wie die ausseralpine — was aber zu untersuchen sein
wird. Jedenfalls diirfte die Angst vor Fremdbestimmung auch (und vor allem) eine in-
nerhalb der alpinen Bevolkerung verbreitete Emotion sein.

Versteht man nachhaltige Entwicklung in einem partizipativen und kooperativen Sin-
ne, ist mit erfolgtem Urnengang, im Unterschied zu anderen Abstimmungsvorlagen,
das Thema nicht abgehakt. Sich fiir nachhaltige Entwicklung auszusprechen, bedeutet,
sich auf einen gemeinsamen Such-, Lern- und Gestaltungsprozess einzulassen. Die
PromotorInnen nachhaltiger Entwicklung diirfen diese folglich nicht auf eine Art kom-
munizieren, die einen <nachhaltigen» Graben in der betroffenen Gesellschaft aufreisst.
Emotionalisierende Kommunikation, die zwar einen Teil der Bevolkerung zu begei-
stern vermag, dabei aber in Kauf nimmt, einen anderen Teil gegen das Vorhaben auf-
zubringen, in der Hoffnung, die Polarisierung fiihre dazu, dass sich auf der «richtigen>
Seite des Grabens die (motivierte) Mehrheit an Stimmenden befindet, ist ein kurzfri-
stige Strategie, die sich mit dem langfristigen Prozess nachhaltiger Entwicklung nicht

50 Die Sammelaktion brachte in rund acht Monaten iiber 225 Mio Franken an Spendengelder ein (http:/
www.glueckskette.ch/glueck.php?http _page=sammelaktionen_detail&http_dsid=73, 23.8.2005).
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vertrdgt. Das Ziel muss sein, moglichst viele Personen fiir das Vorhaben gewinnen zu
konnen und ihr Handeln zu befdhigen. Schreckensszenarien, die Gefiihle der Hilflosig-
keit verbreiten, sind folglich ebenso wenig dienlich wie plakative, einseitige Auslegun-
gen nachhaltiger Entwicklung. Nachhaltige Entwicklung sollte vielmehr in ihrer Ganz-
heitlichkeit dargelegt werden (was auch globale und intergenerationelle Belange be-
trifft), sodass die verschiedensten Sichtweisen und Interessen adressiert werden. Die
(visuelle) Kommunikation sollte vielfaltig sein, trotzdem auf das Thema aufmerksam
machen, Interesse wecken, fiir nachhaltige Entwicklung begeistern und Moglichkeiten
des Handelns vorzeigen. Um das Interesse der Handelnden zu gewinnen, miissen diese
einen Nutzen erkennen konnen, denn letztlich geht es immer um den Nutzen, jedoch
nicht zwingend um den auf 6konomische Wertmassstibe reduzierten. Eine adressaten-
gerechte Kommunikation nimmt den jeweiligen Erfahrungszusammenhang der Men-
schen auf und respektiert ihn.

Biete also den Leuten, was sie (sehen) wollen, und sie werden dir folgen? Um nachhal-
tige Entwicklung in Gang zu bringen, ist diese utilitaristische Sicht durchaus ange-
bracht. Was soll es bezwecken, die Sorgen und Hoffnungen der Leute nicht ernst zu
nehmen? Dabei versteht sich von selbst, dass libertriebene Versprechen kontraproduk-
tiv sind, denn erfiillen sich die geweckten Erwartungen nicht, verliert das ganze Vor-
haben seine Glaubwiirdigkeit. Ist einmal der diskursive Prozess begonnen, kann ver-
sucht werden zu hinterfragen, was denn die Leute {iberhaupt wollen, was ihre Werte
sind und ob es letztlich gemeinsame Ziele gibt. Hier lésst sich der langfristige Werte-
und Gewohnheitswandel anstreben, jedoch diirften argumentative Verdnderungsversu-
che scheitern. Mit Bildern dagegen lassen sich (Seh-) Gewohnheiten brechen, ldsst
sich Unberiicksichtigtes zeigen, fiir verschiedene Sichtweisen sensibilisieren, Werte
und Probleme bewusst machen, die «Entprovinzialisierung des Bewusstseins» anstre-
ben (Bolz 1996: 17) etc. Auch emotional machtige Bilder konnen im Diskurs verwen-
det werden, denn hier bietet sich die Moglichkeit, die Bilder zu diskutieren, was bei der
blossen medialen Verdffentlichung in der Regel nicht mdglich ist.

Im partizipativen Prozess haben emotionalisierende Bilder durchaus ihre Berechti-
gung, schliesslich ldsst sich ihre Wirkung zur Diskussion stellen, womit sie als Zugang
zu den (praktisch bewussten) Werten der Individuen dienen koénnen. Es kann sich des-
halb lohnen, Bilder in einem innovativen Sinne zu verwenden wie bspw. LeserInnen-
bilder, Fotoexkursionen und Ahnliches. Ein kritischer und hinterfragender Umgang
mit Bildern verlangt aber, dass die Diskursteilnehmenden iiber die Bereitschaft und die
Féhigkeiten eines partizipativen Umgangs verfiigen, nicht zuletzt iiber das Vermdgen,
andere Perspektiven als die eigenen einzunehmen. Wie aber kann dieses Vermogen ge-
fordert werden? Konnen visuelle Bilder hierzu einen Beitrag leisten? Am meisten zu
erwarten, ist diesbeziiglich wohl von der leitenden Kraft von «Vorbilderny: Einblicke
in partizipative Prozesse, gelungene Kooperationen und — vor allem: — erfolgreiche Re-
sultate diirften zum Nacheifern motivieren. Ob die Identifikationsfiguren in der Bevdl-
kerung ankommen, hiangt dabei von ihrem <Image> ab (Karger 1995: 13f.), was uns an
die Problematik solcher «Vorbilder> denken lésst: Ihren Einfluss verdanken sie doch
hiufig dem naiven und unkritischen Glauben an ihr symbolisches Kapital (Bourdieu
1995a: 22). Wie oft orientiert sich die «Vernunft> an Personen, wo doch im Sinne der
kommunikativen Vernunft alleine die besseren Argumente zahlen sollten (Zierhofer
1994: 191)? Verfiigen die interessantesten und innovativsten, hinsichtlich nachhaltiger
Entwicklung nachahmenswertesten Vorbilder auch iiber die nétigen Triimpfe im Spiel
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um Sichtbarkeit und Aufmerksamkeit? Oder sind die unorthodoxen Sichten doch der
systematischen Verkennung ausgesetzt, wie Bourdieu uns nahelegt (vgl. Kap. <Syste-
matische Verkennung» in <II Wirklichkeiten»)?

Die visuelle Kommunikation nachhaltiger Entwicklung in regionalen Kontexten sollte
also reflektiert, ausgewogen, ehrlich, vielseitig und alltagsnah sein und dies alles kon-
textgerecht. Die gingigen Mechanismen der Medienwelt lassen solche (unspektakula-
re) Informationen jedoch oft nicht zu (vgl. Kap. <Intendierte Bedeutung» in <V Metho-
dik>). In der Medienwelt verkaufen sich Angst- und Schreckensmeldungen besonders
gut, die alltdglichen <Helden> sind da weniger gefragt und eine vielféltige Représenta-
tion des Themas <nachhaltiger Entwicklungy bzw. der Vorhaben, die eine Vielzahl von
Bildern verlangt, ist selten moglich. Ferner ist fraglich, ob die Bildproduzierenden iiber
die nétigen (Bild-) Kompetenzen verfligen, sich verinnerlichte Klischees diskursiv be-
wusst zu machen, anstatt sie unreflektiert zu reproduzieren.

Nach diesen eher spekulativen Empfehlungen gilt es nun anhand der Fallbeispiele zu
betrachten, wie nachhaltige Entwicklung in «der Realitdty kommuniziert wird. Im Ka-
pitel <V Methodik> werden die Kategorien hergeleitet, mittels welcher die visuelle
Kommunikation der beiden Vorhaben analysiert werden soll. Auf der Grundlage der
Raumaneignungskategorien wird sich das Gesamtbild zeigen, in welches die Vorhaben
bzw. nachhaltige Entwicklung geriickt wurde. An- und abschliessend lassen sich die
Resultate der Bildanalysen mit den in diesem Kapitel erarbeiteten, theoretischen Stra-
tegien der visuellen Kommunikation nachhaltiger Entwicklung vergleichen.
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V  Methodik

«Die Methode des Bildverstehens muss, dies ist eine Grundregel aller interpretativer
Verfahren, ihrem Gegenstand addquat sein.» (Miiller-Doohm 1997: 84)

Die Bedeutungen von Bildern, welche wie die hier zu untersuchenden im Dienste der
«Sinnvermittlungy (Miiller-Doohm 1997: 89) stehen, werden in einem dreiseitig struk-
turierten Prozess generiert, ausgehend von den Intentionen der Bildproduzierenden,
die sich — mehr oder weniger intendiert — in der inhdrenten Bildbedeutung materiali-
sieren, die wiederum zu bestimmten Rezeptionsweisen fiihrt (vgl. Kap. <1l Bilder ver-
stehen»). Jede dieser drei Seiten hat Anrecht auf einen je eigenen methodischen Zu-
gang; das umfassende Verstdndnis visueller Kommunikation ergibt sich aus der Syn-
these der verschiedenen Forschungsansétze. Im Sinne einer Methodentriangulation
(Backhaus 2001; Flick 2000) wird die dreiseitige Konstitution der Bildbedeutungen
aus verschiedenen Blickwinkeln mit unterschiedlichen Methoden angegangen. Die je-
weiligen Resultate sollen sich gegenseitig unterstiitzen, indem Resultate eines Schrit-
tes zu Hypothesen fiir einen weiteren werden (vgl. unten Kap. ntendierte Bedeu-
tung).

Der methodische Ausgangs- und Schwerpunkt dieser Arbeit wird auf die Analyse der
inhérenten Bildbedeutung gelegt. Aus den materiellen Bildern sollen die Bedeutungs-
zuweisungen bzw. Aneignungen der beiden Fallbeispielsregionen —und damit die Wer-
te, mit welchen nachhaltige Entwicklung verbunden wird — ermittelt werden. Die Wahl
der dazu anzuwendenden Bildanalysemethode hangt ab von der Art und Héufigkeit der
zu untersuchenden Bilder und der Fragestellung, auf die hin die Bilder befragt werden.
Um Leerldufe in der Darstellung moglicher Bildanalysemethoden bzw. des Stands der
Forschung zu vermeiden, soll deshalb die Forschungsfrage und die Datenauswahl
(Zeitraum, Medien) gleich eingangs dieses Kapitels prizisiert werden (vgl. unten <For-
schungsfrage und Datenauswahly). Es wird so noch einmal klar, dass wir es nicht mit
der <ikonischen Dichte> von Kunstgemélden zu tun haben, auch nicht mit «freischwe-
benden>, unverankerten Bildern, sondern vorrangig mit solchen, die in einen relativ en-
gen Verwendungskontext politisch-informativer Kommunikation eingebunden sind.
Die konkrete Wahl der Methode wird deshalb entscheidend dadurch beeinflusst, dass
im Untersuchungszeitraum dieser Arbeit keine Inserate oder Werbeplakate produziert
und publiziert wurden, wie dies eigentlich fiir die beiden Vorhaben zu erwarten gewe-
sen wire. Uber die beiden Vorhaben wurde dagegen in vielen Zeitungsartikeln und ei-
nigen Broschiiren bzw. Zeitschriften informiert, aus denen eine grosse Menge an visu-
ellen Bildern anfallt, die sich nur quantitativ-bildinhaltsanalytisch bewiéltigen lassen.

Um dabei dem Forschungsinteresse gerecht werden zu konnen, gilt es eine Methode zu
entwickeln, die die (bedeutungsvollen> Weisen der Raumaneignung erfassen kann und
damit entgegen dem tiiblichen Verstidndnis von Inhaltsanalysen nicht bloss deskriptiv
verfahrt. Die Analysekategorien sollen die Bedeutungen, die Menschen dem Raum ge-
ben bzw. aus den Bildern lesen integrieren und dadurch die in den Bildern materiali-
sierten Wertstrukturen erfassen konnen. Der Herleitung der inhaltsanalytischen
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Raumaneignungskategorien wird in diesem Kapitel viel Raum gewéhrt, handelt es sich
dabei doch um den diese Arbeit pragenden, neu entwickelten Zugang zu visuellen
Raum(re)présentationen.

Mittels vertiefender Einzelbildstudien ausgewdhlter visueller Bilder soll zudem die
quantitative Inhaltsanalyse erginzt werden, sodass in diesen Féllen die inhdrenten
Bildbedeutungen zugleich quantitativ und qualitativ analysiert werden (vgl. Mayring
2001).

1 Forschungsfrage und Datenauswahl

Das leitende Forschungsziel dieser Arbeit ist, zu untersuchen, wie die Fallbeispielsvor-
haben Weltnaturerbe Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn (JAB) und UNESCO Biosphire
Entlebuch (UBE) «ns Bild gesetzt> worden sind. Weil es sich dabei um zwei Vorhaben
handelt, die eine nachhaltige Entwicklung anstreben (Modellregionen fiir eine nach-
haltige Entwicklung), lassen sich iiber die Prasentationen der Vorhaben Riickschliisse
auf die Vorstellungen der Bildproduzierenden i.w.S. beziiglich nachhaltiger Entwick-
lung ziehen. Insofern die Vorhaben von den Bevolkerungen gewollt wurden, die Visua-
lisierungen folglich <erfolgreich> waren, ldsst sich vermuten, dass die Présentationen
der Vorhaben auch den Vorstellungen der Bildkonsumierenden entsprechen.

Aus allen moglichen Sichtweisen, die zur Analyse der Bilder eingenommen werden
konnen, wird eine humangeographische Perspektive gewéhlt: Im Zentrum des Interes-
ses steht der visuell suggerierte Umgang mit dem Raum, d.h. die Art und Weise, wie
die beiden Fallbeispielsregionen im Zusammenhang mit den Vorhaben Biosphédre und
Weltnaturerbe angeeignet werden (sollen). Die publizierten Bilder vermitteln den Be-
volkerungen Vorstellungen davon, welche Beziehungen sie zum betreffenden, durch
die Regionsgrenzen abgegrenzten Raum einnehmen koénnen und sollen. Sie zeigen,
was sich in den Regionen tun ldsst, welche Raumnutzungen vorhanden, moglich und
erwiinscht sind. Die Bildanalysen legen somit offen, welchen Umgang mit dem Raum
in einer sich nachhaltig entwickelnden Region die Bildproduzierenden anstreben. Die
visuellen Bilder sind dabei als ihre materialisierten mentalen Bilder, als ihre Wertvor-
stellungen und Bedeutungssetzungen zu betrachten.

Dieses Forschungsinteresse lasst sich in folgenden Fragen ausdriicken:

*  Wie konnen sich die Handelnden gemiss dem présentierten Bild in den sich
nachhaltig entwickelnden Regionen verhalten?

*  Welche Raumaneignungen bzw. -nutzungen suggerieren die Bilder?

Hinter diesem Zugang steht der Gedanke, dass verschiedene soziokulturelle Gruppen
unterschiedliche Raumaneignungen im Blick haben, die zu divergierenden, unter Um-
standen konfligierenden Vorstellungen iiber die Entwicklung der Region fiihren. Hy-
pothetisch formuliert ist beispielsweise anzunehmen, dass Vertreterlnnen der Natur-
schutzseite bei der visuellen Présentation einer Region ihren Wertvorstellungen und
Bedeutsamkeiten folgend auf vorhandene Naturelemente fokussieren diirften (vgl.
Abb. 17). Die Region wird derart als Wildnis dargestellt. Anders diirfte dagegen das
Regionsportrit des regionalen Landwirtschaftsverband daher kommen: Wiederum hy-
pothetisch formuliert diirften ihm die regionalen Erzeugnisse der Landwirtschaft, Mu-
sterbetriebe mit moderner Infrastrukturen etc. ein Bild wert sein. Wenn nun diese un-
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Abb. 17:

Aus der Sicht der
Naturschutzseite
ist die Biosphdre
Entlebuch vor
allem ein Natur-
Juwel (Bild: A.
Barkhausen Gei-
ser in Pro Natura
Magazin 6/1997,
S. 12).

Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

terschiedlichen Arten der Présentation ein und derselben Region als Visionen auftreten,
wie die betreffende Region kiinftig, d.h. bei Annahme der Vorhaben bzw. nachhaltiger
Entwicklung, ausschauen kann (oder soll), sind Ablehnungen, Konflikte etc. zu erwar-
ten, die Folgen der gewohnheitsméassigen Reproduktion der je eigenen gruppenspezi-
fischen sozialen Bilder sind. Diese diskursiv bewusst zu machen und hinsichtlich ihrer
Wirkungen und Folgen zu sensibilisieren, ist deshalb eine zentrale Voraussetzung, um
das gesamtgesellschaftliche Projekt der nachhaltigen Entwicklung zu ermdéglichen
(sieche Kap. «<Zwischenfazit) in <IV Nachhaltige Entwicklung)).

Musch das Entiebuch hitte das
Zowg ru einem Blasphirenre-
servat, Ober 100 Hoch: oder
Flachmoare und vier Moor-
landschaften von nationaler
Bedeutung machen qut die
Hilfte des Entlebuchs aws. im
Rabmen des Projekts alebens: .
raum Entlebuchs sollen Lésun- |
gen im Konfiikt Twischen Nut-  §
zen und Schiitzen dieser
winmaligen Landschaften ant-  §
wickelt werden.

Damit wir sehen kdnnen, welchem Bild nachhaltiger Entwicklung die Bevolkerungen
zugestimmt haben (die jeweiligen Volksbefragungen verliefen zugunsten der Vorha-
ben) und um Lehren fiir weitere Versuche zu ziehen, wie sich nachhaltige Entwicklung
einleiten ldsst, gilt es jene Publikationen in die Untersuchung einzubeziehen, welche
den bedeutendsten Anteil an der Meinungsbildung der Bevolkerung im Vorfeld der ent-
scheidenden Abstimmungen hatten.

Datenauswahl UBE

Fiir das Fallbeispiel UBE bedeutet dies, dass alle vorhabensbezogenen Artikel der Re-
gionalzeitung «Entlebucher Anzeiger» (EA) vom ersten Artikel an (19. April 1997, vgl.
Abb. 18) bis zur letzten Ausgabe vor Beginn der Abstimmungsreihe in den betroffenen
acht Gemeinden (4. September 2000) in die Untersuchung einzubezichen sind. Unter
«vorhabensbezogen> ist dabei gemeint, dass der Begriff <Projekt Lebensraum Entle-
buchy bzw. <Projekt Biospharenreservat Entlebuch> im Zeitungsartikel vorkommt. Die-
ses Kriterium erfiillen 144 Artikel und eine vierseitige Zeitungsbeilage des EA mit ins-
gesamt 187 Fotografien und Graphiken.

Als weiteres zentrales Instrument der Meinungsbildung wurde die Abstimmungsinfor-
mationsbroschiire «Das Entlebuch, ein Biosphédrenreservat» in die Analyse einbezo-
gen, welche im September 2000 unmittelbar vor den Abstimmungen an alle Haushalte
des Entlebuchs verteilt wurde. Sie beinhaltet auf 12 Seiten 38 Fotografien und 3 Gra-
phiken. Plakate, Zeitungsinserate etc. wurden keine publiziert, ebenfalls erschien kein
visuell ausgefarbtes Argumentarium gegen das Vorhaben, die verbalen Gegenbilder
wurden jedoch beriicksichtigt (vgl. «Verbale Bilder> in den beiden Fallbeispielskapi-
teln). Hingegen kann der sicher bedeutende Einfluss auf die Meinungsbildung, welcher
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von den diversen Kommunikations- und Informationsauftritten der Promotoren aus-
ging (von personlichen Gespriachen tiber 6ffentliche Vortrage bis zum <«Biosphéren-
festy), im Rahmen dieser Arbeit nicht beriicksichtigt werden.

Cntlebudyer ;gg:r 2

1 Fobvming i s Kl T

Um auf Verdnderungen der Reprdsentation der UBE nach erfolgten Abstimmungen
aufmerksam werden zu konnen, wurde einerseits die 2002 aktualisierte Abstimmungs-
beilage analysiert. Sie beinhaltet 62 Fotografien und 3 Graphiken. Hinzu kommt eine
Ausgabe der «Revue Schweizy» zum Entlebuch, publiziert anfangs 2001 mit 72 Bildern.

Einen Blick auf die Aussenwahrnehmung der UBE ergibt die Analyse eines Artikels
der «Schweizer Familie»» vom November 2001 mit 11 Bildern. Die Analyse weiterer
iiberregionaler Zeitungen und Zeitschriften konnte aus Zeitgriinden nicht systematisch
durchgefiihrt werden. Eine qualitative Sichtung praktisch aller national erschienener
Artikel zum Vorhaben ergab allerdings, dass die Sicht der «Schweizer Familiey als re-
lativ typisch fiir den damaligen Zeitpunkt bezeichnet werden kann, wobei es einige
markante Ausnahmen gibt, auf die in <VIII Schlussbetrachtungy einzugehen ist. Die ge-
nannten Medien zusammen gerechnet ergibt sich flir das Fallbeispiel UBE ein Total
von 376 zu analysierenden Bildern.

Datenauswahl JAB

Die Untersuchung der Meinungsbildung im Fallbeispiel JAB wurde auf die Diskussio-
nen innerhalb der betroffenen Walliser Gemeinden eingeschriankt. Die Eingrenzung
auf das Oberwallis ist berechtigt, weil die zwei beteiligten Berner Gemeinden relativ
frith einwilligten, flir das JAB zu kandidieren (vgl. Kap. «VII UNESCO Weltnaturerbe
Jungfrau-Aletsch-Bietschhorny). Kontrovers verliefen hingegen die Auseinanderset-
zungen auf der Walliser Seite und insbesondere in den beiden Gemeinden Naters und
Ried-Morel. Die Bedenken, welche Teile der Bevolkerung in diesen Gemeinden ge-
geniiber dem Vorhaben hatten, fithrten dazu, dass die Urnenginge mit Spannung er-
wartet wurden, wurde ihr Ausgang doch zum Schicksalsentscheid {iber das JAB insge-
samt hochstilisiert.

Untersucht wurden die Artikel zum WNE, die in der Regionalzeitung «Walliser Bote»
(WB) erschienen. Die Artikel, welche in der zweiten Zeitung des Oberwallis, der «Re-
gionalzeitung Oberwallis», erschienen, wurden gesammelt, jedoch nicht der systema-
tischen Analyse unterzogen, da deren Sichtung ergeben hat, dass das JAB in praktisch
den gleichen Bildern wie im WB prisentiert wurde. Die Zeitspanne, iiber welche (ana-
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Das Layout des
«Entlebucher
Anzeigers» zum
Zeitpunkt der
Untersuchung
(hier die Ausgabe
vom 19.4.1997,
S.1).



Abb. 19:

Das Layout des
«Walliser Boten»
(hier die Ausgabe
vom 21.2.1998,
S.1).
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log zur UBE) eine Vollerhebung der Artikel im WB durchgefiihrt wurde, liegt zwischen
dem Beginn der Hauptphase der Diskussionen (der erste Artikel dieser Phase erschien
am 28. Februar 1998, vgl. Abb. 19) und der Anerkennung des JAB durch die UNESCO
vom 13. Dezember 2001 (vgl. die Chronologie hinten in Kap. «<VII UNESCO Weltna-
turerbe Jungfrau-Aletsch-Bietschhorny). Im Unterschied zum EA wurde folglich die
Meinungsbildung iiber den Zeitpunkt der letzten Urnengénge in Naters und Ried-Mo6-
rel vom Mirz 2000 hinaus betrachtet. Der Grund liegt darin, dass vom Beginn der
Hauptphase der WNE-Diskussion bis zu den Volksbefragungen erstaunlich wenige Ar-
tikel zum JAB erschienen sind. Die Diskussionen setzten sich nach den erfolgten Ab-
stimmungen unvermindert fort, wobei die Promotoren die Kommunikation gar erst im
Hinblick auf den Evaluationsbesuch der [IUCN im Mérz 2001 professionalisierten (was
zur Herausgabe der Broschiire KUW fiihrte, siche unten). Insgesamt erschienen im
WB von anfangs 1998 bis zum 13. Dezember 2001 in 111 Artikeln 71 Bilder.

[ QR0 MR 3
ﬁ Mptraum statt Goldraussch

Metschgletscherbahn banen?

Die bereits erwahnte Broschiire «Jungfrau - Aletsch - Bietschhorn: Kandidat UNESCO
Weltnaturerbe» (KUW), die am 27. Mérz 2001 dem WB beilag, zeigt auf 24 Seiten 52
Fotografien und 1 Karte. Visuell illustrierte Publikationen, mit denen gegen das Vor-
haben geworben worden wire, erschienen auch im Oberwallis keine. Es wurde jedoch
ein Flugblatt «gegen das UNESCO-Schutzgebiet Aletsch» verteilt — auszugsweise in
Abb. 56 wiedergegeben —, das hinsichtlich verbaler Bilder analysiert wurde.

Die Art und Weise, wie die Region vor dem JAB-Prozess priasentiert wurde, ist punk-
tuell durch die Ausgabe der «Revue Schweizy» zur Aletschregion vom August 1996 in
der Analyse vertreten. Es kommen dadurch 31 Bilder hinzu, womit sich der gesamte
Analysekorpus von JAB und UBE auf 531 Bilder ausdehnt. Diese Menge an Bildern
lasst sich nicht mittels Einzelbildanalysen, sondern nur inhaltsanalytisch bewiltigen.
Auf die Methode der Inhaltsanalyse wird deshalb weiter unten ausfiihrlich eingegan-
gen.

2 Stand der Bildforschung

Auseinandersetzungen mit visuellen Bildern hdufen sich in praktisch allen wissen-
schaftlichen Fachrichtungen. Eine dem in Kapitel <III Bilder verstehen) hergeleiteten
Bildverstdndnis, dem humangeographischen Forschungsinteresse und den zu seiner
Abkldrung zu analysierenden Daten angepasste Forschungsmethode befindet sich je-
doch nicht unter ihnen. Nachfolgend seien zentrale Werke der Bildforschung erwéhnt,
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welche grundlegend in die Bildthematik einfiihren, und ausgewihlte Anwendungen,
die einerseits aufzeigen, wo die Auseinandersetzung mit Bildern gegenwartig steht, an-
dererseits hilfreichen Beistand fiir die hier zu entwickelnde Methode liefern.

Wichtige Uberblicke verschiedener Ansitze der Bildforschung mit Forschungsbeispie-
len préasentieren die Arbeiten von Gillian Rose (2001), Theo van Leeuwen & Carey Je-
witt (2001), Marcus Banks (2001), Marion G. Miiller (2003) und Martina Leonarz
(2004), wihrend sich bedeutende Anwendungen in den Sammelbénden von Gugerli &
Orland (2002), Bolz & Riiffer (1996) und Volk (1996) finden lassen. Die Uberblicke
fithren vorziiglich in die Bildforschung ein, lassen jedoch notgedrungen an Tiefe zu
wiinschen tibrig, wenn es darum geht, einzelne Methoden (in unserem Fall die Inhalts-
analyse) umfassend zu verstehen und reflektiert anzuwenden. Die Anwendungen da-
gegen gehen in die Tiefe und lassen folglich die dariiber hinaus gehenden Zusammen-
hinge vermissen. Trotzdem sind die Werke zu empfehlen, gelingt es ihnen doch, ein
Gefiihl fiir den Umgang mit Bildern zu vermitteln.

In der Geografie finden seit einiger Zeit Auseinandersetzungen mit kartografisch fest-
gehaltenen Weltsichten statt, beispielsweise die Studien von Cosgrove (1999), Dorling
& Fairbairn (1997) und bezogen auf verbale (Welt-) Bilder insbesondere auch jene im
Umfeld von Barnes & Duncan (1992). Wihrend Debarbieux (2002) mittels Einzelbild-
analysen den Einfluss von Visualisierungen auf die Raumplanung kritisch betrachtet
(vgl. hierzu auch Gumuchian 1988), fithren die Mdglichkeiten der Geografischen In-
formationssysteme in letzter Zeit zu einer Haufung von Visualisierungen potenzieller
Landschaftsentwicklungen, Gefahrenszenarien etc., welche Planungsprozesse unter-
stiitzen sollen (vgl. Hunziker 2000; Lange et al. 2003). Konkrete Anwendung finden
Fotografien in der Ermittlung des <Landschaftsbewusstseins) der Bevolkerung und der
Artund Weise wie Verdnderungen wahrgenommen werden, indem ihre Préferenzen er-
fragt bzw. iiber die Bewertung vorgelegter Fotografien ermittelt werden (z.B. Kianicka
et al. 2004; Felber Rufer 2005; Gloor & Meier 2000). Die Ermittlung solcher (grup-
penspezifischer) Sichtweisen, dessen, was Handelnde fiir darstellungswiirdig, weil be-
deutungs- und wertvoll befinden, fiihrte Michelin (1998) konsequent weiter, indem er
Fotokameras an die Bevolkerung verteilte und sie die in ihren Augen schonsten, héss-
lichsten etc. Orte fotografieren liess. Sdmtliche Arbeiten eroftnen fruchtbare Moglich-
keiten, mit Bildern zu arbeiten, sind unserem Gegenstand jedoch nicht addquat.

Nibher an das Ziel dieser Arbeit kommen die Arbeiten von Bozonnet (1992), der das
Bild der Alpen, wie es fliir Werbezwecke konstruiert wird, untersucht und Flitner
(1999), der das in Plakaten reproduzierte Bild der Tropen dekonstruiert. Bei beiden Ar-
beiten handelt es sich um Einzelbildanalysen, wie sie auch in dieser Studie zur Ergén-
zung der inhaltsanalytisch gewonnenen Resultate verwendet werden. Erwadhnenswert
ist die Studie von Flitner, weil sie der Bildanalysemethode von Miiller-Doohm folgt,
an welcher sich auch die Einzelfallanalysen dieser Arbeit orientieren (siche unten und
Kap. <X Anhangy).

Wichtige inhaltsanalytische Studien, die sich mit grosseren Bildmengen beschéftigen,
sind die Arbeiten von Lutz & Collins (1993) {iber die (Re-) Prasentation von «<Fremden»
im «National Geographic» und jene von Bhattacharyya (1997), Dann (1996), Jenkins
(2003), Nelson (2005) und Markwick (2001) tiber die visuelle Konstruktionen touristi-
scher Destinationen. Eine geographische Arbeit im weiteren Sinne ist jene von Békési
& Winiwater (1997), die rund 600 historische Ansichtskarten Osterreichs analysieren,
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um die Werte herauszuarbeiten, die Szenerien <sehenswert> machen. Raento & Brunn
(2005) ihrerseits fokussieren auf die politisch motivierten Botschaften, welche von
zwischen 1917 und 2000 durch die rund 1450 Briefmarken Finnlands in die Welt ge-
tragen werden.

Kuprecht (2004) schliesslich analysierte im Rahmen des Forschungsprojekts Power
of Imagesy die Bilder der Alpen im Tourismus am Beispiel der Biosphére Entlebuch
und des Weltnaturerbes Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn. Dabei wandte er — neben wei-
teren Bildanalysekategorien — die hier entwickelten Raumaneignungskategorien (siche
unten Kap. «Kategorien der Raumaneignungy) an und trug damit zur Sicherung ihrer
Relevanz und Festigung ihrer Verlasslichkeit bei. Kuprecht ist auch der einzige, der
sich (inhaltsanalytisch) Visualisierungen nachhaltiger Entwicklung analysierte. Er
ging u.a. der Frage nach, «ob es den Destinationen [JAB und UBE] aufgrund der Bilder
zu zeigen gelingt, dass sie um eine nachhaltige Entwicklung u.a. im Tourismus bemiiht
sind» (Kuprecht 2004: 117). Bei beiden Destinationen fand er «einige Aspekte, die auf
eine nachhaltige Entwicklung hindeuten» (Kuprecht 2004: 120). So werden beispiels-
weise in den Tourismusprospekten der UBE in einem bedeutenden Bildanteil regionale
Produkte und sanfte Tourismusformen gezeigt, wihrend die Destination Aletsch ihre
umweltfreundliche Verkehrssituation ins Bild setzt (Rieder- und Bettmeralp sind auto-
frei). Beide Destinationen verwenden jedoch auch Bilder, die (Trend-) Sportarten 6ko-
logisch unsensibel darstellen wie beispielsweise Mountainbiking abseits von Wegen.
Der Gesamteindruck fallt folglich zwiespaltig aus.

Anhaltspunkte zu einer Methodik der Bildforschung, die dem im Teil dII Bilder ver-
stehen> hergeleiteten Bildverstdndnis entspricht, lassen sich in den an semiotischen
Untersuchungen angelehnten «Cultural Studies»> und hermeneutischen Bildanalysen
finden. Die «Cultural Studiesy (vgl. Lister & Wells 2001; Hall 1994b; Hepp 1999) wie
auch die (kritische) Hermeneutik (vgl. Phillips & Brown 1993) untersuchen die Pro-
duktion und Reproduktion von Bedeutungssystemen, insbesondere die <Kdmpfey um
Bedeutungen im Zusammenhang mit der Bildungen kultureller Identitdten (Rost 2004:
Absatz 6). Kulturelle Texte (worunter auch Fotografien gehoren) werden in den «Cul-
tural Studies> nicht als isolierte, abgegrenzte Einheiten betrachtet, sondern immer ein-
gebettet in den sie konstituierenden sozialen Prozess, welcher die Bedeutung der Arte-
fakte entscheidend bestimmt. Der Kontextanalyse kommt in diesen Forschungsrich-
tungen deshalb ein zentraler Stellenwert zu.

Fiir uns interessant ist das von Hall zur Analyse von Medientexten entwickelte <Enco-
ding/Decoding-Modell> (Hall 1999), welches die gleichen Schritte umfasst wie unser
dreistufiges Bildbedeutungsanalysemodell: Auf Seiten der Produktion werden Bedeu-
tungen kodiert, d.h. die beabsichtigten Sinngehalte in die Texte i.w.S. iibertragen. Die
entstandenen, materiellen Texte betrachtet Hall als eigenstindig existierend und somit
als zweites Moment im Prozess der Medienkommunikation. Auf Seiten der Rezipieren-
den schliesslich erzeugen die Texte Effekte, die nicht als passives Bedeutungslesen,
sondern wiederum als aktive Bedeutungsproduktion aufzufassen sind, allerdings, um
der Kritik volliger subjektiver Beliebigkeit zu entgegnen, auf der Grundlage der in den
Texten eingeschriebenen «preferred readings» (Hall 1994a: 262). Dieses «Dekodie-
ren» ist neben den Lesarten, die der Text nahelegt, analog dem «Kodieren» bei der
Textproduktion durch die soziohistorischen Verhéltnisse und den Wissensrahmen ge-
prégt, in welchem die Handelnden verortet sind. Angesichts der Komplexitét des Kom-
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munikationsprozesses und der allgemeinen Polysemie von Zeichen erscheint eine voll-
stiindige Ubereinstimmung von kodierter und dekodierter Bedeutung als kaum erwart-
barer Grenzfall (Rost 2004: Absatz 8).

Auch die struktural-hermeneutische Symbolanalyse nach Miiller-Doohm geht explizit
von der dreiseitig strukturierten gesellschaftlichen Kommunikationspraxis aus, die aus
Botschaft, Botschafisproduktion und Botschaftsrezeption besteht (Miiller-Doohm
1997: 90; vgl. Miiller-Doohm 1993; Englisch 1991; Flitner 1999; Hana et al. 2000;
Jung et al. 1992; Litzka 2001). Entsprechend wendet die struktural-hermeneutische
Symbolanalyse ebenfalls einen dreiseitig strukturierten Forschungsprozess an beste-
hend aus Bildinhaltsforschung, Bildrezeptionsforschung und Analyse der Bildproduk-
tion. Sie bietet zudem eine ausgefeilt operationalisierte Version soziologischer Bedeu-
tungsanalyse (insbesondere visueller Artefakte) an, die versucht, der Forderung nach
einem spezifisch soziologischen Zugang zu kommunikativer Bildverwendung gerecht
zu werden (Jung et al. 1992: 246), d.h. die Welt der Bilder sinnverstehend erschliessen
zu konnen (Miiller-Doohm 1997: 83). Die Methode der struktural-hermeneutischen
Symbolanalyse wird in dieser Arbeit fiir vertiefte Einzelbildanalysen verwendet. Der
Leitfaden fiir das Vorgehen befindet sich im Teil <X Anhang.

3  Beriicksichtigung der Kontextabhangigkeit

Der Stellenwert, den der Kontext — soziohistorischer Kontext (Werte und Bedeutun-
gen), individuelle Kontextvariationen und Verankerungen — fur die Bildbedeutung hat,
wurde in Teil <II1 Bilder versteheny bereits betont. Nun gilt es, die Kontextabhéangigkeit
angemessen ins methodische Vorgehen einzubinden.

3.1 Beriicksichtigung der Verankerung

Der Einbezug der Verankerungen von visuellen Bildern durch Bildtexte, Bildorte etc.
in die Analyse erfolgt in dieser Arbeit auf mehreren Ebenen: Bedingt durch die Be-
schriankung auf Bilder in Drucksachen, die im Dienste der (politischen) Information
stehen, ist eine erste Verortung und Abgrenzung von anderen visuellen Phanomenen
(Ansichtskarten, Flaggen etc.) und Feldern (z.B. des touristischen Feldes) vorgenom-
men worden. Indem jeweils das Gesamtbild einer Publikation Ziel der Analyse ist,
folglich nur Bilder der gleichen Publikation zusammengefasst werden, tritt keine Ver-
mengung unterschiedlicher Bildorte (z.B. Zeitung versus Hochglanzmagazin) auf. Die
Besonderheiten der einzelnen Publikationen (Ressourcen, Aufmachung, Zielpublikum
etc.) sind erst im Rahmen der Interpretation der Analyseergebnisse und des Vergleichs
der Medien zu berlicksichtigen. Den unterschiedlichen Funktionen, die Bilder inner-
halb einer Publikation einnehmen konnen, wird iiber die Kategorie Bildfunktion Rech-
nung getragen (vgl. unten Kap. Intendierte Bedeutungy).

Entscheidenden Einfluss auf die beabsichtigte Bildwirkung weist schliesslich der Bild-
text auf, denn die Bedeutung der Gesamtaussage entsteht in der dialektischen Bezie-
hung von Wort und Bild (vgl. Kap. <Die Kontextabhéngigkeit der Bildwirkung» in Teil
III Bilder versteheny). Es kann folglich nicht fruchtbar sein, das Bild losgeldst vom
begleitenden Text zu betrachten. So wie das Zielpublikum in der Bildbetrachtung
durch den Bildtext geleitet wird, soll auch die Kategorisierung durch diesen fokussiert
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und dadurch das fiir den Kontext relevante Niveau der Bildwahrnehmung eingenom-
men werden. Der Bildtext hilft beispielsweise die Bedeutung von Personen, Gebauden,
Landschaftsausschnitten etc. zu verstehen, die dem Bild an sich ohne das entsprechen-
de Wissen nicht entnommen werden kann — bei der Herleitung der Kategorien wird auf
diesen Punkt zuriickzukommen sein.

3.2  Beriicksichtigung des soziohistorischen Kontextes

Die (emotionale) Bildwirkung héngt von den soziohistorischen Werten und Bedeu-
tungssetzungen der Bildbetrachtenden ab (vgl. Kap. (Emotionale Wirkung) in Teil Il
Bilder verstehen»). Sinn- bzw. bedeutungsvolle Bildanalysen sind folglich nur leistbar,
wenn die Bedeutungen und Wertungen des Abgebildeten den Forschenden bekannt
sind und in die Bildanalysen einfliessen konnen (vgl. Bourdieu 1990: 115). Wie wir
weiter unten sehen werden, wird in dieser Arbeit versucht, eine Bildanalyse durchzu-
fiihren, die iber Raumaneignungskategorien den relevanten, d.h. den soziohistorischen
Werten und Bedeutungen entsprechenden, Bildinhalt einfangt. Das hierzu nétige Kon-
textwissen wird einerseits mittels des Beizugs statistischer und allgemein historischer
(Hintergrund-) Informationen erfasst. Wichtiger ist aber, die im Zusammenhang mit
den untersuchten Vorhaben zentralen Werte bzw. das lokale Wissen der Bildproduzie-
renden wie der Bildrezipierenden {iber Diskursanalysen der gesammelten vorhabens-
bezogenen Artikel zu erarbeiten (vgl. Jdger 2001; 0.J.) und in Interviews zu erfragen.

Diskursanalytisch lassen sich zudem die in Texten auftretenden «Kollektivsymbole»
(Link 1997) aufdecken, d.h. «die Gesamtheit der sogenannten «Bildlichkeit» einer Kul-
tur, die Gesamtheit ihrer am weitesten verbreiteten Allegorien und Embleme, Meta-
phern, Exempelfille, anschaulichen Modelle und orientierenden Topiken, Vergleiche
und Analogien» (Link 1997: 25). Kollektivsymbole sind kulturelle Stereotype oder so-
ziale Représentationen (vgl. Kap. <Soziale Bilder> in «I1I Bilder verstehen»), die zusam-
men genommen das Repertoire an Bildern ausmachen, mit dem wir die gesellschaftli-
che Wirklichkeit deuten und gedeutet bekommen. Als Produkt kollektiven Lernens
leuchten Kollektivsymbole den Handelnden des gleichen kulturellen Zusammenhangs
unmittelbar ein (Jager 2001: 137). Wir wollen sie berticksichtigen, weil unter Umstéin-
den angesichts finanzieller, technischer etc. Zwénge, unter welchen die Informations-
produktion steht, dem Text keine visuellen Bilder beigefiigt werden kénnen. Nicht nur
die visuellen, auch die verbalen Bilder veranschaulichen die Thematik, und sie tun dies
in der Regel bei geringerem finanziellen Aufwand. Thre Analyse legt folglich ebenfalls
die Vorstellungen der Produzenten offen und es ldsst sich die Folgefrage stellen, woran
es liegt, dass gewisse mentale Bilder sich in keinem visuellen Bild materialisiert haben.
Liegt es an finanziellen Zwéngen oder sind zu gewissen Vorstellungen eventuell keine
visuellen Bilder vorhanden? Darf, kann, soll nicht alles gezeigt werden?

3.3  Beriicksichtigung individueller Kontextvariationen

Als dritten Punkt der Kontextabhingigkeit der Bildwirkung gilt es zu beachten, dass
Werte und Bedeutungen — und somit die Bildwirkungen — individuell variieren konnen
je nach biographischen Besonderheiten, dem Standpunkt, der Haltung, der Stimmung
der Betrachtenden bzw. der Situation der Betrachtung. Auf diese individuellen Kon-
textvariationen und Moglichkeiten ihrer Erfassung werden wir unten im Kapitel <Re-
zipierte Bedeutungy eingehen.
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4  Bildanalyse konkret

Die Analyse der Bedeutungen visueller Bilder erfolgt dreistufig iiber die Analyse der
intendierten, rezipierten und inhdrenten Bildbedeutung (vgl. Abb. 20; <Dreiseitige
Struktur der Bildbedeutung) in «III Bilder versteheny). Die einzelnen Schritte werden
im Folgenden vorgestellt.

Soziale
Bilder

Bildproduktion Bildrezeption

k Mentale Welt

Mentale

Bilder Bilder

Bild an sich
9 o>
KON Materielle Welt s>
3 “ >
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Bild- und
Diskursanalyse

Intendierte Bedeutung

4.1

Die Produktionsanalyse der Bilder stiitzt sich im Wesentlichen auf Befragungen der
Bildproduzenten i.w.S. Diese heterogene Gruppe umfasst Auftraggeber, Verleger,
Bildproduzenten i.e.S. wie Fotografen, Graphikerinnen etc., Redaktoren, Journalisten,
aber gegebenenfalls auch Privatpersonen, sofern ein von ihnen privat produziertes Bild
Eingang in ein 6ffentliches Medium findet. Es gilt den Kontext der Bildproduktion zu
erfragen, welcher die Griinde umfasst, weshalb ein Bild an einem bestimmten Ort pu-
bliziert wird, die Absichten und Motive der BildproduzentInnen (die Bildfunktion) und
den institutionellen Kontext, die Imperative und Zwénge, unter welchen die Bildpro-
duktion stattfindet (vgl. Lister & Wells 2001). Der Einfluss der zur Verfiigung stehen-
den Ressourcen (technisch, finanziell etc.) auf die Bildproduktion bzw. -auswahl darf
nicht unterschitzt werden, denn die wunschgemaésse Illustration eines Textes mag dar-
an scheitern, dass das vorgestellte Bild nicht vorhanden ist. Die Wiinsche der Bildpro-
duzierenden sind dabei durch die Regeln des jeweiligen Publikationsfeldes mitbe-
stimmt, in unserem Zusammenhang hauptséchlich jene des Journalismus und der poli-
tischen Information. Bezogen auf das journalistische Feld nennt Grossen (1986) eine
Reihe von Merkmalen, die bestimmen, ob Nachrichten fiir publikationswiirdig gehal-
ten werden. Je mehr dieser Merkmalen auf ein Ereignis zutreffen, desto wahrscheinli-
cher wird dariiber berichtet (Grossen 1986: 47):
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* Aktualititsbezug: Zwischen dem Berichterstattungsgegenstand und dem aktu-
ellen Interesse der Offentlichkeit muss ein Bezug bestehen.

» Eliteperson/-region (Prominenz): Das Handeln von Elitepersonen oder Ereig-
nisse in (Eliteregionen/-nationeny sind in der Regel von bedeutenderer Trag-
weite, zudem werden Elitepersonen oft zu Objekten der Identifikation gemacht.

» Konfliktivitdt/Negativitit: Ereignisse negativer Art wie Konflikte, Unfille,
Streiks usw. iberwinden leichter die Nachrichtenschwelle als positive Ereig-
nisse, weil negative Ereignisse bei weitem seltener auftreten als positive.

* Nihe: geographische, soziokulturelle und psychologische Nihe.

+ Auswirkung bzw. Bedeutung: Uber ein Ereignis wird eher berichtet, wenn es
Auswirkungen auf die Leserschaft hat, d.h. fiir sie direkt von Interesse ist oder
in einem hohen Grad Emotionen auslost, sei es durch Schilderung von Kata-
strophen oder von menschlichen Dramen.

» Ausgefallenheit: Nachrichten iiber Ausgefallenes, Bizarres und Unerklérliches.

+ Uberschaubare Komplexitit: Es werden eher Themen ausgewihlt, welche ein
klar abgegrenztes Thema zum Inhalt haben, wihrend Artikel mit mehreren The-
men eher gemieden werden.

» Konsonaz: Nachrichten werden eher ausgewihlt, wenn sie den Erwartungen
der Rezipierenden (Gewlinschtes oder Vorhergesagtes) entsprechen.

* Personifizierung: Durch Gruppen oder durch Institutionen ausgeloste Ereig-
nisse werden durch die Medien weitgehend personifiziert. Dies ist unter ande-
rem darauf zuriickzufiihren, dass Personen leichter der positiven oder negativen
Identifikation dienen konnen.

Wie wir weiter unten sehen werden, kdnnen einige dieser Punkte wie Elitepersonen/
Personifizierung und Konfliktivitit/Negativitit auch iiber die Raumaneignungskatego-
rien direkt aus der Bildanalyse erfasst werden (/dentifikations- bzw. Problemraum)
und im Hinblick auf die Befragungen zur Generierung von Hypothesen dienen (siche
unten). Aktualititsbezug, Nihe, Auswirkungen, Ausgefallenheit und Konsonanz hin-
gegen miissen als Besonderheiten speziell erfasst und bei Bedarf gesondert analysiert
werden.

Intentionen der Bildproduzierenden

Bildproduzierende verfolgen mit der Bildwahl bestimmte Absichten, die ihnen jedoch
diskursiv nicht bewusst zu sein brauchen (vgl. Kap. <Bewusstseinsebeneny in Teil «II
Wirklichkeiten»). Befragungen von Bildproduzierenden geben Hinweise auf die Be-
wusstheit routinemissigen Handelns, auf Tiefe und Umfang der Uberlegungen. Die
Antworten sind aber mit grundsitzlicher Vorsicht aufzunehmen, denn es kann nicht
ausgeschlossen werden, dass es sich bei den ex post Begriindungen um «Dichtungen»
handelt (vgl. Hartmann 1992: 111), die mit den tatsdchlichen (praktisch bewussten)
Absichten nichts gemein zu haben brauchen.

Fiir diese Arbeit erfolgen die Gesprache mit den Bildproduzierenden iiber ihre <Sicht
der Dinge> auf der Basis von Hypothesen, die aus der Analyse der inhdrenten Bildbe-
deutungen gewonnen werden. Die aus den visuellen Bildern herausgearbeiteten poten-
ziellen Wertstrukturen der Produzierenden bzw. — im Falle von strategischer Bildver-
wendung — die Wertstrukturen, die die Bildproduzentlnnen den Bildkonsumentlnnen
unterstellen, werden ihnen zur Stellungnahme vorgelegt. Um herauszufinden, wie be-
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wusst Bilder ausgewihlt wurden, wird gefragt, ob auch andere (aufgrund der Bildana-
lysen ausgewahlte) Bilder publiziert worden wéren. Auf diese Weise zeigt sich, wie re-
flektiert bestimmte Bilder ausgewihlt wurden und wie weit Uberlegungen beziiglich
alternativer Visualisierungen gemacht wurden (vgl. Kap. <Einzelfallanalyse eines zen-
tralen Bildes) in «<VI UNESCO Biosphire Entlebuchy).

Bildfunktionen

Die Funktion, die den Bildern von den Produzierenden zugewiesen wird, bestimmt we-
sentlich ihre kommunikative Bedeutung und Wirkung. Doelker (1997: 70) definiert die
Bildfunktion als jenen Anteil der Bildbedeutung, der dem Bild «vorgeschaltety ist, weil
er der Absicht der Bildmachenden respektive BildredaktorInnen entspringt. In Anleh-
nung an und Erweiterung von Doelker (1997: 70-83) gilt es, die folgenden Bildfunk-
tionen zu unterscheiden, wobei auf ein Bild mehrere Funktionen gleichzeitig zutreffen
konnen, die Grenzen zwischen ihnen zudem oft fliessend sind:

* Bilder, die das Erwecken von Aufmerksamkeit bezwecken im Sinne eines
«Blickfangs>. Das Bild selbst ist nicht direkt von Bedeutung, sondern der Text,
auf den es den Blick lenkt;

* Bilder, die Ereignisse dokumentieren bzw. als Beweis fiir einen Sachverhalt
eingesetzt werden: Seht her, so war es! Im Unterschied zu illustrativen Bildern
sind dokumentierende zwingend mit der Angabe von Ort und Zeit versehen;

 Bilder zur lllustration bzw. Exemplifikation: So sieht’s aus! Davon ist die Rede!
[lustrative Bilder veranschaulichen sprachlich erwédhnte Sachverhalte und ste-
hen ihrer Konkretheit wegen exemplarisch fiir das Ganze. Sie reduzieren die
komplexe «Wirklichkeity aller moglichen Sichtweisen auf eine ausgewdhlte.
Bei stidndiger Wiederholung konnen illustrative Bilder so zu paradigmatischen
Bildern werden, zu Bildern wie beispielsweise das Matterhorn, das fiir die
Schweiz steht, oder der Aletschgletscher, der zur Ikone des JAB-Welterbes
wurde. Bezogen auf die in dieser Arbeit untersuchten Bilder ist die illustrative
Funktion die weitaus wichtigste und haufigste und die Art und Weise, wie die
Vorhaben bzw. nachhaltige Entwicklung exemplifiziert wird, ist denn auch die
zu klarende Frage;

* Schaubilder zur Explikation oder Veranschaulichung abstrakter Inhalte (z.B.
Infografik; DNA-Helix). Explikative Bilder weisen oft eine erkenntnisgewin-
nende Funktion auf, d.h. die in einem materiellen Bild ausgedriickten Ideen
beeinflussen die Art und Weise, wie der Sachverhalt weitergedacht (oder
erforscht) wird (zur Rolle von Bildern in der Wissenschaftskommunikation vgl.
Gerig & Vogeli 2003; vgl. auch Kap. «Soziale Bilder in <III Bilder versteheny);

Die weiteren Funktionen spielen, abgesehen von der letzten, in unserem Kontext nur
nebenséchliche Rollen, seien aber der Vollstandigkeit halber erwéhnt:

* Push-Bilder, die eine Geflihlsregung und/oder eine Handlung, ein Verhalten
auslosen wollen/sollen (z.B. Spende, Kauthandlung). Diese Funktion ist zentral
fiir emotionalisierende Polit- und Konsumwerbekampagnen (Plakate, Inserate);

* Bilder, die etwas dekorieren wie Ornamente, Verzierungen, Bildschmuck,
Textauflockerungen etc., die auf die Stimmung der Bildkonsumierenden Ein-
fluss nehmen wollen, aber im Prinzip keinen Bezug zum Text haben;
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Bilder, die Liicken fiillen wie z.B. der Ersatz eines — eventuell nicht verfligbaren
— Bildes durch ein verwandtes (oft durch ein Archivbild). Im Fernsehen werden
solche phatischen Bilder eingesetzt, wenn keine Bilder vorliegen, die das
Geschehen dokumentieren. Damit der TV-Konsument trotzdem etwas zu sehen
bekommt, denn dies erwartet er, wird der Bildkanal mit irgendwelchen Bildern
gefiillt. Zeitungen hingegen miissen nicht zwingend mit Bildern versehen sein,
dennoch ist es die Regel geworden, dass vor allem lange Artikel bildlich aufge-
lockert werden.

Wirkbilder wie beispielsweise Mandalas, die vor allem im religiésen und thera-
peutischen Bereich Anwendung finden;

Bilder, deren Funktion rhetorisch ist, d.h. die meist in einem {ibertragenen
Sinne verwendet werden. Im hier untersuchten Bildkorpus kommt diese Funk-
tion nur wenige Male vor, wovon das wichtigste Bild deshalb einer vertiefen-
den Einzelfallanalyse unterzogen wurde (vgl. Kap. <Einzelfallanalyse eines
zentralen Bildes) in <VI UNESCO Biosphére Entlebuchy);

Bilder, deren Funktion ihr dsthetischer Wert an sich ist, die im Kunstbereich in
der Regel gerahmt und durch «ein gut leserliches Schildchen» (Mitchell 1990:
52) gekennzeichnet sind. Bilder dieser Funktion finden ihren Zweck in sich
selbst, sie haben einen é&sthetischen Eigenwertsl. Doelker (1997: 79f1t.)
bezeichnet Bilder der &sthetischen Funktion entsprechend als «Clipbilder»,
weil sie ihrer schlichten Schonheit wegen aus dem urspriinglichen Kontext her-
ausgeschnitten, allenfalls gerahmt und beispielsweise an die Wand gehédngt
werden kdnnen. Bilder der dsthetischen Funktion haben eine auffallende Bild-
wirkung erzeugt durch klare, meist leuchtende Farben (tiefes blau, farbige Wil-
der etc.), deutliche Kontraste (Sonnen, Schatten, aber auch Ddmmerungsbilder)
und harmonische Bildkompositionen, oft bestehend aus mehreren Bildebenen.
In unserem Fall trifft die &sthetische Funktion vor allem auf Kultur- bzw.
Naturlandschaftsbilder zu, die unseren kulturellen Wahrnehmungsschemata
entsprechend von den meisten Bildbetrachtenden als schon oder idyllisch
bezeichnet und eventuell wortwortlich <an die Wand gehédngty werden. Dies ist
also eine Umschreibung fiir sogenannte <Kalenderbildlandschaften» oder «Post-
kartenbildlandschaften> (vgl. Békési & Winiwater 1997). Da aber unsere Bilder
primér illustrativer Funktion sind — sie stehen ja im Kontext der politischen
Information — nimmt die dsthetische Funktion hier eine Sonderrolle ein, denn
sie tritt in Addition zu den anderen Funktionen auf. In dieser Arbeit und in
Arbeiten mit Studierenden? wurde versucht, die Asthetik der Bilder analytisch
zu erfassen. Die Ergebnisse erwiesen sich jedoch als zu wenig stichfest, wes-
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Asthetik wird hier mit Schonheit gleichgesetzt im Sinne von beispielsweise dsthetischer Landschaft als schoner
Landschaft. Es sei aber vermerkt, dass Asthetik als Wissenschaft nicht eigentlich die Lehre vom Schonen, son-
dern umfassender von der Wahrnehmung insgesamt ist (vgl. Bshme 2001; Gremminger et al. 2001: 16f.). Als Ver-
suche, Kriterien fiir das dsthetische Naturverhiltnis zu bestimmen, vergleiche Ritter (1974: Fn. 61, 186ff.) und vor
allem de Coulon (1988). Solche Versuche sind jedoch zum Scheitern verurteilt, denn «...fiir das Schone fehlt uns
genauso eine brauchbare Definition wie fiir das Bose, was uns nicht daran hindert, verschiedenste Objekte als
schon zu bezeichnen» (Neiman 2004). Trotz fehlender Definition fiir Schonheit wird sie aber nicht zwingend zu
einer subjektiven Sache des Betrachters. Zwar ldsst sich Schonheit praktisch nicht operationalisieren, schliesslich
besagt ja ein bekanntes Sprichwort: «Uber Geschmack lisst sich nicht streiten». Betrachtet man aber die Land-
schaftsdarstellungen in beispielsweise Tourismusprospekten, sind sich die «<schonen> Bilder formal gesehen sehr
dhnlich. Es muss also so etwas wie ein kollektives Schonheitsbewusstsein bestehen. Denn umgekehrt sind wir
auch in der Lage, relativ iibereinstimmend zu bestimmen, was ein eher schlechtes Bild ist: dunstige Landschafts-
aufnahmen, kontrastlose Lichtverhdltnisse, unsorgféltige Bildausschnitte (<Knippserei>) und dergleichen.
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halb letztlich auf diese Kategorie verzichtet werden musste. Eine anndhernd
brauchbare Operationalisierung von <sthetischy, wie sie fiir die Definition der
Kategorie geleistet werden muss, war im Rahmen dieser Arbeit nicht moglich
und hétte insbesondere einen stirkeren Einbezug der Bildrezipierenden ver-
langt (vgl. Fn. 51).

4.2  Rezipierte Bedeutung

Was fiir die Literatur schon lénger gilt, dass ndmlich der Autor bzw. die Autorin fiir
«tot» gehalten wird (vgl. Barthes 2000), er oder sie als Sinnstiftende ausgedient hat,
der Text somit befreit ist von einem einzigen autorzentrierten Sinn und es vielmehr die
Lesenden sind, die — von hermeneutischen Interpretationszwingen befreit — dem Text
ihre Bedeutung geben, gilt natlirlich auch, wenn nicht gar stérker, fiir die visuellen Bil-
der. Entscheidend fiir die Handlungswirksamkeit visueller Bilder ist letztlich die rezi-
pierte Bedeutung, die prinzipiell bei jedem Individuum verschieden sein kann, denn
«jeder Betrachter [geht] mit seiner eigenen Landkarte durch das betrachtete Bild ...
Moglicherweise hat der Autor des Bildes bestimmte ikonische Pfade mehr oder weni-
ger deutlich vorgezeichnet, doch ob der Betrachter diese sieht und ihnen folgt, das ist
seine Sache: er kann jederzeit die Wanderung auf den ikonischen Pfaden (wenn es sie
nun geben sollte) abbrechen und neue Wege gehen. Kurz: er macht sich immer und auf
jeden Fall sein eigenes Bild» (Reichertz 1992: 144). Zwar bestehen gruppenspezifi-
sche Wahrnehmungs- und Interpretationsweisen, situative Verdnderung der Bildwir-
kung konnen jedoch jeglichen Verallgemeinerungsversuch unterlaufen. Laboréhnliche
Experimentieranordnungen, in welchen Einfliisse auf die RezipientInnen kontrolliert
und ihre Reaktionen festgehalten werden kdnnen, geben vor allem Auskunft iiber die
Bildwirkung unter Laborbedingungen, die mit der tatsdchlichen (Kraft der Bilder> im
Alltag wenig gemein zu haben braucht.

Annédherungen an die rezipierte Bedeutung lassen sich mittels Bildrezeptions- bzw.
Bildwirkungsanalysen versuchen’>. Die Forschung ist jedoch — wie im Falle der inten-
dierten Bedeutung — mit dem Problem konfrontiert, dass Individuen die Bildwirkung
unter Umstdnden nicht oder nicht treffend artikulieren konnen. In unserem Fall kommt
noch der erschwerende Umstand hinzu, dass die Bilder einige Zeit nach ihrem Erschei-
nen analysiert werden, dass die Rezipientlnnen sich demnach der Wirkung erinnern
konnen miissten. Diese Schwierigkeiten werden umgangen, indem der Erfolg der bei-
den Vorhaben als Zeichen dafiir gedeutet wird, dass die zur Meinungsbildung publi-
zierten Bilder positiv wirkten. Ausnahmen lassen sich iiber die Verankerung der Bilder
und allféllige in den Medien gefiihrte Diskurse iiber die Bilder erfassen, denn es hat
sich gezeigt, dass kontroverse Bilder oft als solche gekennzeichnet oder nach ihrem Er-
scheinen beispielsweise in LeserInnenbriefen diskutiert werden>*. Und schliesslich
fithrt die Untersuchung verschiedener Medien mit ihrem jeweiligen Zielpublikum da-
zu, dass die Bildpréiferenzen verschiedener soziokultureller Gruppen (indirekt) erfasst
werden konnen.

52 Im Rahmen des Seminars <Regionalisierungen durch Bilder> am Geographisches Institut der Universitit Ziirich,
Wintersemester 2004/2005.

53 Zu den diesbeziiglich vielversprechenden szenischen Interviews vergleiche Haubl (1992b) und Hartmann (1992).
Eine Ubersicht der Bildwirkungsforschung gibt Bonfadelli (1999a; 1999b).

54 So zum Beispiel der Leserbrief von Helmut Bammatter im WB vom 3.11.1999, S. 20, der sich iiber die stédndige
Wiederholung von Panoramabildern beklagt.
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Abb. 21:
Impression aus
der Wanderaus-
stellung (Macht
und Kraft der
Bilder. Wie fiir
Nachhaltigkeit
argumentiert
wirdy vom 10.
Januar im Licht-
hof der Universi-
tdt Ziirich-Irchel
(Bild: Trinidad
Moreno).

Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

Ausstellung als Methode

Eine erfolgsversprechende, jedoch nicht systematisch verfolgte Methode zur Erfor-
schung der Bildwirkung stellt die im Projekt <Power of Images» konzipierte Ausstel-
lung <Macht und Kraft der Bilder. Wie fiir Nachhaltigkeit argumentiert wird> dar. Im
Rahmen der Ausstellung wurden die Forschungsresultate der Bildanalysen in ein Ent-
scheidungsspiel umgesetzt, in welchem die Ausstellungsbesuchenden ausgehend vom
Startwegweiser einen Weg durch den Bilderwald beschreiten konnten, wobei sie bei je-
dem Wegweiser zwischen zwei Bildoptionen zu wihlen hatten (vgl. Abb. 21). Die 108
zur Auswahl stehenden Bilder entstammten dem untersuchten Bildkorpus und waren
somit jene, die den jeweiligen Bevolkerungen tatsdchlich zur Meinungsbildung vorla-
gen. Fiir die Ausstellung wurden sie aus dem urspriinglichen Kontext genommen und
in einen neuen, durch die <Aufgabenstellungy gegebenen eingefiigt. Die Ausstellungs-
besucherInnen hatten sich die Frage zu stellen, welches der jeweils zwei Bilder eher
ithrer Vorstellung einer sich nachhaltig entwickelnden Region entspricht. Der von den
Besuchenden gewiéhlte Weg offenbarte ihre Praferenzen, die vereinfacht zwischen Na-
turlandschaft und kulturlandschaftlichem Lebensraum variieren konnten (vgl. unten
«Kategorien der Raumaneignung») und somit — wie sich noch zeigen wird — die Diskre-
panz zwischen Innen- und Aussensicht, d.h. zwischen der Bevoélkerung, die in den
Berggebieten lebt, und jener ausseralpin wohnhaften, wiederspiegelten (vgl. «VIII
Schlussbetrachtungy). Die Ausstellung stellt eine Moglichkeit dar, {iber die Wegwahl
die Bildpréferenzen und damit die Werthaltungen der Handelnden zu erfassen.

Wenn die Ausstellung auch weniger als Forschungsmethode zum Zuge kam, so blieb
ihr spielerisch umgesetzter <aufklarerischer> Charakter bestehen: Indem die unter-
schiedlichen Vorstellungen zu Wegwahlen fiihrten, die sich physisch diametral ausein-
ander bewegten, setzte die Ausstellung das Spannungsfeld von (Natur) Schiitzen ver-
sus Nutzen, Naturromantik versus alltdglichem Wirtschaften um. Ein Wechsel der
Brilley, die Ubernahme einer fremden, zwar fiktiven, aber realistischen Perspektive
regte die Besuchenden zur wichtigen Reflexion iiber andere Vorstellungen nachhalti-
ger Regionalentwicklung an>. Ein Austausch des «Standpunkts», d.h. eine Betrachtung
der Bilder hinsichtlich einer anderen Fragestellung (Wie soll meine Wohnregion aus-
sehen? oder: Wo mochte ich Ferien machen? etc.), filhrte zu unterschiedlichen Bewer-
tungen der Prisentation einer Region durch dieselbe Person. Die Besuchenden wurden
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durch die Ausstellung angeregt, sich mit der Wirkung, die visuelle Bilder in den diver-
sen Medien- und Verkaufserzeugnissen auf sie ausiiben, auseinanderzusetzen und so
die eigenen Sehgewohnheiten zu hinterfragen.

4.3  Inharente Bedeutung

Der Analyse der inhdrenten Bildbedeutung erfolgt entweder mittels vertiefenden Ein-
zelbildanalysen oder Bildinhaltsanalysen. Der Leitfaden fiir die Einzelbildanalysen ist
im Anhang wiedergegeben. Auf die Inhaltsanalyse visueller Bilder wird ausfiihrlich in
den folgenden Kapiteln eingegangen.

5 Inhaltsanalyse visueller Bilder

Inhaltsanalysen bezwecken, deskriptive Aussagen tiber die Haufigkeit ausgewahlter
konstitutiver Elemente bestimmter Datenmengen zu erhalten (vgl. Bell 2001: 13). Sie
bediirfen der genauen und nachvollziehbaren Eingrenzung des Datenmaterials, d.h. des
Datensamples: Welche Medien sollen untersucht werden? Sollen Medien aus verschie-
denen Zeitabschnitten (diachronisch) oder verschiedene Medien des gleichen Zeitab-
schnittes (synchronisch) verglichen werden? Wie viele Daten sind genug? Grundlage
der Datenauswahl ist das Forschungsinteresse: Das Datensample muss die Beantwor-
tung der Forschungsfragen ermoglichen und entsprechend dem Forschungsinteresse
angepasst sein (Rose 2001: 56ff.). Falls die Forschungsressourcen es zulassen, sollten
alle relevanten Daten in die Inhaltsanalyse einbezogen werden. Ist dies nicht moglich,
helfen verschiedene Auswahlmethoden, das Datensampling auf ein bewiltigbares
Mass zu reduzieren (vgl. Rose 2001: 57f.). Wie in Kapitel Forschungsfrage und Da-
tenauswahl> ausgefiihrt, wurden in diese Untersuchung alle vorhabensbezogenen Ar-
tikel einbezogen, die im Vorfeld der Abstimmungen in den fiir die Meinungsbildung
der betroffenen Bevolkerungen zentralen regionalen Medien erschienen. Ist das zu un-
tersuchende Datenmaterial ausgewihlt, gilt es mit der Bestimmung der Analysekate-
gorien die Perspektive festzulegen, unter welcher die Daten betrachtet werden sollen.

Analysekategorien

Die Bestimmung der Kategorien ist der kritische, die Auswertung und die Ergebnisse
bestimmende Schritt der Analyse (vgl. Rose 2001: 59f.; Bell 2001). Infolge der semio-
tischen Dichte visueller Bilder lédsst sich das Produkt «Bild» auf die vielféltigsten Wei-
sen analysieren. Von allen mdglichen Bildelementen und formalen Bildcharakteristi-
ken, die sich aus Bildern herauslesen lassen, gilt es die fiir die Beantwortung der Ziel-
setzung bzw. Fragestellung der Untersuchung notwendigen und ausreichenden zu
finden (vgl. oben Kap. Forschungsfrage und Datenauswahly). Das anzuwendende Ka-
tegoriensystem leitet sich folglich deduktiv aus den Erkenntniszielen ab (vgl. Merten
1983: 95ft.), aber nicht nur: Die theoretisch in Betracht gezogenen Kategorien gilt es
am tatsdchlichen Datenmaterial induktiv zu lberpriifen und iiber Riickkoppelungs-

55 In der Ausstellung standen zehn verschiedene «Wanderfiihrer» zur Auswahl, die die Ausstellungsbesuchenden
durch den Bilderwald leiteten. Jeder Wanderfiihrer gab den Weg einer Person wieder, wobei die zehn Personen
den von Sinus (Heidelberg) entwickelten Lebenswelttypen angelehnt waren. Nach dem Motto «Viele Wege sind
moglich!> bestand das Ziel darin zu zeigen, dass unweigerlich die unterschiedlichsten Vorstellungen und Sicht-
weisen beziiglich nachhaltiger Entwicklung aufeinander treffen, die es demokratisch auszuhandeln gilt.
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schleifen flexibel den empirischen Gegebenheiten anzupassen (vgl. Mayring 2000:
474). Die Kategorienbildung folgt derart einem abduktiven Vorgehen, d.h. einem steten
Hin und Her zwischen Theorie und Empirie (vgl. Kap. <Abduktives Verstehen» in Teil
I Wirklichkeiteny).

Um verlassliche und nachvollziehbare Analysen zu ermdglichen, miissen die Katego-
rien eindeutig definiert sein. Dies kann erfolgen iiber 1) exakte Definition der Katego-
rien, 2) erschopfende Aufzahlung aller moglicher Inhalte und 3) logische Abgrenzung
gegen eine bereits bestehende Kategorie (Merten 1983: 95ff.). Eine abduktive Herlei-
tung der Analysekategorien, bei der die Kategorienbildung erst abgeschlossen ist,
wenn samtliche zu analysierenden Bilder einbezogen wurden, fiihrt jedoch dazu, dass
eine Erweiterung des Datensamples zu Verdnderungen in den Definitionen der Kate-
gorien und der Aufzéhlung ihrer Inhalte fiihrt, denn die Abduktion bedingt Offenheit
gegeniiber neuen Beobachtungen. Die genannten Anforderungen sind bezogen auf den
Korpus der in die Analyse einbezogenen 531 Bilder erfiillt, das entwickelte System der
Raumaneignungskategorien ist insofern als vollstindig zu betrachten. Eine Erweite-
rung des Datensamples kann jedoch zu neuen Kategorien, Definitionen und Aufzih-
lungen ihrer Inhalte fiihren.

Die Verlésslichkeit (Reliabilitdit) der Kategoriendefinitionen und somit der Kodierung,
d.h. der Anwendung der Kategorien auf die Daten, ldsst sich gewiéhrleisten, indem ei-
nerseits ein Sample unabhingig durch verschiedene Kodierer analysiert wird, um an-
schliessend die Ergebnisse zu vergleichen (/nter-Koder Reliabilitdt), andererseits in-
dem derselbe Kodierer verschiedene Samples oder ein ausgewihltes Sample nach ei-
ner gewissen Zeit erneut analysiert, was im Falle guter Ubereinstimmung der einzelnen
Ergebnisse als «/ntra-Koder Reliabilitdit> bezeichnet wird (Bell 2001: 22). Préizise und
unmissverstdndliche Umschreibungen der Kategorien sind unerldsslich, um ein hohes
Mass an Reliabilitdt erreichen zu konnen, doch diirfte dies alleine selten ausreichen. In
der Regel miissen die Kodierer in der Anwendung der Kategorien trainiert und an Test-
material gepriift werden. Arbeitet ein Kodierer alleine, anerbietet es sich, eine Pilotstu-
die durchzufiihren, indem beispielsweise 50 bis 100 Beispiele klassifiziert werden, die
Klassifikation desselben Materials eine Woche spéter wiederholt wird und die Resul-
tate verglichen werden. Die Validitit der Analyse spiegelt die Reliabilitidt im Kodie-
rungsprozess wider, insbesondere die Préizision und Klarheit der Kategoriendefinitio-
nen und die Angemessenheit des theoretischen Konzepts, aus welchem die Analyseka-
tegorien hergeleitet sind. ««Validity> refers to the (apparently circular or tautological)
concept of how well a system of analysis actually measures what it purports to measu-
re» (Bell 2001: 26). In dieser Untersuchung wurden beide Methoden zur Sicherung der
Verldsslichkeit angewandt: Intra-Koder Reliabilitdt auf die verschiedenen untersuch-
ten Medien und auf gleiche Medien zu verschiedenen Zeitpunkten; Inter-Koder Relia-
bilitdt durch Analysearbeiten unterschiedlicher Personen, ndmlich von Studierenden
des Seminars «Regionalisierungen durch Bilder» (vgl. Fn. 52) und durch die Diplom-
arbeit von Florian Kuprecht (2004).

Kritik an der Methode der Inhaltsanalyse

Die Methode der Inhaltsanalyse steht unter Kritik, die kulturelle Komplexitét visueller
Botschaften, ihre kontextabhingige Sinn- und Bedeutungshaftigkeit, zu verfehlen und
dadurch Fehlinterpretationen ihrer Wirkungen zu produzieren (vgl. Bell 2001: 26). Als
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deskriptive Methode aufgefasst, der Bell gar Objektivitit zuschreibt (2001: 13), halten
sich Inhaltsanalysen an das Offensichtliche, das direkt Sichtbare und verbleiben des-
halb an der Oberfldche, womit sie notwendig die in die Tiefe gehende Sinnebene ver-
fehlen. Bedeutungen, vor allem verborgene wie Anspielungen, Metaphern und symbo-
lischen Aussagen, lassen sich inhaltsanalytisch nicht erfassen, weshalb keine Aussagen
zu den Wirkungsweisen der untersuchten Texte, zu den Interpretationen der Rezipien-
ten gefolgert werden konnen. «Content analysis, by itself, does not demonstrate how
viewers understand or value what they see or hear» (Bell 2001: 26).

Die durch die Inhaltsanalysen bezweckte Ermittlung der Haufigkeiten bestimmter
Bildelemente fiihre zu einer Fixierung auf Zahlen, die zum Fehlschluss verleite, die
zahlreicheren Elemente fiir die wichtigeren zu halten, was nicht zwingend der Fall zu
sein brauche (Rose 2001: 66) — der Text von Brian Winston (1990) «On Counting the
Wrong Things» ist diesbeziiglich eine der treffenden Kritiken. Zu bedenken sind ferner
die Auswirkungen des Abstraktionsprozesses, der im Zuge der Kodierung notwendig
durchzufiihren ist: Neben der grundsétzlichen Schwierigkeit, die Kategorien so zu be-
stimmen, dass moglichst alles Wichtige erfasst werden kann (siehe oben), nehmen In-
haltsanalysen selten gebiihrend Riicksicht auf die Deutlichkeit, mit welcher Bildele-
mente auf einem Bild erscheinen, sodass Randerscheinungen der gleiche Stellenwert
wie dominanten Bildelementen zugewiesen wird. Die Auflésungen von Bildern in ihre
Elemente fiihrt schliesslich — als letzten Kritikpunkt — dazu, dass der Gesamtausdruck
eines Bildes verloren geht: «It is very hard to evoke the mood of an image through co-
des» (Rose 2001: 67).

Die genannten Kritikpunkte tangieren die Fruchtbarkeit inhaltsanalytischen Vorgehens
stark und es gilt folglich Stellung zu beziehen. Dem Vorwurf, Inhaltsanalysen seien
zwingend kontextentfremdet, wird in dieser Untersuchung auf mehreren Ebenen be-
gegnet. Zunéchst sichern die Auswahlkriterien der Daten, wonach dem Forschungsin-
teresse folgend nur Bilder aus Publikation gleicher Felder (vorrangig des politisch-in-
formativen Feldes) zusammengezogen werden, dass keine Apfel mit Birnen vermischt
werden. Vergleiche von Prisentationsweisen aus beispielsweise dem touristischen
Kontext mit solchen aus dem journalistischen erfolgen erst nach der Analyse der Bilder
der jeweiligen Publikationen, sodass die Besonderheiten der Produktionsbedingungen
berticksichtigt werden konnen. Zudem konnen iiber die Beriicksichtigung der Bild-
funktionen (vgl. oben Kap. «Intendierte Bedeutungy) Fehlinterpretationen vermieden
werden, lasst sich doch die Verwendungsweise von Bildern innerhalb der gleichen Pu-
blikation detailliert differenzieren. Ferner — und entscheidend — erlaubt der Einbezug
der iiber das visuelle Bild i.e.S. hinausgehenden verbalen Verankerungen, die kontext-
spezifischen Bedeutungssetzungen und Wertungen — den soziohistorischen Kontext —
zu erfahren und in die abduktive Entwicklung der Bildanalysekategorien einzubinden
(unten in Kap. <Kategorien der Raumaneignung» wird ausfiihrlich auf die abduktive
Kategorienbildung zuriickzukommen sein). Die Raumaneignungskategorien sind folg-
lich nicht rein deskriptiv, sondern ebenso normativ, insgesamt also abduktiv: Die mit-
tels der Raumaneignungskategorien durchgefiihrte Analyse erfasst die kontextrelevan-
ten Bedeutungs- und Sinngehalte der Bildbotschaften — freilich auf einer stark genera-
lisierten Ebene, wie dies hinsichtlich der Verallgemeinerbarkeit und Vergleichbarkeit
der Resultate auch erwiinscht ist.
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Dem Vorwurf, Inhaltsanalysen konnen keine Aussagen zu den Wirkungsweisen von
Bildern machen, ist dem hier vertretenen dreiseitigen Bildanalyseprozess entsprechend
beizupflichten. Die aus den Bildinhaltsanalysen gewonnenen Bedeutungen sind nicht
die tatsdchlich rezipierten bzw. tatséchlich beabsichtigten Bedeutungen. Erforschung
der intendierten und der rezipierten Bedeutungen miissen die Analyse der inhdrenten
Bildbedeutung — unter den in den Kapiteln Intendierte Bedeutung» und «Rezipierte
Bedeutungy genannten Einschrankungen — vervollstindigen.

Die Gefahr, dass die Kategorien die bildinhérente Vielfalt zu verlustreich abstrahieren,
wird dadurch abgeschwicht, dass die Kategorien in vorrangig und nebenséchlich dif-
ferenziert werden, um dominante von hintergriindigen Bildelementen getrennt beur-
teilt zu kdnnen (vgl. unten Kap. <Anleitung zur Kategorisierungy).

Unterschiede innerhalb gleich kategorisierter Bilder lassen sich nachtrdglich offenle-
gen, indem auf die Kategorien der ndchst konkreteren Hierarchiestufe zuriickgegritfen
wird (vgl. Abb. 22: Von links nach rechts nimmt die Konkretheit der Kategorien zu).
Die Raumaneignungskategorien lassen sich derart beliebig differenzieren, beispiels-
weise hinsichtlich des Geschlechteranteils bei Identifikationsfiguren. Und schliesslich
soll auch keine Zahlenfixierung betrieben werden: Natiirlich ist die Haufigkeit der Ka-
tegorien fiir die Interpretation wichtig, dies soll aber nicht davon abhalten zu beachten,
was nicht, was nur wenig, immerhin ein bisschen etc. gezeigt wird. Gerade im Hinblick
auf die Art und Weise, wie nachhaltige Entwicklung visualisiert wird, kann auch ein
bloss marginales Vorkommen bestimmter Kategorien (Problemraum, Kooperations-
raum, Politraum) sehr bedeutsam sein.

Dennoch: Trotz der Erweiterung der Inhaltsanalysen in den <bedeutungsvolleny Be-
reich ist der Vorteil der Inhaltsanalyse, einen quantifizierten Uberblick iiber Bildele-
mente und -eigenschaften und dadurch die Bewiltigung grosser Datenmengen zu er-
moglichen, auf Kosten der Tiefe der Analyse erkauft. Einblicke in die Tiefe visueller
Bilder sind nur mittels qualitativer Einzelbildanalysen moglich, weshalb diese nahelie-
genderweise die Inhaltsanalysen ergéinzen (Bell 2001: 27; Rose 2001: 66) — was in die-
ser Arbeit auch anhand zentraler Bilder getan wird.

6 Inhaltliche Bildanalysekategorien

Aus allen inhaltlichen Kategorien, wie sie in Abb. 22 auszugsweise aufgelistet sind,
soll im Folgenden nur auf die Kategorien der Raumaneignung, die Kategorien hochster
Abstraktion und damit des grossten Klarungsbedarfs, eingegangen werden.

6.1 Kategorien der Raumaneignung

Die Entwicklung der Raumaneignungskategorien folgt einem abduktiven Wechsel-
spiel von theoretischen Uberlegungen und empirischer Anwendung der Kategorien auf
das vorliegende Bildmaterial (Scheff 1990; Kap. <Abduktives Verstehen> in (I Wirk-
lichkeiteny). Auf der deduktiven Seite wird von theoretisch bekannten Formen der
Raumaneignung und ihrer Ordnung in géngigen Theorien ausgegangen. Wichtige dies-
beziigliche Anhaltspunkte liefert das Konzept der Daseinsgrundfunktionen der Miinch-
ner Sozialgeografie, ohne hier auf die Schwéchen dieses Ansatzes eingehen zu konnen
(vgl. Werlen 1988: 230ff.). Als Grunddaseinsfunktionen gelten: In-Gemeinschaften-le-
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ben, Wohnen, Arbeiten, Sich-Versorgen, Sich-Bilden und Sich-Erholen, wahrend Ver-
kehr und Kommunikation Bedingungen zur Erméglichung der Grunddaseinsfunktio-
nen sind. Weil sich diese Tétigkeiten im (Raum> ausdriicken, d.h. zu visuell sichtbaren
Raumaneignungen werden kdnnen, konnten sie in das Kategorienset integriert werden.
Weitere Uberlegungen wurden den Arbeiten von Borghardt et al. (2002), Bozonnet
(1992), Brechbiihl & Rey (1998), Buwal (2002; 2003), Gamper et al. (1997), Ipsen
(1997), Reutlinger (2003), Rodewald et al. (2003), Stegmann (1997) entnommen, die
sich jedoch nicht explizit auf visuelle Bilder bezichen und somit nicht unveréndert
iibernommen werden konnten.

Im Hinblick auf das Ziel, die Visualisierung nachhaltiger Entwicklung erfassen zu kon-
nen, liegt eine Anlehnung der Raumaneignungskategorien an die Multidimensionalitét
der Nachhaltigkeit, insbesondere an die Dreifaltigkeit von Wirtschaft, Gesellschaft und
Okologie nahe (vgl. den Teil AV Nachhaltige Entwicklung). Die direkte Umsetzung
von Nachhaltigkeits-Indikatoren (z.B. MONET des BES et al. 2003) erwies sich aller-
dings als nicht durchfiihrbar, da entweder das Kategorienset zu gross geworden wiére,
oder konsistente Zusammenfassungen der Indikatoren nur schwer zu leisten waren
(MONET umfasst beispielsweise ein System von 163 Indikatoren!). Besonderes Ge-
wicht wird dem prozeduralen Verstidndnis der nachhaltigen Entwicklung mit zwei Ka-
tegorien eingerdumt, welche Partizipation und Kooperation festhalten konnen (siche
unten Kap. «Erlduterung der einzelnen Kategorieny). Der ebenfalls wichtige Aspekt des
Problembewusstseins wird mittels der Kategorie Problemraum erfasst. Und schliess-
lich gilt es dem Kontext der Biosphirenreservate bzw. der Weltnaturerbe gerecht zu
werden, weshalb auf die beiden Vorhaben inhédrente Zielsetzung, Rdume der For-
schung zu sein, geachtet wird. Weitere Begriindungen fiir die getroffene Wahl der Ka-
tegorien lassen sich unten den Definitionen entnehmen.

Die Kategorienliste wird addquat auf das Bildmaterial anwendbar, wenn der Prozess
der Abduktion von der deduktiven Seite auf die induktive tibergeht und (im Idealfall)
samtliche Bilder empirisch einbezieht und testweise kategorisiert (vgl. Rose 2001: 62).
Der induktive Weg setzt bei der Bildbeschreibung, d.h. der detailreichen Paraphrasie-
rung der Bildelemente an, um von Ebene zu Ebene (in der Graphik von rechts nach
links) stiarker zu abstrahieren. Die blosse Deskription fiihrt zu sinnentleerten Kategori-
en, die nichts iiber Bedeutung und Wertung der entsprechenden Elemente aussagen
konnen. Um dies zu illustrieren, sei auf ein Extrembeispiel aus Kuprechts Untersu-
chung hingewiesen (Kuprecht 2004): Neben vielen weiteren Kategorien analysierte er
die Bilder hinsichtlich ihrer Farbe. Dabei stellte er im Total der Bilder aus Tourismus-
prospekten beider von ihm untersuchten Destinationen einen relativ hohen Grauanteil
fest. Wer nun vermutet, die Broschiiren zeigten ihre (Beton-) Infrastrukturen, liegt
falsch. Die graue Farbe stammt hauptsdchlich von Naturaufnahmen, von Fels-, Kies-
und Gletscherbildern, die vom Zielpublikum natiirlich v6llig anders bewertet werden
als das Siedlungsgrau. Die sinnaddquate Kategorisierung der Bilder ist folglich erst auf
der hoheren Hierarchiestufe, in dieser Untersuchung letztlich auf der Stufe der
Raumaneignungskategorien moglich, wobei, um Nuancierungen feststellen zu kon-
nen, auf die tieferen Ebenen zuriickgegriffen werden muss. Bei der Auswertung der
Bildanalysen lassen sich die Kategorien der verschiedenen Ebenen kombinieren, um
so Bilder gleicher Raumaneignungskategorien auf ihre genauen Bestandteile hin zu be-
fragen (z.B.: Wie gross ist der Anteil Hochgebirge vor wolkenlosem Himmel an den
Naturraum-Bildern einer bestimmten Publikation? etc.).
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Abb. 22:
Vereinfachte
Darstellung der
abduktiven Kate-
gorienbildung,
die sich zwi-
schen den nor-
mativ-
theoretischen
Uberlegungen
und den deskrip-
tiven Beobach-
tungen hin und
her bewegt. Die
Auslassungs-
punkte verwei-
sen auf die schier
endlosen Még-
lichkeiten, die
Kategorien wei-
ter auszudifferen-
zieren (Graphik:
U. M,).
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Wichtig fiir das abduktive Vorgehen der Kategorienbildung ist es zuzulassen, dass Ka-
tegorien die Ebene bzw. die Hierarchiestufe wechseln konnen. Eine Raumaneignungs-
unterkategorie kann sich derart im Verlauf des Prozesses zu einer Hauptkategorie ent-
wickeln und umgekehrt, neues Bildmaterial kann dazu fiihren, dass Kategorien, die
bislang unter Sonstigem gefiihrt wurden, grosseren Stellenwert erhalten und zu eigenen
Kategorien werden. Beim finalen Kategorisierungsdurchlauf aller Bilder, der die Ana-
lyseergebnisse hervorbringt, diirfen die Kategorien und ihre Definitionen freilich nicht
mehr verdndert werden.

Das Ergebnis des abduktiven Vorgehens ist letztlich ein Set abstrakter Raumaneig-
nungskategorien, das in seinen groben Ziigen prinzipiell fiir die Analyse von Bildern
irgendeiner Region anwendbar sein sollte. Dennoch bleibt die Kategorie Sonstiges fiir
unerwartet auftretende oder marginal vorkommende Raumaneignungsformen beibe-
halten. Die im Folgenden aufgefiihrten idealtypischen Visualisierungen der einzelnen
Raumaneignungskategorien und zu einem gewissen Grad auch ihre Beschreibungen
variieren freilich von Region zu Region. Je detaillierter einzelne Bildelemente be-
schrieben werden, desto starker kommt die Konkretheit der Fotografien zur Geltung.
So werden Bilder der Kategorie Naturraum andere idealtypische Naturausschnitte zei-
gen, je nachdem ob die Region zentralalpinen, voralpinen oder mittelldndischen Cha-
rakters ist. Auch wird ein sozialer oder 6konomischer Problemraum ein ganz anderes
Aussehen in Entwicklungslandern haben, verglichen mit beispielsweise dem Entle-
buch. Wihrend die detaillierte Beschreibung der einzelnen Kategorien (rechts in Abb.
22) in unterschiedlichen rdumlichen Kontexten stark variieren wird, darf davon ausge-
gangen werden, dass die abstrahierten Raumaneignungskategorien (links in der Gra-
phik) giiltig und im Grossen und Ganzen auch ausreichend bleiben. Das Analyseinstru-
ment darf so gesehen eine gewisse <universelley Verwendbarkeit beanspruchen, seine
Definitionen miissen aber jeweils anhand der regionalen Umstidnde geeicht werden.
Um Gewissheit tiber die Tauglichkeit der Kategorien in anderen Kontexten zu haben,
fehlen aber die notigen Vergleichsarbeiten.
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6.2

Es werden nun die Raumaneignungskategorien vorgestellt und definiert (vgl. Abb. 23).
Dazu werden die zentralen Bildinhalte und logischen Abgrenzungen erwihnt, welche
dariiber entscheiden, ob ein Bild der entsprechenden Kategorie zufillt oder nicht. Zu-
dem wird jeder Kategorie ein idealtypisches Bild aus dem Bildkorpus zur Illustration
beiseite gestellt. Insofern die Kodierung der Bilder iiber mehrere Durchgénge erfolgt,
kann die Aufzidhlung der mdglichen Inhalte fiir das hier zu untersuchende Bildsample
als anndhern erschopfend betrachtet werden.

Anleitung zur Kategorisierung

Kulturraum-—,

- Mobilitatsraum

- Lebensraum allgemein
r~ Erholungsraum E

i~ Politraum

Wohnraum
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- Produktionsraum allgemein 1. Sektor
I~ Versorgungsraum 2. Sektor

- Raum der Identifikation i.e.S. 3. Sektor

- Erlebnisraum allgemein Naturerlebnisraum
~ Symbolraum i.e.S. Kulturerlebnisraum
- Harmonieraum Fun-Sport-Action-Raum

I Raum der Forschung Aussichtsraum

- Problemraum tékolog. Problemraum
— Sonstiges sozio-6konom. Problemraum

l, entweder/
H

Bild oder

Naturraum

Vorrangig oder nebensachlich?

Bei der Anwendung der Kategorien wird unterschieden, ob die Kategorien vorrangig
oder nebensdchlich auf die Bilder zutreffen. Wahrend vorrangig sichtbare Raumaneig-
nungsformen das Bild bzw. den Bildmittelpunkt dominieren, betreffen die nebensich-
lich sichtbaren in der Regel den Bildhintergrund oder Bildrand. Diese Differenzierung
erlaubt, die Bilder detaillierter analysieren zu konnen, vor allem aber ermdglicht die
Beriicksichtigung der nebenséchlichen Raumaneignungsformen zu unterscheiden, vor
welchem Hintergrund (in welcher Kulisse) die Hauptnutzungen stattfinden, was im
Speziellen erlaubt, den Anteil kultureller Aneignungsformen in oder vor naturrdumli-
cher Kulisse zu erfassen.

Natur- oder Kulturraum

Die erste Unterscheidung (vgl. Abb. 23) ist jene zwischen Naturraum und Kulturraum:
Samtliche Bilder fallen entweder unter die Kategorie Naturraum vorrangig oder Kul-
turraum vorrangig. Das vorrangige Vorhandensein beider Kategorien im gleichen Bild
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Ubersicht der
Raumaneig-
nungskategorien
(Graphik:

U M,).

Abb. 24:

Rechts: Erho-
lungsraum und
Aussichtsraum
mit Naturraum
nebensdchlich.
Links: Naturraum
vorrangig.
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respektive ein Bild, das keiner der beiden Kategorien zuteilbar ist, ist geméss den De-
finitionen von Naturraum und Kulturraum (siehe unten) nicht moglich. Das Kriterium
der wechselseitigen Ausschliesslichkeit der Kategorien ist also fiir diesen Fall gege-
ben. Ein Bild der Kategorie Kulturraum vorrangig kann aber gleichzeitig Naturraum
nebensdchlich sein, beispielsweise wenn sich die kulturelle Tétigkeit oder das kultu-
relle Artefakt in einer Naturszenerie abspielt oder befindet. (Abb. 24 zeigt links ein
Bild, das gleichzeitig der Kategorie Kulturraum vorrangig (mit den Unterkategorien
Erholungsraum und Aussichtsraum) und Naturraum nebensdchlich zufillt. Das rechte
Bild ist ein «reiner> Naturraum.)

Fiir die Feinaufschliisselung der Kategorie Kulturraum in die weiteren Aneignungsfor-
men muss das Kriterium der wechselseitigen Ausschliesslichkeit fallen gelassen wer-
den, damit der Bildreichtum bei mdglichst geringem Informationsverlust erfasst wer-
den kann. So kénnen im Prinzip sdmtliche verwendbaren Unterkategorien gleichzeitig
auf ein Bild zutreffen, wobei die Mehrfachzuteilungen in der Auswertung beriicksich-
tigt werden, indem die Bildfldche durch die Anzahl Nennungen dividiert wird (vgl.
Kap. <Auswertungy).

6.3  Erlauterung der einzelnen Kategorien

Hauptkategorien

Bilder der Kategorie Naturraum weisen keine Bildelemente
auf, die (deutlich) auf eine kulturelle Nutzung des Raumes ver-
weisen. In diesem Sinne ist Naturraum negativ durch die Abwe-
senheit von kulturellen Artefakten und Handlungsweisen defi-
niert, positiv als «<Wildnisy (sich selbst iiberlassene Natur). Bil-
der dieser Art suggerieren den Handelnden Passivitit: Der
Raum «<gehorty der Natur; er ist iiber die Betrachtung hinaus von
den Menschen nicht weiter anzueignen. Auf den Bildern sind folglich keine Menschen
sichtbar, die sich in der Natur befinden und auch keine Wege, auf denen die Handeln-
den die Natur beispielsweise erleben konnten (dies wére ein Naturerlebnisraum).

Der konstruktivistischen Perspektive folgend stellen auch Naturrdume ein kulturelles
Konstrukt dar, womit eine Dichotomie zwischen Kultur und Natur nicht vertretbar ist
(vgl. z. B. Castree 2001). Auch Natur ist Kultur, insofern es einer (kulturellen) Hand-
lung entspringt, die Natur sich selbst zu iiberlassen. Ziel des klassischen Naturschutzes
ist es gerade, solche kulturfreien Wildnisgebiete zu errichten: «Im Idealfall wiirde sich
der Mensch ganz aus der Natur zuriickziehen und [z.B.] den Wald ganz sich selbst
iiberlassen. Symbol fiir diese Vorstellung der Naturschutzaktivisten sind die National-
parke, in denen jeglicher Eingriff des Menschen ein Tabu darstellty (Schriewer 1999:
102). Wenn auch die Natur-Kultur-Dichotomie theoretisch nicht mehr haltbar ist, so ist
sie aber nach wie vor eine soziale Tatsache und damit handlungsrelevant56: Auf der
Seite des Naturschutzes ist die Natur idealisiert, wihrend auf der Seite der Natur-
schutzbetroffenen, Naturschutz mit Kulturverlust (oder -verbot) identifiziert und des-

56 Gleiches gilt beispielsweise fiir den Begriff «Rasse», der weitgehend aus dem intellektuellen Diskurs verbannt
worden ist, weil die Kategorisierung von Menschen aufgrund ihrer <Rassemerkmale» sich als nicht aussagekriftig
erwiesen hat. Ungeriihrt von diesen Erkenntnissen ist der Begriff aber immer noch in weiten Bevolkerungsteilen
eine handlungsleitende «Tatsache», die soziologische Forschung beriicksichtigen muss.
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halb oft abgelehnt wird. Gerade im Verlauf des Projektes UBE wurden von den Bauern
aufgrund der Erfahrungen mit dem Moorschutz weitere Eingestdndnisse zugunsten der
Natur, d.h. auf Kosten kultureller Nutzungen, befiirchtet: «Eine Zeit lang kdmpften wir
noch mit dem Image des Schutzgebietes, eines Raums, der von grossen Teilen mensch-
licher Aktivitit entleert werden soll und sein reiches kulturelles Erbe der Natur zu op-
fern hat» (Schnider 2005: 3). Die Unterscheidung in die Kategorien Kulturraum oder
Naturraum ist folglich als Entsprechung zu den alltdglichen Sinnkonstruktionen zu
verstehen, um die Bilder auf die angesprochene Problematik hin befragen zu konnen.

Weiter ist es wichtig zu sehen, dass die Naturrdume sehr wohl fiir eine Nutzung ge-
dacht sein oder verwendet werden konnen. Entscheidend ist aber, dass dieses Potenzial
auf den betreffenden Bildern nicht ersichtlich ist, dass also die Représentationen der
Region diese Aneignungsweisen gerade nicht zeigen und so die Region als «Wildnis»
darstellen.

Dem Naturraum steht der Kulturraum (und seine Unterkategorien) gegeniiber. Bilder,
auf denen Elemente menschlicher Aneignung (kulturelle Artefakte, «die Amalgame
von Geist und Materie» (Zierhofer 2002: 248) oder Tatigkeiten von Menschen) deut-
lich sichtbar sind, werden als Kulturraum kategorisiert. Sind auf einem Bild Menschen
sichtbar, gibt die Tétigkeit, die sie ausiiben, den Ausschlag fiir die weiterfiihrende (Un-
ter-) Kategorisierung. Bei Bildern «menschlicher Spureny oder <kultureller Artefakte>
geschieht die Zuteilung geméss den Tatigkeiten, die durch das Dargestellte impliziert
werden. Kulturraum-Bilder, auf denen Landschaft oder Landschaftsausschnitte zu se-
hen sind, zeigen oder suggerieren die Nutzbarkeit dieser und fordern sie damit auch,
indem Bedeutungssetzungen (re-) produziert werden (vgl. Kap. <Bedeutende Rdume»
in <II Wirklichkeiten).

Die folgenden Unterkategorien des Kulturraums konnen also vorrangig nie gemein-
sam mit Naturraum vorrangig vorkommen.

Feinkategorisierung des Kulturraums

Ein als Erholungsraum kategorisierter Raum zeigt Tétigkeiten
der Regeneration und Erholung oder ihre «Spuren». Er verweist
auf Gesundheit, Wellness, Wohlbefinden, Ruhe und Einsam-
keit, Kraft, Energie, Sonne, reine Luft. Die hierfiir konkret rele-
vanten Bildelemente sind Menschen in leichter Bewegung wie
beim Spazieren auf leicht begehbaren Wegen, beim Sitzen in
der Sonne (auch leere Sitzbéinke und Ahnliches), Bilder aus :
Wellnessbereichen und/oder Wellnesstitigkeiten (wie Solarium, Gesundheltsbader)
etc.

Die Kategorie Erlebnisraum bezieht sich auf Erlebnisse in einem engeren Sinne, denn
samtliche Arten der Raumaneignung konnen ein personliches Erlebnis im Sinne einer
eindriicklichen Erfahrung darstellen: Gemeint sind Erlebnisse der folgenden vier Un-
terkategorien.
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Fun-Sport-
Action-Raum

Unter die Kategorie Fun-Sport-Action-Raum fallen Tatigkeiten
und/oder Artefakte, die sich durch einen relativ hohen korperli-
chen (und oft auch Material-) Aufwand auszeichnen — und sich
so von z.B. leichtem Spazieren (=Erholungsraum) abgrenzen.
Die sportliche Aktivitdt ldsst einen «Selbstzwecky erkennen und
steht so in Kontrast beispielsweise zu einem Naturerlebnis, bei dem allfillige
Aktivitdten dem Erleben der Natur dienen, oder der Mobilitdt, bei der beispiels-
weise Fahrradfahren der Bewegung hin zu einem Zielort dient, also ein Mittel
zum Zweck ist. Zur Kategorie Fun-Sport-Action-Raum gehdren u.a.: Skifahren,
sportliches Wandern wie Walking, Jogging, Klettern, Reiten, Golf, Schwim-
men, Segeln, Fliegen, Deltasegeln etc.

Der Naturerlebnisraum unterscheidet sich vom Naturraum
durch die Sichtbarkeit des erlebenden Handelnden bzw. seiner
Spuren. Naturraum wird dann zum Naturerlebnisraum, wenn
das Bild auf die Raumaneignung <Erleben der Natur> schliessen
: lasst. Der Naturerlebnisraum fasst Raumaneignungsformen wie
Faszination fiir Natur, Naturerfahrung oder -entdeckung, Wandern in der Natur,
Wandern um bei der Natur zu sein, Beobachten der Natur und Ahnliches. Rele-
vante Bildelemente konnen insbesondere auch Naturinformationstafeln sein.

Naturerleb-
nisraum

Kulturerleb-
nisraum

Ist im Naturerlebnisraum die Aktivitdt auf Natur gerichtet, so
zielt sie im Kulturerlebnisraum entsprechend auf das Erleben
von Kultur. Da wiederum alle kulturellen Leistungen potenziell
ein Erlebnis darstellen konnen, wird hier nur beriicksichtigt,
was ersichtlich als kulturelles Erlebnis inszeniert ist. Fiir Thea-
ter, Kino, Museen, Musikauffiihrungen, Ausstellungen, Vortrage, Brauchtum in
Aktion etc. ist die Zuteilung unproblematisch. Schwieriger ist es zu beurteilen,
wann Gebdude (beispielsweise auch moderne Architektur) dieser Kategorie zu-
geordnet werden sollen. Fehlen auf dem Bild zusédtzliche Zeichen wie Informa-
tionstafeln, die den Erlebniswert markieren, erfolgt diesbeziiglich der Entscheid
in der Regel iiber die Beriicksichtigung des beigefligten Bildtextes und seiner
Empfehlungen zum Umgang mit dem Gezeigten.

Aussichts-
raum

Der Aussichtsraum umfasst Panoramen, weite Sicht (v.a. von
der Hohe) etc. Es miissen aber entweder Handelnde sichtbar
sein, die die Aussicht «<geniesseny, oder das Bild zeigt eine fiir
die Handelnden zugéngliche Aussichtsterrasse oder einen dhn-
lichen Aussichtspunkt. Ist nicht ersichtlich, dass sich die Aus-
sicht auch aneignen ldsst, wird die Kategorie Aussichtsraum nicht zugeordnet.

Lebensraum Der Lebensraum (allg.) bezieht sich nur auf den Lebensraum des Menschen und be-
(allg.) steht aus den folgenden drei Unterkategorien Wohnraum, Sozialraum im engeren Sinne
und Bildungsraum.

Wohnraum Der Wohnraum zeigt zum Wohnen geeignete Unterkiinfte
(Héuser und Wohnungen). Bilder ganzer Siedlungen fallen
ebenfalls unter diese Kategorie, sofern sichtbar ist, dass die
Siedlungen auch bewohnt sind (vgl. Harmonieraum, wo dies
nicht der Fall ist). Als Hotels identifizierbare Gebdude fallen

zusitzlich unter die Kategorie Produktionsraum/3.Sektor. Das nebenstehende
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Bild ist ein Beispiel sowohl fiir einen Wohn- wie auch fiir einen Sozialraum im
engeren Sinne.

Der Sozialraum im engeren Sinne umfasst im Prinzip alle sozia-
len Begegnungen im Raum, die nicht Folge oder Bedingung ei-
ner der anderen Raumaneignungen sind (dies wére ein Sozial-
raum im weiteren Sinne). Namentlich gehdren hierzu kommu-
nikative Interaktion zweier oder mehrerer Personen, Feste,
sozialer Spass. Auch Familienaktivitdten und ihre Spuren (z.B. Kinderspielplat-
ze) gehoren in diese Kategorie.

Fiir den Bildungsraum stehen Schulen, Schulklassen, Kinder-
giirten und Ahnliches. Die Bildung kann sich dabei sowohl an
Jugendliche wie auch an Erwachsene richten. Uberschneidun-
gen mit Kultur- (z.B. Vortrige) oder Naturerlebnisraum (Bil-
dung in und mit der Natur) konnen deshalb vorkommen.

Der Versorgungsraum ist gekennzeichnet durch Einkaufsmog-
lichkeiten. Bei Produkten (Nahrungsmitteln etc.) sollte sichtbar
sein, dass sie erworben werden konnen. Auch Verpflegungs-
moglichkeiten wie Restaurants oder Cafés werden hierzu ge-
zahlt. Vom Produktionsraum (allg.) unterscheidet sich der Ver-
sorgungsraum dadurch, dass der Vorgang der Produktion bei
Letzterem nicht sichtbar ist. Abgebildet sind erwerbbare Pro-
dukte oder Zeichen, die auf die Mdglichkeit zur Versorgung hinweisen (Laden Preis-
schilder etc.).

Bei Bildern des Produktionsraums (allg.) sind im Idealfall die Tétigkeiten der Produk-
tion sichtbar, mindestens aber deutliche Spuren, welche auf sie verweisen. Unterglie-
dert wird diese Kategorie in die drei Sektoren der Produktion:

Land-/Forstwirtschaft inklusive Alpwirtschaft. (Regionale)
Produkte gehdren hierzu, sofern die Produktion sichtbar ist.

Gewerbe und Industrie. Beispielsweise auch die Energiegewin-
nung durch Wasserkratft.

Tourismus und Dienstleistungen, sofern direkt und deutlich
sichtbar, also beispielsweise Hotelbetriebe, Touristeninforma-
tionen, oder Banken, Bahnschalter etc. Um die potenzielle tou-
ristische Aneignung des Raumes zu erfassen, sind die Kategori-
en Erlebnisraum und Erholungsraum zur Kategorie 3. Sektor
hinzuzuzédhlen, da sie touristische Aktivitdten aus Sicht der Konsumentlnnen
darstellen und in dieser Weise in Wert gesetzt werden konnen.

122

Sozialraum
im engeren
Sinne

Bildungsraum

Versorgungs-
raum

Produktions-
raum (allg.)

1. Sektor

2. Sektor

3. Sektor



Raum der
Forschung

Mobilitéts-
raum

Politraum

Kooperati-
onsraum
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Der Raum der Forschung bezieht sich auf wissenschaftliche Ta-
tigkeiten und ihre Spuren. Aber auch hier gilt wieder, dass nicht
alles, was potenziell fiir die Wissenschaft von Interesse ist, unter
diese Kategorie fillt, sondern nur explizite Zeichen von wissen-
schaftlicher Tétigkeit. Im Falle naturwissenschaftlicher For-
schung erfolgt die Abgrenzung vom Bildungs- oder Naturerleb-

. . nisraum durch die Intensitit des Umgangs mit der Natur (bei-
splelswelse der Art der gebrauchten Instrumente) und mittels des erlduternden Textes.
Diese Kategorie tragt den definierten Funktionen der beiden Vorhaben Rechnung, wo-
nach sie unter anderem Orte der Forschung darstellen.

Der Mobilitdtsraum fasst die Aneignung des Raumes zum
Zwecke seiner Uberwindung. Die relevanten Bildelemente sind
Zeichen der Verkehrsinfrastruktur und/oder Verkehrsmittel
(Strassen, Wege, Schienen, Kraftfahrzeuge, Bahn, etc.).

Der Politraum verweist auf die politischen Tatigkeiten und
Moglichkeiten der Bewohnerlnnen (Partizipation bzw. Selbst-
oder Mitbestimmung). Die relevanten Bildelemente sind bei-
spielsweise Bilder von Volksversammlungen, politischen Infor-
mationsveranstaltungen, Wahlgdngen bzw. Abstimmungsloka-
le, Politsymbole wie Abstimmungsurnen, Wahlwerbung, poli-
tisch motivierte Demonstrationen, durch den Bildtext als
PolitikerInnen (Volksvertreterlnnen) benannte Personen. Im Rahmen eines prozedura-
len Verstandnis nachhaltiger Entwicklung ist insbesondere die Partizipation der Bevol-
kerung bzw. die Bereitstellung von Gestaltungsmoglichkeiten zentral. Die Kommuni-
kation nachhaltiger Entwicklung muss iiber inhaltliche Aspekte hinaus gerade diesen
wichtigen formalen Bestandteil betonen (vgl. Bittencourt et al. 2003: 43). Bildelemen-
te hierzu sind <Runde Tischey, Zukunftswerkstitte, Mediationsverfahren, Biirgerforen
etc.

Mit der Kategorie Kooperationsraum wird versucht, die fiir eine
nachhaltige Entwicklung zentrale Zusammenarbeit und Vernet-
zung, das Uberschreiten lokaler, regionaler, sektoraler etc.
Grenzen zu erfassen. Deutliche Zeichen hierfiir sind Hande-
schiitteln als Hinweis fiir Zusammenarbeit, Bilder von Vertrags-
unterzeichnungen oder grafische Darstellungen von Netzwer-
. ken. Es kann sich aber auch um ein Diskutieren handeln, wel-
ches nicht dem Sozialraum im engeren Sinn oder dem Politraum zugehorig ist. Der
Bildtext gibt in der Regel Aufschluss dariiber, wie das Bild zu verstehen ist.

Offensichtlich (und in unserem Fall problematisch) wird die Abhidngigkeit der Bildbe-
deutung von der bildtextlichen Verankerung bei Bildern, die nicht Kooperationen zei-
gen, sondern andere Reprisentationen einer Region, mit welcher die Fallbeispielsre-
gionen Kooperationen eingegangen sind oder eingehen wollen. Werden beispielsweise
die naturrdumlichen Juwelen der Partnerregion unter dem textlich explizierten Aspekt
der Kooperation gezeigt, miissten die Bilder sowohl als Natur- wie als Kooperations-
raum kategorisiert werden, da das Bild zwar die Raumaneignung Naturraum zeigt,
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aber jene des Kooperationsraums meint. Eine Doppelnennung von Natur- und Kultur-
raum vorrangig — und dies ist das Problem — ist im gewéhlten Vorgehen per Definition
nicht moglich (siehe oben), unter anderem auch deshalb, weil auf die hier ausgewerte-
ten Bilder kein solcher Fall zutraf (induktive Absicherung der deduzierten Kategorien).
Wire dem aber so, miisste das Ausschliesslichkeitskriterium von Natur- oder Kultur-
raum aufgegeben oder die verbale Aneignung klar von der visuellen getrennt werden.

Die Kategorie Harmonieraum soll auf der inhaltlichen Ebene
den (emotional wirkenden) soziokulturell dominanten Land-
schaftsvorstellungen insbesondere der Aussensicht gerecht wer-
den. Harmonierdume haben oft (aber nicht zwingend) etwas Pa-
radiesisches, Idyllisches, Arkadisches, was sie zu idealen Ka-
lenderbildern» macht. Es handelt sich dabei grundsétzlich um .
einen Kulturraum, der primir keine der anderen Raumaneig- ek i
nungen ausdriickt (welche sich dann als harmonisch oder disharmonisch klassifizieren
liessen). Meistens betrifft er Kulturlandschaften ohne deutlich sichtbare menschliche
Aneignungsaktivititen und ihre Spuren (z.B. keine sichtbaren Spuren landwirtschaft-
licher Nutzung). Was den Harmonieraum zustande kommen liess, ist dem Bild folglich
nicht direkt zu entnehmen. So kénnte die gezeigte Kulturlandschaft intentional kiinst-
lich geschaffen worden sein und ist nicht als Nebenprodukt bestimmter landwirtschaft-
licher Tétigkeiten erkennbar. Auch Hausergruppen, welche nicht klar als Wohn- oder
Produktionsraum kodiert werden, weil weder Spuren von Wohnen noch von Produkti-
on ersichtlich sind, fallen unter diese Kategorie.

Mit dem Raum der Identifikation konnen Bilder klassifiziert werden, auf welchen kei-
ne direkten Raumaneignungsformen zu sehen sind, sondern Personen und/oder weitere
Identifikationsmerkmale. Der Raum der Identifikation beinhaltet entsprechend die fol-
genden drei Gruppen von Bildelementen: Erstens werden Identifikationszeichen, die
fiir die untersuchten Vorhaben oder Rdume stehen, dieser Kategorie zugeordnet. Es
sind dies hauptsédchlich Personlichkeiten und Symbole wie Fahnen oder Logos. Die
zweite Unterkategorie umfasst religiése Identifikationszeichen und als dritte Unterka-
tegorie werden weitere Identifikationszeichen erfasst. Natiirlich konnen sich Handeln-
de aber potenziell mit allem im Raum Sichtbaren identifizieren, wobei die personliche
Lebensgeschichte den Ausschlag iiber den Grad der Identifikation gibt. «Oft ist es die
Landschaft der Kindheit und Jugend, der sich Menschen ein Leben lang verbunden
fithlen» (Stremlow et al. 2003: 19). Solche subjektiven, teilweise sozial geteilten, Ver-
bundenheiten mit z.B. Landschaftsausschnitten, Gebduden oder andere Kulturobjekten
(wie z.B. der Wahlfahrtsort Heiligkreuz im Entlebuch) kdnnen von aussenstehenden
Forschern den Bildern an sich nicht entnommen werden. Um diese erkennen zu kon-
nen, muss unterstiitzend auf Hinweise im Bildtext geachtet werden oder es muss der
soziohistorische Kontext bekannt sein.

Fiir Bilder von Personen gilt exemplarisch, dass sie sich an die 5
Stelle der eigentlichen Sache setzen, diese personifizieren. Die i w
Personifizierung von Ereignissen ist eine von den Medien ver- = ¢ &2 |
wendete Strategie der Reduktion der Nachrichtenkomplexitit, !
bei der durch Gruppen oder Institutionen und ihren weiteren
Verflechtungen ausgeldste Ereignisse als Handlung einzelner (Elite-) Personen
dargestellt werden. Indem sich Personlichkeiten hinter Vorhaben oder Rdume
stellen, reduzieren sie fiir andere Personen die Komplexitét der Entscheidung in
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dem Sinne, dass diese sich den Identifikationsfiguren, sofern sie ihnen vertrau-
en, anschliessen konnen, ohne sich mit inhaltlichen Fragen selbst auseinander-
setzen zu miissen. Das Vertrauen, das Personen geniessen, ist in der Regel aus-
schlaggebend fiir ihr Gewicht als Identifikationsfigur (vgl. Nicolini 1997).
Auch Logos tlibernehmen eine Stellvertreterrolle fiir etwas, des-
sen eigentliche Qualititen hinter die (positiven oder negativen)
Wirkung des Logos zuriicktreten. Interessant sind vor allem
auch Kombinationen von Personen mit Produkten und Logos.
- Solche Bilder zeigen den Betrachtern, was sich aus den unter-
suchten Vorhaben bzw. in den untersuchten Rdumen modellhaft machen lésst:
Die Identifikationsfiguren werden zu Vorbildern (<good practice»).
Im Untersuchungskontext sind religiose Identifikationszeichen
kulturell etablierte <heilige Gegenstéinde> (Kultobjekte) wie
Kreuze, Figuren und Statuen von Heiligen, Kapellen, Kirchen
etc. Gerade Ikonen, Griber und Ahnliches werden ihres Ver-
weisungscharakters wegen zusitzlich der Kategorie Symbol-
raum im engeren Sinn zuteil. Uber den Untersuchungskontext hinaus kann mit
dieser Kategorie beispielsweise der Welterbetypus der «assoziativ besetzten Or-
te» (vgl. Kap. «<VII UNESCO Weltnaturerbe Jungfrau-Aletsch-Bietschhorny) in
die Bildanalyse eingebunden werden.
Unter die als weitere Identifikationszeichen kategorisierten Bilder fallen Perso-
nen, Fahnen etc., die zwar Identifikationsobjekte sind, aber in keinem direkten
Zusammenhang zum untersuchten Raum stehen (beispielsweise die Schweizer-
fahne).

Diese Kategorie fasst Symbole, welche {iber den darauf enthal-
tenen Text oder die damit fest verbundene Bedeutung gefasst
werden miissen. <Symbol> wird also nicht im weiten Sinne ver-
standen als «jedes Zeichen, das zur Kommunikation verwendet
wird» (R6hl 0.J.: 4), sondern als stark konventionsabhéngige vi-
suelle Zeichen. Die Interpretation dieser Symbolen kann folg-

: > lich nicht direkt vom Bezeichneten ausgehen, sondern erfolgt in
Kenntnis der (formellen oder informellen, kultur- und gruppenspezifischen) Entste-
hungs- und Verwendungsregeln. Als Symbolraum klassifizierte Bilder unterscheiden
sich von den anderen durch einen hoheren Grad der Abstraktion, d.h. dass zwischen
Bild und dem, was sie reprisentieren, kein logischer oder abbildender Zusammenhang
bestehen muss (vgl. Lester 2003: 54f.) — obgleich er (wie in Abzeichnungen) bestehen
kann. Konkrete Beispiele dieser Kategorie sind Graphiken wie Karten, Plédne, Schau-
bilder, Diagramme und konventionalisierte Bildzeichen wie Logos, Ideogramme oder
Piktogramme. Gerade an Piktogrammen (z.B. die standardisierten Toilettenbezeich-
nungen) wird die Besonderheit der hier als Symbole verstanden Zeichen deutlich: Sie
verkorpern einen Grenzfall zwischen Bild und Sprache, wobei sie ndher bei sprachli-
chen als bei bildlichen Zeichen sind, da mit ihnen in der Regel eine geschlossene Be-
deutung verbunden ist (vgl. Scholz 2004: 1321f.). Piktogramme entstanden zwar hiufig
ausgehend von bildlichen Zeichen (z.B. Mann- und Frau-Piktogramm), sind aber wie
sprachliche Zeichen zu lesen, d.h. dass im Hinblick auf die schematische Bedeutung
von den konkret dargestellten Merkmalen abzusehen ist. Dem Symbolraum zuzuorden
sind auch fotografisch festgehaltene symbolische Handlungen wie beispielsweise das
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Verbrennen einer Flagge zum Zeichen der Auflehnung gegen die dahinter stehenden
Personen, Normen und Werte. Wéhrend in diesem Beispiel die Flagge den Ausschlag
fiir die Kategorisierung als Symbolraum gibt, wiirde die Protesthandlung selbst aber
zugleich als sozialer Problemraum bestimmt, da sich dadurch soziale Konflikte offen-
baren. Ebenfalls der Kategorie des Symbolraums i.e.S. untergeordnet werden Bilder
von Bildern wie z.B. das Bild einer Urkunde oder eines Ferienprospekts usw.

Mit der Kategorie Problemraum werden einerseits im Raum stattfindende Phdnomene
gefasst, die fiir die Menschen und ihr Handeln problematisch sind oder sein konnen (z.
B. <Naturkatastrophen>). Anderseits trifft diese Kategorie auf Probleme zu, die sich im
Raum manifestieren (z.B. Konflikte). Im Hinblick auf den Nachhaltigkeitsdiskurs soll-
ten solche Probleme offengelegt (gezeigt) und diskutiert werden.

Die Unterkategorie dkologischer Problemraum bezieht sich AL Tes
hauptséchlich auf so genannte Naturkatastrophen (vgl. neben- g st
stehendes Bild) und deren Abwehr (z.B. Lawinenverbauungen). e % %
Um als okologischer Problemraum kategorisiert zu werden, . g
muss auf dem Bild die Bedrohung fiir den Menschen und/oder
seine Artefakte ersichtlich sein. Naturraum ist entsprechend nie als Problem-
raum eingeteilt.

Andererseits handelt es sich bei der Kategorie des Problem-
raums um soziale oder okonomische Probleme, die sich im
Raum manifestieren. Typische Beispiele hierfiir sind sichtbare
Armut, Arbeitslosigkeit, Gewalt und Ahnliches. Sichtbarwer-
dende Raumnutzungskonflikte werden so ebenfalls der Katego- -
rie soziookonomischer Problemraum zugeordnet (nebenstehendes Bild zeigt ein
Plakat, welches sich gegen vermeintlich stiarkere Schutzbestimmungen durch
das Biosphérenreservat richtet, indem es problematisiert, welche Raumaneig-
nungen angeblich verboten sein werden).

Batruban

SRR e

Die Kategorie Sonstiges sorgt schliesslich dafiir, dass weitere, unvorhergesehene oder
marginale Moglichkeiten der Raumaneignung sowie Schwierigkeiten bei der Katego-
rienzuordnung beriicksichtigt werden konnen. Ergénzt wird diese Kategorie durch eine
Texteingabe, welche ermoglicht, das Sonstige genau zu benennen. Auf diese Weise
lasst sich gegebenenfalls der Kategorienraster durch neue Kategorien anpassen.

7 Formale Bildanalysekategorien

Die ausgefiihrte inhaltliche Analysekategorie der Raumaneignung fasst das Was der
Raumnutzung, aber nicht das Wie, die Art und Weise, wie die Raumaneignungen erfol-
gen bzw. wie sie gezeigt werden. Mit der Kategorie der Kapitalintensitit soll hier Ab-
hilfe geschaffen werden. Die ebenfalls auf das Wie zielende Frage, ob die Raumaneig-
nungen &sthetisch oder nicht inszeniert werden, konnte, wie oben im Kapitel <Bild-
funktionen» bereits erwdhnt und begriindet wurde, leider nicht systematisch
durchgefiihrt werden.
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Abb. 25:

Von links nach
rechts: Bilder der
Kapitalintensitdit
nicht kodierbar,
gering, mittel
und hoch. (Bild-
quellen:
Management
WNE JAB,
Management
UBE, EA und
Stephan Kolli-
ker).

Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

7.1 Kapitalintensitat

Diese Kategorie erginzt die Kategorien der Raumaneignung um eine Beschreibung
des Kapitalaufwands, welcher in den jeweiligen Raumaneignungen steckt. Sie erfasst,
ob die Raumaneignungen mit auffallend hohem Kapitalaufwand oder praktisch von
Hand bzw. mit traditionellen Mitteln vor sich gehen. Die Bilder sind dahingehend zu
befragen, ob beispielsweise die abgebildeten Instrumente, die zur physischen Aneig-
nung des Raumes dienen, arbeits- oder kapitalintensiv sind, ob sich die Aneignung des
physischen Raumes mit technologisch weit entwickelten Instrumenten oder hauptséch-
lich von Hand vollzieht, ob die Kleidung von Personen eher traditionell, <altmodischy,
durchschnittlich, unauffillig oder auffallend aufwéndig, luxurids ist. Ein geringer Grad
der Kapitalintensitit deutet auf einen traditionellen, ein hoher auf einen modernen Um-
gang mit dem Raum hin. Die Variable Kapitalintensitit wird in die Werte hoch, mittel
und gering unterschieden (vgl. Abb. 25).

Als hohe Kapitalintensitdit zu bezeichnende Bilder weisen vom heutigen Standpunkt
aus gesehen relativ moderne, d.h. ca. nach den spiten 1970er-Jahren entstandene, Ar-
tefakte und kapital- bzw. energieintensive Raumaneignungsarten auf (als Beispiel vgl.
das rechte Bild in Abb. 25). Diese Kategorie ist folglich gleichbedeutend mit dem meist
relativ treffsicher zuschreibbaren Attribut «<moderny. Geringe Kapitalintensitdt trifft
auf antiquierte Artefakte (Gebdude, Kleider, Werkzeuge, Fahrzeuge etc. etc.) zu und
auf Raumaneignungsformen, die (hand-) arbeitsintensiv sind (beispielsweise auch ein-
faches Wandern ohne moderne Trekkingausriistung). Diese Kategorie kommt somit
dem Versténdnis von «traditionell> oder <extensiv» nahe. Die Kapitalintensitdt mittel ist
anzuwenden, wenn die Zuteilung nicht eindeutig in hoch oder gering moglich ist, bei-
spielsweise Einfamilienhduser der 1940er- bis zu den frithen 1970er-Jahre, Aufnahmen
von durchschnittlich (also weder altertiimlichen noch top modisch) gekleideten Perso-
nen usw. Die Kategorie Kapitalintensitdt nicht kodierbar ist bei Bildern der Rauman-
eignungskategorie Naturraum anzuwenden, da sie per Definition iiber keine kategorie-
sierbaren Artefakte oder Nutzungen verfiigen, und bei Bildern des Symbolraums, wenn
der Aufwand der abgebildeten Zeichen nicht ersichtlich ist (z.B. Graphiken).

8 Auswertung

Aus der Kategorisierung sdamtlicher Einzelbilder soll letztlich eine Gesamtiibersicht
iiber die Art der Raumaneignungen, die von der Summe der Bilder einer Publikation
nahe gelegt wird, resultieren. Die Gesamtschau stellt quasi eine verfeinerte und be-
trachtlich erweiterte <Arealstatistik» der betreffenden Region dar — allerdings nicht auf
den «Realraumy, sondern auf seine bildliche Représentation in den analysierten Publi-
kationen bezogen (vgl. Abb. 26).
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Analog der Arealstatistik, bei der die Flache des betrachteten Raums den Kuchen dar-
stellt, der in die einzelnen Kategorien untergliedert wird, wird die aufaddierte Bildfla-
che samtlicher Einzelbilder einer Publikation als 100%-Basis genommen. Die Bildana-
lysekategorien werden durch die Bildflache gewichtet, weil Forschungen mittels <eye
tracking> ergeben haben, dass die Grosse eines Bildes hinsichtlich der Aufmerksam-
keit, die es erhélt, ein zentraler Einflussfaktor ist, beispielsweise bedeutender als die
Farbe des Bildes bzw. ob es farbig oder schwarzweiss ist (Lester 2003: 50; vgl. Kro-
eber-Riel 1993). Wiren nun sdmtliche Bilder einer regionsspezifischen Publikation als
Naturraum kodiert worden, ergibe sich ein Gesamtbild dieser Region als eines hun-
dertprozentig als Wildnis reprasentierten Raumes (Abb. 26 oben). Da von den einzel-
nen Unterkategorien des Kulturraumes auf ein Bild mehrere zutreffen konnen, diese
also nicht exklusiv sind (beispielsweise das Bild in Abb. 26 unten Mitte, das gleichzei-
tig und gleichrangig als Lebens-, Produktions- und Identifikationsraum zu kategorisie-
ren ist), wird pro Kategorie jeweils nur die durch die Anzahl Nennungen (im Beispiel
sind es drei) dividierte Bildfldche ins Resultat iibernommen. Die Summe der Bildfla-
chen entspricht dann wieder der Bildflache der Oberkategorie Kulturraum und die Ge-
samtsumme von Ku/tur- und Naturraum ist gleich hundert Prozent. Fiir die nebenséch-
lichen Raumaneignungen und die Kategorie Kapitalintensitdt, sowie weitere Katego-
rien wie die Geschlechter der Identifikationsfiguren wird nach dem gleichen Prinzip
verfahren.

1. Bild: 16 cm® 2. Bild: 9 cm? 3. Bild: 4 cm® Auswertung

Identifikations-
raum i.e.S.
24.4%

—>

Produktions-
raum allg.
L._ = 103 %

Lebensraum Identifikations- Lebensraum
(Bildung) raum i.eS. allg. 10.3 %
Produktionsraum
(1. + 2. Sektor)
Identifikationsraum

Naturraum

9 Interpretation der Analyseergebnisse

Die durch die inhaltsanalytische Bildbetrachtung gelieferte Beschreibung der Préasen-
tationen der Fallbeispielsvorhaben bzw. der darin angestrebten nachhaltigen Entwick-
lung gilt es anschliessend zu interpretieren (vgl. Rose 2001: 54ff.), ein Schritt, der im
Falle der vertiefenden Einzelfallanalysen bereits Bestandteil des Analyseprozesses ist
(vgl. <X Anhang). Die Interpretation erfolgt, indem die unterschiedlichen Forschungs-
schritte zusammengefiihrt, die Teilresultate zueinander in Beziehung gesetzt werden
und damit der Gesamtkontext iiberblickbar gemacht wird. Insbesondere die Analyse
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der Diskurse, die wihrend und nach der Etablierung der beiden Vorhaben gefiihrt wur-
den, dient als unverzichtbarer Interpretationsrahmen, weshalb diese auch ausfiihrlich
zu erarbeiten sind (vgl. die beiden Fallbeispielskapitel).

Die aus der Auswertung der Inhaltsanalyse resultierende Gesamtschau der Raumaneig-
nungsweisen der Fallbeispielsregionen wird mit den theoretisch bekannten alpen-, na-
tur- und kulturlandschaftsbezogenen Werten konfrontiert, wie sie u.a. von Bourdeau
(1998), Brechbiihl & Rey (1998), Glauser & Siegrist (1997), Hunziker (2000), Rols-
hoven & Winkler (1999), Schmidt (1990), Stremlow (1998; 2004), Wildburger et al.
(1996) herausgearbeitet wurden. Es wird sich dabei zeigen, ob auch die in dieser Arbeit
untersuchten (Re-) Prisentationen die bekannte Dichotomie zwischen einer, die Natur
romantisierenden Aussen- und einer alltagsnahen Innensicht aufweisen. Durch Einbe-
zug der Geschichte der Vorhaben, lésst sich versuchen, die gewéhlten Raumbilder zu
verstehen. Die Interpretationshypothesen werden abschliessend in Interviews mit den
relevanten Akteuren und anhand der Ausstellung <Macht und Kraft der Bilder. Wie fiir
Nachhaltigkeit argumentiert wird> zur validierenden Diskussion gestellt.

Die Interpretation der Présentationen beziiglich der Art und Weise, wie sie nachhaltige
Entwicklung visualisieren, geschieht durch den Beizug der im Kapitel «Visuelle Kom-
munikation nachhaltiger Entwicklungy dargelegten potenziellen Visualisierungsstrate-
gien. Die «tatséchlichen» Visualisierungsweisen, der Gegenstand der Empirie, lassen
sich nur anhand (normativ gesetzter) Massstidbe beurteilen und qualifizieren (Grossen
1986: 35). Entsprechend dem dieser Arbeit zu Grunde liegenden konstruktivistischen
Wirklichkeitsverstindnis ist das multidimensionale, partizipative Nachhaltigkeitsver-
stindnis als anzustrebende Norm zu betrachten. Demnach sollten Visualisierungen
nachhaltiger Entwicklung vielféltig und ausgewogen sein, sie sollten Probleme bzw.
Konflikte nicht ausblenden, Negativitit aber auch nicht als emotional wirksamen Auf-
hinger instrumentalisieren.
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UNESCO Biosphare
Entlebuch

Die Geschichte der Entstehung der UNESCO Biosphére Entlebuch (UBE) wird — wie
auch jene des Weltnaturerbes Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn (JAB) im anschliessen-
den Kapitel — relativ ausfiihrlich dargestellt, damit die kontextuellen Bedingung, die
zum Votum flir nachhaltige Entwicklung fiihrten, erkenn- und damit das Votum selbst
verstehbar werden. Die Art und Weise, wie das Vorhaben ins (visuelle und verbale)
Bild gesetzt wurde, ist eine direkte Folge der Besonderheiten von Biosphérenreserva-
ten an sich (siehe Kap. (Biosphirenreservate allgemeiny), der regionalen Situation und
der Vorgeschichte (<(UNESCO Biosphére Entlebuch (UBE)»). Im Kapitel «Verbale Bil-
der> werden die Vorstellungen, die mit der Biosphire verbunden worden sind und die
wihrend der Hauptphase der Entscheidfindung die Diskussion prigten, zusammenge-
fasst. Das Kapitel «Visuelle Bilder» schliesslich stellt die Analyseergebnisse zentraler
Prisentationsweisen des Vorhabens vor und stellt die Sichten in den Kontext der Inten-
tionen der Bildproduzierenden und ihrer Produktionsbedingungen. Die jeweiligen auf
der Grundlage der Raumaneignungskategorien gewonnenen Gesamtsichten (vgl. Ka-
pitel (Auswertung> in <V Methodik>) lassen uns erkennen, auf welche Raumaneignun-
gen die verschiedenen Medien Wert legen, auf was sie hinweisen bzw. was ausgeblen-
det wird.

1 Biosphdrenreservate allgemein

Das Konzept der Biosphdrenreservate (BR) wurde 1974 von der UNESCO im Rahmen
ihres <Man and Biosphere>-Programms initiiert, welches die interdisziplindre For-
schung tliber die biologische Vielfalt und deren Schutz vorantreiben sollte (UNESCO
1995: 0.S.; zur Geschichte der BR vgl. Schiipbach 2002: 57ff.). 1976 wurde das BR-
Netzwerk gegriindet, das mittlerweile 482 BR in 102 Lindern umfasst®’. In einer 1995
in Sevilla abgehaltenen internationalen Konferenz wurde die anfanglich auf den
Schutz reprisentativer und einzigartiger Landschaften, Okosysteme und der Biodiver-
sitdt gewichtete Zielsetzung explizit erginzt durch ganzheitliche Bestrebungen, ein so-
zial- und 6kologisch vertragliches 6konomisches Wachstums ausgewéhlter Regionen
zu erreichen (vgl. UNESCO 1995). Seit dieser als <Sevilla-Strategie> bekannt gewor-
denen Neuorientierung konnen BR als Versuchsfelder — «living laboratories»
(UNESCO 0.J.: 0.S.) — aufgefasst werden, in welchen neue, modellhafte Wege in Rich-
tung einer nachhaltigen Entwicklung erprobt werden (UNESCO 1995: 0.S.). Den Auf-
nahmekriterien <Einzigartigkeit> und <Représentativitity wegen kann pro Land nur ein
Landschaftstyp in die BR-Liste aufgenommen werden kann.

57 Dies ist der Stand vom 7. Juli 2005 (http://www.UNESCO.org/mab/brlist.htm, 1.9.2005).
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Moderne, der «Sevilla-Strategie> entsprechende BR unterscheiden sich in zweifacher
Hinsicht von anderen, <normalen» Landschaften: Das betreffende Gebiet muss erstens
iiber grossere, besonders wertvolle und repriasentative Naturbestinde verfiigen. Die
Bevolkerung des Gebietes sucht zweitens «durch gemeinsame und gezielte Anstren-
gungen Wege, wie sie in Wohlstand leben und wirtschaften kann, ohne diese vielfalti-
ge Landschaft iiber ihre Regenerationsfahigkeit hinaus zu nutzen und ihr mehr zu ent-
nehmen als nachwachsen kann»>%. Die Ziele Schutz und Entwicklung driicken sich in
der Zonierung der BR aus: Sie umfassen eine Kernzone, in welcher der langfristige
Schutz von Naturrdumen gesetzlich gesichert sein muss, und eine Entwicklungszone,
in welcher (die sich nachhaltig entwickelnden) Siedlungen und Kulturlandschaften zu
liegen kommen; den Ubergang zwischen diesen unterschiedlichen Zonen dimpft eine
Pufferzone. In der Pufferzone sind «sanfte Nutzungsformen [...] nicht nur erlaubt, son-
dern erwiinscht, damit Existenzgrundlagen der Bevolkerung gesichert werden kon-
nen» (Hammer 2002: 113). Neben den Zielen Schutz und Entwicklung beinhalten BR
noch das Ziel der logistischen Unterstiitzung: Das BR-Management fordert Umwelt-
bildung und -ausbildung, Forschung und Umweltbeobachtung und es koordiniert Pro-
jekte, unterstiitzt Eigeninitiativen und leitet partizipative Prozesse ein, denn die Gestal-
tung eines Biosphdrenreservats ist ein langfristiger Prozess, dessen Entwicklung von
den jeweiligen Bevolkerungen wesentlich mitbestimmt und geprégt wird (vgl. Ruoss
et al. 2002: 9).

Offensichtlich wird der Begriff <Biosphérenreservat> der ganzheitlichen und zukunfts-
orientierten Ausrichtung dieser modernen <Naturschutzvorhaben» nicht ganz ge-
recht®”: Es geht in BR eben nicht nur um die Bewahrung von Natur- und Kulturbestén-
den — dafiir bleiben die bestehenden lokalen bis nationalen Gesetzgebungen zusténdig.
BR streben eine nachhaltige Regionalentwicklung an, welche die natiirlichen, sozialen
und 6konomischen Lebensgrundlagen respektiert. Der Versuch, BR einzurichten, ist
folglich mit dem Problem konfrontiert, die vom Begriffe ausgehenden potenziell irre-
fithrenden Konnotationen zu korrigieren und an ihrer Stelle die Zielsetzungen nachhal-
tiger Entwicklung zu vermitteln. Ohne ausgewiesene Akzeptanz durch die Bevolke-
rung, reicht der Schweizerische Bundesrat keine Gesuche um Anerkennung an die
UNESCO weiter. Im Rahmen des Symposiums «Zukunft der Kulturlandschaften in
der Schweiz» vom 28./29. Mai 1998 in Sorenberg (vgl. Ruoss et al. 1999) wurde gar
gedussert, «wichtiger als die naturrdumlichen Kriterien fiir die Anmeldung einer Regi-
on als Biosphérengebiet seien ... die soziokulturellen Voraussetzungen ...: Es braucht
die Bereitschaft der Betroffenen, einen mutigen Schritt in eine mogliche Zukunft zu
machen, bei dem Vorleistungen zu erbringen sind und auch ein Risiko eingegangen
wird. [...]. Entscheidend sei, dass Prozesse in Gang kommen, zum Beispiel in Rich-
tung einer nachhaltigen Mobilitét oder einer Energieversorgung aus erneuerbaren Res-
sourcen» (Baumgartner 1998: 36).

58 UNESCO Biosphire Entlebuch — Definition, Entstehung, Aufbau. Auf: http://www.biosphaere.ch/pages/frame/
fb2_1.html, 5.5.2004.

59 Die «Bauern Zeitung» fragte am 3.11.2000 unter dem Titel Das Entlebuch — ein Indianerreservat?: « Werden im
Entlebuch bald Feuerzeichen fiir Winnetou entfacht oder anders gefragt, was ist ein Biosphdrenreservat iiber-
haupt?» (S. 13).
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Abb. 27:

Karte der zonier-
ten UBE (Quelle:
Ruoss et al.

2002: 12).

Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

2 UNESCO Biosphare Entlebuch (UBE)

Die Planungsregion Entlebuch ist aus eigener Initiative zu einer Modellregion fiir eine
nachhaltige Entwicklung geworden. Die Entlebucher Bevolkerung hat im Herbst 2000
mit grosser Mehrheit einem jdhrlichen Beitrag von Fr. 4.- pro Einwohnerln iiber 10
Jahre an ein BR-Projekt zugestimmt. Die Umdefinition des Entlebuchs zu einem BR
war also eine selbstbestimmte Aktion einer Mehrheit der Entlebucher Stimmberechtig-
ten. Um zu verstehen, weshalb es zur UBE®” kam bzw. weshalb die Mehrheit der Ent-
lebucher Stimmbevolkerung fiir nachhaltige Entwicklung votierte, muss der Kontext
des Entscheides in den Blick genommen werden. Wir werden kurz auf einige grund-
sitzliche soziodkonomische Aspekte eingehen, verschiedene Sichten auf die Region
konsultieren, um nach einem Blick auf das allgemeine Abstimmungsverhalten der Ent-
lebucher Bevolkerung die zentrale Vorgeschichte der UBE — die Rothenthurminitiati-
ve — wiederzugeben. Die ausfiihrliche Darstellung der Hauptphase des Prozesses zeigt
die Vorstellungen auf, welche mit dem Vorhaben verbunden wurden.

2.1 Soziookonomische Situation

«Amt Entlebuchy ist die Bezeichnung einer voralpinen Region im Kanton Luzern, die
sich iiber eine Fliche von 410 km? (rund ein Prozent der Fldche der Schweiz) erstreckt
und heute bekannt ist fiir ihre ausgedehnten Moorlandschaften, auf die weiter unten
noch einzugehen ist. Die neun Gemeinden des Amts umfassen eine Bevdlkerung von
rund 18 700 Personen (Meienberg 2002: 12f.). Zur Biosphére wurde jedoch nicht das
Amt, sondern die Planungsregion Entlebuch erklirt, die sich tiber 394 km? erstreckt

60 Im Mai 2003 benannte das Regionalmanagement den Name <UNESCO Biosphdrenreservat Entlebuch> in
(UNESCO Biosphére Entlebuch> um (http://www.biosphaere.ch/pages/start-logo.html, 5.6.2003).

133



UNESCO Biosphdre Entlebuch

und der die acht Gemeinden Doppleschwand, Entlebuch, Escholzmatt, Fliihli, Hasle,
Marbach, Romoos und Schiiptheim zugehoren — die Gemeinde Werthenstein ist nicht
in die Planungsregion Entlebuch integriert und hat deshalb auch nicht am Projekt BR
teilgenommen. Ende 2002 bestand die staindige Wohnbevdlkerung der Planungsregion
Entlebuch aus 16 642 Personen — leicht weniger als im Jahre 1850 (AfS 2004: 579),
was die stagnierende Entwicklung dieser Region ausdriickt. Hohe 36,5 % des erwerbs-
tatigen Teils der Entlebucher Bevolkerung sind im land- und forstwirtschaftlichen Sek-
tor beschéftigt, wogegen der Schweizer Durchschnitt lediglich 5,8 % betréagt (vgl. Tab.
1). Das Entlebuch gehort — bezogen auf das durchschnittliche Einkommen — zu den 4r-
meren Gegenden der Schweiz und leidet entsprechend unter einem hohen Steuerfuss
sowie der Fremd- (und teilweise auch Eigen-) wahrnehmung als <Armenhaus der
Schweiz» (Ruoss 2001: 128)61. Hammer bezeichnet den kantonalen Finanzausgleich
als die eigentliche Lebensader der Entlebucher Gemeinden (Hammer 2003: 124). Der
Anteil der Bevolkerung, welcher im Entlebuch wohnt, aber ausserhalb arbeitet, ist ver-
glichen mit anderen ausserstidtischen Amtern des Kantons Luzern unterdurchschnitt-
lich (Schiipbach 2002: 24). Weil aber attraktive Ausbildungs- und Arbeitsmoglichkei-
ten im Entlebuch fehlen, iiberwiegen die Wegpendler die Zupendler um rund das Dop-
pelte (AfS 2004: 579). Der gut ausgebildete Nachwuchs ist in der Regel zur Migration
gezwungen (Ruoss 2001: 128; siehe unten «Sichten auf das Entlebuch und seine Be-
volkerungy).

Entlebuch Luzern Schweiz
Anzahl der Beschiftigten 8124 181 610 3894 438
1. Sektor: Beschiftigte in % 36,5 9,7 5,8
2. Sektor: Beschiftigte in % 23,6 26,9 26,6
3. Sektor: Beschiftigte in % 39,9 63,4 67,6

Fiir eine ausfiihrlichere Charakterisierung des Entlebuchs muss hier auf die Arbeiten
von Bollhalder (2000), Hammer (2003), Keller (2000), Meienberg (2002) und Schiip-
bach (2002) verwiesen werden.

2.2

Wir haben oben die (stereotype) Wahrnehmungen des Entlebuchs als <Armenhaus) er-
wihnt. Diese soll nicht die alleinige bleiben, sondern wir wollen auf weitere Wahrneh-
mungsweisen — von aussen und von innen — eingehen. Das Ziel ist dabei freilich nicht,
solche Verdinglichungen zu stiitzen. Die kritische Auseinandersetzung mit den Urtei-
len und Vorurteilen iiber die Region und ihre Bevdlkerung, liefert uns Anhaltspunkte,
um zu verstehen, in Richtung welchen Verstindnisses nachhaltiger Entwicklung der
pionierhafte Schritt der EntlebucherInnen ging.

Sichten auf das Entlebuch und seine Bevélkerung

61 Die Etikette <Armenhaus der Schweiz> hiangt am Entlebuch seit 1984, als die Resultate einer Studie im Rahmen
des <Nationalen Forschungsprogramms Regionalprobleme in der Schweiz, namentlich in den Berg- und Grenzge-
bieten> dem Entlebuch das durchschnittlich geringste Einkommen der Schweiz nachwiesen (vgl. Wicky & Kauf-
mann 2003: 344; vgl. Zemp 1998: 5).
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Die Sicht der Gelehrten

Sind die Entlebucher (die Entlebucherinnen waren wohl nicht mitgemeint) mutig, an-
sehnlich, kréftig, geschickt, aufgeweckt, schlau oder eher aufriihrerisch, hart, kalt, un-
freundlich, niedergeschlagen, betriigerisch, prahlerisch und geschwitzig, wie dies aus
den Beschreibungen von Pfarrer Joseph Xaver Schnider (1781/82), Pfarrer Franz Josef
Stalder (1798), Kasimir Pfyffer (1794-1875) und dem preussischen Philosophen Karl
Spazier (1761-1805) hervorgeht (Schmidiger 1999: 0.S.)? Solche Stereotype lassen
sich kaum ernst nehmen, nichtsdestotrotz zieht Schmidiger den Schluss: «...es gibt sie,
die Identitét der Region. Weil die Topografie die Talschaft vom {ibrigen Kantonsgebiet
weit gehend abhebt, konnte sich das Eigenleben im Entlebuch und das Zusammenge-
hérigkeitsgefiihl stirker auspriigen als in den anderen luzernischen Amtern. Der Drang
nach Selbststdndigkeit und einem mdglichst grossen Spielraum fiir Ungezwungenheit
—in alten Zeugnissen uniibersehbar belegt — erweist sich gleicherweise wehr- und ab-
wehrbereit, gewiss auch mancher Neuausrichtung gegeniiber. Und gehort dazu nicht
auch die Entlebucher Schlagfertigkeit, bei passender Gelegenheit traf platziert? Ge-
miitlichkeit, die Freude an Musik und Gesang sowie das Bewusstsein, zum Entlebuch
zu stehen, sind gewiss Eigenschaften, die als typisch zu bezeichnen sind. Wer fiihlt
sich nicht beleidigt, wenn das Entlebuch verunglimpft und gefoppt wird?» (Schmidi-
ger 1999: 0.S.). Die Entlebucher: Ein zwar konservatives, aber stolzes, sich mit ihrer
Region identifizierendes und fiir ihre Unabhéngigkeit kimpfendes Volk?

Die Sicht der Kinder

Wie lebt ein Kind zwischen sieben und zwdlf Jahren im Entlebuch? Ist das Entlebuch
jene heile (Kinder-) Welt, die uns vielleicht vorschwebt? Heidi Duss-Studer (1999:
0.S.) befragte Kinder nach ihren <Seiten des Entlebuchs>. Dass die Antworten vielseitig
und gegenléufig sind, erstaunt wenig, driicken sie doch die personlichen Vorlieben der
Kinder aus. So loben einige den naturnahen Lebensraum und die Bewegungsfreiheiten,
wihrend andere (und z.T. die gleichen) die Abgeschiedenheit des Entlebuchs und das
Fehlen stadtischer Infrastruktur (Geschéfte, Kino etc.) beklagen. Die einen finden das
Entlebuch schon («viele Tiere und die wunderschdne Natur!»), den anderen gefillt es
nicht: «Die Strassen sind nicht gut, und die Hauser sehen verwettert aus» (Kind zit. in
Duss-Studer 1999: 0.S.). Besorgnis weckt das Image des Entlebuchs, sein Ruf einer
rickstdndigen landwirtschaftlich gepragten Gegend. Dies stimme nicht, «denn das
Entlebuch ist auch modern. Auch wir haben weltbekannte Firmen wie die B. Braun
Medical oder die Elektro Feindraht AG in Escholzmatt. Und die Kistag oder die Alma-
tec in Schiipfheim sind nicht unbekannt. In Entlebuch steht das Versandhaus Acker-
mann, das ganz neu und sehr modern gebaut ist» (Kind zit. in Duss-Studer 1999: 0.S.).

Die Sicht der Jugendlichen

1998, als sich Luzia Probst (1999: 0.S.) mit der Sicht der Entlebucher Jugend ausein-
andersetzte, waren 1 359 der 18 792 im Amt Entlebuch Lebenden zwischen 15 und 19
Jahren. Was denkt die Entlebucher Jugend iiber ihren Lebensraum? Laut Probst wiiss-
ten die Jugendlichen genau, wie das Entlebuch ihrer Wunschtraume aussehen miisste:
«Ein Kino, eine Disco, ein Mc Donalds, ein Jugend-Café, mehr Geschifte zum <Lade-
leny, eine Halfpipe, ein Rollerbladepark, ein Eisfeld oder eine Reitschule: Das sind ju-
gendliche Visionen eines Entlebuchs, in dem es an Spass nicht mehr mangeln wiirde.
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Visionen eines Entlebuchs mit der Infrastruktur einer Stadt, das daneben weiterhin eine
intakte Natur bietet. <De Fiitifer und ds Weggli> zu haben, das fanden viele <s Zahni»,
denn der Weg nach Luzern ist weit» (Probst 1999: 0.S.). Neben der spérlichen (Frei-
zeit-) Infrastruktur wird auch die soziale Kontrolle beklagt: «Anonymitét gibt es im
Entlebuch kaum. Auffilligkeiten sprechen sich schnell herum» (Jugendlicher zit. in
Probst 1999: 0.S.). Die Jugendlichen mogen das «Dorfgetratsche» nicht.
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Die Welt der Entlebucher Jugend ist nicht <heil>. Der Jugendarbeiter der Gemeinde
Entlebuch stellt zunehmenden Rassismus unter den Jugendlichen fest (Probst 1999:
0.S.). Und auch Suchtmittel sind den jungen EntlebucherInnen nicht fremd, wobei die
bedeutendste <Droge> der Alkohol sei: Im Entlebuch falle eher auf, wenn jemand nicht
trinkt, als wenn jemand zuviel trinkt. Probleme haben, wen wundert’s, auch die Entle-
bucher Jugendlichen, so z.B. eine passende Lehrstelle zu finden: «Wer unbedingt im
Amt bleiben will, ist in seiner Berufswahl eingeschrénkt. [...]. Lehrstellen gibt es vor
allem in den Bereichen KV, Verkauf, Landwirtschaft und in handwerklichen Berufen.
[...]. Im ganzen Amt gibt es bloss drei Floristinnenlehrstellen, eine Informatiklehrstel-
le und einen Ausbildungsplatz fiir eine Damenschneiderin» (Probst 1999: 0.S.). Und
der Ruf des Entlebuchs und seiner Bevolkerung beschiftigt auch die Jugendlichen: «In
der Stadt wird man oft «gfiiret> als Entlebucherin und als Landei bezeichnet» (Jugend-
liche in Probst 1999: 0.S.). «D’Antlibuecher» sind halt «die vo hende vére». Und was
wiinschen sich die jungen Entlebucherlnnen sonst, welches sind ihre zentralen Werte?
«Gesundheit, Zufriedenheit, einen guten Job, genug bis viel Geld, Lebensfreude,
Gliick und ein langes Leben — das wiinschen sich junge EntlebucherInnen 1999 fiir ihre
Zukunft» (Probst 1999: 0.S.).

Und die Erwachsenen?

Bleiben oder wegziehen? In einer Randregion stellt sich diese Frage vielen, weshalb
ihr Josef Kiing nachging: «Hier Arbeit und Verdienst suchen, eine Familie griinden, in
der vertrauten Umgebung bleiben? Im Entlebuch, wo man sich so gut kennt, in den
Vereinen, im Dorf, unter Freunden? Oder doch lieber weg? Wo man sich beruflich
vielleicht besser entfalten und aufsteigen konnte? An einen Ort, wo die Steuern tiefer,
aber Mieten und Grundstiickpreise wohl hoher sind? Weg auch, weil man sich person-
lich freier filhlen mochte, weil man das Tal und seine Leute als einengend empfindet?
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Die gegenteilige Frage: Ins Entlebuch kommen? Die Lebensqualitdt einer Region nicht
nur am Steuerfuss, nicht an der Zahl der Einkaufszentren, der Kinos und Autobahnan-
schliisse messen? Die Vorteile einer Randregion erkennen und sie nach Jahren viel-
leicht schitzen lernen? Bejahen, dass man gesellschaftlich eingebettet lebt? Oder ein-
fach: Dort leben, wo es einen hinzieht, wo es Arbeit hat, auch wenn es ein Tal in den
Voralpen ist?» (Kiing 1999: 0.S.).

2.3 Abstimmungsverhalten allgemein

Die Analyse des Abstimmungsverhaltens der Entlebucher Stimmberechtigten in den
eidgendssischen Volksabstimmungen seit 1980 (Hermann & Leuthold 2003a) bestétigt
das Bild eines eher konservativen und traditionellen Entlebuchs. Die Entlebucher Be-
volkerung stellt sich wiederholt gegen die Offnung und Modernisierung des Landes
(beispielsweise stimmte sie anfangs Mérz 2002 mit knapp 70 % Nein-Stimmen gegen
den UNO-Beitritt wahrend die Bevolkerung des Kantons Luzern mit 51,5 %, die
Schweizer Stimmberechtigten mit 54,6 % zustimmten) und sieht Verédnderungen eher
als Risiko denn als Chance: «Der Bauernkrieg von 1653 war der Freiheitskampf, der
heute noch im Geist der Entlebucher verankert ist. Darum ist das Entlebuch bei den
Abstimmungen, wo es um Offnung geht, immer sehr zuriickhaltend. So wurde der
EWR mit 80 Prozent Nein-Stimmen verworfen, ebenso stark die Neue Bundesverfas-
sung und die Bilateralen Vertrige.»%? Auch verhielten sich die Entlebucher Stimmbe-
rechtigten sehr selten «naturnahy oder <6kologischy, sondern stimmten <wirtschafts-
freundlichy und eher <technokratischy. Vorlagen, welche Einschrankungen auf Seiten
der Wirtschaft zugunsten der «Natur> bedeutet hitten, wurden im Entlebuch relativ
deutlich abgelehnt (zum Beispiel Forderabgabe fiir erneuerbare Energien; Energielen-
kungsabgabe fiir die Umwelt).

e ]
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Aufgrund des Abstimmungsverhaltens der Entlebucher Stimmberechtigten lésst sich
keine Eigeninitiative in Richtung einer dkologischen Vorreiterrolle erwarten. Die Be-

62 Hermann Krummenacher (24.2.2002) auf seiner Homepage: http://mypage.bluewindow.ch/a-z/H.Krummenacher/
index2.html, 27.2.2004.

137



UNESCO Biosphdre Entlebuch

volkerung tendiert aufgrund des Abstimmungsverhaltens eher zu einer Regionalisie-
rung ihres Territoriums als Wirtschaftsraum denn als (schiitzenswerter) Naturraum.
«Die Entlebucher galten bisher nicht als grosse Visionére, sie verhielten sich dem Neu-
en gegeniiber konservativ und skeptisch» (Beck 2001: 8). Ein durchschnittlich konser-
vatives Verhalten schliesst freilich nicht aus, dass es «mittlerweile auch Weitsichtige
in diesem abgelegenen Randgebiet des Kantons Luzern [gibt], die das Entlebuch aus
dem Dornréschenschlaf wecken und ihm zu einem Aufschwung verhelfen mochten,
von dem alle profitieren konnteny (ebd.). Dass das Entlebuch als BR eine pionierhafte
Modellfunktion einnimmt, ist aber auch dem Zufall zu verdanken, dem Zufall ndmlich,
dass 1987 die Rothenthurm-Initiative vom Schweizer Volk angenommen wurde.

2.4 Rothenthurm-Initiative und die Folgen

Die Geschichte der UBE ist untrennbar mit dem 6. Dezember 1987 verbunden. Relativ
iiberraschend wurde damals vom Schweizer Stimmvolk die so genannte Rothenthurm-
Initiative angenommen. Im Nachhinein noch iiberraschender als das gesamtschweize-
rische Volksmehr ist, dass 69 % der Entlebucher Stimmberechtigten fiir die Vorlage
votierten (wobei die Gemeinden Fliihli und Doppleschwand die Vorlage knapp ablehn-
ten)63. Den meisten Entlebucher Stimmberechtigten war wohl nicht bewusst, zu wel-
chen Konsequenzen die Rothenthurm-Initiative fithren sollte. Im Vorfeld der Abstim-
mung war in der Entlebucher Regionalzeitung, dem «Entlebucher Anzeiger» (EA),
auch nur wenig zu diesem Thema zu lesen. Gerade mal eine halbe Artikelspalte wurde
der Information iiber das Anliegen der Initianten gewidmet, die Rothenthurm-Initiative
dabei als eine Wahloption entweder zugunsten eines (weiteren) Ubungsterrains fiir die
Schweizer Armee oder den Erhalt der «einzigartig schonen Moorlandschaft von Roth-
enthurm»® dargestellt, wobei der Armee die Prioritiit eingerdumt wurde: «Wer nun
zur Initiative ja sagt, sagt zwar zum Schutz der Moorlandschaft Rothenthurm ja, lehnt
aber gleichzeitig den Waffenplatz in Rothenthurm ab. Die biirgerlichen Parteien leh-
nen das Volksbegehren grossmehrheitlich aby» (ebd.). Dass es bei der Initiative um den
in der Schweizerischen Bundesverfassung verankerten Schutz aller «Moore und
Moorlandschaften von besonderer Schonheit und gesamtschweizerischer Bedeutungy
ging65, verlor sich in der auf das Rothenthurmer Moor reduzierten Auseinanderset-
zung. Wie war es moglich, dass die weitreichenden Konsequenzen der Rothenthurm-
Initiative nicht wahrgenommen wurden?

Die Schweizer Armee plante in Rothenthurm ihren 41. Waffenplatz, wofiir sie einen
betréchtlichen Teil des damals schon geschiitzten Hochmoores beanspruchte (Theus
2001: 29). Dem Widerstand der betroffenen Bauern wurde entgegnet, «in Militdrfra-

63 Vgl. die Abstimmungsresultate des Amts Entlebuch aufgeschliisselt nach Gemeinden in: EA, 7.12.1987, S. 1:
Zweimal ja und einmal nein bei den eidgendssischen Urnengéingen — Uberraschendes Ja zu Rothenthurm.

64 EA, 4.12.1987, S. 1: Ein Urnengang mit fiinf Fragen.

65 Schweizerische Bundesverfassung, Art. 78 sexies, Abs. 5: «Moore und Moorlandschaften von besonderer Schon-
heit und gesamtschweizerischer Bedeutung sind geschiitzt. Es diirfen darin weder Anlagen gebaut noch Boden-
verdnderungen vorgenommen werden. Ausgenommen sind Einrichtungen, die dem Schutz oder der bisherigen
landwirtschaftlichen Nutzung der Moore und Moorlandschaften dienen.» Das Bauverbot hat dabei riickwirkende
Giiltigkeit: Bauten und Anlagen, die nach dem 1. Juni 1983 an einem nunmehr geschiitzten Ort errichtet wurden,
sind wieder abzureissen und der Originalzustand wiederherzustellen. Die in den folgenden Jahren aufgrund des
neuen Verfassungsartikels ausgeschiedenen Moorschutzflichen betreffen 2.2% der Fldche der Schweiz. Vom Ent-
lebuch aber fielen 26%, von der Entlebucher Gemeinde Fliihli gar knappe zwei Drittel ihres Territoriums unter
diesen Schutz (Meienberg 2002: 8).
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Abb. 30:
Plakat des Pro-
Kommitees zur

Rothenthurm-Ini-

tiative vom 6.
Dezember 1987
(Quelle: Samm-
lung Schweizeri-
sches
Sozialarchiv,
Ziirich).
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gen, wo es um das Vaterland gehe, hitten sie nichts zu bestimmen» (Theus 2001: 35).
Erbost iiber das arrogante Vorgehen des Militérs fiihrte die Gemeinde Rothenthurm
1975 eine Konsultativabstimmung durch, ob ihre Bevolkerung einen Waffenplatz wol-
le: Uber 80 % der Stimmenden antworteten mit Nein (ebd.). Das Ergebnis dieses Ut-
nenganges bildete in der Folge die Grundlage fiir die Gemeinde, sich gegen das Vor-
haben der Armee zu wehren. Die Armee ihrerseits versuchte mit «friedlichen Mitteln»
in den Besitz des nétigen Bodens zu gelangen, was jedoch nicht im benétigten Umfang
gelang. 1981 fehlten von den benétigten 350 noch immer rund 100 Hektaren, worauf
der damalige Vorsteher des Militdrdepartements Georges-André Chevallaz ankiindig-
te, die Armee werde sich das Land nehmen, welches sie brauche. Gestiitzt auf der
Schweizerischen Bundesverfassung, welche dem Bund das Recht gibt, «im Interesse
der Eidgenossenschafty Land zu enteignen, sollten iliber 40 Grundeigentiimer ihren
Boden im Gebiet des geplanten Waffenplatzes gegen ihren Willen abtreten. Die betrof-
fenen Bauern kdmpften vehement gegen diesen «Diebstahl». Der naturschiitzerisch
motivierte Erhalt des bedrohten Hochmoores riickte erst in den Vordergrund, als die
nationalen Umweltorganisationen sich mit den Rothenthurmern solidarisierten und die
Lancierung der Rothenthurm-Initiative als letzte Mdglichkeit zur Rettung des Moores
erschien (Theus 2001: 35). Die Initiative war heiss umkampft, folgende Argumente der
Gegnerschaft omniprisent: Das Waffenplatzprojekt sei optimal fiir den Landschafts-
schutz; es sei unabdingbar fiir die militdrische Schlagkraft der Schweiz und die Initi-
anten seien als Naturschiitzer getarnte Armeefeinde. Angesichts der Gunst, die die
Schweizer Armee in der Bevolkerung genoss, hatte niemand wirklich mit einer Annah-
me der Initiative rechnen konnen.

" Rothenthurm

ﬁruns POUMoUS per noi per nus

Die Verbliiffung war gross, als die Initiative am 6. Dezember 1987 vom Schweizer
Souverdn mit 57,8 % Ja-Stimmen und nur drei verwerfenden Stinden (die Kantone
Schwyz, Thurgau und Wallis) bei einer Stimmbeteiligung von 47 % angenommen
wurde. Der EA zeigte sich verdrgert liber diese «Quittung an das EMD», die Folgen
der kommenden Verfassungsinderung waren aber auch der EA-Redaktion noch nicht
bewusst: «Moglicherweise ist es [das Abstimmungsresultat] zum Teil eine Quittung an
das EMD, welches sich in dieser Frage seit mehr als einem Jahrzehnt nicht immer ge-
schickt und kooperativ verhalten hat. Ferner ist es wohl nicht ganz abwegig, wenn man
davon ausgeht, dass einige Stimmbiirger (trotz guter Aufklirung) ja und nein verwech-
selten in der Meinung, ein Ja bedeutet ein Ja flir die Armee beziehungsweise das Waf-
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fenplatzprojekt des EMD.»% Wie auch immer, die Rothenthurm-Vorlage war eine der
wenigen umweltpolitischen Vorlagen, die Umweltschutz (scheinbar) zu einem &us-
serst geringen Preis ermdglichten, sich folglich durch eine «geringe Konfliktivitity
(Nef 1988) auszeichnete. Im Bewusstsein der Stimmenden beschriankten sich die Fol-
gen der Initiative auf den Verzicht auf einen weiteren Waffenplatz, an dessen Stelle das
schone Moor erhalten bleiben sollte. Die Argumente der Militarfithrung vermochten
offensichtlich nicht zu liberzeugen, was zur ungewohnten Situation fiihrte, dass sich
Umweltschutzakteure mit den Anbetern einer <Apotheose der Freiheit> verbriiderten.
Der Widerstandskampf der Rothenthurmer Bauern fiigte sich gut in den schweizer Ur-
mythos des Freiheitskampfes ein und konnte auf unerwartet hohe Sympathien zahlen.
Dass das eher konservative, armeefreundliche Entlebuch mehrheitlich fiir die Roth-
enthurm-Initiative stimmte, ldsst sich damit als Akt der Solidarisierung mit dem klei-
nen <David>, d.h. den enteigneten und <gevogteten» Bauern von Rothenthurm, im
Kampf gegen den arrogant vorgehenden fremden «Goliathy interpretieren.

Mitte des Jahres 1988 stellte die Luzerner Regierung den Entwurf zum Schutz der
Moore auf Kantonsgebiet vor, wie sie ihn geméss dem aus der Initiative resultierten
Verfassungsauftrag zu erarbeiten hatte. Die sich nun abzeichnenden Folgen der Roth-
enthurm-Initiative schreckten die Entlebucher Bauern ein erstes Mal auf®’. Der Kanton
Luzern arbeitete die Moorschutzverordnung weiter aus und informierte 1992 die Be-
volkerung der betroffenen Entlebucher Gemeinden iiber den Moorschutz bzw. seine
Umsetzung68. Vor allem in Soérenberg herrschte Unsicherheit beziiglich der touristi-
schen Zukunft. Der geplante Ausbau der Infrastruktur (Golfplatz 1996, Sommerbob-
bahn 1994, Ausbau der Wanderwege) drohte am befiirchteten absoluten Bauverbot in
den Moorlandschaften zu scheitern. Verhandlungen auf politischem Parkett brachten
allerdings die Losung: Die Grenze der Moorlandschaften macht nun einen Bogen um
die betroffenen Areale®. Im Spitsommer 1996 lag schliesslich der grundeigentiimer-
verbindliche Entwurf der kantonalen Moorschutzverordnung zur Vernehmlassung
auf’®, welche aus der Region Entlebuch mit rund 300 Einsprachen quittiert wurde’".
Verstandlich wird diese Reaktion, wenn man beriicksichtigt, dass 26 % der Fldche des
Amts Entlebuch als Hoch-, Flachmoor oder Moorlandschaft unter Schutz gestellt wur-
den. Die Gemeinde Fliihli war besonders stark betroffen, fielen doch 61,6 % ihrer Fla-
che unter die neuen Schutzbestimmungen (Meienberg 2002: §). Die Sorgen der Bevol-
kerung aufnehmend, widmete der EA die zehnteiligen Artikelserie «Moor«schutzy im
Entlebuch» den «brisanten Themen» 2.

66 EA, 7.12.1987, S. 1: Zweimal ja und einmal nein bei den eidgendssischen Urnengingen — Uberraschendes Ja zu
Rothenthurm.

67 EA, 28.10.1988, S. 5: Ein Podiumsgesprich zu Natur- und Landschaftsschutz in Entlebuch — Es braucht den
Geist und das Geld.

68 EA, 17.8.1992, S. 1: Presseorientierung iiber den Moorschutz und wie er angewendet werden soll — Gesunder
Menschenverstand ist gefragt.

69 Alois von Wyl in EA, 7.9.1996, S. 5: Golfplatz und Sommerbob sind etabliert. Moorcschutzy im Entlebuch,
Folge 2.

70 EA, 17.8.1996, S. 1: Zur Inkraftsetzung der Moorschutzverordnung. NLZ, 9.1.1999, S. 24: Moorschutz: Bauern
zerstéren Moorbiotope und nehmen hohe Strafen in Kauf — Teure Grabarbeiten im Moor.

71 Kanton Luzern (18.6.2002): Botschaft B 131 des Regierungsrates an den Grossen Rat zum Entwurf eines Gross-
ratsbeschlusses tiber die Staatsbeitrige an den Regionalplanungsverband Biosphérenreservat Entlebuch fiir die
Jahre 2003-2005, Kapitel Ausgangslage.

72 EA, 31.8.1996, S. 1: Moor«schutzy im Entlebuch — eine Serie.
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Der Beginn impliziter Vorarbeiten fiir das BR ldsst sich auf den 25. September 1993
datieren, als ein Moorpfad in Finsterwald er6ffnet wurde (vgl. Marchal et al. 1993).
Beim Eroffnungsfest sprach der anwesende Luzerner Justizdirektor Huber visiondr
von einer Wendung des umstrittenen Moorschutzes ins Positive, davon, den Moor-
schutz nicht als Bedrohung sondern als Chance aufzufassen: «Sollte es zur Umsetzung
des Projekts kommen, wiirde sich der Kanton mit mehreren hunderttausend Franken
beteiligen.»73 Huber bezieht sich auf die so genannten <Lebensraum-Projektey wie
Glaserpfad, Wiesenpfad, Kohlerweg etc., die aus einer Initiative des Kantons Luzern
anlésslich des Schweizerischen Jubildumsjahres von 1991 (700 Jahre Eidgenossen-
schaft) hervorgingen, als unter dem Motto <Luzern — Lebensraum fiir die Zukunft» kul-
turelle und 6kologische Projekte mit Langzeitwirkung unterstiitzt wurden. Seit 1992
fiihrt eine Stiftung gleichen Namens diese Initiative fort’*.

1996 besuchte der Gemeinderat von Fliihli zusammen mit zahlreichen Fachleuten ein
Biosphérenreservat in Berchtesgaden — dies auf der Suche nach Moglichkeiten, um das
Kapital der <eidgenossisch diplomierten Moorlandschaften> zinsbringend einzuset-

en’>: «Das Urteil iiber das so genannte Biosphérenreservat ist klar und ziemlich ver-
nichtend: <Die ganze Rechnung ist ohne die Bevdlkerung gemacht worden. Das Pro-
jekt wird von ihr nicht getragen. Es handelt sich um von oben verordneten Naturschutz.
[...]. Bei uns diirfen wir ja nichts Ahnliches machen>» (ebd.).

Im November 1996 stellte sich der Marketingverein Regiopur den Medien vor: «Part-
ner aus Land- und Forstwirtschaft, Gewerbe und Tourismus wollen unter einheitlicher
Marke auf den Markt. Produkte und Dienstleistungen aus dem Entlebuch, dem Hinter-
land und dem Rottal sollen gemeinsam entwickelt und verkauft werden.»’® Das spiitere
Label <echt entlebuch» in weiten Teilen vorwegnehmend, strebt die Marke eine Ver-
besserung der Wertschopfung in der Region und einen Beitrag zur Erhaltung des land-
lichen Raumes an, einen einheitlichen Auftritt, hohe Qualitit und eine Verstarkung der
Zusammenarbeit von Landwirtschaft, Gewerbe, Tourismus und Gastronomie (ebd.).
Am 23. November 1996 war schliesslich die Taufe eines Produktes, welches spéter eng
mit dem BR verbunden werden sollte: Auf dem Sorenberger Birkenhof der Familie
Schnider wurde der erste Jahrgang des Erdbeerweines <Montesy gefeiert. «Es gibt zwei
Moglichkeiten, mit der heutigen, diisteren Lage in der Landwirtschaft umzugehen. Die
eine ist Resignation, Verzagtheit und stilles Dulden. Die andere, die hat iibrigens Fa-
milie Schnider gewihlt, heisst Kampf, Initiative, Ideenreichtum und absolutes Zusam-
menhalten der ganzen Familie.»’’ Der Erdbeerwein gewann den Emmi Innovations-
preis 1997 und sei innert drei Wochen ausverkauft gewesen78.

Wiederum implizit auf das spdtere BR wies eine Medienmitteilung der Gemeinde
Fliihli vom 5. Dezember 1996 hin. In der Information iiber eine erarbeitete Projektskiz-
ze fur ein Erlebniszentrum Moorlandschaften wurde darauf hingewiesen, dass ein sol-
ches Vorhaben «alle tibrigen landschaftlichen Schonheiten und kulturellen Eigenhei-

73 EA, 27.9.1993: Regierungsrat Hubers Offerte bei der Moorpfaderdffnung in Finsterwald — Ein Moor-Informati-
onszentrum fiir Entlebuch? Hervorhebung im Original.

74 Http://www.stiftungluzern-quer.ch/p/stiftung.htm, 2.3.2004.

75 Alois von Wyl in EA, 26.10.1996, S. 5: Moore und Moorlandschaften als Kapital. Moorcschutz im Entlebuch,
Folge 9.

76 EA, 23.11.1996, S. 9: Marketingverein Regiopur stellte sich vor — Start mit 53 Produkten.

77 EA, 26.11.1996, S. 5: Erdbeerwein vom Sérenberger Birkenhof — Siiffiger Dessertwein — rund und fruchtig.

78 EA, 21.1.1997, S. 1: Der Emmi-Innovationspreis kommt ins Entlebuch.
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ten der Region einbeziehen» soll. Es gébe aber bisher in der Schweiz kaum vergleich-
bare Projekte. Der konsultierte Spezialist aus Rhon, Deutschland, (dass es sich dabei
um ein Biosphirenreservat handelt, wurde nicht erwihnt) hat aufgezeigt, «dass das
wirtschaftliche Potenzial durch eine nachhaltige Nutzung sicherzustellen ist» und so
der Region «neue Entwicklungschancen auf einer 6kologischen Grundlage erdffnet
werden» sollen. Die ausserordentliche Delegiertenversammlung der Regionalplanung
Entlebuch habe sich zur Projektskizze positiv gedussert «und es ist vorgesehen, dass
sich eine Arbeitsgruppe mit einem Vorprojekt auseinandersetzen soll.»”” Die Fortset-
zung folgte am 19. April 1997 mit dem eigentlichen Start des Projekts <Lebensraum
Entlebuchy (vgl. unten Kap. <Hauptphase der UBE»).

Wichtige weitere Schritte, die wir hier vorwegnehmen, weil sie direkt die Umsetzung
der Rothenthurm-Initiative betrafen, waren schliesslich die Genehmigung des regiona-
len Richtplans Moorlandschaften am 20. April 1999, den der Regionalplanungsver-
band Entlebuch auf eigene Initiative und als eigentliche Pionierarbeit erstellt hatte, und
die Fertigstellung der Verordnung zum Schutz der Moore (SRL Nr. 712¢.) am 2. No-
vember 1999 bzw. ihr Inkrafttreten am folgenden 1. Dezember. Zur Genehmigung des
regionalen Richtplans hielt Heinrich Hofstetter, Prasident des Regionalplanungsver-
bandes Entlebuch, fest: «Der Moorschutz hat ja liber Jahre hinweg sehr viele Emotio-
nen geweckt. Mit dem regionalen Richtplan ist es uns gelungen, einen grossen Teil un-
serer Leute zu beruhigen. [...]. Wir sind froh {iber diese Genehmigung [des regionalen
Richtplanes], die librigens 15 Monate in Anspruch nahm. Wichtig ist der Entscheid vor
allem auch im Hinblick auf das Projekt Biosphérenreservat, weil im Richtplan auch
Schutz- und Entwicklungsziele genannt werden. Es waren iibrigens genau diese Arbei-
ten am regionalen Richtplan Moorlandschaften, welche das Projekt Biosphdrenreser-
vat ausldsten.»®? Mit dem Bestehen der Verordnung zum Schutz der Moore sind nun
die Hoch- und Flachmoore grundeigentiimerverbindlich geschiitzt. Die Verordnung
bedeutet nicht, dass auf den inventarisierten Gebieten keinerlei Nutzung mehr erlaubt
wire. Vielmehr werden mit den Bauern und den anderen Nutzern Bewirtschaftungs-
vertrdge abgeschlossen, welche die Art der Nutzung regeln, und dort, wo sie einge-
schrankt wird, Ausgleichszahlungen zusichern. So gesehen handelt es sich um einen
neuen Auftrag der Gesellschaft an die Bauern, die Moore zu pflegen. Ins Entlebuch
fliessen beispielsweise jahrlich rund 1,8 Mio Franken <Moorschutz-Beitrige»?'.

Ohne die Rothenthurminitiative und ihre Folgen gébe es keine Biosphdre Entlebuch:
Infolge der Initiative wurde rund ein Viertel des Entlebuchs seiner besonderen Schon-
heit und gesamtschweizerischen Bedeutung wegen gesetzlich geschiitzt. Da die streng-
sten Schutzgebiete im spiteren Biosphérenreservat die Kernzonen, das heisst Zonen
der stirksten Nutzungseinschrankungen, bilden, war die entscheidende politisch-nor-
mative (Neu-) Regionalisierung (vergleiche Roper 2001) bereits geleistet. Es galt, den
Einschrinkungen auch etwas Positives abzugewinnen, was in einem frithen Artikel
zum Biosphédrenprojekt wie folgt formuliert wurde: «Was machen wir mit soviel
Schonheit?» (Hofstetter 1997). Die Umsetzung des neuen Verfassungsauftrages fiihrte
aber dazu, dass die Entlebucher Bevolkerung von «Natur-> und insbesondere <Moor-

79 EA, 5.10.1996, S. 1: Eine Projektskizze in der Gemeinde Fliihli ist ausgearbeitet worden — Ein Erlebniszentrum
Moorlandschaften.

80 Heinrich Hofstetter in EA, 17.7.1999, S.3: Nachgefragt.

81 EA, 2.12.1999, S. 3: Kantonale Moorschutzverordnung: Vertrdige fiir rund 630 weitere Hektaren — Jihrlich 1,8
Millionen Franken ins Entlebuch.
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schutz> (milde ausgedriickt) nichts mehr horen wollte. Es erstaunt deshalb nicht, dass
die Initiatoren des spateren Biospharen-Projekts es zundchst vermieden haben, den Be-
griff «Reservaty zu verwenden.

2.5  Hauptphase der UBE

Seine mediale Prisenz startete das Projekt «Biosphdrenreservat Entlebuch» am 19.
April 1997 — allerdings noch unter dem Namen <Lebensraum Entlebuchy. Der EA be-
richtete iiber den Projektkredit in der Hohe von 150 000 Franken, den der Regionalpla-
nungsverband Entlebuch aus dem «Fonds Landschaft Schweiz> (FLS) zugesprochen
erhielt. Der FLS wurde von der Bundesversammlung 1991 im Rahmen der Jubildums-
feierlichkeiten <700 Jahre Eidgenossenschafty gegriindet und ist der Erhaltung und
Pflege naturnaher Kulturlandschaften gewidmet®?. Mit dem Geld wird das seit No-
vember 1996 erarbeitete Projekt zur Sicherstellung einer nachhaltige Entwicklung des
Entlebuchs unterstiitzt: «Schutz und Entwicklung sollen sich nicht konkurrieren, son-
dern ergiinzen, ja sogar als Marketing-Argument verwendet werden konnen.»® Das
Entlebuch sollte zu einer Modellregion werden, zu einem Gebiet, «das die Kriterien
der UNESCO als sogenanntes Biosphirenreservat erfiillt»*. Ziel war es, Schutz der
Landschaft, nachhaltige Entwicklung und bessere Vermarktung der Region in Ein-
klang zu bringen. Der Begriff nachhaltige Entwicklung> wurde in diesem ersten Arti-
kel zum Vorhaben im Sinne der «Brundtland-Definition» erldutert (vgl. Teil <IV Nach-
haltige Entwicklung>) und mit einem diesbeziiglich interessanten Bild versehen, das
den Gedanken der Generationengerechtigkeit illustriert und welches unten vertieft be-
trachtet werden soll (Abb. 48 in Kap. <Artikel im «Entlebucher Anzeiger» (EA)»).

Der EA zeigte von seinem ersten Artikel zum Thema «Lebensraum Entlebuchy bzw.
Biosphirenreservat Entlebuch> an Wohlwollen gegentiber diesem «mutigen» Projekt
(Kommentar von Josef Kiing) und kiindigte an, in den kommenden zwei Monaten zur
Information der Bevdlkerung mittels einer zehnteiligen Artikelserie beizutragen. Da-
mit stand den Initiatoren das zentrale Meinungsbildungsorgan des Entlebuchs® beisei-
te — ein nicht zu unterschitzender Vorteil fiir die Promotoren des Vorhabens!

Der erste Artikel in der besagten <Serie in zehn Teilen> iiber den «(Lebensraum Entle-
buchy trug den bezeichnenden Titel «Was machen wir mit soviel Schonheit?»%°. An-
gesichts unvorteilhafter Standorteigenschaften fiir Landwirtschaft, Industrie und Ge-
werbe solle sich die zukunftsorientierte Planung am «Kapital einer intakten Natur und
Landschaft» orientieren. Das «Modell Biosphirenlandschafty weise einen mdglichen
Weg, wie sich die Region entwickeln konnte, obwohl (oder gerade weil) ein grosser
Teil der Entlebucher Landschaft unter Schutz steht. Bei Biosphérenlandschaften hand-
le es sich — im «Gegensatz zu Nationalparks» — nicht um «klassische Naturschutz-Pro-
jekte, sondern um eine okologische Regionalentwicklung». Der Autor weist zudem

82 Http://www.umwelt-schweiz.ch/Buwal/de/fachgebiete/fg_landnutzung/kulturland/erhaltung, 30.9.2005.

83 EA, 19.4.1997, S. 1: Fonds Landschaft Schweiz unterstiitzt Regionalplanungsverband Entlebuch mit 150 000
Franken — Projekt «Lebensraum Entlebuchy ist gestartet.

84 Ebd.

85 Der EA erschien bis ins Jahr 2002 dreimal, seither noch zweimal wochentlich. Er hat eine Auflage von gut 8 000
Exemplaren und ist von 80 % der Entlebucher Haushalte abonniert (vgl.: http://www.entlebucher-anzeiger.ch,
16.9.2003).

86 Heinrich Hofstetter: Lebensraum Entlebuch — eine Serie des Entlebucher Anzeigers (Teil 1) — Was machen wir mit
soviel Schonheit? In: EA, 27.5.1997, S.5.
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darauf hin, dass es die Entlebucher Landwirte sind, welche «mit ihrer sorgféltigen Be-
wirtschaftung unsere wertvollen Kulturlandschaften als Grundlage des «Lebensraum
Entlebuchy» geschaffen haben. Damit wird von Beginn an zentralen Angsten begegnet
und den Werten grosser Bevolkerungsteile Respekt entgegen gebracht, indem der Bei-
trag gewiirdigt wird, den die (bislang meist extensiv verfahrende) Landwirtschaft an
der Schonheit der Kulturlandschaft hat. In der gleichen Ausgabe des EA wird zudem
erstmals das Logo «Lebensraum Entlebuch» vorgestellt, erschaffen von der Graphike-
rin Kéthi Friedli-Studer aus Escholzmatt (vgl. das bis auf den gednderten Projektna-
men identische Logo in Abb. 31).

Der nichste Artikel der Serie widmete sich dezidiert dem Begriff <Nachhaltigkeit>:
«Fiir das Entlebuch bedeutet sie [Nachhaltigkeit geméss der Definition von Rio], dass
die natiirlichen Schonheiten und Besonderheiten zur Grundlage der wirtschaftlichen
Entwicklung gemacht werden, ohne sie jedoch anzutasten und zu zerstéren und ohne
die Spielrdume kiinftiger Generationen fiir eine eigene Entwicklung iiber Gebiihr ein-
zuschrinken. [...]. Dariiber hinaus soll das Programm aber auch als schlagkréftiges
Marketing-Argument genutzt werden.»®” Es wird ein Bild von nachhaltiger Entwick-
lung gezeichnet, wonach sich Natur- bzw. Landschaftsschutz und wirtschaftliche Ent-
wicklung nicht konkurrieren miissen, sondern harmonisch miteinander bestehen kon-
nen.

Entlebuch

Projekt Biosphdarenreservat

o

Der dritte Teil der Artikelserie wendete sich umfassend an die bedeutende Bevolke-
rungsgruppe der Bauern: «Der Lebensraum Entlebuch braucht die Landwirtschaft»®®.
Es werden die zu erwartenden Herausforderungen an die Bauernschaft (beispielsweise
durch die freie Marktwirtschaft) aufgezeigt, um anschliessend das Label <Lebensraum
Entlebuchy als «eine hervorragende Voraussetzung fiir den Absatz von regionalen Spe-
zialitdten und fiir einen Tourismus, der auf echten Naturerlebnissen aufbaut», darzu-
stellen. Der anschliessende vierte Beitrag war dem Tourismus gewidmet. Auch dieser
komme nicht am Umweltschutz vorbei. «Nur: Wer zuerst mit entsprechenden Initiati-
ven die Moglichkeit zur Marktprofilierung nutzt, kann mit grossem 6ffentlichem Inter-
esse und damit verbundenen Wettbewerbsvorteilen rechnen. [...]. Die Idee Projekt
Lebensraum Entlebuch» ist eine Synthese zwischen touristischen Interessen und der
Landschaftserhaltung und birgt fiir uns die Chance fiir ein zukunftsgerichtetes, neues
Denken — fiir neue Giste.»®’

87 Walter Biichi, Regionalplaner: Lebensraum Entlebuch — eine Serie des Entlebucher Anzeigers (Teil 2) — Gemein-
sam fiir die Zukunft. In: EA, 31.5.1997, S.3.

88 Stefan Felder, Direktor LBBZ Region Entlebuch: Lebensraum Entlebuch — eine Serie des Entlebucher Anzeigers
(Teil 3) — Der Lebensraum Entlebuch braucht die Landwirtschaft. In EA, 3.6.1997, S.6.
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«Projekt Biosphd-
renreservat Ent-
lebuchy
symbolisiert prd-
gende Merkmale
des Entlebuchs:
die zwei Fliisse,
die Hiigelland-
schaft und die
Sonne (Quelle:
Biosphdire Entle-
buch).



Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

Die néchsten beiden Artikel betonten den Aspekt der Harmonie von Natur und
Mensch: «Ein harmonisches Miteinander von Natur und Mensch muss das Ziel
sein.»’? Das Miteinander von Natur und Mensch miindet in der Verbindung von Nut-
zen und Schiitzen mit dem Ziel, «die Besiedlung und Arbeitsplitze sichern»’! zu kén-
nen. Der notige Respekt des Menschen vor der Natur kdnne nur {iber Sensibilisierung
und Informierung der Bevolkerung erreicht werden.

Wiéhrend Teil 7 der Serie von der Bedeutung der Forschung handelt?, geht der achte

Teil auf die (neue Umgangs-) Kultur der Entlebucher Bevolkerung ein: «Man kann
sich nun fragen, warum es tiberhaupt nétig ist, mit 6ffentlichen Geldern eine Kultur zu
fordern, die es offenbar aus eigenen Kriften nicht schafft, eine grossere Verbreitung
zu finden. [...]. Eine Kultur, die vor allem Lebensfreude vermittelt und lockere Unter-
haltung bietet, hat nirgendwo Probleme mit der Popularitit; sie ist beliebt, weil sie
nicht tiefer schiirfen, nicht aufriitteln und nicht ldstige Fragen stellen will. Zweifellos
brauchen alle von uns in gewissen Momenten solche Unbeschwertheit und Ablenkung
vom Alltag. Aber gerade in der heutigen Zeit ist auch eine Kultur vonndten, welche
letzten Endes bezweckt, dass wir uns aktiv mit den wesentlichen Realititen des
menschlichen Lebens auseinandersetzen und so die Zeichen der Zeit erkennen, auch
wenn diese nicht nur erfreulicher Art sind.»”> Die letzten beiden Artikel nahmen sich
dann wieder dem Thema der (<nachhaltig> gesicherten) Wertschopfung an: Das Projekt
«Lebensraum Entlebuchy verhelfe «zu zusitzlichem Auftrieb und zu Imagewerbung.
[...]. Leider lassen aber manchmal die gesetzlichen Vorschriften und Verordnungen
zuwenig Spielraum. Ein Abbau der oftmals zu grossen Einschriankungen wire wiin-
schenswert. Wir Schweizer kommen uns manchmal als kleine Weltverbesserer vor.»**
«Lebensraum Entlebuch — die Willensregion, die sich mit Nachdruck um eine bessere
Strassen- und Bahnerschliessung wehrt und die schnelle Verbindungen zu den Zentren
fordert.»”>

89 Theo Schnider, Kurdirektor Sorenberg: Lebensraum Entlebuch — eine Serie des Entlebucher Anzeigers (Teil 4) —
Neues Denken — neue Gdste. In: EA, 5.6.1997, S.5.

90 Thomas Stirnimann, Amt fiir Natur- und Landschaftsschutz des Kantons Luzern: Lebensraum Entlebuch — eine
Serie des Entlebucher Anzeigers (Teil 5) — Vom punktuellen Naturschutz zur umfassenden Landschafisentwick-
lung. In: EA, 7.6.1997, S.3.

91 Josef Emmenegger, Gemeindeammann von Fliihli: Lebensraum Entlebuch — eine Serie des Entlebucher Anzei-
gers (Teil 6) — Informieren und Prdsentieren. In: EA, 10.6.1997, S.7.

92 Engelbert Ruoss, Biologe und Museologe: Lebensraum Entlebuch — eine Serie des Entlebucher Anzeigers (Teil 7)
— Das Entlebuch — ein nationales Forschungslabor? In: EA, 12.6.1997, S. 5.

93 Peter Lohri, Gymnasiallehrer und Redaktor der Entlebucher Brattig: Lebensraum Entlebuch — eine Serie des Ent-
lebucher Anzeigers (Teil 8) — Kultur — Luxus oder Notwendigkeit? In: EA, 14.6.1997, S.5.

94 Hans Lipp, Gemeinderat von Flihli: Lebensraum Entlebuch — eine Serie des Entlebucher Anzeigers (Teil 9) —
Wertschopfung fiir unsere Region. In: EA, 17.6.1997, S.7.

95 Josef Lotscher, Nationalrat, Marbach: Lebensraum Entlebuch — eine Serie des Entlebucher Anzeigers (Teil 10) —
Lebensraum Entlebuch oder Stillstandsregion? In: EA, 19.6.1997, S.5.
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Information, Information, Information

Der Regionalwissenschaftler und Unternehmensberater Ernst A. Brugger riet den In-
itianten des Projekts in dieser frithen Phase: Es brauche «jetzt eine Gruppe von drei bis
fiinf Personen aus dem Entlebuch, welche zu hundert Prozent an das Projekt und an die
Umsetzung durch die einheimische Bevolkerung glauben.»96 Die kleine Gruppe fiihrte
zwischen September und November 1997 in allen betroffenen Gemeinden Informati-
onsveranstaltungen durch, mit denen die weitere Bevolkerung zum Mitmachen bewegt
werden sollte””. In Marbach lief diesbeziiglich ein Ideenwettbewerb, um «schlum-
mernde Potentiale in der Landwirtschaft, im Tourismus und im Gewerbe ... ausfindig
zu machen»’®. Gleichzeitig mit der Prisentation des Vorhabens wurden auch die
Strukturen um das Lebensraumvorhaben bekannt gegeben: Neben Ausschuss, Arbeits-
und Expertengruppe iibernimmt das Regionalmanagement die Hauptaufgaben. Es
setzte sich damals zusammen aus Stefan Felder vom landwirtschaftlichen Bildungs-
und Beratungszentrum, der die Gesamtleitung innehatte, Theo Schnider, Kurdirektor
in Sorenberg, zustindig flir Tourismus und Felix Naef, Landschaftsarchitekt aus
Brugg, der das Ressort Beratung und Naturschutz betreute.

Ende August 1997 wurde das béuerliche Komitee des Amts Entlebuch informiert, al-
lerdings erschienen neben den Referenten und dem Komitee-Ausschuss lediglich
sechs weitere Bauern?”. Vom 9. bis zum 11. Oktober 1997 fand eine Informationsreise
ins Biosphérenreservat Lebensraum Rhon in Deutschland statt. Ausfiihrlich berichtete
der EA iiber die Reise und prisentierte drei Musterbeispiele von Produzenten, welche
die Chance Biosphirenreservat zu nutzen wissen'?’. Theo Schnider zog im Oktober
1999 Bilanz iiber die intensiven Informations- und Beteiligungsbemiihungen des Ma-
nagements: «Nach einem Jahr kénnen wir eine positive Zwischenbilanz ziehen!»!°!
So seien in allen Gemeinden der Region Arbeitsgruppen an der Planung von zukunfts-
weisenden Projekten wie u.a. Verkehrsplanung oder Ortsbildgestaltung. Die Medien-
préisenz des Entlebuchs sei mit durchschnittlich 3 Beitrdgen pro Woche in Zeitschriften

96 Zit. in: EA, 24.6.1997, S. 3: Uber den Namen wird wohl noch lange gebriitet.

97 EA,20.9.1997, S. 3: «Lebensraum Entlebuchy» prdsentiert sich.

98 EA, 16.10.1997, S. 1: Lebensraum Entlebuch — Ideen-Wettbewerb.

99 EA, 28.8.1997; S. 1: Nicht vollig dagegen, aber auch nicht gerade begeistert.

100 EA, 15.11.1997, S. 9: Augenschein im Biosphdrenreservat Rhon.

101 Theo Schnider: «Nach einem Jahr kénnen wir eine positive Zwischenbilanz ziehen!» In: EA, 12.10.1999, S. 5.
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Informationsver-
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Ballonflugwett-
bewerb vom
4.Oktober 1997
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(Bild: Analies
Studer, EA,
7.10.1997, S. 3).



Abb. 33:
Mllustration zum
Konflikt um die
kiinstliche
Beschneiung von
Skipisten (Bild:
Edi Zihlmann in:
EA, 20.6.1998, S.
3).
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und Zeitungen des In- und Auslands erfreulich. Seit dem 1. Januar 1999 seien mit Re-
feraten und Exkursionen 2 453 Interessierte personlich erreicht worden. Es hétten sich
verschiedene regionale Arbeitsgruppen gebildet, Sponsoren aus der Industrie seien ge-
funden worden, interessante Diplomarbeiten iiber das Entlebuch werden durchgefiihrt
etc.

Ende Mai 1998 beheimatete das Entlebuch ein grosses Symposium iiber die Zukunft
der Kulturlandschaften (vgl. Ruoss et al. 1999). Anlass fiir die Tagung waren die in der
Schweiz mangelnden Instrumente, um Kulturlandschaften zu schiitzen bzw. eine ver-
niinftige Entwicklung zu gewihrleisten. Das Vorhaben <Biosphérenreservat Entle-
buch> beschreitet hierbei Neuland und hat deshalb Modellcharakter. 0>

Am 17. Juni 1998 hielten die Luzerner Sektionen von Pro Natura und WWF eine Pres-
sekonferenz iiber die kiinstliche Beschneiung der Sérenberger Skipisten ab. Laut den
beiden Umweltverbanden seien sie aus den laufenden Verhandlungen mit den Pisten-
betreibern, im Wesentlichen die Bergbahnen Sérenberg AG, ausgeladen worden. «Das
nunmehrige Nein der Bergbahnen zur Zusammenarbeit zwinge die Schutzverbénde zu
Einsprachen.»'?> An der Medienorientierung liessen die Umweltverbinde verlauten,
dass «gerade fiir das Projekt <Lebensraum Entlebuchy ... das Interesse der Tourismus-
branche an der Zusammenarbeit mit dem Naturschutz unabdingbar» sei (ebd.). Der
Verzicht auf die Zusammenarbeit sei der Anerkennung als Biosphdrenreservat sicher
nicht forderlich.

Der Konflikt um die Beschneiung der Moore dauerte an. Im Frithjahr 2000 publizierte
die Pro Natura in ihrem Magazin folgenden Kommentar: «Es ist erklértes Ziel im Ent-
lebuch, den Status eines Biosphérenreservates zu erlangen. Derzeit wollen hier Berg-
bahnen die kiinstlich beschneiten Flachen vergrossern und zwar ausgerechnet in emp-
findlichen Gebieten. Dazu sollen an einigen Stellen Wasserleitungen durch Flachmoo-
re von nationaler Bedeutung gebaut werden. Bereits beschneite, sensible

Feuchtgebiete sollen auch in Zukunft nicht von der Beschneiung ausgenommen wer-
den.»!04

102 EA, 6.6.1998, S. 5: Ein zweitdgiges Symposium in Sorenberg — Welche Zukunft will das Entlebuch?
103 EA, 20.6.1998; S. 3: Bergbahnen kiinden weitere Zusammenarbeit mit Umweltschutzverbdnden auf.
104 Pro Natura Magazin 1/2000, S. 38: das vorletzte — Sphérentourismus.
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Der Artikel von Pro Natura 16ste Reaktionen aus: «Nein — solche Schelte hat das Ent-
lebuch nicht verdient. Da miihen sich echt aufgeweckte Geister um eine lebendige, kul-
turbewusste und naturverbundene Region; da setzten sich beherzte Leute fiir nachhal-
tige Entwicklung ein und arbeiten mit vereinten Kréften gar fiir ein Biosphérenreservat
Entlebuch — das erste in der Schweiz. Und nun dieser Verriss im jiingsten Magazin der
Pro Natura Schweiz. [...]. Pro Natura mochte in der Schweiz acht solche Biosphéren-
reservate — Orte harmonischer und nachhaltiger Entwicklung von Menschen, Kultur
und Natur — auf die Beine stellen. Fantastisch. Aber ohne Menschen gibt es keine Bio-
sphire.»' % Die Beschneiung sei, hiess es schon friiher, in Wintersportorten um 1 200
Meter ii.M. eine «Existenzfrage»' ¢, Kompromisse mit dem Naturschutz miissen mdg-
lich sein, schliesslich geht es darum, «dass die Leute in der Talschaft {iberleben kon-
nen. Es kann nicht Sinn und Zweck sein, dass die Leute aufgrund von Naturschutzbe-
stimmungen abwandern miissen.»' 7

Zwischen Sommer 1998 und Herbst 2001 (der Anerkennung durch die UNESCO) lief
die gut dreijahrige Aufbauphase, wihrend der das eingesetzte Regionalmanagement
u.a. die Gesuchsunterlagen fiir die Anmeldung des Biosphirenreservats bei der
UNESCO erarbeitete. An den jdhrlichen Kosten von zwischen 500 000 und 800 000
Franken beteiligte sich der Bund, d.h. das Staatssekretariat fiir Wirtschaft (seco) tiber
das <Regio Plus Projekt> mit dreimal je 300 000 Franken und der Kanton Luzern iiber
den Lotteriefonds mit dreimal je 150 000 Franken'%. Weitere 150 000 Franken jihr-
lich wurden iiber Eigenleistungen und Eigenarbeit gedeckt!?”.

An der Delegiertenversammlung des Regionalplanungsverbandes Amt Entlebuch von
Anfang August 1998 wurden «personelle Weicheny fiir das Projekt Lebensraum Ent-
lebuch gestellt: Das Regionalmanagement wurde nach dem Wegzug von Stefan Felder
neu mit Dr. Engelbert Ruoss aus Wolhusen, Grossrat Bruno Schmid aus Fliihli und
Verkehrsdirektor Theo Schnider aus Sorenberg besetzt! 19 Mitte Dezember 1998 wur-
de ein Forderverein gegriindet, damit die Idee eines BR und die Errichtung eines Bio-
sphirenzentrums breite Unterstiitzung finden kann. Zur Griindungsveranstaltung fan-
den sich rund 40 kiinftige Mitglieder ein. «Ein Blick auf die aktuelle Zusammenset-
zung des Vorstandes zeigt, dass verschiedenste Kréfte eingebunden werden konnten.
[...]. Noch untervertreten seien die Frauen und die Jugend.»1 1

Eine der grosseren Informationsveranstaltungen zum Biosphérenreservat fand am 23.
Januar 1999 statt — kurz vor den Luzerner Grossratswahlen. Bei dieser Veranstal-
tung1 12 an der es primdr darum ging, den rund 100 Zuhorerlnnen die Chancen eines
BR aufzuzeigen, machten Vertreter der Landwirtschaft klar, dass sie keine «neue Vog-
tei», keine neuen Einschrdnkungen wollen. Threr Meinung nach wollten sich die Pro-

105 Hans Moos in NLZ, 9.2.2000: Ohne Menschen keine Biosphire.

106 Theo Schnider, Kurdirektor von Sorenberg, in einem Gesprich mit Jorg Baumann, Président der Pro Natura
Luzern, in: Pro Natura Magazin, 6/1997, S. 13ff.: Eine Riesenchance fiir das Entlebuch.

107 Ebd.

108 Wie Fn. 71.

109 EA, 26.9.1998, S. 1: Lebensraum Entlebuch kann durchstarten.

110 EA, 6.8.1998, S. 1: Ein dreibldttriges Kleeblatt fiir das Biosphdrenreservat.

111 EA, 19.1.1998, S. 1: Am Donnerstag wurde ein Férderverein gegriindet — Das Projekt Biosphdrenreservat unter-
stiitzen.

112 Folgende Ausfiihrungen und Zitate basieren auf NLZ, 25.1.1999, S. 27: Schiipfheim: Informationsveranstaltung
zum geplanten Biosphdrenreservat — Diffuse Angste wurden gediussert. Und: EA, 26.1.1999, S. 1: Mit neuen Ideen
statt zusdtzlichen Verboten.
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motoren des Vorhabens nur profilieren, sich mit dem BR ein Denkmal setzen. Kritik
an der Sache werde libergangen, so sei die Informationsveranstaltung «absichtlich auf
den spiten Samstagnachmittag um 17 Uhr angesetzt [worden], damit sie von moglichst
wenig Bauern besucht» werden konne. Die Bauern wiirden durch das Biosphédrenreser-
vat «degradiert», sie kdnnen in den neu auszuscheidenden Zonen nicht mehr produzie-
ren und wiirden gezwungen abzuwandern: «<Jede neue Zone, die geschaffen wird,
schadet uns. Dariiber miissen wir gar nicht diskutieren.> Der Applaus auf diese harten
Worte zeigte, dass eine ganze Anzahl der rund 100 Anwesenden dem Biosphirenreser-
vat nicht bloss mit Skepsis, sondern mit offener Ablehnung gegeniibersteht.» Die Mit-
glieder des Regionalmanagements versuchten, «innerlich spiirbar aufgewtiihlt» die dif-
fusen Befiirchtungen der Landwirte zu zerstreuen. Das Entlebuch habe zwei Mdoglich-
keiten: «Entweder es bleibt stehen und orientiert sich riickwiérts, oder aber es schaut
nach vorne und schafft sich Anerkennung mit einem zukunftsweisenden Projekt.»
Dass die an der Veranstaltung anwesenden Bauern keine représentative Vertretung wa-
ren, zeigte sich rund drei Monate spéter an der Generalversammlung des Bauernver-
eins Entlebuch: «In einer angeregten Diskussion wurden zwar Bedenken gegen ein sol-
ches Projekt [Biosphérenreservat] laut, mehrheitlich iiberwogen aber jene Stimmen,
die darin zumindest eine Chance sehen, die man nutzen sollte.y!13

Im Rahmen des Grossratswahlkampfes vom Frithjahr 1999 nahm die SVP des Amts
Entlebuch die Skepsis in der Bevolkerung dankbar auf und versuchte sich als Vertei-
digerin der Heimat zu profilieren. Die SVP wehrte sich in einer Pressemitteilung gegen
fremde Vogte, gegen ein Regionalmanagement, das zu einer Regionalregierung wer-
den konnte und iiberhaupt gegen das undemokratisch aufgegleiste Projekt. Als ehema-
lige Bauernpartei setzte sich die SVP dafiir ein, dass die Landwirtschaft in den partizi-
pativen Prozess einbezogen wird. Bislang seien «nur Beflirworter drin, alle iiber 65
Jahre alt, Politiker, Touristiker und auswértige Halbintellektuelle, die den Einheimi-
schen sagen kommen, wie sie zu bauern hitten.»!'* Zur anfangs heftigen Kritik der
SVP meinte ihr Prasident: «Zuerst haben halt viele gemeint, das sei wieder der Moor-
schutz. Da sind eben noch viele Einsprachen héngig. [...]. Aber das Biosphérenreser-
vat will sich auf den Moorschutz stiitzen. Jetzt konnen wir doch nicht gegen den Moor-
schutz sein und fiir das Biosphérenreservaty» (ebd.). Die Reaktion des Managements
auf die Kritik war, die Kritiker in die Arbeitsgruppen einzuladen, wo sie «konstruktive
Vorschldage» machen kdnnen (Ruoss zit. in ebd.).

Wichtige Unterstiitzung fand das Biosphdrenvorhaben bei den Jéagern: «Zwischen der
traditionellen Jagd und dem Projekt, das Entlebuch als Modellregion im Sinne eines
Biosphérenreservates nachhaltig zu entwickeln gibt es ... keinen Widerspruch»115 .
Auch die Vertreter des Tourismus standen mehr oder weniger geschlossen hinter dem
Projekt! 16

Am 9. Oktober 1999 lag dem EA der Sonderdruck «Zukunftsstrategie fiirs Entlebuch»
bei: «Unter diesem Titel haben Regionalmanagement und Forderverein eine Zeitungs-

113 EA, 13.4.1999

114 Fritz Gerber, Amtsparteiprasident der SVP Entlebuch in Wochenzeitung fiir das Emmental, 25.1.1999: Jogtei
oder Chance fiir die Region — Das Biosphdrenreservat im Luzerner Wahlkamp.

115 Josef Muggli, Fischerei- und Jagdverwalter des Kantons Luzern im EA, 13.2.1999, S. 3: Die Jagd ist ein Teil der
Natur — auch im Biosphdrenreservat.

116 EA, 2.3.2000, S. 1: Das Projekt Biosphdrenreservat Entlebuch als Chance.
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beilage gestaltet, worin das Entlebucher Projekt <Biosphirenreservaty kompakt darge-
stellt ist.»! 17

Gegen Ende 1999 kam es gemiss Bruno Schmid zur heikelsten Situation im Verlaufe
des Biosphirenprozesses''8: Vier Landwirte drohten, die maschinelle Priparierung
der Langlaufloipe Finsterwald zu verhindern, sollten nicht auch sie die unter Schutz
gestellten Moore (die Moorschutzverordnung trat am 1. Dezember in Kraft) weiter nut-
zen diirfen'"”. Die Langlauferlnnen wurden als Druckmittel im Kampf gegen den
Moorschutz missbraucht. Fiir das Biosphdrenvorhaben war jedoch schlimmer, dass die
aus dem Moorschutz resultierenden Probleme tatsachenwidrig in Verbindung mit dem
Biosphérenreservat gebracht wurden (vgl. Abb. 34). Peter Hofstetter, einer der vier am
Widerstand beteiligten Landwirte, fiel iibrigens schon am 18. Dezember 1999 im EA
mit einem von ihm platzierten Kleininserat auf: «Gesucht per sofort, in Folge Enteig-
nung durch Moorschutzverordnung 10 bis 15 ha Pachtland». Der einstige Biosphédren-
gegner Hofstetter fithrt heute mit zwei Partnern die Emscha (Entlebucher Milchschaf-
Produkte AG), wovon einige Produkte unter dem Label «echt entlebuch» laufen! 120

Im August 2000 ging das Regionalmanagement eine Kooperation mit der AMAG Lu-
zern ein, die zwei <New Beetle> zur Verfligung stellte. Fiir die AMAG sei dies kein
Sponsoring im tiblichen Sinn, sondern eine Kooperation mit einem Projekt, das auf
Anhieb {iberzeugt hat. Theo Schnider fand anlésslich der Ubergabe, dass der Beetle
und die UBE hervorragend zusammenpassen: ««Beide sind auf ihre Weise einzigartig;
es gibt nichts Vergleichbares auf der Strasse resp. in der Schweizy» 2!, Am 26. Februar
2001 erschien zudem ein langerer Bericht iiber die UBE (und die Kooperation mit der
AMAG) in der AMAG-Automobilrevue auto, mobil'*2. Zugleich wurde die UBE am
Automobilsalon in Genf prasentiert. Im Dezember 2001 wurden schliesslich tiber 100

117 EA, 9.10.1999, S. 1:«Zukunfisstrategie fiirs Entlebuchy...

118 Miindliche Mitteilung vom 1.10.2004.

119 «Im ndchsten Frithling werde ich wie eh und je den Mist ausfithren. Wehe es wagt es jemand, eines der eingeleg-
ten Drainagerohre zu entfernen oder zu verstopfen.» Josef Brun, einer der widerstdndigen Bauer in einem Inter-
view im EA, 8.1.1999, S.8: Was geschieht auf/mit der Langlaufloipe Finsterwald?

120 EA, 24.11.2001, S. 13: Weichkdse aus dem Biosphdrenreservat — Ehrenvolle Auszeichnung fiir George Hofstetter.

121 Wochenzeitung fiir das Emmental und Entlebuch, 24.8.2000: Biosphdrenreservat gibt mit New Beetle Gas.

122 Rony Bieri & Josef Kiing: Eine Region auf der Uberholspur. In: AMAG (Hrsg.): auto, mobil-Magazin, 1/2001, S.
36-41.
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Geschenkkorbe aus dem Biosphérenreservat von der AMAG an ihre Kunden ver-
schenkt!?3.

Das wohl wichtigste Ereignis vor Beginn der kommunalen Abstimmungen war das
Biosphirenfest auf Heiligkreuz!2# vom 19./20. August 2000. Ab dem 1. Juli 2000 wie-
sen diverse Artikel im EA auf das Fest hin. Zum Fest selber hiess es: «Nach einem
noch eher zogerlichen Zulauf am Samstag liessen sich gestern die Leute zahlreich her-
bei. Insgesamt waren es geméss Schitzungen des Organisationskomitees um die 5 000
Personen, die am Wochenende das Fest besuchten»'>. Anlésslich des Festgottesdien-
stes erteilte auch Regionaldekan Max Hofer dem Projekt seinen Segen. Wihrend des
Festes fand zudem die Einweihung eines weiteren Biosphirenproduktes, des Seelen-
stegs, statt. Dieser soll nicht — wie klassische Waldlehrpfade — Information vermitteln,
sondern einladen, den Wald sinnlich und besinnlich zu erleben; zu «schauen, lauschen,
riechen, verweilen, meditieren» (ebd.).

Kurz vor den kommunalen Abstimmungen wurde schliesslich an alle Haushalte die In-
formationsbroschiire «Das Entlebuch, ein Biosphirenreservat» versandt. «Diese Bro-
schiire erklért alles rund ums Projekt Biosphirenreservat.»'2® Wir kommen unten bei
der Auseinandersetzung mit den visuellen Bildern auf sie zuriick.

2.6  Die Volksbefragungen

Im September 2000 war die stimmberechtigte Bevolkerung der beteiligten acht Entle-
bucher Gemeinden aufgerufen, an Gemeindeversammlungen iiber die definitive An-
meldung als UNESCO-Biosphérenreservat zu entscheiden (Ruoss et al. 2002: 3). Dies
war zugleich das erste Mal in der Geschichte der Biosphdrenreservate, dass sich die
Bevdlkerung iiber den Beitritt ihrer Region dussern konnte (ebd.). Veranlasst wurden
die Abstimmungen durch die Luzerner Regierung, welche ihre Unterstiitzung fiir das
Projekt von einem Nachweis abhéngig machte, dass die Entlebucher Bevolkerung tat-
sdchlich hinter dem Vorhaben stehe (Schnorr 2002: 60). Da Konsultativabstimmungen
nicht rechtskréftig sind, hat die Biosphéren-Projektleitung einen anderen Weg einge-
schlagen: Die betroffene Bevolkerung konnte sich an ausserordentlichen Gemeinde-
versammlungen zum Projekt dussern. «Die Frage lautet allerdings nicht einfach <Bio-
spharenreservat Entlebuch ja oder nein?», sondern ob an den Betrieb des Regionalma-
nagements ein jahrlicher Pro-Kopf-Beitrag von vier Franken zu leisten sei, dies auf die
Dauer von zehn Jahren. [...]. Geht die Mehrheit der Abstimmungen negativ aus, ist das
Projekt in dieser Art gestorben»!?”.

Fliihli war die erste Gemeinde, die sich am 4. September 2000 zum Vorhaben dussern
konnte. Weil rund 80 % der fiir das Vorhaben erforderlichen (bereits ausgewiesenen)
Schutzgebietsfliache in dieser Gemeinde liegt, wurde ihrem Entscheid viel Aufmerk-
samkeit beigemessen — die Rede war gar von der ««matchentscheidenden»» Abstim-

123 EA, 13.12.2001, S. 20: Amag Luzern setzt auf Entlebucher Produkte.

124 Heiligkreuz, ein Weiler von nationaler Bedeutung, oberhalb des Dorfes Hasle gelegen und aus einer Kirche,
einem Gasthaus und einigen weiteren Gebauden bestehend, stellt seit ca. 1480 das Entlebucher Landesheiligtum
dar, das zu einem bekannten Wahlfahrtsort wurde, an welchem nach den Gottesdiensten auch wirtschaftliche und
politische Fragen im Sinne einer Landsgemeinde besprochen wurden (vgl. Pflegschaft Heiligkreuz 1994).

125 NLZ, 21.8.2000: Heiligkreuz: Stelldichein am Biosphdrenfest — Das Entlebuch geht auch neue Wege.

126 EA, 2.9.2000: An acht Entlebucher Gemeindeversammlungen wird tiber das Biosphdrenreservat abgestimmt —
Fliihli macht am Montagabend den Anfang.

127 EA, 2.9.2000, S. 1: Fliihli macht am Montagabend den Anfang.
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munglzg. Fliihli galt allerdings als Gemeinde, die dem Projekt gegeniiber positiv ein-
gestellt war, da sie sich — inklusive Sorenberg — touristischen Mehrwert erhoffte
(Schnorr 2002: 60). Die 4 Franken pro EinwohnerIn, die an den Betrieb des Biosphi-
renreservats ausgerichtet werden miissten, wiirden fiir die Gemeinde rund 6 500 Fran-
ken pro Jahr ausmachen. Die Bevolkerungsbeteiligung war (relativ) hoch: «Erst ein-
mal in der Geschichte von Fliihli vermochte eine Gemeindeversammlung mehr Stimm-
berechtigte anzulocken als am vergangenen Montag, 4. September, als 246 Personen
erschienen.» !’

Offene Opposition gegen das Vorhaben sei auch in den Tagen und Wochen vor den
Abstimmungen nicht laut geworden; «andererseits ist es ein offenes Geheimnis, dass
in bauerlichen Kreisen nicht alle begeistert sind: Die Landwirschaft hat in den letzten
Jahren mit Schutzzonen nicht nur positive Erfahrung gemacht. Da haben die Befiirwor-
ter nicht immer leichten Stand, wenn sie betonen, dass mit dem Biosphérenreservat
weder neue Gesetze noch Verordnungen geschaffen werden.»'? Und auch an der Ver-
sammlung wurde keine grundsétzliche Opposition gegen das Projekt gedussert. Aller-
dings wies ein Sprecher der SVP darauthin, dass das Projekt viele unbekannte Faktoren
enthalte und Angste wecke. «Er forderte deshalb, den jihrlichen Gemeindebeitrag von
4 Franken nur flir vier Jahre zu bewilligen, und beantragte geheime Abstimmung. Die
Zustimmung eines Fiinftels der Stimmberechtigten kam mit 54 Stimmen knapp zu
Stande, der Antrag auf zeitliche Beschriinkung blieb auf der Strecke.»'3! Die geheime
Abstimmung ging dann ziemlich deutlich zugunsten des Biosphérenreservats aus (vgl.
Tab. 35).

Der gelungene Ausgang in Fliihli hatte die erhoffte Signalwirkung fiir die anderen Ge-
meinden. In Escholzmatt sei die Opposition bereits ganz verstummt: «Die Gegner hat-
ten keine Chance, als sich die Escholzmatter Gemeindeversammlung ... mit dem Pro-
jekt Biosphérenreservat befasste. [...]. Bei der Schlussabstimmung war die Zustim-
mung derart liberwiegend, dass die Stimmenzéhler darauf verzichten konnten, die Zahl
der Gegner abzuzihlen.»'3? Die weiteren Abstimmungen vielen sehr deutlich aus. Der
Regierungsrat des Kantons Luzern formulierte einige Jahre spiter: «Das Resultat war
iiberwiltigend. [...]. Dies ist ein deutliches Zeichen der Einwohnerinnen und Einwoh-
ner der Region Entlebuch, dass man gewillt ist, dem Gedanken der nachhaltigen Ent-
wicklung zum Durchbruch zu verhelfen.»!'33

Am 29. September fand eine Medienorientierung mit Teilnahme aller beteiligten Ge-
meindeprésidentInnen statt. Es wurde dariiber orientiert, dass nach den positiven Ab-
stimmungsergebnissen iiber die Finanzierungsbeitrige das Gesuch um Anerkennung
umgehend dem Kanton zur Priifung und Weiterleitung an das Bundesamt fiir Umwelt,
Wald und Landschaft (Buwal) eingereicht werden soll. Nach der Priifung des Antrags

128 Ebd.

129 EA, 7.9.2000, S. 3: Gemeindeversammlung in Fliihli-Sérenberg — Klare Mehrheit fiir das Projekt Biosphdrenre-
servat Entlebuch.

130 Josef Kiing in: Der Unter-Emmentaler, 7.9.2000, S. 8: Gemeinde Fliihli gibt positives Startzeichen.

131 Neue Luzerner Zeitung, 6.9.2000, S. 32: Fliihli: Klares Ja zum Biosphdrenreservat — «Jetzt wollen wir vorne ste-
heny.

132 EA, 9.9.2000, S. 3: 218 Personen besuchten die Gemeindeversammlung Escholzmatt — Uberwiltigendes Ja zum
Biosphdrenreservat.

133 Regierungsrat des Kantons Luzern (2002): Botschaft des Regierungsrates an den Grossen Rat (B 131) zum Ent-
wurf eines Grossratsbeschlusses iiber die Staatsbeitrdge an den Regionalplanungsverband Biosphérenreservat
Entlebuch fiir die Jahre 2003-2005, S.5.
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Abb. 35:
Resultate der
Gemeindeabstim-
mungen (Quelle:
Ruoss et al.
2002: 45; eigene
Berechnungen).

Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

durch das Buwal, kann der Bundesrat 2001 das Gesuch der UNESCO unterbreiten. Bis
drei Jahre nach erfolgter Anerkennung wiren die detaillierten Konzepte zum Betrieb
der Zentren und zur Bewirtschaftung der drei Zonen zu erarbeiten. Ob die Ziele er-
reicht werden, wird nach zehn Jahren von Bund und UNESCO iiberpriift, die Region
Entlebuch ihrerseits kann jederzeit aus dem Netz der Biosphdrenreservate austreten
(Regionalmanagement Projekt Biosphérenreservat Entlebuch 2000: 3).

Datum Gemeinde | Stimmberech-| Anwesend Ja Nein | Artder Ab-
tigte stimmung
4.9.2000 Flihli 1152 246 179 65 geheim
7.9.2000 Escholzmatt 2255 218 ~200 ~18 offen
15.9.2000 Entlebuch 2400 197 185 12 offen
21.9.2000 Marbach 936 97 97 0 offen
22.9.2000 Hasle 1260 113 107 6 offen
25.9.2000 Doppleschwand 460 64 64 0 offen
27.9.2000 Romoos 508 58 58 0 offen
28.9.2000 Schiiptheim 2 680 226 ~220 = offen
Planungsregion 11652 1219 =1110 =107
Entlebuch insge- =~ 10% der =~ 91%
samt Stimmbe- | Ja- Anteil
rechtigten
2.7  Nach den Abstimmungen

Die positiven Abstimmungsresultate fithrten zu einem grossen Medieninteresse am
Entlebuch. Praktisch sdmtliche Zeitungen der Schweiz berichteten iiber dieses Ereignis
in Wort und Bild. Am 25. Januar 2001 kam dem Entlebuch eine weitere Ehre zu: Das
auflagenstarke (Reise-) Magazin «Revue SCHWEIZ» widmete dem Entlebuch ein
Heft: «Wir erkldren, worum es [beim Biosphirenreservat] geht, und zeigen die wun-
derbar mystische Landschaft, gepriagt von Menschen, ihrer Religion und jeder Menge
Steinpilzen, in Bildern des jungen Fotografen Stefan Kolliker — eine Trouvaille, ver-
sprochen.»'34 Der EA vermutete wohl richtig, dass es ohne das Projekt-Biosphirenre-
servat nicht zu diesem Heft iiber das Entlebuch gekommen wire!3>. Auf die Prisenta-
tion der UBE in der «Revue SCHWEIZ» werden wir unten anldsslich der Ergebnisse
der Bildanalysen zuriickkommen (Kap. Visuelle Bilder»).

Am 14. Februar 2001 gibt der Schweizerische Bundesrat bekannt, dass er das Entle-
buch der UNESCO als Biosphédrenreservat vorschlagen wird. Er folgt dabei dem Ge-
such des Kantons Luzern. «Das Entlebuch bekennt sich seit einigen Jahren zu einer
nachhaltigen Entwicklung, indem es eine naturnahe Landwirtschaft, den Direktabsatz
von Agrarprodukten und einen sanften Tourismus fordert. Mit der Aufnahme ins
UNESCO-Netz wird es nicht zuletzt vom internationalen Erfahrungsaustausch profi-
tieren konnen. Die Entwicklung der Region wird wissenschaftlich begleitet.»13 % Auch

134 Revue Schweiz, 27.11.2000, S. 71: Vorschau — Entlebuch.

135 EA, 10.2.2001, S. 1: Die aktuelle Ausgabe der Zeitschrift (Revue Schweiz) hat das Entlebuch zum Thema.

136 Medienmitteilung des UVEK vom 14.2.2001, http://www.uvek.admin.ch/dokumentation/medienmitteilungen/
artikel/20010214/00053/index.html?lang=de, 18.2.2002.
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dieser Schritt wurde von den nationalen Medien breit aufgenommen und fiihrte wie-
derum zu einer fiir das Entlebuch frither undenkbaren Publizitét (vgl. Abb. 45).

Erfolgreich und werbewirksam fiihrte das Entlebuch auch seinen Gastauftritt an der
Luga, der Luzerner Gewerbeausstellung, vom 20. bis 29. April 2001 durch. Um in das
Ausstellungszelt zu gelangen, mussten die Besucher buchstéablich ins Entlebuch eintre-
ten, d.h. einen buchférmigen Zelteingang durchschreiten. An jedem Tag présentierte
sich eine andere der Entlebucher Gemeinden. «Der Auftritt des Entlebuchs hat fiir un-
ser Tal viel Sympathie geschaffen: Vom Biosphérenreservat Entlebuch will (und wird)
man weiterhin héren.»'37 Auf die Luga hin produziert und an ihr aufgelegt wurde auch
der Prospekt «Eine neue Ferienwelt — Erlebnis Biosphdrenreservat Entlebuch». Er
wurde in einer Auflage von 35 000 Exemplaren gedruckt13 8,

Am 8. Juni 2001 fand die erste Delegiertenversammlung des Regionalplanungsverban-
des Biosphérenreservat Entlebuch statt, welcher den Regionalplanungsverband Entle-
buch abldst!3?. «Ohne Ubertreibung lisst sich festhalten, dass diese Versammlung be-
zichungsweise die von ihr gefillten Entscheide fiir die Zukunft unserer Region von
herausragender Bedeutung sein werdeny, schrieb Joseph Kiing in einem Kommentar
zu besagtem Ereignis'#°. Er stellte fest, dass das Entlebuch dank dem Biosphérenpro-
jekt zu — positiven — Schlagzeilen gekommen ist. Die restliche Schweiz nehme vor al-
lem erstaunt zur Kenntnis, wie demokratisch der ganze Prozess bislang ablief. Doch
dies gelte nicht mehr fiir die Wahl der vierzig Delegierten des Regionalplanungsver-
bandes Biosphirenreservat Entlebuch, der (Bottom up-Prozess> sei gefahrdet. Juri-
stisch gesehen sei den acht Gemeinden kein Vorwurf zu machen, diese hétten schlicht
von ihrem Ernennungsrecht Gebrauch gemacht und die ihnen zustehende Anzahl De-
legierte bestimmt. Aber «wenn ein besonnener Endfiinfziger von «Skandal> spricht,
wenn eine dynamische 30-jahrige halboffentlich sagt, sie habe in der parteipolitischen
Arbeit noch nie einen solchen Frust erlebt — dann miissen die Lampen mindestens auf
Orange schalten.» 15 der 40 Sitze werden von Gemeinderéten besetzt und nur 8 Perso-
nen sind weiblichen Geschlechtes. Beim achtkdpfigen Vorstand, die Umstdnde zu des-
sen Zustandekommen werden von Kiing als Schlammschlacht bezeichnet, ist das Pro-
fil noch zugespitzter: alle sind ménnlich, sieben davon Gemeinderatsmitglieder und
sechs tliber fiinfzig. «Es geht nicht darum, der élteren Garde ihr Recht abzusprechen, in
einem solchen Gremium dabei zu sein. Schade ist indessen, dass man es auch hier ver-
passt hat, Signale zu senden. Ein solches Signal hiesse: (Das Biospharenprojekt ist ein
Projekt der Zukunft. Die Zukunft gehort der Jugend. Also brauchen wir Junge, auch
ganz vorne.> Nicht nur die Reprisentation, auch die Information sei ein Trauerspiel:
«Irrtum vorbehalten haben bloss zwei Gemeinden von sich aus in unserer Zeitung mit-
geteilt, wen sie als Delegierte des neuen Regionalplanungsverbandes bestimmen.»
Und vollends auf provokatives Terrain begibt sich Kiing, wenn er die Qualifikationen

137 EA, 1.5.2001, S. 1: Der «Entlebucher Tag» zum Abschluss der (Entlebucher) Luga — Die letzte Luga-Seite des
Entle-Buchs gefiillt.

138 EA, 26.4.2001, S. 1: Rechtzeitig auf die Luga erschienen — Neuer Prospekt Ferienwelt. Eine Bildanalyse dieses
Prospekts befindet sich in Kuprecht (2004).

139 Spiter komme noch ein «Biosphdrenraty hinzu, welcher zwischen politischer (Vorstand des Regionalplanungs-
verbandes) und operativer Fithrung (Regionalmanagement) verbinden soll. Ebenfalls noch zu griinden sei die
«Stiftung Biosphirenreservat», welche als wissenschaftlicher Beirat gedacht sei (EA, 12.6.2001: Erste Delegier-
tenversammlung Regionalplanung Biosphdrenreservat Entlebuch — Es entstand eine Art «Entlebucher Parla-
menty).

140 Josef Kiing im EA, 16.6.2001, S. 7: Kommentar — Biosphdirenreservat: Von oben nach unten oder von unten nach
oben?
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der Delegierten fiir dieses anspruchsvolle Amt anzweifelt. Es reiche nicht aus, {liber
eine qualifizierte operative Ebene zu verfiigen, auch die strategische Ebene miisse
kompetent in Sachfragen sein und vor allem miissen Aufgaben und Kompetenzen der
beiden Organe geregelt werden.

Die SP Entlebuch stiess ins gleiche Horn: «Der Versuch, uns dem Ziel eines Biosphé-
renreservats anzundhern, kann nur gelingen, wenn wir dabei sozial und demokratisch
vorgehen. Sozial heisst zuallererst, dass beim Planen und Realisieren alle Individuen
und Gruppen eines Lebensraumes auch wirklich gefragt werden, sich mit ihren Vor-
stellungen, Wiinschen und Fahigkeiten einbringen konnen. Erst wenn die Menschen
um ihren Beitrag zum Ganzen gebeten werden, fiihlen sie sich dazugehdrig, dann sind
sie im wortlichen Sinne interessiert, machen sie die Sache zu ihrer eigenen und nehmen
von selbst Verantwortung war.»'4! Und Bruno Luthiger-Noti schrieb: «Wir vermissen
den Einbezug der Bevdlkerung und erinnern an den Satz in der [Abstimmungsinforma-
tions-] Broschiire: «Die Kriterien flir Biosphérenreservate in der Schweiz verlangen,
dass die Bevolkerung in die Gestaltung des Biosphirenreservats als Lebens-, Wirt-
schafts- und Erholungsraum einzubeziehen isto»!#% Anlisslich des ersten Bahnhofs-
gespriachs der SP Amt Entlebuch vom 27. November 20014 gab CVP-Nationalrat
Ruedi Lustenberger der SP-Kritik Recht: «Dass Minderheiten wie zum Beispiel die SP
im 40-kopfigen Rat nicht vertreten sind, ist ein Schonheitsfehler»!*4. Dies entspreche
nicht seinem demokratischen Empfinden. Zudem brauche es auch «Leute von aus-
sen.... Kritische Arbeiten von StudentInnen zum Projekt des Biosphérenreservats wiir-
den schon jetzt einen wichtigen Beitrag leisten» (ebd.).

2.8  Anerkennung der UBE

Das dritte grosse iiberregionale Diskurs- und Viskursereignis nach den erfolgreichen
Abstimmungen und der Kandidatureingabe war schliesslich die Anerkennung des Ent-
lebuchs durch die UNESCO am 20. September 2001. Schweizweit berichteten die Me-
dien iiber das Entlebuch. «Die Randregion Entlebuch avanciert zu einer Modell-Land-
schaft. [...]. Der Vorsitzende der zustdndigen UNESCO-Kommission in Paris, Jiirgen
Nauber, bezeichnete die zuvor vom Bundesrat geforderte Schweizer Kandidatur als
<Top-Bewerbung) und zugleich als tmodellhafty fiir kiinftige Bewerbungen.>>145 In der
nationalen (und vor allem auch in der internationalen) Presse hatte das Entlebucher Er-
eignis zwar einen schweren Stand, sich im aktuellen Weltgeschehen zu behaupten:
Knappe zwei Wochen frither, am 11. September, fand das schockierende Attentat auf
das WTC in New York und das Pentagon in Washington statt und Anfang Oktober
«groundete> auch noch der einstige Stolz der Schweiz: die Swissair. Trotzdem: «Das
Entlebuch ist dank einem ambitionierten und mutigen Projekt wieder positiv im Ge-
sprich. Es wird eine Freude sein, mit einer faszinierenden Modellregion international
aufzutreten und in einem weltweiten Netz von Biosphérenreservaten mitzuarbei-
ten.»' ¢ Das Entlebuch wird nun wahrgenommen und dies ist die Voraussetzung fiir

141 Josef Lischer-Petermann (0.J.): Die SP Amt Entlebuch zum Biosphdrenreservat — ein Kommentar von Josef
Lischer-Petermann. Auf: http://mitglied.lycos.de/RegionEntlebuch/BRE_Kommentar Lischer.htm, 27.2.2004.

142 Bruno Luthiger-Noti in einem Leserbrief im EA, 31.5.2001: Quo vadis BRE?

143 EA, 24.11.2001, S. 5: Familienpolitik und Biosphdrenreservat.

144 Lustenberger zit. in: EA, 29.11.2001, S. 3: Erstes «Bahnhofsgesprdch» der SP Amt Entlebuch zur Familienpolitik
und zum Biosphdrenreservat — «Label Biosphdrenreservat lebt von kompetenten Leuten — auch von ausseny.

145 NLZ, 22.9.2001, S. 21: Die Natur macht Entlebuch zum Vorbild.
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eine erfolgreiche Vermarktung: «Das Entlebuch ist plotzlich ein bedeutender, ein sich
von anderen positiv abgrenzender Lebens-, Wirtschafts- und Erholungsraum. Das La-
bel (UNESCO-Biosphédrenreservaty erhoht die Wahrnehmung der Region auf einen
Schlag. Von diesem nationalen Interesse kann jeder profitieren. Es ist auch jeder ver-
pflichtet, seinen Beitrag in Zukunft zu leisten, damit wir nicht vergessen gehen.»147

Der EA widmete dem Anlass der Anerkennung einige Seiten (und Bilder). In einem
Kommentar schrieb Kiing: «Seit gestern nun ist es offiziell; das hoch gesteckte Ziel ist
erreicht: Das Entlebuch ist das erste Schweizer Biosphirenreservat. Was bedeutet das
nun? Und wie soll es weitergehen? — Diese Frage haben wir einem Dutzend Personen
gestellt, die dem Projekt nahe stehen [...]. Aus den Antworten lassen sich vier Schwer-
punkte herauslesen. Erstens: Freude, Genugtuung, Befriedigung, Dank. Jemand sagt
zu Recht, die Anerkennung sei auch der Lohn fiir die geleistete Arbeit. Zweitens: Ein
wenig Stolz. Das Image des Entlebuchs wurde aufgewertet; man spricht von uns, und
zwar positiv. Drittens: Chancen. Das Biosphdrenreservat als Ganzes und das Marken-
zeichen «Echt Entlebuch Biosphérenreservaty geben zu Hoffnungen Anlass. Man er-
wartet Impulse, Ideen — und Geld. Viertens: Die Arbeit kommt erst. Der Erwartungs-
druck ist gross, die Aufgaben sind zahlreich. Es braucht Einsatz von allen, Geduld,
Ausda}14%r, Fantasie, Zusammenarbeit iiber Gemeindegrenzen hinweg, also auch Tole-
ranz.»

2.9  Nach der Anerkennung

Nach der Anerkennung der UBE fiihrte der EA eine Umfrage in Entlebucher Gemein-
den durch, was die Bevolkerung vom Biosphidrenreservat hélt und welche Vorteile sie
sich erhofft. «Die meisten der Befragten beflirworten das Projekt und versprechen sich
positive Auswirkungen fiir die gesamte Region. Nicht wenige wollten oder konnten
keine Auskunft geben, da sie nichts oder nur am Rande davon gehort hatten»'4°. Der
EA kommentiert wie folgt: «Wenn man die abgedruckten Antworten der zufillig be-
fragten «Direktbetroffeneny liest [...], konnte man annehmen, dass die meisten von ih-
nen sich ebenfalls ernsthaft, manche sogar intensiv mit den Moglichkeiten und Chan-
cen des Biosphdrenreservates auseinander gesetzt gaben und wissen, worum es dabei
geht. Allerdings gab es auch mindestens ebenso viele Antworten, die hier nicht abge-
druckt werden. Sie lauteten etwa: <Tut mir leid...keine Ahnung...ich habe mich nicht
damit befasst...nie davon gehort...Biosphédrenreservat...? vollig an mir vorbeigegan-
gen...>. Die Frage nach der Form einer wirksamen, Entlebuch-internen Gespréchskul-
tur tiber das grosse Projekt stellt sich nach wie vor. Damit in der guten Stube nach ge-
taner <Aussenpolitik> kein <beredtes Schweigen» buchstiblich Bande spricht (so wie an
mehreren seltsam stummen Stammtischrunden in einheimischen Restaurants), wire
ein Kommunikationskonzept nach dem Motto <Aus der Region — fiir die Region» be-
stimmt ein nachhaltiger Gewinn.y» !0

Anfang Dezember 2001 fand die zweite Delegiertenversammlung des Regionalpla-
nungsverbandes Biosphirenreservat Entlebuch statt'>!. Es wurde betont, dass die Idee

146 Engelbert Ruoss in EA, 22.9.2000, S. 8: Den entscheidenden Tag am UNESCO-Hauptsitz in Paris miterlebt.

147 Theo Schnider in EA, 22.9.2001, S. 9: Was bedeutet die Anerkennung durch die UNESCO? Wie geht es weiter?
Zwolf Meinungsdusserungen.

148 EA, 22.9.2001, S. 1: Samstagsnotiz — Im Leadertrikot.

149 EA, 29.9.2001, S. 1: Biosphdrenreservat Entlebuch — Nachlese: Umfrage in drei Gemeinden.

150 EA, 29.9.2001, S. 5: Kommentar — Wichtig: Interne Kommunikation.
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Abb. 36:

Das Label cecht
entlebuchy nach
den Anpassun-
gen vom Mai
2003 (Quelle:
http://www.bios-
phaere.ch/pages/
e_produkte/pdf/
LogoMarke.pdf).
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und das Konzept des Biosphérenreservats geziindet hitten und dass bereits rund 250
Entlebucherlnnen am Projekt mitarbeiten wiirden. Ab 2002 werde das Regionalmana-
gement mit Bruno Schmid, Theo Schnider und Engelbert Ruoss in ein festes Anstel-
lungsverhéltnis tibernommen. Ebenfalls im Dezember 2001 beherbergte das Entlebuch
die volkstiimliche Unterhaltungssendung «Hopp de Bise!» des Schweizer Fernse-
hens!>? und fiir erneute Publizitit sorgte der Auftritt des Entlebuchs an den Ferienmes-
sen in Bern und Ziirich im Januar 2002133,

Am 29. Januar 2002 wurde schliesslich die Marke <echt entlebuch — biosphirenreser-
vaty lanciert. Bereits zum Zeitpunkt der Ankiindigung waren 53 Produkte von 13 Pro-
duzenten mit dem Label ausgezeichnet (17 Késesorten, diverse Fleischprodukte, Pro-
dukte aus handgewobenem Stoff in den Biospharenfarben Gelb, Griin und Blau, der
bekannte Erdbeerwein und verschiedene Holzprodukte). Die Marke <echt entlebuch —
biosphérenreservaty soll fiir kontrollierte Qualitdt aus dem Biosphédrenreservat Entle-
buch biirgen. «Die Attribute wie echt, urchig, original, gesund und natiirlich stehen fiir
ausgewiesene positive Werte»>*. Mit der Marke wird eine Kéuferschaft ausserhalb
des Entlebuchs angepeilt, denn der Markt in der Region ist zu klein. «Damit dies
gliickt, miissen drei Punkte erfiillt sein: Es braucht jemand, der sich kompetent der
Marke annimmt; das ist unsere Markenkommission. Es braucht eine Identifikation mit
der Marke; ich glaube, dass diese bei unserer Bevolkerung gegeben ist. Und schliess-
lich braucht es eine Einzigartigkeit; die ist mit dem Biosphdrenreservat gegeben.»15 >
Die Lancierung der Marke wurde in der Schweizerischen Medienlandschaft wiederum
breit gestreut.
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Ein weiteres Ereignis war im Februar 2002 das Erscheinen der neuen Broschiire <Eine
neue Ferienwelty, welche Entlebuch Tourismus als Auftraggeber Kosten von 50 000
Franken verursachte. Die Broschiire wurde national breit gestreut, aber interessanter-
weise wurden auch die Haushalte des Entlebuchs mit Exemplaren bedient!>®. Eine
Bildanalyse dieser Broschiire wurde von Kuprecht (2004) durchgefiihrt.

151 EA, 4.12.2001, S. 5: Delegiertenversammlung des Regionalplanungsverbandes Biosphdrenreservat Entlebuch —
Im Zeichen des Riickblicks und der (noch) provisorischen Beschliisse...

152 NLZ, 29.12.2001, S. 18: Programmhinweis «Hopp de Bdse!» SF 1 18.45 Uhr.

153 EA, 16.10.2001, S. 1: Ferienmessen in Bern und Ziirich — Das Entlebuch prisentiert sich.

154 EA, 31.1.2001, S. 2: Produkteshow zertifizierter Regionalprodukte in Fliihli — «echt entlebuch — biosphdrenreser-
vaty lanciert.

155 Theo Schnider in EA, 2.2.2002, S. 5: Nachgefragt.

156 EA, 16.2.2002, S. 12: Broschiire «Eine neue Ferienwelty — Die Entlebucher Naturschonheiten anpreisen.
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Obwohl der Prozess der nachhaltigen Entwicklung mit erfolgter Abstimmung und der
Anerkennung der Planungsregion Entlebuch als UNESCO Biosphérenreservat nicht
abgeschlossen ist, sondern sich im Gegenteil nun zeigen wird, ob die Erwartungen der
Bevolkerung wie auch jene der Initiatoren erfiillt werden, brechen wir hier die Prozess-
darstellung ab. Den fiir unsere Fragestellung wichtigen Kontext haben wir mit der Vor-
und Hauptphase der Entstehung der UBE abgedeckt, gilt es doch vor allem zu klaren,
welchem Bild nachhaltiger Entwicklung die Bevolkerung im September 2000 zuge-
stimmt hat. Der kurze Einblick in das Geschehen nach den Volksbefragungen hat uns
die Richtung der Weiterentwicklung der UBE, wichtige Kritikpunkte wie auch Erfolge
erkennen lassen. Eine vertieftere Auseinandersetzung mit der Umsetzung nachhaltiger
Entwicklung ist nicht das Ziel dieser Arbeit.
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3 Verbale Bilder

Zusammenfassend sollen die bedeutendsten Vorstellungen (die kollektiv geteilten
mentalen Bilder, d.h. sozialen Bilder bzw. (Mytheny) zum Projekt UBE bzw. zu nach-
haltiger Entwicklung dargelegt werden, welche die Diskussion im betrachteten Zeit-
raum prigten. Wir erhalten dadurch einen Uberblick der Werte, die mit der UBE ver-
bunden worden sind. Die verbalen Bilder spiegeln die gesellschaftlich zentralen <My-
then> wider, d.h. jene méachtigen, weil von der jeweiligen sozialen Gruppe fiir wahr
gehaltenen Weltbilder, an denen sich das Handeln orientiert. Indem die <Mythen> die
Welt deuten und derart bestimmte Aspekte bedeutender machen als andere, geben sie
vor, welches anzustrebendes wert- und sinnvolles Handeln ist. Wir werden die (My-
then»> aufzeigen, jedoch ist es im Rahmen dieser Arbeit nicht moglich, sie zu dekon-
struieren, d.h. auf die Bedingungen ihrer Entstehung und Perpetuierung einzugehen
und das jeweils ausgeblendete bzw. verneinte umfassend zu beriicksichtigen. Fiir uns
stellen die verbalen Bilder Ausformulierungen des soziohistorischen Kontextes dar,
auf welchen hin die Analyse der visuellen Bilder zu interpretieren ist (vgl. <Bertick-
sichtigung der Kontextabhangigkeit> in <V Methodik»).

Wertschépfung

Von Beginn des Vorhabens an wurden die erhofften 6konomischen Chancen betont,
beispielsweise iiber die Entwicklung von Nischenprodukten und die Forderung des
biologischen Anbaus in der Landwirtschaft, {iber einen (sanften, naturfreundlichen)
Tourismus und dessen Verflechtung mit der Landwirtschaft, iiber die Verwendung und
Verarbeitung einheimischer Produkte und Rohstoffe in Gastronomie und Gewerbe
etc.!>” Der Fokus auf die wirtschaftliche Seite nachhaltiger Entwicklung erstaunt
nicht, schliesslich wurde das Biosphirenvorhaben gerade durch das «unangenehme Er-
lebnis mit dem Moorschutz, die wirtschaftlichen Schwierigkeiten im und um das Ent-
lebuch, der Umbruch in der Landwirtschaft und die schnellen Verdnderungen im Tou-
rismus und in der Wirtschaft im Allgemeinen» veranlasst!>®. So seien denn «nebst der
Vermarktung der Schonheiten der Landschaft ... der Erhalt der Arbeitsplitze, ideale
Rahmenbedingungen fiir die ansissigen Industriebetriebe, ein optimales Bildungsan-
gebot in der Region und eine bessere Erschliessung vordringlich anzustreben» (ebd.).
Nachhaltige Entwicklung bedeute, «dass die Existenz gesichert ist. Diese ist gesichert,
wenn geniigend Arbeitsplitze vorhanden sind und dazu braucht es eine gesunde Wirt-
schaft»'%?. Die Schaffung von Arbeits- und Ausbildungsplétzen soll nicht zuletzt das
Problem der Abwanderung entschérfen und so den vor allem die Bauwirtschaft betref-
fenden Teufelskreis aus sinkender Nachfrage, Firmenschliessungen, steigenden Steu-
ern, Abwanderung, sinkender Nachfrage etc. aufbrechen helfen'®0. Das Entlebuch soll
als Lebensraum erhalten bleiben, damit die EinwohnerInnen darin wohnen und arbei-
ten und ihre Freizeit verbringen kénnen'6!,

157 Vgl. z.B. EA, 15.10.1997, S. 7: In Entlebuch iiber Abfall und Lebensraum diskutiert.

158 EA, 16.10.1997, S. 1: Lebensraum Entlebuch — Ideen-Wettbewerb.

159 Nicole Frei: Ein zweitdgiges Symposium in Sérenberg — Welche Zukunft will das Entlebuch? In: EA, 6.6.1998, S.
5.

160 NLZ, 26.1.2002, S. 25: Bauwirtschaft — Das Entlebuch hat ausgebaut.

161 Die Delegierte M. Zamudig in ihrer Antwort auf die Delegiertenbefragung, durchgefiihrt vom Regionalmanage-
ment Entlebuch im April 2003.
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Der Zukunftsforscher Hans O. Rohner vom Innovations-Management Muri bei Bern
warnte das Entlebuch jedoch «vor ungesundem Wachstumswahn und nicht zum Cha-
rakter der Region passenden Projekteny». Das Entlebuch diirfe die Chancen einer intak-
ten Natur nicht einer {iberbordenden Infrastruktur opfern. «Die Region miisse zeigen,
was nachhaltige Wirtschaft sei, sie miisse Raum schaffen fiir naturnahe und glaubwiir-
dige Bauvorhaben und Investoren suchen, welche bereit seien, diesen Anspriichen
Rechnung zu tragen>>162. Das Natiirliche und Nachhaltige werde sich durchsetzen,
denn nicht Uberfluss, sondern Qualitiit sei in Zukunft gefragt. «Okologiebewegung
und High-Tech gehen vermehrt Hand in Hand. [...]. Gerade in diesem neuen Geist ...
liegen die Chancen fiir das Entlebuch. Um so mehr, wenn auch die Preise stimmen.
[...]. Alle sollten am gleichen Strick ziehen. Kontraproduktiv wére eine berglerische
Missgunst und Vetternwirtschaft. Das Entlebuch muss im Gespréch bleiben, also re-
gelmissig in den Medien, auch im Fernsehen, présent sein.»!' 3 Damit sind weitere
Vorstellungen eines vorbildlich intakten Lebensraumes, eines Imagewandels und ver-
besserter Kooperation und Partizipation bereits angetont, auf die noch ausfiihrlicher
einzugehen sein wird.

(Etikettenschwindels

Die — machmal einseitige — Fokussierung auf wirtschaftliches Wachstum und die Be-
tonung, dass dies nur moglich sei, wenn diverse Infrastrukturen ausgebaut wiirden,
provozierte Kritik von naturschiitzerischer Seite. Die Pro Natura warf den Entlebuch-
ern den (Etikettenschwindel> nicht nur verbal vor (siehe oben unter <Information, In-
formation, Informationy), sondern setzte ihre Kritik auch visuell ins Bild (Abb. 37). In
Anlehnung an die bekannten Raétselbilder, in welchen zehn Unterschiede zwischen
zwei ansonsten gleichen Bildern zu entdecken sind, liess die Pro Natura ihre LeserIn-
nen Unterschiede zwischen einem Bild des Entlebuchs von vor der UNESCO-Aus-
zeichnung und einem suchen, welches den Zustand nach der Anerkennung prognostie-
ziert. Die Pointe: Es gibt keine Unterschiede. Im Entlebuch, so der Verdacht der Pro
Natura, werden Schneekanonen betrieben, auch wenn es sich einst um ein BR handeln
sollte. Explizit wird dem Entlebuch <Etikettenschwindel> unterstellt, wenn es heisst:
«Nicht schlecht, die Idee, mit Natur und so zu werben! Und so falsch auch nicht ganz.
Besonders etwa, wenn unter dem Biosphiren-Schneekanonenschnee ein echtes Moor-
biotop von nationaler Bedeutung platt gefahren wird.»!64

162 NLZ, 14.11.2001, S. 28: Diskussionsrunde in Flihli-Sorenberg — Das Entlebuch braucht auch schrige Projekte.

163 EA, 15.11.2001, S. 3: Fliihli-Sorenberg: Wirtschaftsforderung im Biosphdrenreservat — Verdnderte Bediirfnisse
verbessern die Chancen.

164 Pro Natura Magazin 1/2000, S. 38: das vorletzte — Sphdrentourismus.
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Abb. 37:

«Finde die 10
Unterschiede!.
Provozierende
Interpretation
des BR-Projektes
durch die Pro
Natura (Quelle:
Pro Natura
Magazin 1/2000,
S. 38).

Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

Finde die
10 Unterschiede!

Biosphérenreservat Entlebuch

Wintersportgebiet Entlebuch

Vorbild

Die Natur der UBE soll nicht der Wirtschaft geopfert werden, sie soll ein Lebensraum
sein, «wo Natur Natur bleibt oder wieder Natur wird», mit «zufriedenen Bewohnerin-
nen und Bewohnern» die die Géste «gastlich» aufnehmen, Gewerbe und Industrie sol-
len «erfindungsreich», «sorgfiltig und haushélterisch» produzieren, sodass die UBE
insgesamt «zu einem gesunden Organismus» wird, «der sich selber ndhrt und erneu-
ert»1%%. Noch ist dies nicht der Fall, die «Wohnung Entlebuch» gelte es deshalb aufzu-
rdumen: «Es gibt durchaus ansprechende, sogar schone Hauser und Scheunen, auch
Dorfkerne; was sich aber an hésslichen, zerfallenden und schrecklich geschmacklosen
Neu- und aufgemotzten Umbauten in und um die Dorfer ausbreitet, das ist ein hissli-
cher Tollgen im grossten Buch der Welt. Eine neue und griffige Siedlungs- und Lan-
desplanung tut Not» (ebd.). Die zitierte Person diirfte sich wohl vom ersten Bild, wel-
ches zur Illustration des BR-Vorhabens publiziert wurde (vgl. Abb. 48), nicht (positiv)
angesprochen gefiihlt haben.

Erinnert wurde im Zusammenhang riicksichtsvoller Entwicklung auch an den Aspekt
der Generationengerechtigkeit: «Man will ... erreichen, dass die gewachsenen und
noch gesunden Lebensrdume fiir weitere Generationen erhalten bleiben» %, Das Ka-
pital des Entlebuchs soll bestehen bleiben: «Nachhaltig zu leben und zu wirtschaften
heisst, der Landschaft nicht mehr zu entnehmen, als nachwachsen kann» (Schnieper
2001: 28). Da das diesbeziigliche Bewusstsein noch fehle — laut einer Untersuchung in
der Gemeinde Escholzmatt seien sich nur 5 % der Bevdlkerung ihrer nicht-nachhalti-
gen Verhaltensweisen bewusst!67 — gilt es die Bevolkerung zu sensibilisieren: «Und
hier liegt auch die Chance fiir ein Biosphérenreservat im Entlebuch: mit vielen Bei-
spielen im Gewerbe, in der Landwirtschaft, im Tourismus und im téglichen Leben
kann es aufzeigen, was nachhaltige Entwicklung in der Schweiz fiir jede einzelne und
jeden einzelnen bedeutet. Wo und warum verhalte ich mich nicht nachhaltig, und wie

165 Josef Lischer-Petermann (0.J.): Die SP Amt Entlebuch zum Biosphdrenreservat — ein Kommentar von Josef
Lischer-Petermann. Auf: http://mitglied.lycos.de/RegionEntlebuch/BRE_Kommentar Lischer.htm, 27.2.2004.

166 Vgl. z.B. EA, 15.10.1997, S. 7: In Entlebuch iiber Abfall und Lebensraum diskutiert.

167 Nicole Frei: Ein zweitdgiges Symposium in Sorenberg — Welche Zukunft will das Entlebuch? In: EA, 6.6.1998,
S.5.
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kann ich es anders machen?» (ebd.). Die UBE als Vorbild, als Modell fiir nachhaltige
Entwicklung.

Ein Beispiel fiir modellhaft gelebte Nachhaltigkeit ist die Forderung erneuerbarer En-
ergie wie der Windkraft. Der Landwirt Roland Aregger aus Entlebuch engagiert sich
seit Jahren fiir eine Windkraftanlage auf seinem Hof, ein Vorhaben, das vom Manage-
ment der UBE unterstiitzt wird. Widerstand kam dagegen von der «Stiftung Land-
schaftsschutz Schweizy, die eine zu starke Belastung des Landschaftsbildes fiirchte-
te!%®. Nachdem eine Einigung beziiglich der Hohe der Anlage erzielt werden konnte,
schuf die Gemeindeversammlung von Entlebuch anfang Dezember 2003 durch die
Ausweisung einer Sonderzone Windkraft die Voraussetzungen, dass ein Windkraft-
werk gebaut werden kann'®.

Imagewandel

Das schlechte Image des Entlebuchs beschéftigt die Bevolkerung, wie wir oben unter
«Sichten auf das Entlebuch und seine Bevolkerung» gesehen haben. Folgendes
Wunschbild soll den erwiinschten Imagewandel exemplarisch zeigen: «Das Image des
Entlebuchs kommt weg von der abgelegenen, hinterwildlerischen und rein folkloristi-
schen Talschaft hin zu einer naturnahen, erholsamen, innovativen und offenen Region,
welche in den Bereichen Tourismus, Erholung, Unterhaltung etc. sowie als Arbeits-
und Wohnregion etwas zu bieten hat. Junge EntlebucherInnen sind stolz auf ihre Hei-
mat- und Wohngemeinde.»!”? Stolz auf die Heimat zu sein, bedeutet, sich mit der Re-
gion zu identifizieren: «Das Entlebuch = EINE REGION»!7!.

Das innovative BR-Vorhaben soll schliesslich, und damit lehnt sich dieses Bild jenem
der gesteigerten Wertschopfung an, fiir erhdhte Aufmerksamkeit sorgen: «Das Entle-
buch wird als Modellregion wahrgenommen und gewinnt an Beachtung! Es ist eine
Einzigartigkeit in der Schweiz.»'* Die Forderung eines positiven Images der Region

ist natiirlich auch im Interesse der Gemeindebeh&rden!”> und der touristischen Krei-
174
se 7.

Kooperation und Kommunikation

Nachhaltige Entwicklung geht Hand in Hand mit kommunikativen und kooperativen
Bemiihungen. Sind diese ein Thema in der UBE? Was die Kommunikationskultur be-
trifft, so besteht offenbar noch Verbesserungsbedarf: «...wie steht es um die Kommu-
nikation im Entlebuch? Wie modellhaft sind wir Entlebucherinnen und Entlebucher in
diesem Bereich? [...]. Unverstindlich wird es fiir mich ..., wenn sich Volksvertreter
und andere Interessierte bei zentralen Fragen, die unsere Region betreffen, einer Aus-

168 NLZ, 5.10.2001, S. 32: Energie — Windkraft made im Entlebuch.

169 NZZ, 31.12.2003: Entlebuch — schwarzes Gold, Gas und Wind — Ja der Gemeinde zu Windkraft in Biosphdrenre-
servat.

170 Die Delegierte P. Wey-Hofstetter in ihrer Antwort auf die Befragung der Delegierten nach ihrem Idealbild fiir das
Entlebuch, durchgefiihrt vom Regionalmanagement Entlebuch im April 2003.

171 Anonyme Antwort auf die Befragung der Delegierten nach ihrem Idealbild fiir das Entlebuch, durchgefiihrt vom
Regionalmanagement Entlebuch im April 2003.

172 Anonyme Antwort auf die Befragung der Delegierten nach ihrem Idealbild fiir das Entlebuch, durchgefiihrt vom
Regionalmanagement Entlebuch im April 2003.

173 EA, 17.1.2002, S. 3: Aus dem Gemeinderat Schiipfheim — Die Chance Biosphdrenreservat als «Destination» nut-
zen.

174 NLZ, 11.12.2000, S. 30: Sorenberg/Fliihli: Tourismus-GV. Wunder und Wunden im Kurort.
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einandersetzung nicht stellen wollen. [...]. Farbe bekennen und sich fiir die Region
einsetzen heisst auch, miteinander ins Gesprich kommen und Losungen finden.»' 7>

Die Entwicklung kooperativer Zusammenschliisse scheint wenigstens auf gutem Wege
zu sein: «Der Entlebucher ist schlau und lésst sich gerne etwas Zeit. Er ist aber durch-
aus offen fiir Neues, wenn es ihm etwas bringt. Ich musste immer wieder viel Uberzeu-
gungsarbeit leisten. Mein Ziel war es, die Zusammenarbeit zwischen Tourismus, Ge-
werbe und Bevolkerung zu fordern. Mit Kirchturmpolitik, bei der alle nur ihr eigenes
Giirtchen pflegen, kommen wir nicht weiter — die bringt uns gar nichts.»' /¢ Als Bei-
spiel fiir eine Verbesserung der Zusammenarbeit in der Tourismusbranche nennt
Schnider die Bergbahnen: «Als ich meine Arbeit [vor 20 Jahren als Kurdirektor] be-
gann, hatten wir fiir die Bergbahnen 43 verschiedene Billettsorten. Heute gibts noch
eine. Die Zusammenarbeit und Vernetzung ist viel intensiver geworden» (ebd.). Zu-
sammenarbeit ist ein wichtiger Bestandteil nachhaltiger Entwicklung: «Das Konzept
der Nachhaltigkeit ... [ist] kein Endziel, sondern vielmehr ein Prozess, an dem sich alle
beteiligen miissen»'’’. Die Bereitschaft, an Kooperationen teilzunehmen, wichst na-
tirlich, wenn man an den erwarteten Profiten teilhaben kann: «Wenn alle, die dem
Wohl des Erholungssuchenden etwas beitragen, auch anteilsméssig gerecht profitie-
ren, ist das [Zusammenarbeit zwecks Steigerung der Gastfreundlichkeit] moglich.»!7®
Wenn alle etwas abbekommen mdchten, ist die Auslegung von «anteilsméssig ge-
recht» freilich umstritten: «Der Budgetbetrag im Biosphdrenreservat fiir Personalauf-
wand mit Fr. 641 000.- soll mindestens zur Hélfte fiir die Finanzierung der unterneh-
merischen Marktforderung in Landwirtschaft, Gewerbe und Tourismus eingesetzt
werden [...]. In einer Region, wo Betriebe schliessen miissen, Dorfgeschifte leiden
und prozentual mehr Haushalte aufgelost werden als im schweizerischen Mittel,
braucht es im wahren Sinn des Wortes kompetente Therapeuten. Hier ist die stattliche
Lohnsumme des Biosphirenreservates zweckmissig einzusetzen.»! '

Fremdbestimmung

Infolge der Moorschutzbestrebungen ist die Entlebucher Bevolkerung stark sensibili-
siert gegeniiber den Gefahren fremdbestimmter, umweltschiitzerisch motivierter Nut-
zungseinschrankungen. Es war deshalb ein zentrales Anliegen der Promotoren der
UBE, dass nachhaltige Entwicklung nicht mit Umweltschutz «mit all seinen Gesetzen
und Vorschriften» verwechselt wird!%°. Die EntlebucherInnen wollen nicht mehr Vor-
schriften, sondern «etwas zu essen» (ebd.). Die einseitige Umweltschutzbrille miisse

175 Bruno Luthiger-Noti, Prisident SP-Entlebuch in einer Zuschrift an den EA, 1.12.2001, S. 11: Wer hat Angst vor
dem bosen Wolf.

176 Theo Schnider in einem Interview anldsslich seines Riicktritts als Kurdirektor von Sorenberg (nach 20-jahriger
Titigkeit) und des Antritts seiner neuen Stelle als Bereichsleiter Wirtschaft und Gesamtleiter des Regionalmana-
gements UNESCO BR EB in NLZ, 29.12.2001, S. 28: Theo Schnider — «Kirchturmpolitik bringt uns gar nichtsy.

177 Engelbert Ruoss in: NLZ, Sonderdruck anlésslich der Jahresversammlung der SANW in Luzern mit Hauptthema
nachhaltige Entwicklung, 13.-15.10.1999: Damits fiir alle reicht.

178 Antwort auf die Befragung der Delegierten nach ihrem Idealbild fiir das Entlebuch, durchgefiihrt vom Regional-
management Entlebuch im April 2003.

179 Zuschrift von Franz Portmann, Fliihli, im EA, 18.12.2001, S. 2: Menschen im Biosphdrenreservat.

180 Engelbert Ruoss in: NLZ, Sonderdruck anlésslich der Jahresversammlung der SANW in Luzern mit Hauptthema
nachhaltige Entwicklung, 13.-15.10.1999: Damits fiir alle reicht. Vgl. einige weitere Stimmen in diese Richtung:
«Der Landbotey, 30.9.2000, S.3: «Kein Nationalpark»; «Aargauer Zeitung», 22.9.2001, S. 12: «Die neuen Krite-
rien ... [haben] mit dem Unterschutzstellen einer Region unter eine Oko-Glasglocke nichts gemein»; «Tages-
Anzeiger», 4.8.1997, S. 6: «Keine Késeglocke»; «Tages-Anzeiger», 6.9.2000, S. 11: «...weder ein Nationalpark
noch ein verriegeltes Schutzgebiet fiir die letzten Wildeny.
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um die Sichten der Wirtschaftlichkeit und des sozialen Friedens ergédnzt werden, sonst
handle es sich nicht um Nachhaltigkeit. Vor allem werde auch kein Landwirt zum Um-
steigen auf biologische Produktion gezwungen. «In den Richtlinien des Biosphérenre-
servates fiir die Bewirtschaftungsform der Landwirtschaftsbetriebe wird nicht von
<Bio» gesprochen, sondern von Nachhaltigkeit»lgl. Und was heisst nachhaltige Land-
wirtschaft? Einerseits keine weiteren Forderungen als fiir das Erhalten von Direktzah-
lungen sowieso zu erbringen sind, andererseits bedeutet eine nachhaltige Landwirt-
schaft, dass sie «in unserer Talschaft auch in 50 oder 100 Jahren noch existieren soll.
[...]. Wenn die Landwirtschaft aus Rentabilitidtsgriinden aufgegeben werden muss, so
heisst dies, dass das Ziel der Nachhaltigkeit nicht erreicht wurde. [...]. Ein Biosphi-
renreservat, wie es im Entlebuch geplant ist, macht nur dann Sinn, wenn alle Wirt-
schaftssektoren Zukunftsperspektiven haben. Aus diesem Grund konzentrieren sich
viele Aktivititen auf die Steigerung der Wertschopfung in unserer Region» (ebd.).
Ebenfalls den Folgen des Moorschutz entspringt die Versicherung ««Nachhaltigkeit)
bedeute ... nicht einfach das Schaffen von <Indianerreservaten»» 32, Die Angst vor
dem Begriff <Reservaty scheint verbreitet zu sein: Sogar Grossratsprisident Ruedy
Scheidegger dusserte anlésslich des Biosphdrenfestes vom 19./20. August 2000 gegen-
iiber der «Luzerner Woche, dass ihn der Begriff «Biosphérenreservat store: «Er erin-
nere an den wilden Westen und lasse vermuten, dass im Entlebuch bald einmal Tafeln
stehen, auf denen zu lesen sei: «Bitte die markierten Wege nicht verlassen und die Ein-
heimischen nicht fiittern>» 3%, In die gleiche Richtung ging ein — der fasnichtlichen
Narrenfreiheit entsprungener — Artikel {iber die «Verhitschelung des Entlebuchsy, in
welchem die «Hinterlander Antwort» auf die UBE lanciert wurde: ««Dschungel Hin-
terlandy heisst das Grossprojekt. Es ist die mensch- und tiergerechte Alternative zum
Entlebucher Biosphdrenreservat. [...]. Am Wachsen ist ein Dschungel. Hier kann die
immer kleiner werdende Bevdlkerung wieder als Jiger und Sammler {iberleben. Auch
ohne Polizei und Finanzexperten. Gleichzeitig kann der gestresste Manager auf den
Dschungeltrecks abschalten. Ohne grossen Aufwand sind Fotosafaris zu den letzten
Ureinwohnern dieser Landschaft rn('jglich.»184

Als BR erhielt das Entlebuch die gesuchte Aufmerksamkeit, es riickte ins Lichte der
Offentlichkeit — und steht damit «nun ein bisschen im Schaufenster» !>, Beispielswei-
se interessierte sich die iibrige Schweiz Anfang Mirz 2002 dafiir, wie die Entlebucher
Stimmberechtigten der eidgendssischen Volksabstimmung {iber den Uno-Beitritt der
Schweiz gegeniiberstehen, rihmt sich das Entlebuch doch, von der UNO-Unterorgani-
sation UNESCO ausgezeichnet zu sein. Der UNO-Beitritt war im «freiheitsliebenden»
Entlebuch allerdings nicht beliebt und unter moralischen Druck liess man sich schon
gar nicht setzen: «...obwohl wir es schétzen, dass die UNESCO das Entlebuch als eine
besonders schone Region ausgezeichnet hat. [...]. Der Name UNESCO weckt bei ei-
nigen Leuten das ungute Gefiihl der Fremdbestimmung. Mit einem deutlichen NEIN
zur Politischen UNO bringen wir zum Ausdruck, dass wir die UNESCO nicht als eine
Art von einem Vorgesetzten betrachten. [...]. Ein Nein ist so gut wie sicher, ein deut-
liches Nein wire noch besser!»'3® An anderer Stelle legte der gleiche Autor sein in-

181 EA, 6.6.2000: Die aktuelle Frage.

182 Limmattaler Tagblatt, 30.9.2000, S. 7: Entlebuch will sich selbst nachhaltig schiitzen und nutzen.

183 Luzerner Woche, 30.8.2000: «Einheimische nicht fiittern».

184 Bottu (Fasnachtsbeilage des Willisauer Boten), 22.2.2001: Dschungelprojekt mit Versteigerungen — Hinterldinder
Antwort auf Entlebucher Biosphdrenreservat.

185 Josef Kiing in einer Samstagsnotiz im EA, 16.2.2002, S. 1, anldsslich der Uno-Abstimmung vom 3. Mirz 2002.
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strumentelles Verstandnis des BR-Labels offen: «Mit dem Namen «Biosphérenreservat
Entlebuchy konnen wir fiir unsere Talschaft und Volk viel Gutes machen und profitie-
ren. Mit der UNESCO sollten wir aber moglichst nichts zu tun haben wollen, ist doch
diese Organisation ein Anhédngsel der UNO. Die UNO will die Multikultur férdern,
Menschenrassen vermischen und unterdriickt die Meinungsfreiheit, etwas das nicht
zum Entlebuch passt. Zur weitgehend unzerstorten Natur gehort auch die urtiimliche
Bevolkerung, freiheitsliebend, keine Duldung von fremden Vogten und eine mehrheit-
lich bodenstiandige Kultur.»'37 Die folgende Schlussfolgerung nach der UNO-Abstim-
mung ist dann nur konsequent: «Das Entlebucher Volk hat den UNO-Beitritt sehr deut-
lich abgelehnt. Darum sollten wir in Anbetracht dieser Tatsache, das Wort cUNESCO»
auf Beschriftungen und Prospekten nicht, oder nur untergeordnet erwihnen.» '8

186 Hermann Krummenacher (24.2.2002) in einem Online-Forum auf: http://www.siteboard.de/cgi-siteboard/
archiv.pl?fnr=21546&read=13, 27.2.2004.

187 Hermann Krummenacher (1.6.2001) in einem Online-Forum auf: http://www.siteboard.de/cgi-siteboard/
archiv.pl?fnr=21546&read=3, 27.2.2004.

188 Hermann Krummenacher (4.3.2002) auf seiner Homepage: http://mypage.bluewindow.ch/a-z/H.Krummenacher/
index2.html, 27.2.2004.
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4 Visuelle Bilder

Das Fallbeispiel UBE abschliessend werden die Resultate der Analyse der visuellen
Bilder prisentiert. Bei sdmtlichen fiinf untersuchten Medien (vgl. Kap. <Forschungs-
frage und Datenauswahly) wird auf den Anteil der jeweiligen Raumaneignungskatego-
rien eingegangen. Auf weitere Kategorien wird bei Bedarf zugegriffen. Fiir eines der
zentralsten Bilder werden zudem die Ergebnisse von Einzelfallanalysen wiedergege-
ben. Fiir die umfassende Interpretation der Analyseresultate muss auf das Kapitel <VIII
Schlussbetrachtung> verwiesen werden, in welchem wir dann die Ergebnisse beider
Fallstudien gemeinsam betrachten konnen.

4.1  Abstimmungsbeilage

Die Broschiire «Das Entlebuch, ein Biosphdrenreservat» wurde von der Projektleitung
Biosphérenreservat Entlebuch herausgegeben und im September 2000 — unmittelbar
vor den Abstimmungen in den acht betroffenen Entlebucher Gemeinden — an die Haus-
halte verteilt'3?. Sie umfasst 12 farbige Seiten im Format A4. Insgesamt beinhaltet die
Broschiire 38 Fotografien und 3 Graphiken (wovon 1 Karte). Die Summe der Flache
aller visueller Bilder betragt 1 779,6 cm?, was auf die 12 A4-Seiten bezogen einen Be-
deckungsgrad von knapp 24 % ausmacht. Bevor auf die Resultate der Bildinhaltsana-

lyse eingegangen wird, soll Aufbau und Inhalt der Broschiire vorgestellt werden.

Die Titelseite der Broschiire (Abb. 38) zeigt auf der linken Bildhélfte einen farblich
matten vogelperspektivischen Einblick ins Entlebuch, dem in der vertikalen Bildmitte
untereinander je eine Aufnahme der acht partizipierenden Gemeinden beiseite gestellt
ist. Die Titelseite betont so den integrativen Charakter des Vorhabens. Rechts oben be-
findet sich der Broschiirentitel und rechts unten das Logo <Entlebuch Projekt Biosphi-
renreservaty. Die <Biosphérenfarbeny Gelb, Griin und Blau ziehen sich als Leitthema
durch die ganze Publikation durch.

DAS
ENTLEBUCH,
EIN
BIOSPHAREN-
RESERVAT

Entiobuch

—

189 EA, 2.9.2000, S. 1: An acht Entlebucher Gemeindeversammlungen wird iiber das Biosphdrenreservat abgestimmt
— Fliihli macht am Montagabend den Anfang.
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Abb. 38:
Titelblatt der
Abstimmungsbei-
lage vom Septem-
ber 2000.



Abb. 39:

Das (Projekt Bio-
sphdrenreservat
Entlebuchy «Fiir
eilige Leserin-
nen und Leser»:
Auf den Seiten 2
und 3 der
Abstimmungsbei-
lage vermitteln
vier grossfld-
chige Fotogra-
fien einen
Eindruck vom
geplanten BR
(Bilder: Edi Zihl-
mann und Edi
Stalder).

Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

Auf den Seiten 2 und 3 wird das Projekt BR «fiir eilige Leserinnen und Leser» anhand
vier grosser Bilder, die zusammen bereits 23 % der gesamten Bildfldche ausmachen
(Abb. 39), und fiinf Textkapiteln dargestellt. Im Gegensatz zur Titelseite der Broschii-
re, die das Entlebuch als traditionelle Kulturlandschaft présentiert, zeigen die vier Bil-
der ein relativ modernes Entlebuch (einen Einblick ins Haupttal, eine moderne Késerei,
Schnellzugshalt im Bahnhof Schiiptheim und das vor wenigen Jahren neu erstellte Ge-
baude des landwirtschaftlichen Bildungs- und Beratungszentrums LBBZ. Ausschnitte
aus Moorlandschaften, dsthetische Panoramabilder und Ahnliches fehlen dagegen. Der
begleitende Text deckt sich mit der Bildwahl: So handelt das zweite Kapitel davon
«wie das Entlebuch profitieren kann», um auch «in Zukunft ein intakter Lebens-, Wirt-
schafts- und Erholungsraumy zu bleiben (S. 2). Das Bild vom Schnellzugshalt symbo-
lisiert entsprechend die Attraktivitdt im Sinne von Vernetzung und Erreichbarkeit des
Entlebuchs. Das nichste Kapitel handelt vom «Label als Chance fiir die Zukunfty». Die
gezeigte Késerei steht fiir eines der Entlebucher Hauptprodukte, welches vom
UNESCO-Labeling profitieren kann. Dass es sich auf dem Bild um eine moderne Ka-
serei handelt, verweist unausgesprochen auf den Umstand, dass sich moderne «lang-
fristige wirtschaftliche Entwicklung» und Erhalt der «von unseren Vorfahren geprag-
te[n] Natur- und Kulturlandschaft fiir kommende Generationen» nicht ausschliessen
sollen (S. 3). Biosphidrenreservat bedeutet, so die visuelle Botschaft, kein Erstarren in
traditionellen Wirtschaftsweisen, keine Musealisierung, sondern Modernisierung und
Innovationen. Das folgende Bild des LBBZ illustriert das Kapitel «Biosphirenzentrum
als Dienstleistungsbetrieby», schliesslich ist das Regionalmanagement in diesem Ge-
baude untergebracht. Alles in allem wird im Text «fiir eilige Leserinnen und Leser»
zwar auf die Biospharenfunktion «Erhaltung von Natur und Landschaft» hingewiesen,
jedoch werden (an dieser Stelle) keine Bilder von Naturlandschaften gezeigt. Erst auf
den folgenden Seiten erscheinen einige <typische> Naturbilder und Bilder idyllischer
Kulturlandschaften, aber im Kleinstformat von je 2,9 auf 2,9 cm — das Gesamtbild der
Publikation wird dadurch nicht wesentlich beeinflusst.

Das visuelle Bild der Broschiire (vgl. Abb. 40) wird dominiert durch die Présentation
des Entlebuchs als (relativ moderner) Lebens- und Wirtschafisraum, der sich eher
durch kapitalintensive <High-Tech>-Artefakte auszeichnet als durch traditionelle Arte-
fakte oder Arbeitsweisen (beziiglich Kapitalintensitdt vgl. Abb. 68 in «VIII Schlussbe-
trachtungy). Die beiden Raumaneignungskategorien Lebensraum und Produktions-
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raum treffen auf tiber die Hélfte der Gesamtbildfldche zu. Die Kategorien Natur- und
Harmonieraum zusammengenommen machen dagegen nur knapp 5 % der Bildflache
aus! Das Entlebuch wurde nicht als Naturraum bzw. idyllische Kulturlandschaft pra-
sentiert. Nicht einmal als Kulisse nimmt Natur eine bedeutende Rolle ein: 95 % der
Bildfldche fiigt sich aus dominanten Kulturraumbildern zusammen (vgl. Abb. 73 in
<VIII Schlussbetrachtungy).

Naturraum 3.5 %
Raum d. Identifikation i.e.S.

11.4 %

Harmonieraum
1.3 %

Symbolraum i.e.S.
17.9%
Mobilitatsraum.
7.2%

Erlebnisraum
5.9% allg. 3.8 %

~ |

-/ i | -
Versorgungs- |~ ——

raum 4.5 %

Die Kategorie Symbolraum i.e.S. ist mit knapp 18 % die dritthdufigste, obwohl sie nur
drei, dafiir sehr grossflachige Graphiken umfasst. Eine dieser Graphiken zeigt eine
Karte des Entlebuchs, allerdings ohne die kiinftige Zonierung auszuweisen. Ange-
sichts beispielsweise der Erfahrungen im Zusammenhang mit der versuchten Erweite-
rung des Schweizerischen Nationalparks, bei der die Bevolkerung fehlende Karten als
Manipulationsversuch auffasste und unter anderem deshalb die Erweiterung mehrheit-
lich ablehnte (vgl. Miiller 2001), erstaunt, dass die nicht ausgewiesene Zonierung im
Entlebuch nicht zu Misstrauen fiihrte. Offensichtlich gelang es den Promotoren glaub-
haft zu versichern, dass sich die Zonierung des BR an den existierenden Schutzgebie-
ten orientiert, ohne die bestehenden Nutzungseinschrinkungen (und -entschadigun-
gen) zu beeinflussen.

Den grossten Anteil am hohen Prozentsatz der Kategorie Identifikationsraum i.e.S.
machen vier (dsthetisch inszenierte) Fotografien auf der letzten Seite der Publikation
aus, auf denen «Personlichkeiten> zu sehen sind, die sich hinter das Biosphérenvorha-
ben stellen und aufzeigen, welche Chancen das Vorhaben ihnen bringt. Die weiteren
Bilder dieser Kategorie sind mit dem Biosphdren-Logo gekennzeichnete regionale
Produkte und ein Bild des kollektiv bedeutsamen Wallfahrtsortes <Heiligkreuz.

Interessanterweise wird das Entlebuch auf keinem der Bilder als 6kologischer Pro-
blemraum gezeigt, das heisst z.B. als von Unwettern heimgesuchter Raum (wirft man
dagegen einen Blick in die — nicht auf das Biosphérenreservat bezogene — Berichter-
stattung der Regionalzeitung EA iiber das Entlebuch, sind Katastrophenbilder eines
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Abb. 40:

Das (Bild des
Entlebuchs in
der Abstim-
mungsinformati-
onsbroschiire
«Das Entlebuch,
ein Biosphdren-
reservaty vom
September 2000.
Die Bilder wur-
den hinsichtlich
der vorrangig
sichtbaren Raum-
aneignungen
analysiert (Gra-
phik: U. M.).



Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

der haufigsten Bildthemas). Im Hinblick auf den im Entlebuch laufenden Prozess der
Problem-, Ziel- und Massnahmendiskussion kommt solchen <blinden Flecken» in der
Reprisentation der Region eine Bedeutung zu.

Bilder der Kategorie Politraum sind ebenfalls keine vorhanden. Da es sich bei der Pu-
blikation um eine Abstimmungsinformation handelt, gingen ihre Macher wahrschein-
lich davon aus, dass visuell nicht weiter auf den demokratischen Charakter des Bio-
sphirenprozesses hinzuweisen ist. In Worten wird unter dem Ziel «Entwickeln» je-
doch betont, dass das BR den «Einbezug der Bevolkerung in die Gestaltung des
Biosphirenreservats Entlebuchy unterstiitzt (S. 4). Im Gegensatz zur Bildberichterstat-
tung des EA weisen in der Abstimmungsbeilage auch keine Bilder auf Kooperationen
hin. Zudem werden wesentliche Bediirfnisse der jiingeren EntlebucherInnen (und der
um sie besorgten élteren) visuell nicht bedient: Bildung ist nicht sichtbar, Fun-Sport-
Action-Aktivititen sind unbedeutend (0,9 % der BF) und kulturelle Angebote fir Ju-
gendliche oder Jugendtreffpunkte kommen nicht vor, unter den Identifikationsfiguren
sind bezeichnenderweise keine Jugendlichen vertreten. Auch hier weist jedoch der
Text auf «die Schaffung moderner Ausbildungs- und Arbeitsplitze — insbesondere fiir
die Jugend — sowie zusétzlicher Nebenerwerbsmoglichkeiten» und «die Erhaltung und
Forderung von Bildungseinrichtungen als Basis fiir eine zukunftsorientierte Aus- und
Weiterbildungy hin (S. 4).

Die Kategorie Erholungsraum ist gar nicht, die Kategorie Erlebnisraum flichenméissig
nur unbedeutend vertreten. Dies ldsst sich einerseits dahingehend interpretieren, dass
das Zielpublikum der Publikation die einheimische Bevolkerung und nicht der auswér-
tige (erholungs- und erlebnissuchende) Gast ist. Andererseits zeigt dieser blinde Fleck
aber auch, dass die UBE (mit Ausnahme der Gemeinde Sorenberg) zu diesem Zeit-
punkt noch iiber ein bescheidenes touristisches Angebot wie auch iiber wenige kultu-
relle Erlebnismdglichkeiten verfiigte.

Die in der Abstimmungsbeilage verwendeten Bilder illustrieren die Zielgruppenorien-
tierung, d.h. die Ausrichtung auf die Wohn- bzw. Stimmbevoélkerung der acht potenzi-
ellen Biosphirengemeinden deutlich. Die InitiantInnen und PromotorInnen des Vorha-
bens haben es vermieden, das BR im Vorfeld der entscheidenden Volksbefragungen
als Raum fiir die Natur (insbesondere als <Moorlandschafty) zu visualisieren — also an-
ders als dies beispielsweise in der «Schweizer Familie» der Fall war (siehe unten). Es
wurde offenbar davon ausgegangen, dass Natur- bzw. Moorbilder negative Erlebnisse
verbunden mit der Umsetzung der Rothenthurminitiative in Erinnerung rufen. So wur-
de denn auch verbal betont, dass das Vorhaben zu keinen (weiteren) Nutzungsein-
schriinkungen fiihren wird'*?. Hervorgehoben wird die Niitzlichkeit des Biosphirenla-
bels («Wie das Entlebuch profitieren kann» (S. 2), «Label als Chance fiir die Zukunft»
(S. 3)) jedoch nicht einzig 6konomisch einseitig, sondern unter Beriicksichtigung eines
schonenden Umgangs mit den Ressourcen (vgl. die Ziele beziiglich «Erhaltungy» auf'S.
4). Probleme und Konflikte wurden visuell ebenso ausgeblendet wie Partizipations-
moglichkeiten.

190 Dies zeigt sich insbesonderen in den «Antworten zu den hdufigsten Fragen und Behauptungeny» auf Seite 7 der
Broschiire: «Gibt es neue Schutzgebiete? [...]. Gibt es weitere Bestimmungen und Einschriankungen? [...]. Kon-
nen Buwal und UNESCO dem Entlebuch vorschreiben, was es zu tun hat? [...]. Das Biosphérenreservat bringt
neue Vogte! [...]. Kann das Biosphérenreservat gekiindigt werden? [...].»
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4.2  Aktualisierte Abstimmungsbeilage

BIOSPHAREN-
RESERVAT
ENTLEBUCH
SCHWEIZ

ERHALTEN -
ENTWICKELN

Im Jahre 2002, nach erfolgreichen Abstimmungen und der Anerkennung des Entle-
buchs als BR, erschien die oben behandelte Abstimmungsbeilage in der «2. aktualisier-
ten Auflage» (S. 12) als Broschiire «Biosphirenreservat Entlebuch Schweiz — Erhalten
— Entwickelny. Sie setzt sich wiederum aus 12 farbigen Seiten im Format A4 zusam-
men, beinhaltet diesmal aber 62 Fotografien, 24 mehr als in der Vorgéngerpublikation,
und zusétzlich 3 Graphiken (wovon 1 Karte). Die Summe der Flache aller Bilder ist
mit 1 687,5 cm? aber kleiner als zuvor, die aktualisierte Auflage beinhaltet folglich
zwar mehr, aber kleinere Bilder (22,6 % Bedeckungsgrad). Dies erstaunt, kdnnte man
doch vermuten, es werde gerade auch im Hinblick auf das Zielpublikum Touristlnnen
stiarker mit der Macht visueller Bilder gearbeitet. Freilich sind quantitative Aspekte
wie Bildgrosse und Anzahl Bilder (alleine) nicht fiir die emotionale Wirkung von Bil-
dern ausschlaggebend, in qualitativer Hinsicht hat sich das Bild der Biosphére Entle-
buch zwei Jahre nach den Abstimmungen denn auch deutlich gewandelt.

" Biosphirenreservat:
Bio = Leban
Ephire = Raum
Resarvare = Bowaheen

{
RRLhaReh

170

Abb. 41:
Titelblatt der
2002 aktualisier-
ten Abstim-
mungs-
Informationsbro-
schiire.

Abb. 42:

Das «Projekt Bio-
sphdrenreservat
Entlebuchy «Fiir
eilige Leserin-
nen und Lesery
zwei Jahre nach
Anerkennung der
UBE: gleicher
Text, aber neue
(Einsichten) (Bil-
der: Edi Zihl-
mann und Edi

Stalder).



Abb. 43:
Das Bild des Ent-
lebuchs in der
2002 aktualisier-
ten Abstim-
mungsbeilage
«Biosphdrenre-
servat Entlebuch
Schweiz — Erhal-
ten und Entwi-
ckelny.
Bildanalyse nach
vorrangig sicht-
baren Rauman-
eignungen
(Graphik:
U.M.).

Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

Das Gesamtbild ist bunter und kontrastreicher geworden. Das eher matte Titelbild der

fritheren Auflage (der vogelperspektivische Blick auf das Entlebucher Haupttal) wurde
durch ein auffallend &sthetisches Bild einer Moorlandschaft mit leuchtenden Farben
und stérkeren Kontrasten ersetzt (vgl. Abb. 41). Dieser Wechsel deutet auf das neue
Zielpublikum hin: die TouristInnen. Eine leichte Variation des Titels der Broschiire
weist zudem das Entlebuch neu explizit als Teil der Schweiz aus («Biosphérenreservat
Entlebuch Schweiz») und macht es somit auch fiir ein internationales Publikum auf-
findbar. Die kleinformatigen Eindriicke aus den acht beteiligten Gemeinden wurden
beibehalten, wihrend die in der Zwischenzeit erfolgte Anerkennung die UNESCO
durch die jeweiligen Logos ausgedriickt wird.
Wie der Vergleich der Bildanalysen dieser Publikation mit der Abstimmungsbeilage
zeigt (vgl. Abb. 40 und Abb. 43) hat sich der Anteil Bilder der Kategorie Naturraum
mit neu 39,7 % gut verzehnfacht! Das Entlebuch wird nun als Naturraum gezeigt (vgl.
Abb. 44), dies <auf Kosten> von Wirtschafts- und Lebensraum-Bildfliche, die zusam-
mengenommen von {iber 50 % zuvor auf knapp 25 % abnahm. Der geschwundene An-
teil der Kategorie Mobilitdtsraum riihrt daher, dass eine grossflichige Aufnahme des
Schnellzughalts in Schiipfheim aus der Publikation entfernt und durch ein (Naturbild>
ersetzt wurde (vgl. die Unterschiede zwischen den Abb. 39 und 42).

Raum d. Identifikation i.e.5. 11.2 %

Kooperationsraum 0.7 %_ Har\momeraum
Politraum 0.3 % >~ . 1.9%
Mobilitétsraum 1.6 % _ .
/N )
VAN

N
3. Sektor
1.6 %

8 o

Naturraum
39.7%

“a[/g‘ 3¢

Produktionsraym

Versorgungsraum 4.7 %
,/
-

' -
Sozialraum i.e.S.
52%

B

o ildungsraum
o N 05% y
x e /o . ;
Do A% / Erlebnisraum allg. Symbolraum i.e.S.
D / 3.6% 12.2%

Die drei Graphiken der Kategorie Symbolraum wurden kleiner abgedruckt, weshalb
der Anteil dieser Kategorie ebenfalls abnahm — die abgebildete Karte des Entlebuchs
weist dieses Mal tibrigens die Zonierung des Biosphérenreservats aus. Identifikations-
raum- und Harmonieraum-Bilder nehmen in etwa noch die gleichen Flachen ein wie
zuvor. Erwéhnenswert sind noch die neu hinzugekommenen (kleinstformatigen) Bil-
der der Kategorien Kooperations- und Politraum.

Vergleichen wir die beiden Publikationen hinsichtlich des Grads der Kapitalintensitdit

(vgl. Abb. 69 in «VIII Schlussbetrachtungy), fallt primér die durch die gestiegene An-
zahl (Naturbilder» verursachte deutliche Zunahme der Kategorie nicht kodiert auf.
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Wihrend die Kategorien soch und gering mehr oder weniger gleich blieben, halbierte
sich der Anteil mittlerer Raumaneignung. Alles in allem wird also immer noch ein mo-
dernes Entlebuch gezeigt, diesmal jedoch umgeben von viel <reiner Natur».

4.3  Artikel im «Entlebucher Anzeiger» (EA)

Der EA verfiigt tiber eine Auflage von 8 234 Exemplaren (WEMF AG 2003). Er er-
reicht damit lediglich 0,3 % der deutschsprachigen Bevolkerung der Schweiz, aber
durchschnittlich 80 % der Entlebucher Haushalte'°!. Der EA befindet sich im Besitz
der Druckerei Schiipfheim AG bzw. deren 490 meist aus der Region stammenden Ak-
tiondren. Der Einfluss der Besitzerin auf die Zeitung wird von der Redaktion als gering
bezeichnet. Wihrend der fiir die Untersuchung relevanten Zeitdauer erschien der EA
dreimal wochentlich. 2003 konnte er sein 125-jdhriges Jubildum feiern.

Am 29. August 2003 erhielt der EA-Redaktor Josef Kiing (stellvertretend fiir sein gan-
zes Redaktionsteam) den Journalistenpreis der «Schweizerischen Arbeitsgemeinschaft
fiir die Berggebiete> (SAB): «Die Vergabe des Journalistenpreises an den Entlebucher
Anzeiger steht in enger Verbindung mit der UNESCO-Biosphire Entlebuch. dm Zu-
sammenhang mit der Planung und Realisierung der Biosphdre Entlebuch nach
UNESCO-Richtlinien spielte die Zeitung eine wichtige Rolle als Informations- und
Diskussionsplattform», schreibt die Jury. <Nicht zuletzt aufgrund der objektiven und
sehr serids redigierten Artikelserie von Josef Kiing haben schliesslich rund 94 Prozent
der Bevolkerung der Griindung der Biosphire zugestimmt>».192

Der EA hat das Vorhaben «Lebensraum Entlebuch> bzw. <Projekt Biosphdrenreservat
Entlebuchy von Beginn an intensiv, mit Wohlwollen, aber auch kritisch begleitet —und
tut es auch weiterhin!?3. Weil zu Beginn des Prozesses noch kein Regionalmanage-

191 Vgl.: http://www.entlebucher-anzeiger.ch/wussten_sie/index.htm, 11.5.2004. In der NZZ wird die Reichweite des
EA gar noch hdher geschitzt: «In den acht Gemeinden seines engeren Einzugsgebiets erreicht er [der EA] zwi-
schen 82 und 97 Prozent der Haushalte — mithin so ziemlich alle, die des deutschen Lesens méchtig sind» (Liond
2003: 71).

192 EA, 2.9.2003: GV der Schweizerischen Arbeitsgemeinschaft fiir die Berggebiete — Journalistenpreis fiir Entle-
bucher Anzeiger.
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Abb. 44:

Auf Seite 6 der
aktualisierten
Abstimmungsbei-
lage prisentiert
sich die UBE in
neuen, bunten
Bildern. Drei
davon zeigen die
UBE als Natur-
raum (Bilder:
Regionalma-
nagement Bios-
phdrenreservat
Entlebuch).



Abb. 45:
Ubersicht aller
im untersuchten
Zeitraum in der
Regionalzeitung
EA zum Biosphd-
renvorhaben
erschienenen
Artikel. Die Ordi-
nate gibt die Fld-
che der im
Artikel vorhande-
nen Bilder an
(Artikel ohne
Bild befinden
sich aufder Héhe
0). Wichtige Dis-
kursereignisse
sind in griin her-
vorgehoben
(Graphik U. M.).

Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

ment bzw. keine zentrale Anlaufstelle fiir auswértige Medien bestand, fungierte der EA
lange Zeit als Mediendokumentationsstelle !”*. Der EA holte gewissermassen fiir die
Initiatoren «die Kastanien aus dem Feuer». Journalisten wurden mit Informationen und
Bildern bedient. Zudem gab ihnen Kiing Adressen von Personen, die sich fiir Gespra-
che eigneten (auch Gegner). Das Auswahlkriterium war, dass es sich um kommunika-
tive Personen handeln sollte wie z.B. den Rossli-Wirt Wiesner, Verantwortliche des
Goldwaschens, die Landwirte Schnider vom Birkenhof und Hofstetter mit seinen Em-
scha-Schafmilchprodukten'®. Heute kénnen Interessierte von der Biosphiren-Home-
page Informationen und Bilder beziehen — Dank den neuen Méglichkeiten laufe der In-
formationsaustausch deutlich anders als friiher.
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Gemdss seinem Chefredaktor geniesst der EA ein hohes Vertrauen im Entlebuch. Dies
mag am fairen Verhalten der Zeitung liegen, wonach Polemiken moglichst vermieden
und anonyme Zuschriften nicht unhinterfragt publiziert werden. Hétten die BR-Gegner
ein populistisches Inserat, das sich plakativ gegen die mit der Biosphire drohende
Fremdbestimmung wendet, verdffentlichen wollen, wére dies zwar abgedruckt wor-
den, aber begleitet von einem Artikel in der Rubrik <Nachgefragty, in welchem den Ur-
hebern und ihren Absichten nachgegangen worden wire. Leserbriefe werden im Prin-
zip immer gedruckt, wenn die Schreiber den EA abonniert haben.

Der erste Artikel zum Thema <«Lebensraum Entlebuch» bzw. «Projekt BR Entlebuch>
erschien am 19. April 1997. Bis zum ersten Abstimmungstermin am 4. September

193 Von Gewicht ist insbesondere das mehrseitige «Forum Entlebuch Biosphidrenreservat», welches am 17. Mai 2003
das erste Mal dem EA integriert war und iiber Aktuelles aus dem UNESCO Biosphidren Management berichtet.

194 Den folgenden Ausfithrungen liegt ein Interview mit Josef Kiing, Chefredaktor des EA, vom 27. Februar 2004
zugrunde.

195 Es sei daran erinnert, dass Hofstetter sich einst weigerte, eine Langlaufloipe auf seinem Land zu tolerieren, um
damit ein Zeichen gegen Moorschutz und Biosphdrenreservat zu setzen (vgl. oben Abb. 34).
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2000 erschienen weitere 104 bebilderte biosphdrenreservatsbezogene Artikel und ein
vier Zeitungsseiten umfassender Sonderdruck «Zukunftsstrategie fiirs Entlebuch —
Leitbild des Biosphérenreservats Entlebuch» (dem EA am 9. Oktober 1999 beigelegt).
Zeitungsbeilage und Artikel wiesen zusammen 187 Bilder oder Graphiken auf. Hinzu
kamen weitere 39 Artikel ohne Illustrationen (vgl. Abb. 45). Die gesamte Flache aller
Bilder betrdgt 21 313 cm?. Der Anteil der Bildfliche an der Artikelfliche ldsst sich in
diesem Fall nicht berechnen, da die Flache der Artikel nicht bestimmt wurde. Beim EA
handelt es sich jedoch nicht um eine Zeitung, welche stark auf die <Kraft der Bilder
bzw. «die Macht der Schlagzeile) setzte! . Von den untersuchten Bildern sind nur 3
farbig — und diese erschienen nicht in der normaleny Zeitung, sondern im erwahnten
Sonderdruck.

Abbildung 45 ist zu entnehmen, dass der EA relativ konstant {iber die gesamte Projekt-
dauer berichtete. Haufungen von Artikeln zum Vorhaben erschienen anlésslich wich-
tiger (Informations-) Ereignisse, zu denen u.a. die frithe, 10-teilige Artikelserie «Le-
bensraum Entlebuch» zu zéhlen ist, in deren Verlauf 21 Bilder publiziert wurden. Die
Zeitungsbeilage «Zukunftsstrategie flirs Entlebuch» wies 25 Bilder auf, die kurz vor
den Abstimmungen lancierte Informationsserie «die aktuelle Frage» bestand aus 6 Ar-
tikeln mit ebenso vielen (Personen-) Bildern. Dem Grossereignis <Biosphérenfest»
wurden schliesslich 29 Bilder gewidmet.

Das Bild der UBE im EA

Die Auswertung der 187 Bilder hinsichtlich gezeigter Raumaneignungen ergibt das
folgende Bild (vgl. Abb. 46).
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196 Seit dem 12. September 2003 (dem Tag des 125-Jahre-Jubildums) erscheint die Zeitung in einem neuen Layout,
bei welchem auch Farbbilder- und graphiken eine zentrale Rolle einnehmen. Zudem wird die Zeitung nun aus-
wirts gedruckt und erscheint nur noch zwei Mal wochentlich, ndmlich am Dienstag und am Freitag (http:/
www.entlebucher-anzeiger.ch/wussten_sie/index.htm, 15.6.2004).
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prsentiert (Gra-
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Nur 4,9 % der Bildfldche — beziehungsweise 2,7 % der Bilder (5 von 187 Bildern) —
sind Bilder der Kategorie Naturraum vorrangig. Von diesen 5 Bildern zeigen 3 Moore
(dies entspricht 2,8 % der totalen Bildflache). Die Moorbilder begleiten Artikel, die
sinngemiiss den Ubergang vom Moorschutz zum Biosphirenreservat thematisieren'®”.
Die restlichen zwei <Naturbilder> sind Teleaufnahmen von Steinbdcken, die — einen
gewissen Zynismus nicht entbehrend — Artikel zum Thema <Jagd im zukiinftigen Bio-
sphérenreservaty illustrieren. Die Kategorie Erlebnisraum allg., die mit 14,5 % die
drittbedeutendste ist, setzt sich zum grossten Teil aus Bildern zusammen, welche Na-
turerlebnismdglichkeiten darstellen (34 % Anteil an Erlebnisraum allg. bzw. 5 % to-
tal). Es folgen Fun-Sport-Action-Aktivititen (31 % bzw. 4,5 %) und Kulturerlebnis-
moglichkeiten (21 % bzw. 3,1 % total), wihrend das Entlebuch als Aussichtsraum un-
bedeutend vertreten ist (13 % bzw. 1,9 % total). Die zweitdominanteste Kategorie ist
der Lebensraum allg. mit 15.4 %. Davon zeigt die Hélfte der Bildflache (7,7 % total)
gesellschaftliche Zusammenkiinfte wie beispielsweise Feste (Sozialraum i.e.S.). Die
3,1 % Wohnraum kommen durch Bilder von Wohnhausern bzw. ganzen Siedlungen
zustande.

Die mit Abstand héufigste Kategorie ist der Raum der Identifikation i.e.S. Sie umfasst
rund einen Viertel der Bildflache, trifft aber auf 111 (bzw. 59 %) der Bilder zu. Die re-
lativ hohe Divergenz zwischen Anzahl Bildern und Bildfldche erklart sich durch die
Verwendung vieler kleinflachiger Fotos: Knapp die Hilfte der Bilder (54) sind Perso-
nenportrits mit einer Breite von nur vier Zentimeter oder weniger (<Passfotos»). Uber-
haupt dominieren Personenbilder mit 80,4 % Anteil an der Bildflache (bzw. 99 der 111
Bilder) die Kategorie Raum der Identifikation i.e.S. (vgl. Abb. 47). Nicht weiter er-
staunlich ist, dass lediglich 12,8 % der Identifikationsraumbildflédche Frauen zeigt, wo-
bei der Wert noch kleiner ausgefallen wire, hétten im Jahr 2000 nicht Gemeinderats-
wahlen stattgefunden, bei denen in jeder Gemeinde einige Frauen kandidierten. Die
Portriats der WahlkandidatInnen fallen unter die biosphérenreservatsbezogenen Arti-
kel, weil den Kandidatinnen und Kandidaten jeweils folgende Frage gestellt wurde:
«Das Entlebuch soll ein Biosphirenreservat nach UNESCO-Richtlinien werden. Thre
Meinung dazu: Ja oder Nein — und weshalb?». Der hohe Anteil an Personlichkeiten
spiegelt die Strategie bzw. das Erfolgsrezept der Biosphiren-Promotoren wieder: Er-
folgreich konnten praktisch sdmtliche wichtigen Personlichkeiten als Zugpferde fiir
das Vorhaben gewonnen werden (<«Opinion Leaders>).

197 EA vom 7.6.1997, S.3: Vom punktuellen Naturschutz zur umfassenden Landschafisentwicklung; EA vom
9.10.1999, S.1: «Zukunfisstrategie fiirs Entlebuch» und EA vom 2.12.1999, S.1: Vom Moorschutz zum Biosphd-
renprojekt.
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Der Produktionsraum allg. nimmt 13,4 % der Bildflache ein. Etwas mehr als die Halfte
ist wirtschaftlichen Tatigkeiten des 1. Sektors gewidmet (7,9 %). Interessanterweise
weisen 30 % der Produktionsraum-Bildfliche eine hohe Kapitalintensitdit auf. Auch
der EA zeigt kein traditionell wirtschaftendes Entlebuch — nur 17,5% der BF zeigt ge-
ringe Kapitalintensitdt (vgl. Abb. 68) — und widerspricht damit wiederum der kli-
schierten Aussensicht, wie sie in Abb. 68 markant durch den Artikel der «Schweizer
Familie» vertreten ist.

Weiter erwidhnenswert ist die Kategorie Politraum (3,7 %), die sich aus Bildern von
Versammlungen zwecks Information und Partizipation der Bevolkerung zusammen-
setzt. Hervorzuheben sind zwei Bilder, die Einblicke in partizipative Veranstaltungen
wie Zukunftswerkstitten und Ideenwettbewerbe gewdhren bzw. die die daraus resul-
tierten Ergebnisse présentieren. Solche Bilder vermitteln den diskursiven Charakter
nachhaltiger Entwicklung und geben der Bevolkerung Vorstellungen, dass und wie sie
sich am Prozess beteiligen kann. 12 der 187 Bilder (bzw. 2,2 % der Bildfldche) sind
der Kategorie Kooperationsraum zugeordnet. Auf ihnen sind kooperierende Personen
bzw. Vertreter kooperierender Institutionen zu sehen, die aufzeigen, dass sich Koope-
rationen lohnen kénnen.

Neun der 187 Bilder zeigen das Entlebuch als Problemraum allg. (3 % der Bildflache).
Fiinf Bilder beziehen sich auf Konflikte zwischen (Winter-) Sport und Natur- bzw.
Moorschutz, zwei thematisieren die Folgen von Naturgewalten, eines das Féllen von
Bédumen einer Allee und eines ist dem illegalen Drainieren von Moorflichen gewid-
met. Schliesslich wird auf 0,6 % der Bildflache das Biosphérenreservat Entlebuch als
Raum der Forschung dargestellt.

Der EA zeigt also ein kulturrdumliches Bild der UBE. Natur spielt im Gesamtbild nicht
nur vorrangig eine unbedeutende Rolle, sondern auch Bilder mit Naturraum neben-
sdchlich sind mit 11,7 % gering vertreten (vgl. Abb. 73). Die Kulturraumbilder sind
vielschichtig und relativ ausgewogen, so trafen auf alle Raumaneignungskategorien
Bilder zu. Eine Dominanz weisen die Identifikationsfiguren und Lebensraum- und
Produktionsraum-Bilder auf. Letztere werden zudem nicht traditionell, sondern mittel
bis modern présentiert (die Kategorien Kapitalintensitdt hoch und mittel machen zu-
sammen 78,1 % der BF aus, vgl. Abb. 68). Die Prisentation der UBE im EA kann als
alltagsnah interpretiert werden. Sie orientiert sich am lokalen, tdglichen Leben der Be-
volkerung. So sind auch die Identifikationsfiguren praktisch ausschliesslich lokal bis
regional bekannte Personlichkeiten, wihrend im Falle des WNE JAB stirker mit na-
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Abb. 48:

Das erste Bild,
das im EA zum
BR-Vorhaben
publiziert wurde
(Bild: Edi Zihl-
mann, EA,
19.4.1997, 8. 1).

Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

tionalen «Vorbildern» gearbeitet wurde wie beispielsweise der damalige Bundesprési-
dent Moritz Leuenberger. Die Leitfiguren der UBE stellen sich nicht nur mit ihrem Na-
men hinter das Vorhaben, sondern weisen konkret einen moglichen Weg, wie die Re-
gion aus dem BR-Label profitieren kann.

Das erste zum (damals noch «Lebensraum Entlebuch» genannten) Vorhaben erschie-
nene Bild représentiert die Ergebnisse der inhaltsanalytischen Auswertung erstaunlich
gut (vgl. Abb. 48). Auf dieses Bild soll im Folgenden ausfiihrlicher eingegangen wer-
den.

Einzelfallanalyse eines zentralen Bildes

Auf der Titelseite des EA vom 19. April 1997 unter der in rot gehaltenen Uberschrift
«Projekt <Lebensraum Entlebuch» ist gestartet» erstreckt sich das obenstehende Bild
iiber drei von fiinf Zeitungsspalten. Es war dies das erste Bild, das zum Vorhaben pu-
bliziert wurde. Die Bildlegende macht die (vermeintliche) Absicht hinter der Bildwahl
deutlich: «Das Projekt (Lebensraum Entlebuch> versucht, Schutz und Entwicklung so
zu kombinieren, dass sich daraus vermehrt Nutzen ziehen lasst. Auch die nachste Ge-
neration soll in und von unserer Region leben kénnen.»'?® Das Bild mit Kindern in ei-
ner Neubausiedlung soll die durch das BR-Vorhaben eingeldutete prosperierende Zu-
kunft veranschaulichen. Auf die Frage, ob das Bild wirklich bewusst ausgewahlt wur-
de, werden wir gleich zuriickkommen. Zunichst soll das Bild genauer betrachtet und
dabei zusammenfassend auf die Ergebnisse der vertieften Einzelbildanalysen einge-
gangen werden'??.

Der Gesamteindruck, den das Bild bei den Analysierenden hinterldsst, fallt sehr unter-
schiedlich aus. Wihrend das Bild einmal als «friedlicher Ort», als «eine von den Kin-
dern hervorgerufene Frohlichkeit ausstrahlend, die aber durch die unbelebte Umge-
bung geddmpft wird» gesehen wird, stellt es fiir andere Betrachtende schlicht «einen
Lebensraum mit Schreckeny, ein «Antibild» dar. In den unterschiedlichen Bildwirkun-
gen spiegeln sich die soziohistorischen Positionen der Betrachtenden wieder: Der ei-

198 EA, 19.4.1997, S. 1: Projekt «Lebensraum Entlebuch» ist gestartet.

199 Neben den Ergebnissen einer eigenen Analyse fassen die folgenden Ausfithrungen Analysen von PD Dr. Norman
Backhaus, Dr. Nina Gorgus, Matthias Buschle und eine Gruppenanalyse durchgefiihrt von Studierenden des
Seminars fiir Volkskunde/Européische Ethnologie der Universitit Basel zusammen. Die Analysen orientierten
sich an der Methode der struktural-hermeneutischen Symbolanalyse von Miiller-Doohm (vgl. Kap. <V Methodik»;
der angewandte Analyseleitfaden ist im Anhang abgedruckt).
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gene Erfahrungshintergrund prégt die emotionale Wirkung des Bildes. Die abgebildete
Szenerie konnte (zumindest in unserem Kulturkreis) irgendwo vorkommen, solche
Hauser sind allgegenwirtig, das Bild strahlt zu einem Teil den Charakter eines «Nicht-
Ortes» aus (vgl. Augé 1994; Augé 2000; Backhaus 2003). Die Wohnsituation ist uns
vertraut und die Wahrscheinlichkeit, sie selbst erlebt und darin positive oder negative
Erfahrungen gemacht zu haben, ist hoch. Entsprechend —und hier kommt die simtliche
Sinne umfassende Aisthetik (Boehme 2001) ins Spiel — wissen die emotional betroffe-
nen Analysierenden, «wie es da riechty. Wiren die Kinder nicht Gegenstand des Bil-
des, konnte es exemplarisch fiir die oft beklagte monotone Zersiedelung bzw. «Ver-
héuslichung) der Landschaft stehen. Die Verwendung des Bildes als «Gegenbild», als
ein Bild, das Ereignisse dokumentiert, die so nicht vorkommen sollten, wiirde folglich
nicht iiberraschen. Im regionalen Kontext, in welchem das Bild erschien, ist die Bot-
schaft jedoch eine positive: Die dynamisch den Vordergrund des Bildes ausfiillenden
Kinder und die Neubauten im Hintergrund wirken als Allegorie fiir gutes, erfolgreiches
Leben. Das Bild spricht damit die — gerade im ldndlichen Raum offenbar noch stark
bedeutsamen — Werte Eigenheimzoo, eigene lebensfrohe und gesunde Kinder, Zukunft,
Wachstum, Prosperitit etc. an.

Das Zielpublikum ist die breite Bevolkerung, allenfalls auch potenzielle ZuziigerIn-
nen, jedoch keine Touristlnnen. Denn das Bild entfaltet seine Wirkung in Relation zu
den alltiglichen Interessen, wihrend das Bediirfnis nach einem Ausgleich vom Alltag
durch das Bild nicht angesprochen wird. Wird die rhetorische Gesamtfunktion des Bil-
des beriicksichtigt, erscheint das Bild deutlich als eine metaphorische Umsetzung, d.h.
eine visuelle Ubertragung des in der Bildlegende verwendeten Satzes «Auch die nich-
ste Generation soll in und von unserer Region leben kénnen». Hinsichtlich nachhalti-
ger Entwicklung beziehen sich Bild und Text somit direkt auf den zentralen Aspekt der
<Generationengerechtigkeity. Mit dem Projekt BR steht die kommende Generation, die
Zukunft des Entlebuchs, sichtbar im Sonnenschein. Das «altertiimliche» Entlebuch
wird verjlingt, es hat eine Zukunft. Ob dies die Zukunft ist, die sich die Entlebucher
Jugend wiinscht, ist eine andere Frage. In diesem Zusammenhang verwundert wenig,
dass Kiing einige Jahre nach dem Erscheinen dieses Bildes die Zusammensetzung der
verschiedenen Gremien des BR kritisierte, denn die Jugend ist in keinen einflussrei-
chen Entscheidungsinstanzen vertreten (vgl. oben Kap. <Nach den Abstimmungen>).

Was die Bildésthetik betrifft, wurde das Bild von samtlichen Analysierenden als nicht
besonders dsthetisch («hésslich») und charakterlos («atypisch») bewertet. Ob dies der
Wirkung auf die Entlebucher Bevolkerung entspricht, ldsst sich nicht sagen, da keine
systematischen Bildanalysen im Entlebuch durchgefiihrt wurden. Diskussionen®! ha-
ben aber gezeigt, dass das Schonheitsbewusstsein der Entlebucherinnen und Entle-
bucher jenem anderer Bevolkerungskreise grundsitzlich nicht undhnlich sein diirfte.
Freilich ist der Stellenwert der Asthetik gegeniiber den «Sorgen des Alltags) sekundir.
Um sich dem Selbstbild einer riickstdndigen Region zu entledigen, scheint Entwick-
lung «um jeden Preis» erwiinscht. Neue Arbeitspldatze, Wohnhiuser etc. sind per se gut,

200 Zur Verbreitung des Wunsches nach einem Eigenheim, der Forderung solcher Wiinsche durch interessierte Unter-
nehmen und den Illusionen im Zusammenhang mit dem Wunsch nach einem Eigenheim vergleiche Bourdieu
1998.

201 Die Diskussionen fanden im Rahmen der Ausstellung <Macht und Kraft der Bilder, die vom 2. bis zum 31. Okto-
ber 2004 in Schiiptheim gastierte, und anldsslich der die Ausstellung begleitenden Veranstaltung dst schone
Landschaft planbar?> vom 29. Oktober ebenfalls in Schiiptheim statt.
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Abb. 49:

Ein Bild, eben-
falls mit Kin-
dern, aber einen
radikal anderen
Eindruck von der
UBE hinterlas-
send als Abb. 48
(Bild: Biosphdre
Entlebuch).

Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

miisste man (zu fest) auf ihre Asthetik Riicksicht nehmen, kénnte dies die Gefahr ber-
gen, die Entwicklung einzuschranken. Freilich ist fraglich, ob das Entlebuch wegen
dieser Haltung nicht nach und nach seine landschaftlichen Vorteile verliert und sich
tatsdchlich zu einem <Nicht-Ort> entwickelt.

Wie bewusst wurde das erste Bild zum BR-Vorhaben ausgewihlt? Josef Kiing?%? er-
innerte sich auch Jahre nach dem Ereignis genau an die Wahl des entsprechenden Bil-
des. Als es darum ging, den Artikel «Projekt <Lebensraumy ist gestartet» zu illustrieren,
war ihm klar, dass es ein Bild mit Menschen und zwar genauer: mit Kindern — «die Zu-
kunft des Entlebuchs» — sein miisse. Es durfte explizit kein (Natur-) Landschaftsbild
sein, da das Vorhaben <Lebensraum Entlebuch» nicht Landschaftsschutz anstrebe. Er
hat den Fotografen Edi Zihlmann beauftragt: «Geh, mach ein Bild mit Kindern!» Als
Ort bot sich die einzige Gemeinde des Amtes an, welche ein positives Bevolkerungs-
wachstum aufweise, namlich Doppleschwand («wo gerade wieder 18 000 m? einge-
zont worden seien»). Das Bild sollte im dortigen Neubaugebiet <Brunnhaldes aufge-
nommen werden. Hinzu kommt, dass der EA wenn immer moglich Bilder aus den <me-
dialen Randgemeinden> in die Zeitung nimmt. Auf diese Weise konnen alle
Gemeinden des EB bildlich beriicksichtigt werden — nicht immer nur die Hauptorte, in
welchen die wichtigen Ereignisse stattfinden.

Die Eindeutigkeit der Bildwahl ist allerdings zu relativieren: Obiges, klischeehaftes
Bild vor sich liegen habend (Abb. 49) meinte Kiing, er hitte wahrscheinlich auch die-
ses Bild zur Illustration des Artikels genommen (jedoch nicht, wenn die abgebildeten
Kinder wirklich die Kinder von einem der Biosphdrenmanager sind, denn der EA ver-
wendet keine Bilder, die Verwandte der involvierten Personen zeigen). Auch dieses
Bild driicke die Idee der generationeniibergreifenden Nachhaltigkeit aus. Genau in die-
sem Sinne wurde das Bild in einem Sonderdruck der «Neuen Luzerner Zeitungy ver-
wendet, begleitet von der Legende: «Ein Biosphérenreservat soll der Natur und der Ju-
gend des Entlebuchs eine prosperierende Zukunft erdffnen.»??® Dass dieses Bild ein
ganz anderes Entlebuch mit einer ganz anderen Jugend zeigt, schien Kiing nicht zu sto-
ren. Trotz dieser Relativierung der damaligen Bildauswahl ist Kiing von «seinem Bild»

202 Den folgenden Ausfiihrungen liegt ein Interview mit Josef Kiing, Chefredaktor des EA, vom 27. Februar 2004
zugrunde.

203 «Neue Luzerner Zeitung», Sonderdruck anlésslich der Tagung der Schweizerischen Akademie der Naturwissen-
schaften (SANW) vom 13.-15.10.1999 in Luzern, die dem Hauptthema nachhaltige Entwicklung gewidmet war.
Das Bild stammt aus dem Artikel mit der Uberschrift Schiitzen, nutzen, geniessen (0.S.).
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iiberzeugt. Er findet es immer noch ein gutes Bild, das wahrscheinlich auch heute noch,
wo die meisten Bilder farbig und grosser sind, verwendet wiirde.

Interessant ist, dass ein dhnliches Bild wie Abb. 49 auch die Kampagne zur kantonalen
Landschaftsinitiative von Pro Natura Ziirich, WWF Ziirich, Ziircher Heimatschutz und
Ziircher Vogelschutz ziert (Abb. 50). Die Initiative bezweckte einen besseren Schutz
der 300 km? BLN-Flichen und 70 km? weiterer Schutzgebiete innerhalb des Kantons
Zirich. Nachhaltige Entwicklung ist dabei kein explizites Thema (vgl. Miihlethaler
2005). Die Initiative wollte aber die Multifunktionalitit der Landschaft erhalten und
zwar im Sinne eines Nebeneinanders verschiedener Funktionen. Die geschiitzten Ge-
biete sollten als «Quellen zur Entspannung und zum Auftanken», als «Oasen» «frei
von storenden Bauten» dienen konnen (ebd.). Unter den Griinden fiir die Initiative ist
genannt: «Die schonsten Ziircher Landschaften sind meistens annidhernd intakte Kul-
turlandschaften, die Heimat bedeuten. Dieses Erbe wollen wir unseren Kindern bewah-
reny» (ebd.). Das Bild suggeriert aber einen Grund fiir die Initiative, der im Text nicht
angesprochen wird: In Kombination mit der Uberschrift «Freiheit erleben» verweist
das Bildmotiv auf den verbreiteten Glauben, Kinder, die in natiirlichen Freirdumen
aufwachsen, entwickeln sich gesund und frohlich — wéhrend ein naturfernes Aufwach-
sen zu <unnatiirlicheny (ihrem «(Wesen» entfremdeten) Kindern fiihrt. Freilich hangt die
<gesunde Entwicklung» wohl weniger von der Natiirlichkeit der Landschaft als von ih-
rer Dysfunktionalitét ab, d.h. vom Grad der Freiheit, die sie dem Handeln offen ldsst
(vgl. Heinemann & Pommering 1989). Die Aufforderung «Ja zur Landschafty ldsst im
Prinzip unbestimmt, um welche Art von Landschaft (Stadtlandschaft?) es bei der In-
itiative gehen sollte. In Verbindung mit dem Bild und den darin angesprochenen natur-
landschaftlichen Werten wird deutlich, dass die Gestalter dieser Werbung davon aus-
gehen, «Landschaft» werde als Naturlandschaft rezipiert. 204

Landschaf_t

Wie auch immer: Die aufgezeigte mehrfache Verwendung von Bildern mit Kindern er-
hebt dieses Sujet in den Status eines Visiotyps, das im Zusammenhang mit nachhalti-
ger Entwicklung fiir generationeniibergreifende Gerechtigkeit emotionalisieren soll.
Die Nuancen beziiglich der Bildhintergriinde zwischen Abb. 48 und Abb. 49 legen die
unterschiedlichen Vorstellungen offen, welche Werte die gegenwértigen Generationen
fiir die kiinftigen als wichtig erachten. Ziehen wir noch Abb. 50 hinzu, deren Urheber

204 Die Landschaftsinitiative wurde am 5. Juni 2005 mit rund 55 % Nein-Stimmenanteil abgelehnt.
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«der Natury
begleitete die
Kampagne fiir
die Landschafts-
schutzinitiative
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(Quelle: WWF
magazin 1/05,
Region Ziirich).
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klar der stadtischen Aussensicht zuzuordnen sind, deutet sich einerseits die differenten
Werthaltungen von Innen- und Aussensicht an, wie wir sie gleich anschliessend deut-
lich sehen werden, andererseits zeigt sich aber auch, dass diese Differenz nicht absolut
ist: Abb. 49 wurde zwar nicht regional publiziert, produziert und an die auswirtigen
Medien geliefert wurde es jedoch vom Management der UBE.

4.4 Die Aussensicht: Artikel in der «Schweizer Familie»

Die Illustrierte namens «Schweizer Familie» wurde 1893 gegriindet und bezeichnet
sich selbst als «die Familienzeitschrift in der deutschsprachigen Schweiz»??>. Nach ei-
genen Angaben verkorpert sie «traditionelle und positive Werte wie Qualitit, Zuver-
sicht, Glaubwiirdigkeit, Gemeinschaft und Offenheit» (ebd.) und will mit «fesselnden
Reportagen liber Menschen, die Positives leisten oder Aussergewohnliches erlebt ha-
ben»?%%, ihren Platz im kleinen, umkéimpften Schweizer Zeitschriftenmarkt behaupten.

Die «Schweizer Familie» erscheint in einer Auflage von 165 064 (WEMF AG 2003)
einmal wochentlich. Sie ist im Besitz der Tamedia AG, die u.a. auch den «Tages-An-
zeiger» herausgibt.

Am 13. November 2001, cirka 3 Wochen nach der Anerkennung der UBE durch die
UNESCO, erschien in der «Schweizer Familie» unter der Rubrik «natur forschung
ein siebenseitiger Artikel {iber das neu entstandene BR mit dem Titel: «In der Natur
liegt die Zukunft». Auf den 7 Seiten befinden sich 11 Bilder mit einer Gesamtfléche
von 2 715 cmz, welche 62,3 % der Seitenflache bedecken. Die Bilder dieses Artikels
stechen wegen ihrer dsthetischen Qualitdt unmittelbar ins Auge: Die in Szene gesetzten
Naturobjekte und -landschaften erhalten durch das Spiel der Farben eine irreale Schon-
heit. Jedenfalls diirften solche Bilder eine starke emotionale Anziehungskraft auf die
Bildbetrachter ausiiben und deshalb — im Sinne moderner Tourismusbroschiiren — <be-
ste Werbung) fiir das EB sein.

205 http://www.tamedia.ch/dyn/d/schweizerfamilie/index.html, 4.5.2005.
206 http://www.tamedia.ch/dyn/d/zeitschriften/331719.html, 4.5.2005.
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Produktionsraum allg. 0.9 %. Harmonieraum 6.2 %
Erlebnisraum allg. 0.9 %\ \ i

Symbolraum i.e.S.
6.2 %

Betrachtet man die Ergebnisse der Bildanalyse nach Raumaneignungskategorien, fallt
der enorm hohe Anteil an Naturraum-Bildern auf (85,8 %): In diesem Artikel wird ein
sehr «natiirliches> Entlebuch gezeigt. Wiirde man noch die unter der Kategorie Symbol-
raum erfasste Graphik mit Lage und Zonierung des Entlebuchs aus der Analyse aus-
klammern, ergibe sich ein noch dominanteres Bild des Entlebuchs als Naturraum. Die
6,2 % Harmonieraum verweisen schliesslich auf ein <typisches», dsthetisch inszenier-
tes Kulturlandschafts-Kalenderbild. Der einzige Mensch, der auf den Bildern vor-
kommt, ist ein Mann beim Goldwaschen. Dieses eine Bild macht die 1,8 % Bildfla-
chenanteile von Erlebnis- plus Produktionsraum aus.

Interessant am Text ist folgende Passage: «Diese uralte Schrattensage, erklért Franz
Portmann, zeigt, wie die Bergler die Natur erleben. Als gewaltige Macht. Da meint ei-
ner, sein Paradies geschaffen zu haben, aber ein Blitz, eine Riife, eine Uberschwem-
mung zerstort es. Wehe, wenn er die Natur nicht respektiert!» (S. 25). Zum Biosphi-
renreservat steht geschrieben: «...eine Landschatft..., in der die Menschen die Natur
hegen und pflegen», das Entlebuch «verpflichtet sich zu selbstbewusster Bescheiden-
heit im Umgang mit der Natur: Verzicht auf Expansion um jeden Preis, Verzicht auf
noch mehr Seilbahnen, Skilifte, Autoparkplitze, Fastfood-Buden. Stattdessen Hege
und Pflege der natiirlichen Ressourcen. Und sanfte, nachhaltige Entwicklung» (S.
25f.). Und dann fahrt der Text fort mit soziodkonomischen Belangen wie zum Beispiel
von den «modernen Arbeitsplidtzen», die das Entlebuch bietet, der grossen Bedeutung
der Landwirtschaft, der Abwanderung junger Entlebucher, dem Bevolkerungsriick-
gang, vom «Musterbetrieb Birkenhof» und anderen Direktvermarktern, von Pflegebei-
tragen und davon, dass die Entlebucherlnnen lernen miissen, «iiber den Kirchturm hin-
auszuschauen und gesamtregional zu denken.» (S. 26 ff.) Beschrieben wird ein inno-
vatives Entlebuch, in dem gelebt und gearbeitet wird und das seine Randsténdigkeit zu
iiberwinden versucht — gezeigt wird eine bilderbuchschone Entlebucher Naturland-
schaft.
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Das Zielpublikum des Artikels in der «Schweizer Familie» sind nicht die Entlebuche-
rinnen und Entlebucher, sondern die {iberregionale Bevolkerung. Auf sie wirken die
Bilder emotional positiv, indem die im stidtischen Kontext verbreiteten Werte Natur
bzw. naturnahe Landschaft angesprochen werden. Als Reaktion diirfte die eine Leserin
oder der andere Leser sich durchaus entschliessen, dieses Entlebuch auch <in natura)
sehen zu wollen. Dass Bilder, welche dem Text besser entsprochen hétten, wie z.B.
Produktionsraum- oder Identifikationsraum-Bilder die gleiche Wirkung auf das Publi-
kum ausiiben, ist zu bezweifeln. Dies obwohl Naturraum-Bilder den Handelnden keine
Moglichkeiten der Aneignung zeigen, es ihnen somit nicht klar ist, dass die Natur im
Bilde auch in Realitiit so gesehen geschweige denn begangen werden kann??”.

Wirkt eine solche Reprisentation des Entlebuchs auf die einheimische Bevolkerung
abstossend? Sicher nicht. Einerseits bestehen grosse Unterschiede innerhalb der Entle-
bucher Bevolkerung, denn auch da leben Naturfreunde, die Freude an solchen Natur-
schonheiten haben. Andererseits gilt es hier noch einmal zu betonen, dass der unter-
suchte Artikel nicht der Meinungsbildung vor den kommunalen Abstimmungen diente.
Jetzt, nachdem das Entlebuch den Status einer Biosphére hat — und nachdem mehrheit-
lich klar ist, dass keine neuen Einschrankungen folgen —, diirften viele Entlebucherin-
nen und Entlebucher stolz auf die Juwelen ihrer Region sein und somit auf Représen-
tationen, welche diese Schonheiten ins Licht riicken.

Rufen wir uns die Ergebnisse der Bildanalyse von EA und Abstimmungsbeilage in Er-
innerung, weist sich dieser Artikel aus der «Schweizer Familie» als ein Beispiel des re-
lativ typischen Kontrasts zwischen liberregionaler und regionaler Berichterstattung
aus.

207 Wie ein Blick in verschiedene Erzeugnisse von «Schweiz Tourismus zeigt, arbeitet die aktuelle Tourismuswer-
bung mit relativ wenig reinen Naturbildern. Vielmehr werden Erlebnis oder Erholungsbilder vorgezogen, welche
direkt die entsprechenden Aneignungsweisen veranschaulichen: Man sieht folglich nicht bloss eine Aussicht auf
beispielsweise eine Naturszenerie, sondern im Bild befinden sich auch die Personen, welche die Aussicht genies-
sen. Auf diese Weise ist der sich bietende Blick als zugénglich ausgewiesen und in der Regel auch beschriftet. Die
unter Zeitdruck stehenden Touristinnen und Touristen verlieren keine Zeit, diese erlebnisreichen Orte zu suchen.
Die in der «Schweizer Familie» gezeigten Naturrdume miissen dagegen entdeckt werden.
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4.5 «Revue Schweiz»

SCHWEIZ

Entlebuch

Als letzte Publikation zur UBE betrachten wir eine dem Entlebuch gewidmete Ausga-
be der «Revue Schweizy». Diese Zeitschrift nimmt eine Zwitterstellung ein zwischen
Innen- und Aussensicht: Es handelt sich dabei, wie wir unten sehen werden, um ein
vorwiegend an Schweizer Reisende gerichtetes Werbemedium, weshalb zu erwarten
ist, dass es die Werte der Aussensicht anspricht. Andererseits wurde der Inhalt der Aus-
gabe wesentlich von den Managern der UBE gesteuert, entspricht also eigentlich der
Innensicht — was so natiirlich nicht stimmt, denn, um erfolgreich fiir die Region zu wer-
ben, muss die Innensicht auf die Bediirfnisse der Aussensicht eingehen. Die Biosphé-
renmanager haben dabei allerdings einen interessanten Mittelweg gewihlt, der zwar,
wie das nachstehende Titelbild schon zeigt, nicht auf dsthetische Naturbilder verzich-
tet, aber den relativ unattraktiven Lebensraum- und Produktionsraumbildern gebiih-
rend Platz einrdumt und derart das Entlebuch modern und innovativ priasentiert. Im Ge-
gensatz zum Artikel der «Schweizer Familie» werden in der «Revue Schweiz» die Kli-
scheevorstellungen auch visuell gezielt unterlaufen.

Die «Revue Schweiz» bezeichnet sich als «Das Magazin fiir Freizeit, Tourismus, Kul-
tur und Natur»?%%. Sie berichtet aktuell iiber die aktive Freizeitgestaltung in der
Schweiz, iiber verschiedenste Themen aus allen Regionen der Schweiz, bebildert mit
«exklusiven Fotografien von den besten Schweizer Fotografen/-innen» 2%°. Die «Re-
vue Schweiz» besteht aus einem redaktionellen Teil, der rund 70 % des Heftumfangs
ausmacht, wihrend die restlichen 30 % sich mit Inseraten und Publireportagen fiil-
len?!'?. Die beglaubigte Gesamtauflage betrdgt rund 20 000 Exemplare (WEMF AG
2003). Ihr Zielpublikum sind uv.a. «reisefreudige Schweizerlnnen» sowie Kulturinter-

essierte und NaturliebhaberInnen aber auch Touristlnnen?!!.

208 http://www.revueschweiz.ch/revue_html_seiten/revueschweiz.html, 7.2.2005.

209 Mediadaten 2005 — Schweiz: Das Magazin fiir Freizeit, Kultur und Natur. Auf: http://www.revueschweiz.ch/
revue_html_seiten/medien_05.pdf, 7.2.2005.

210 http://dqu-qfz.publicitas.ch/infojnl.asp?language=DE&jnlcod=05560&jnlcods=00, 7.2.2005.

211 Mediadaten 2005 — Schweiz: Das Magazin fiir Freizeit, Kultur und Natur. Auf: http://www.revueschweiz.ch/
revue_html_seiten/medien_05.pdf, 7.2.2005.
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Abb. 53:

Das Bild der
UBE im Touris-
musmagazin
«Revue Schweizy
(Graphik:
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Das erste Heft des Jahres 2001 (von damals acht Heften pro Jahr) war der Biosphére
Entlebuch gewidmet. Der Chefredaktor und Verleger Peter L. Meier schrieb im Edito-
rial: «Die Zeichen im Entlebucher Ferienort standen auf Ausbau. Neue und bessere
Transportanlagen hétten der sympathischen Wintersportarena Sorenberg das touristi-
sche Heil bringen sollen. — Hétten. Zum Gliick hat da einer nach dem Sinn gefragt. Die
Antworten flihrten im Entlebuch zur Neubeurteilung des eigenen Leistungsprofils als
Schweizer Ferienanbieter und schliesslich zum Projekt «Biosphérenreservat Entle-
buchy [...]. Es werden keine kiinstlichen Welten geschaffen, die nur durch dauernde
Neuinvestitionen am Leben erhalten werden kénnen. Es handelt sich aber auch nicht
um ein reines Naturschutzprojekt, sondern um die in der Schweiz erstmalige Umset-
zung einer neuen Lebensraum- und Tourismusphilosophie. Symbiotisch sollen Natur
und Tourismus voneinander profitieren konnen. Das verlangt wache Geister und viel
Mut!»2!2 In die Auswertung einbezogen wurden die Artikel des redaktionellen Teils
der «Revue Schweiz», welcher 39 der total 66 Seiten ausmacht (der Rest umfasst de-
klarierte Werbedarstellungen einzelner Gemeinden der UBE, sonstige Hinweise und
Werbungen). Auf diesen 39 Seiten kommen 72 Bilder vor, deren Fldche 14 340 cm?
betragt, was einem Bildanteil von 59 % entspricht — ein kleinerer Wert als beim Artikel
in der «Schweizer Familiey, aber ein grosserer als bei der urspriinglichen und der ak-
tualisierten Abstimmungsbeilage.

Angesichts des erwéhnten Zielpublikums dieser Publikation diirften wir eine dhnliche
Prisentation der UBE wie in der «Schweizer Familie» erwarten. So werden auch &s-
thetische Natur- und Landschaftsbilder des Fotografen Stephan Kolliker gezeigt, doch
alles in allem offenbart sich ein deutlich heterogeneres Bild als im Artikel der
«Schweizer Familie». Naturraum-Bilder machen in der «Revue Schweiz» <nur> knapp
einen Drittel der Bildfldche aus (30,1 %). Sie sind damit weit unter dem Wert, den wir
aus der «Schweizer Familie» kennen, und auch etwas geringer vertreten als in der ak-
tualisierten Abstimmungsbeilage. Die mitunter touristisch interessanten Kategorien

212 Peter L. Meier: Editorial. In: Revue Schweiz — Ferienregion Biosphérenreservat Entlebuch. Nr. 1/2001. S. 1.
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Erlebnis- und Erholungsraum machen mit zusammen knapp 9 % deutlich mehr aus als
in der aktualisierten Abstimmungsbeilage — ein Hinweis auf das Zielpublikum der Pu-
blikation. Unter die Kategorie Erlebnisraum fallen denn auch 15 Bilder mit kulturellen
Sehenswiirdigkeiten oder Naturerlebnisangeboten. Interessant ist aber, dass die Bild-
fliche der Kategorien Lebens- und Produktionsraum allg. zusammen (32,8 %) mehr
Bildflache einnehmen als der Naturraum. Der land- und forstwirtschaftliche Sektor
macht {iber die Hélfte des Produktionsraums aus (60 % von 17,5 % BF) und zeigt ein
traditionelles, bauerliches Entlebuch. Von den 5,4% BF des 2. Sektors zeigen aber
85% ein modernes industrielles Entlebuch, das sich aus Bildern der vier Entlebucher
Industriebetriebe> (Elektro-Feindraht AG in Escholzmatt, Versandhaus Ackermann in
Entlebuch, B. Braun Medical AG in Escholzmatt, Miiller Martini Maschinenfabrik in
Hasle) zusammensetzt. Im Bildtext heisst es dazu: «Das traditionelle Bild des Entle-
buchs mit vielen Bauernbetrieben und ein klein wenig Tourismus wandelt sich. Ver-
schiedene moderne und erfolgreiche Industriebetriebe haben sich hier niedergelassen.
Das Biosphdrenreservat fordert ausdriicklich das Leben in der Region. Dazu gehort
auch der Aufbau industrieller Betriebe, denn nur mit einem guten Arbeitsplatzangebot
konnen die Familien hier ein Auskommen finden» («Revue Schweizy, S. 27).

Die Kategorie Lebensraum allg. setzt sich aus 12 (kleineren) Wohnraum- und 4 (gros-
seren) Sozialraum-Bildern zusammen. Bemerkenswert bei letzteren ist ein grossflichi-
ger Einblick in ein Wirtshaus, das als abendlicher Treffpunkt der Entlebucher Jugend
dargestellt wird.

ldentifikations X
Tou
€n

%
ménnl. Personen 5.8 %
/ -
weibl. Personen 1.2 %

weitere Identifikations-
zeichen 40.4 %

religiose Identifikations-
zeichen 52.6 %

Der Identifikationsraum ist die flichenméssig viertgrosste Kategorie. Doch im Unter-
schied zu den vorgingig behandelten Publikationen (vgl. z.B. Abb. 47) spielen dieses
Mal die biosphérenreservatsbezogenen Identifikationsfiguren eine kleine Rolle, wih-
rend Logos und regionale Produkte gar nicht erst erscheinen. Das Entlebuch wird da-
gegen dominant als religioser Raum prisentiert und im Text ist unter anderem vom
«magisch-religidsen Entlebuch» («Revue Schweizy», S.12) die Rede. Unter die weite-
ren ldentifikationszeichen fallen praktisch ausschliesslich Bilder bekannter, typischer
Entlebucher Bauernhiuser, die, so steht geschrieben, «im Zuge der <neuen» Landwirt-
schaft [...] unmittelbar von der Zerstérung bedroht oder bereits verschwunden» sind
(«Revue Schweizy, S. 22). Bilder der Zerstorung werden allerdings nicht gezeigt, wéh-
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rend die «neue» Landwirtschaft lediglich mit einem Bild eines modernen Bauernhau-
ses vertreten ist.

Zu den blinden Flecken der Entlebucher Ausgabe der Revue Schweiz gehdren ferner
die Polit- und Kooperationsrdume sowie der Bildungsraum.

Ein Blick auf die Abbildungen 68 und 73 im Kapitel <VIII Schlussbetrachtung) zeigt
die Resultate der Auswertungen nach den Kapitalintensititen der gezeigten Rauman-
eignungen und dem Anteil an Naturraum nebenséchlich am Kulturraum. Beziiglich der
Kapitalintensitidten wird die UBE in der Revue Schweiz relativ ausgewogen présen-
tiert, wobei der Bildflichenanteil moderner Aneignungsweisen deutlich unter den
Werten der zwei «wirklichen»> Innensichten (EA und Abstimmungsbeilage) und auch
unter jenem der vergleichbaren, nach aussen orientierten Innensicht der aktualisierten
Abstimmungsbeilage bleibt. Wird neben Naturraum vorrangig auch Naturraum neben-
sichlich beriicksichtigt, sieht man deutlich die Unterschiede zwischen den eher touri-
stisch orientierten Publikationen «Revue Schweiz» und aktualisierte Abstimmungsbei-
lage und den regionsbezogenen Publikationen Abstimmungsbeilage und Artikel des
EA: Erstere beiden zeigen die UBE bzw. die darin méglichen Raumaneignungen stér-
ker in die Natur eingebettet als letztere beiden — alle vier Publikationen unterscheiden
sich aber deutlich von den Werten der «Schweizer Familie»

Wieso prisentierte die «Revue Schweiz» nicht ein natiirlicheres oder touristischeres
Entlebuch? Die Ausgaben der «Revue Schweiz» entstehen laut dem Herausgeber und
Chefredaktor Peter L. Meier”!? in der Regel in Zusammenarbeit mit den portritierten
Regionen, insbesondere mit den Tourismusverantwortlichen, in diesem Fall mit Theo
Schnider vom BR-Management. Er habe darauf hingewirkt, dass das Entlebuch in sei-
ner Vielfalt gezeigt werde, wozu u.a. auch die Industrie gehdrt und habe Kontakte zu
Personen, die vorgestellt werden konnten, geschaffen. Die Auswahl der Bilder ge-
schieht schliesslich zusammen mit der Graphikerin und dem Fotografen, in diesem Fall
Stephan Kélliker. Gemeinsam werde auf die emotionale Wirkung der Bilder geachtet,
wobei Vorgaben des Heftes wie grossformatige oder gar doppelseitige Bilder einzuhal-
ten sind. Die fertigen Artikel seien laut Meier von Theo Schnider durchgesehen wor-
den. Interessant ist die Finanzierung der «Revue Schweiz»: Die portritierten Regionen
miissen, was den redaktionellen Teil betrifft, zwar nicht zwingend einen Beitrag an das
Heft zahlen, erwartet wird aber eine Beteiligung an den Kosten der Heftauflagen in 6f-
fentlichen Verkehrsmitteln, welcher sich laut Meier auf 30 000 Franken belduft. Der
Fotograf Stephan Kolliker?'4, welcher 61 der untersuchten 72 Bilder gemacht hat, hit-
te selber lieber mehr Natur- oder Landschaftsbilder im Heft gesehen. Er wurde aber
vom BR-Management aufgefordert, Bilder der Industrie und von lokalen Akteuren zu
liefern, die «schon vom Sujet her keine schonen Bilder» seien.

213 Gemidss Telefoninterview vom 11. Juni 2004.
214 Gemiss Interview vom 18. Juni 2004.
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Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

UNESCO Weltnaturerbe
Jungfrau-Aletsch-
Bietschhorn

Analog dem Kapitel zum Fallbeispiel UBE werden wir auch hier relativ ausfiihrlich
auf die Vor- und Hauptphase der Diskussionen um das Vorhaben bzw. nachhaltige
Entwicklung eingehen, wobei sich die Darstellung aus den in Kapitel <Forschungsfra-
ge und Datenauswahl> genannten Griinden auf die Walliser Seite beschrankt. Die kon-
textuellen Besonderheiten werden uns wiederum erlauben, das Votum fiir nachhaltige
Entwicklung und die Art und Weise, wie das Vorhaben ins (visuelle und verbale) Bild
gesetzt wurde, zu verstehen. Auch hier werden im Kapitel «Verbale Bilder> die Vor-
stellungen, die mit dem JAB-Vorhaben verbunden worden sind und die wihrend der
Hauptphase die Diskussion prigten, zusammengefasst. Das Kapitel «Visuelle Bilder
schliesslich stellt die Analyseergebnisse zentraler Priasentationsweisen des Vorhabens
vor. Die jeweiligen Gesamtsichten (vgl. Kapitel <Auswertung in <V Methodik») lassen
uns erkennen, welche Raumaneignungen die verschiedenen Medien nahe legen, auf
was sie hinweisen bzw. was ausgeblendet wird.

1 Welterbe allgemein

Nach der 29. Sitzung des Welterbekomitees vom 15. Juli 2005 umfasst die Welterbe-
liste 812 Objekte®!. Den Anstoss, sich mit dem Erhalt einmaliger Natur- und Kultur-
giiter zu befassen, erhielt die Weltgemeinschaft anfangs der 1960er Jahre, als im siid-
lichen Agypten mit dem Bau der neuen Assuan-Staumauer begonnen wurde, welche
nach ihrer Fertigstellung (1971) neben vielen anderen Kulturgiitern auch die weltbe-
kannten Tempel von Abu Simbel und Philae unwiederbringlich im aufgestauten
Nassersee zu versenken drohte. Die Regierungen von Agypten und Sudan baten die
UNESCO, ihnen bei der Rettung der Tempel zu helfen. Bereits 1959 wurde eine inter-
nationale, 80 Millionen Franken teure Kampagne organisierte, in deren Verlauf die
Terrzlllogl zerlegt und an einem anderen, hoher gelegenen Ort wieder aufgebaut wur-
den”"".

215 Vgl.: http://whc.UNESCO.org/en/news/135, 8.9.2005.

216 Es sei anhand des Assuan-Staudammes ein erstes Mal auf die Problematik hingewiesen, dass die Bestimmung von
Giitern als schutzwiirdig bedingt, dass andere diese — in diesem Fall buchstibliche — Erhdhung nicht erfahren. So
versanken im Schatten dieses prestigetriachtigen Konservationsprojektes unzéhlige Kulturgiiter in den Fluten.
Zudem fiihrte die Zwangsumsiedlung von mehr als 100 000 Menschen, hauptsédchlich Nubiern, dazu, dass viel
von der gelebten nubischen Kultur verloren ging (vgl. http://de.wikipedia.org/wiki/Assuan-Staudamm, 8.9.05).
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Als Folge dieses ad hoc Umsiedlungsprojektes wurde 1965 an einer Konferenz der
UNESCO in Washington eine Konvention zum Schutz des Kultur- und Naturerbes ge-
fordert, welche schliesslich am 16. November 1972 verabschiedet wurde?!”. Gemiss
dieser internationalen <«Konvention zum Schutz des Kultur- und Naturerbes)
(UNESCO 1972) sind Kultur- und Naturdenkméler von aussergewo6hnlichem, univer-
sellem Wert Teil des Erbes der Menschheit. Deren Schutz soll deshalb nicht allein in
der Verantwortung eines einzelnen Staates liegen, sondern Aufgabe sédmtlicher Ver-
tragsstaaten sein. Entsprechend ist die Forderung internationaler Zusammenarbeit ein
integraler Teil der Welterbekonvention. Als «revolutiondr» an der Welterbeidee be-
zeichnete der damalige Direktor des Welterbezentrums, dass sowohl Natur- als auch
Kulturgiiter geschiitzt werden sollen, dass also nicht ein dualistischer Ansatz verfolgt
werde (von Droste zu Hiilshoff 1997: 2). Freilich ldsst sich die explizite — und bis zur
Einfithrung einer Kategorie «Kulturlandschafteny praktisch ausschliessliche — Tren-
nung in Natur- oder Kulturerben auch gegenteilig als Reproduktion der Natur-Kultur-
Dichotomie interpretieren (sieche unten <Problematische Aspekte der Welterbeidee»).

Die «(Konvention zum Schutz des Kultur- und Naturerbes) legt als Kulturerbe «kreative
Werke der Menschheit»?!3 wie Monumente, Gebaudegruppen, Stétten (inkl. archiolo-
gische Fundstitten) etc. fest, die von herausragendem universellem historischem,
kiinstlerischem, ésthetischen und/oder wissenschaftlichem Wert sind (UNESCO 1972:
Art. 1). Als Naturerbe gelten einzigartige physikalische, biologische und geologische
Formationen und Gebiete, die wegen ihrer natiirlichen Schonheit und/oder wissen-
schaftlichen Bedeutung von universellem Wert sind (UNESCO 1972: Art. 2). Natur-
und Kulturerbe konnen auch gemischt sein, sofern Kriterien beider Definitionen zu-
treffen (UNESCO 2005: Art. 46). Seit 1992 kennt das Welterbe eine dritte Kategorie,
die Natur- und Kulturstitten verbindet: die Kulturlandschaften. Dabei wird zwischen
drei Landschaftstypen unterschieden. Zu den Kulturlandschaften zdhlt erstens die
«vom Menschen klar definierte, bewusst konzipierte und geschaffene Landschafty
(Lowenthal 1997: 12) wie beispielsweise der Central Park in New York. Zweitens «die
organisch gewachsene Landschaft» wie z.B. die durch Steinméuerchen abgegrenzten
Yorkshire Dales in England. Der letzte Typ sind «assoziativ besetzte Orte (heilige Stét-
ten oder Gedenkstétten wie Uluru in Australien)» (ebd.). Freilich vereinigen viele
Landschaften gleichzeitig mehrere dieser Kategorien in sich, denn ihre Einstufung
héngt immer von der soziohistorischen Einbettung der Betrachtenden ab. «So ist fiir
die meisten Touristen der Grand Canyon in den USA ein Naturwunder, wihrend er fiir
die Indianer eine heilige Stitte darstellty (Lowenthal 1997: 12). Schliesslich gibt es
noch eine Welterbekategorie flir bewegliches Erbe, welches einen besonderen Schutz
vor illegalem Kulturgiiterhandel bedarf (UNESCO 2005: Art. 48).

Primér wird bei der Auswahl der Stétten darauf geachtet, dass sie von herausragendem
universellem Wert sind. «Outstanding universal value means cultural and/or natural si-
gnificance which is so exceptional as to transcend national boundaries and to be of
common importance for present and future generations of all humanity. As such, the
permanent protection of this heritage is of the highest importance to the international
community as a whole» (UNESCO 2005: Art. 49; vgl. Art. 77). Ferner soll die Liste
ausgewihlter Objekte reprisentativ, ausgewogen und glaubwiirdig sein. Insbesondere

217 Vgl. 1G Kandidatur UNESCO-Weltnaturerbe Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn (0.J.): Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn
— Kandidat UNESCO Weltnaturerbe, 0.0, S. 4.
218 Auf: http://whc.UNESCO.org/nwhc/pages/home/pages/homepage.htm, 12.5.2004.
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wird in Zukunft versucht, das bislang unausgewogene Verhéltnis zwischen Natur- und
Kulturerbestitten auszugleichen?!®. Eine Obergrenze méglicher Objekte ist nicht fest-
geschrieben worden (UNESCO 2005: Art. 54-58).

Nominierte Objekte miissen die Bedingungen «Authentizitit» und «Vollstindigkeit»
(«integrity») erfiillen (vgl. UNESCO 2005: Art. 79-95). Zudem wird auf die beabsich-
tigten Schutz- und Managementmassnahmen geachtet. In jiingerer Zeit haben Gebiete,
deren betroffene Bevolkerung nicht hinter dem Antrag auf Aufnahme in die Liste steht
oder nicht befragt wurde, eine geringe Chance, aufgenommen zu werden respektive
konnen aus diesem Grunde zuriickgewiesen werden (UNESCO 2005). Allerdings ist
im globalen Kontext, in welchem keine Einigkeit beziiglich des Verstindnisses von
Selbstbestimmung auszumachen ist, offen, was unter «Zustimmung der Bevolkerungy
verstanden wird (vgl. Krauss & Doring 2003: 134).

Staaten, welche die Welterbekonvention unterzeichnet haben, verpflichten sich, ihr
Territorium hinsichtlich geeigneter Stétte zu evaluieren und dem Welterbekomitee, das
sich aus Vertretern von 21 Staaten zusammensetzt (UNESCO 1972: Art. 8), entspre-
chende Vorschlige zu machen. Gebiete kommen nur dann in die Liste, wenn die Initia-
tive von den Eignerstaaten ausgeht. Der Kandidatur ist ein detaillierter Management-
und Schutzplan fiir das Gebiet beizulegen. Fiir die Priifung der Unterlagen stehen dem
Welterbekomitee drei Gremien beiseite: das <International Council on Monuments and
Sites> (ICOMOS), <the World Conservation Union> (IUCN) und das <International
Centre for the Study of the Preservation and Restoration of Cultural Property> (IC-
CROM). Ein in die Welterbeliste aufgenommenes Objekt untersteht weiterhin aus-
schliesslich dem nationalen Recht (UNESCO 1972: Art. 6). Es droht also keine unge-
wollte Einmischung «fremder Vogtey, abgesehen davon, dass die ausgezeichneten Ge-
biete im Schaufenster erhdhter Aufmerksamkeit stehen.

Die Welterbe-Konvention wurde von der Schweiz am 17. September 1975 ratifi-
ziert??’. Vor der Anerkennung des JAB im Dezember 2001 wurden bereits vier
Schweizer Kulturgiiter auf die Erbeliste aufgenommen: die Altstadt von Bern, der Klo-
sterbezirk von St. Gallen, das Benediktinerkloster St. Johann in Miistair und die Tre
Castelli von Bellinzona. Ausgezeichnete Schweizer Naturgiiter gab es dagegen bis zur
Aufnahme des JAB Ende 2001 keine. Im Jahr 2003 kam noch ein zweites Schweizeri-
sches Weltnaturerbe hinzu: Der Monte San Giorgio. Um Aufnahme in die Welterbeli-
ste muss in der Schweiz der Bundesrat ersuchen, dies auf Antrag der Kantone und in
der Regel mit der Zustimmung der betroffenen Gemeinden.

Problematische Aspekte der Welterbeidee

«Die sonderbare Neigung der modernen Gesellschaften, ihre eigenen Spuren zu ver-
wischen, macht Schutz und Erhaltung des Welterbes zu einer unumgdnglichen
Pflicht.» (Fabrizio 1997: 4)

Zeugen der Geschichte als Erinnerungshilfen sind gerade auch hinsichtlich generatio-
neniibergreifender nachhaltiger Entwicklung wichtig. Umso mehr stellt sich die Frage,
wer schiitzt denn eigentlich was fiir wen und weshalb?

219 Nach der 29. Sitzung des Welterbekomitees von Anfang 2005 in Durban beinhaltet die Welterbeliste 611 kultu-
relle, 154 natiirliche und 23 gemischte Erbestitten.

220 Ubereinkommen zum Schutz des Kultur und Naturgutes der Welt (SR 0.451.41). Auf: http://www.admin.ch/ch/d/
sr/0_451_41/index.html, 13.4.2005.
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Welterbe sind soziale Konstruktionen, die die gesellschaftlichen Strukturen (Regeln
und Ressourcen) zur Zeit ihrer Entstehung widerspiegeln. Jedem Welterbe als Produkt
sozialen Handelns liegen bestimmte Werte zugrunde, die Schiitzenswertes von Alltég-
lichem scheiden. Aus kritisch konstruktivistischer Sicht ist zu fragen, wessen Werte
sich durchsetzen bzw. welche Werte anerkannt werden und auf wessen Kosten dies er-
folgt: «In a multi-cultural society, the very act of inheritance itself is problematic as the
passing of cultural symbols from generation to generation within one group will inevi-
tably suggest a disinheritance within another» (Aitchison et al. 2000: 95; vgl. Duncan
& Duncan 2001). Zwar wurde diese Problematik vom Welterbekomitee themati-
siert??!, die Welterbeliste weist aber nach wie vor grosse Unausgewogenheiten auf:
2003 befanden sich von den damals 730 Welterbestétten 475 in Europa und Nordame-
rika, wovon aber lediglich 45 als Naturerbe klassifiziert sind. 99 der insgesamt 144 Na-
turerbe befinden sich in Afrika, Lateinamerika, Asien/Pazifik und den arabischen Staa-
ten. Neben den rdumlichen Ungleichgewichten gibt es auch thematische: Unter den
Kulturerbestitten iibervertreten sind historische und religiése — insbesondere christli-
che — Gebdude oder Gebdaudegruppen und «elitire» Architektur (UNESCO 1994b).
Giter haben es schwer, in die Liste aufgenommen zu werden, wenn sie nicht tiber Mo-
numentalitdt oder sichtbare Reprasentativitit verfiigen. «Daher fehlten manche Kultu-
ren lange Zeit auf der Welterbeliste, z.B. jene der wandernden Indianerstimme Nord-
amerikas oder der Nomaden in den eurasischen Steppen, welche hauptséchlich kleine
Gegenstiinde hervorbrachten» (Fabrizio 1997: 6; vgl. Zouain 1997: 24). Fiir das Uber-
gewicht an europdischen und nordamerikanischen Monumenten diirfte neben ihrer
Monumentalitit zudem die Tatsache eine Rolle spielen, dass die betreffenden Lénder
iiber die nétigen Ressourcen (Geld, Wissen, Bezichungen) verfiigen, die eine Kandi-
datur erfordert.

Einer der wichtigsten Griinde fiir das Gerangel um eine Auszeichnung als Welterbe ist
die touristische Bedeutung des Labels: Es gilt heute als eine der besten Marken, die im
Tourismus fiir Destinationen erhéltlich sind: «Das Great Barrier Reef, die Pyramiden
von Giseh, das Tadsch Mahal, die Everglades — die Welterbeliste liest sich wie eine
Hitparade der touristischen Highlights, und sie erfreut sich immer grosserer Beliebt-
heit» (Hundsnurscher 2004). Die Aufnahme eines Gebietes in die Welterbeliste ist mit
international abgesegnetem Prestige und weltweiter Aufmerksamkeit verbunden —
zweil der wichtigsten Voraussetzungen fiir erfolgreichen (Massen-) Tourismus. Ent-
sprechend ist denn auch gegenwirtig in der Schweiz ein Anstieg an Welterbe-Kandi-
daturen zu beobachten. Wenn dies auch aus verschiedenen Griinden positiv sein kann
(Bewusstseinsbildung durch Tourismus, Wertschopfungsmoglichkeiten fiir struktur-
schwache, randstindige Regionen, zusétzliche Unterstiitzung durch 6ffentliche Gelder
u.a.m.), ist es nicht der primére Zweck der Welterbekonzeption, touristischen Auf-
schwung zu beschleunigen. Die 2002 angenommene <Budapest Deklarationy hélt fest,
dass das Management der Welterbeobjekte einer Balance zwischen Erhalten und Ent-
wickeln gehorchen solle, «so that World Heritage properties can be protected through
appropriate activities contributing to the social and economic development and the
quality of life of our communitie» (UNESCO 2002; vgl. UNESCO 2004; 2005). Ob-

221 Vgl. beispielsweise das (Nara Document on Authenticity) (UNESCO 1994a): «Conservation of cultural heritage
in all its forms and historical periods is rooted in the values attributed to the heritage. Our ability to understand
these values depends, in part, on the degree to which information sources about these values may be understood
as credible or truthful».
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wohl nachhaltige Entwicklung also weder einseitig touristische Entwicklung, noch
einseitigen Schutz der betreffenden Gebiete bedeutet, liberwiegen bei der Rezeption
des Welterbegedankens diese eindimensionalen Sichtweisen (dass dies auch auf das
JAB zutrifft, sehen wir weiter unten). Nicht einmal verbale Verpflichtungen zu nach-
haltigem Tourismus kénnen angesichts der touristischen Bedeutung der Welterbe und
der zu ihrer Umsetzung gefiihrten marketingstrategischen Argumentation tiberzeugen.
«Das ideologische Gewicht, das dem Welterbe beigemessen wird, kann mit der tat-
sdchlichen Notwendigkeit einer nachhaltigen Entwicklung kaum standhalten» (Krauss
& Doring 2003: 146). Die Hauptargumente, Topmarke und Erhalt von Errungenschaf-
ten universeller Bedeutung sind zu wenig konkret, als dass daraus nachhaltige Ent-
wicklung iiber den Status blosser Rhetorik hinaus kdme (ebd.). Und als Konsequenz
aus der Okonomisierung der Welterbeidee wich ihr einstiger Grundgedanke, die inter-
nationale und intergenerative Solidaritit und Kooperation, einer Destinationskonkur-
renz. Dass in diesem Zusammenhang eine ehrliche (Problem-) Diskussion, wie sie
nachhaltige Entwicklung erfordert, erwartet werden kann, ist unwahrscheinlich. An-
statt (auch) Probleme zu zeigen, verldsst man sich lieber auf die aufpolierten Hoch-
glanztraumlandschaften, bedient damit die Sehnsiichte der Klienten und reproduziert
die Klischees paradiesischer Zustinde. Hinzu kommt, dass die Uberschétzung der aus-
gezeichneten Gebiete die Geringschidtzung und somit Gefahrdung der nicht bertick-
sichtigten Elemente nahelegt (vgl. Sutter & Iselin 2002), was der ganzheitlichen nach-
haltigen Entwicklung nicht dienlich ist.

Eine nachhaltige Entwicklung eher erschwerend als fordernd legt der Erbebegriff ein
statisches Natur- und Kulturverstdndnis nahe. Wie bei Konservationsabsichten gene-
rell wird ein einmal erreichter Zustand fiir gut und deshalb bewahrenswert befunden.
Dies blendet einerseits moderne Natur- bzw- Kulturkonzeptionen aus, wonach diese
als Prozess bzw. kontinuierliche Praxis (Strukturation) zu verstehen sind. Das statische
Verstiandnis negiert die Prozesse, die zur Entstehung der heutigen Zusténde fiihrten
und unterbindet zudem begrifflich die Weiterentwicklung der betreffenden Gebiete.
Das Einfrieren der Natur- und Kulturstétten fiihrt dazu, dass der — in der Regel statisch
aufgefasste — Begriff <Authentizitéty erst moglich wird (Krauss & Doring 2003: 139).

Bezogen auf Naturerbestétten legt das aus dem statischen Verstindnis entstehende Di-
lemma von Schiitzen versus Nutzen Abwehrreaktionen der betroffenen Bevdlkerungen
gegen Bestrebungen nahe, ihre Landschaft zum schiitzenswerten Naturprodukt dekla-
rieren zu wollen. Denn die meisten Landschaften sind ein Kulturprodukt und entspre-
chend die Folge Jahrhunderte dauernder angepasster Nutzung — teilweise unter gros-
sem, gefdhrlichem Einsatz. Wird von (aussenstehenden) Naturschutzorganisationen
Druck in Richtung Bewahren ausgeiibt, ist nicht unbedingt Verstindnis zu erwarten
(vgl. Rajk 1997: 26), populistische Autonomiediskurse von Teilen der betroffenen Be-
volkerungen konnen die Folge sein. Der Diskurs iiber die nachhaltige Entwicklung
riickt dann in noch weitere Ferne als dies ohne Welterbevorhaben der Fall ist. Durch
den hegemonialen Welterbediskurs wird der regionale Abwehrdiskurs provoziert
(Krauss & Doring 2003: 134), der integrative Hybridcharakter nachhaltiger Entwick-
lung wird unterlaufen. Dies muss aber freilich nicht zwingend der Fall sein, sofern Par-
tizipation und Kommunikation respektvoll durchgefiihrt werden.
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2  Weltnaturerbe Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn

UNESCO WELTERBE

Analog zur UBE gilt auch das JAB als das erste Vorhaben seiner Art, das «von Seiten
der Bevolkerung angestrebt und realisiert wurde» (Bértschi 2003: 1), das also bottom-
up, zwar «mit staatlicher Unterstiitzung, jedoch nicht Bestimmung» (Bértschi 2003: 2),
entstanden ist. Wir sind also auch hier mit einer selbstbestimmten Umdefinition der
Aneignung des betreffenden Gebietes konfrontiert. Dabei soll die Walliser Seite der
JAB-Entstehungsgeschichte genauer betrachtet werden (vgl. Kap. <Forschungsfrage
und Datenauswahl). Im Folgenden soll auf den allgemeinen Kontext und auf die Ent-
stehungsgeschicht des JAB eingegangen werden. Die Darstellung des Prozessverlaufs
lasst die zentralen Vorstellungen beziiglich des JAB respektive seiner nachhaltigen
Entwicklung hervortreten (unten Kap. «Verbale Bildery). Diese Vorarbeiten liefern
schliesslich die kontextuelle Grundlage, damit die visuelle Prasentation der Vorhaben
interpretierbar wird (Kap. «Visuelle Bilder).

2.1

Das Oberwallis, insbesondere aber die tourismusstarken Gemeinden Blatten, Naters
und Riederalp (Ried-Morel) sind stark vom (Winter-) Tourismus abhingig, der ent-
sprechend auch einen hohen Stellenwert hat (vgl. Berwert et al. 2002). Im Oberwallis
betrigt der Anteil des Tourismus am regionalen Bruttoinlandsprodukt (BIP) 35,4 %,
wihrend sich der diesbeziigliche gesamtschweizerische Durchschnitt auf rund 4 % be-
lauft (Miiller & Reichenau 2005). Der Tourismus ist im Oberwallis — anders als in der
UBE — bereits stark entwickelt, wobei es angesichts eines Riickgangs in der Anzahl der
Ubernachtungen mindestens das Erreichte zu halten gilt (Miiller & Reichenau 2005).
Dass bei solchen quasi monostrukturellen Voraussetzungen dem JAB von Beginn an

Soziookonomische Situation
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die Rolle eines Motors fiir die touristische Entwicklung zugeschrieben wurde, erstaunt
deshalb nicht. Die Rede war beispielsweise von einer «riesigen, unentgeltlichen und
weltweiten Werbeaktion» (Andrea Cova) oder «der Chance des Jahrhunderts» (Beat
Ruppen). Hinzu kommen Ideen neuer (spektakulédrer) Bahnen und damit die Sorge, ob
diese unter den Bedingungen eines WNE noch umsetzbar sind. Der Grenzverlauf so-
wohl des WNE-Perimeters wie des ihm zugrundeliegenden BLN-Gebietes waren ent-
sprechend umkampft.

Verglichen mit dem Tourismus ist die Bedeutung der Landwirtschaft in den Oberwal-
liser JAB-Gemeinden relativ gering (Bértschi 2003: 42f.), dennoch erwuchs auch von
dieser Seite «zum Teil recht starke Opposition» (ebd.: 72): «Die landwirtschaftlichen
Kreise sind grundsétzlich Neuerungen gegeniiber eher misstrauisch eingestellt, des-
halb brauchte es seine Zeit, um sie davon zu iiberzeugen, dass durch das UNESCO-
Weltnaturerbe keine weiteren Schutzbestimmungen geltend werden und die Nutzung
der Alpen und der Unterhalt der Alphiitten im gleichen Rahmen wie zuvor moglich
sein wird» (Bértschi 2003: 72). Zwischen Tourismus und Landwirtschaft bestehen
aber auch Synergien, insofern viel Landwirtlnnen im Tourismus eine zusitzliche Ein-
nahmequelle haben (Ski- und Transportbahnen, Pistendienst, Vermieten von Ferien-
wohnungen, Bereitstellen von Land fiir touristische Infrastrukturen, Bewirtung von
TouristInnen und erleichterter Absatz landwirtschaftlicher Erzeugnisse).

Als weiteren bedeutenden Wirtschaftsfaktor — und somit emotionales Diskussionsthe-
ma — sei hier noch die Wasserkraft genannt: Die Einnahmen aus Wasserzinsen machen
beispielsweise in Naters jahrlich rund 1 bis 1,5 Millionen Franken aus — bei einem Ge-
samtertrag von rund 12-13 Mio Franken pro Jahr?*2. Zustimmung zum JAB bedeutet
fiir die Gemeinden Naters und Ried-Morel den Verzicht auf dortige Wasserkraftvorha-
ben. Zwar wird ein Nutzungsverzicht entgolten («Greina-Verordnungy), die Hohe der
Entschiadigung im Verhiltnis zu allfdlligen Einnahmen aus der Nutzung sowie der da-
malige Minimalbetrag waren aber umstritten (siche unten «Beispiel Ried-Morel> und
Beispiel Natersy). Andererseits sind auch die Einnahmen aus der Energiegewinnung
durch Wasserkraftnutzung unsicher und liegen in der Regel ausserhalb des Einflusses
der betroffenen Gemeinden: «Der Preis, den das Berggebiet fiir den Rohstoff Elektri-
zitdt erhdlt, wird im Unterland festgelegt. Energiepolitisch betrachtet, herrschen im Al-
pengebiet Abhingigkeitsverhéltnisse, die mit kolonialen Strukturen vergleichbar sind»
(Glauser & Siegrist 1997: 122). Der weitaus grosste Teil des zur Diskussion stehenden
Gebietes ist ibrigens Eigentum der Gemeinden.

2.2 Abstimmungsverhalten allgemein

Das Wallis geniesst unter politischen Gesichtspunkten in der Schweiz einen anti-6ko-
logischen Ruf: «Im Wallis ist die Optik eben eine andere als im Rest der Schweiz. Oko-
logische Bedenken stossen hier auf Unverstidndnis: Warum sollte man die natiirlichen
Ressourcen nicht nutzen und Schédlinge nicht bekdmpfen? Lange genug war man der
Unbill der Natur ausgeliefert und hatte den trockenen Hangen mit grossen Anstrengun-
gen das Lebensnotwendige abgerungen» (Hermann & Leuthold 2003b: 78). Wer wiir-
de also unter diesen Voraussetzungen von den Walliser Gemeinden eine dkologische
Pionierrolle in Richtung Weltnaturerbe erwarten? Freilich trifft das skizzierte Walli-

222 RZ Oberwallis, 3.12.1999, S. 7: Sparpflicht in Naters und Visp, keine Euphorie in Brig.
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ser-Klischee auf das Oberwallis nur eingeschrénkt zu: Bei verschiedenen umweltrele-
vanten Abstimmungen wie beispielsweise den drei Vorlagen vom September 2000
iiber die Forderabgabe fiir erneuerbare Energien, die Energielenkungsabgabe und den
Solarrappen wichen die Oberwallisergemeinden relativ deutlich von anderen Bergge-
meinden (wie auch den Entlebuchern) ab und stimmten jeweils dafiir oder nur knapp
dagegen (BfS 2002).

2.3 Vorphase des JAB

Begonnen hat der eigentliche Schutz der Aletschregion 1933. Damals am 11. April
verpachtete die Burgergemeinde und die Alpgenossenschaft Ried-Mérel 256 Hektaren
Aletschwald fiir 99 Jahre an den Schweizerischen Bund fiir Naturschutz (SBN, heute
Pro Natura). «Die Gemeinde unterzeichnete den Vertrag, weil sie sich vom SBN ein
Gegengeschift erhofft hatte: Man benétigte Geld fiir die Erneuerung der Wasserzulei-
tung aus dem Gletschergebiet. Der SBN zahlte, das Geschift ging auf, und Ried-Morel
unterschrieb» (Kntisel 2000: 13). 1999 hat dann die Burgergemeinde einem zweiten
Vertrag mit Pro Natura liber die Verpachtung eines weiteren Waldstiicks, des <Teife-
Waldsy zugestimmt.

Um 1975 — u.a. als Folge des 1. Europdischen Naturschutzjahres 1970 — kam in der
Schweiz die Idee auf, bei der UNESCO eine Landschaft zur Aufnahme in die Liste der
Weltnaturerbe vorzuschlagen (vgl. z.B. Kiittel 2001b). Die Region rund um den Gros-
sen Aletschgletscher stand dabei als mogliches Objekt zur Diskussion. Doch die Idee
wurde nicht weiterverfolgt — wahrscheinlich nicht zuletzt wegen dem geplanten Was-
serversorgunsprojekt im Mérjelengebiet und der dazu ndtigen Baustrasse unmittelbar
am Rande des Gletschers (Claivaz 2001: 9). Die Wasserleitung des <Mérjelenprojekts»
wurde schliesslich 1988 eingeweiht und versorgt seither das Aletschgebiet mit Trink-
und Wasserwasser (Albrecht 1997: 187). In den 1980er Jahren fanden auf Grund einer
Nationalfondstudie??? weitere Versuche — namentlich vom Berner Geographen Bruno
Messerli ausgehend — statt, das Aletschgebiet als Weltnaturerbe vorzuschlagen. Im
April 1980 beschloss der Schweizerische Bundesrat, die «grossartige Hochalpenland-
schaft»??* um das Jungfraujoch herum in das Bundesinventar der Landschaften und
Naturdenkméler von nationaler Bedeutung (BLN, siehe unten) aufzunehmen und an-
schliessend der UNESCO als Kandidat fiir die Welterbeliste vorzuschlagen®%>. Seit
1983 sind die Berner Hochalpen und der siidliche Teil des Aletsch-Bietschhorn-Ge-
biets ins BLN aufgenommen (BLN-Nummer 1507/1706), der Folgeschritt — die Be-
werbung um Eintrag in die UNESCO-Erbeliste — liess aber noch ldngere Zeit auf sich
warten, die Widerstéinde in den betroffenen Gebieten waren zu gross, «[d]as Welterbe-
dossier blieb in den Perimeterverhandlungen zwischen dem Buwal, den Gemeinden
und dem Kanton Wallis stecken» (ebd.).

Am 19. September 1989 war im Ziircher «Tages Anzeiger» zu lesen: «Die Zeichen ste-
hen gut, dass zum eidgendssischen Jubeljahr 1991 [700 Jahre Eidgenossenschaft] ein
Gebiet rund um den Aletschgletscher fiir immer unter Schutz gestellt wird» (Meier &

223 Das Nationale Forschungsprogramm «Okonomische Entwicklung und ¢kologische Belastbarkeit im Berggebiet>
war Teil des globalen UNESCO-Programms <Mensch und Biosphdre> (MAB). Es begann 1979 in vier ausgewihl-
ten Testgebieten, zwei davon waren Grindelwald und Aletsch (Messerli 2004: 3).

224 Raimund Rodewald, Geschiftsleiter SL (Schweizerische Stiftung fiir Landschaftsschutz und Landschaftspflege in
einem Interview in: Die Alpen, 8/1998, S. 42-44.

225 Bruno Messerli zit. in: WB, 28.9.2001, S. 15: Uber Jahrhunderte gelebte Nachhaltigkeit.
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Mockli 1989: 65). Der Vorschlag zu diesem Landschaftsschutzprojekt mit anndhernd
der Ausdehnung des heutigen Weltnaturerbes entstammte einer Arbeitsgruppe, welche
mit den Vorbereitungen zur Jubelfeier beauftragt war. Neben den diversen anderen
Feierlichkeiten wollte man auch «einen bleibenden Wert fiir die kommenden Genera-
tionen» (ebd.) im Bereiche Landschaftsschutz schaffen. Dies sollte aber explizit kein
«Nationalpark» sein, denn ««die Natur vor allen menschlichen Eingriffen zu schiitzen
und die ganze Pflanzen- und Tierwelt ihrer natiirlichen Entwicklung zu {iberlassen»
(Nationalparkgesetz), ist iiberholt» (ebd.). In der Zeitung hiess es: «Das Vorhaben
stosst im Kanton Wallis — mit Einschrankungen — auf Zustimmung» (ebd.). Dem Vor-
haben standen Interessen gegeniiber, die die Konzessionierung von Wasserkraftnut-
zungsprojekten, einen 160 Meter langen Viadukt von der Station Eggishorn aus zur
«wintermdssigen touristischen Erschliessung» (ebd.), ein Projekt iiber eine Verbin-
dungsbahn zwischen der Riederfurka und der Belalp, die Planung drei weiterer Bahnen
unmittelbar ans BLN-Gebiet anschliessend und Transport- und touristische Helirund-
fliige im Aletschgebiet verfolgten. Das Projekt zum Jubeljahr 1991 konnte schliesslich
nicht realisiert werden.

Bundesinventar der Landschaften und Naturdenkmaler von nationaler
Bedeutung (BLN)

Das BLN ist seit 1977 in Kraft und wurde seither in vier Etappen auf den heutigen
Stand von 162 inventarisierten Objekten ausgebaut (Zogg et al. 2003: 2). Als eines der
wichtigsten Elemente des schweizerischen Landschaftsschutz bezweckt es die «unge-
schmilerte Erhaltung oder doch grosstmdgliche Schonungy der Objekte (Art. 6, Abs.
1 NHG). Aufgenommen werden «wenig verdnderte und vorwiegend in naturnaher
Weise genutzte Landschaften»?2°, deren weitere Nutzung im Einklang mit den objekt-
spezifischen Schutzinhalten moglich, eine «Ballenbergisierungy» folglich nicht vorge-
sehen ist (Janett & Zogg 2004). Die BLN-Schutzbestimmungen sind, sofern keine
gleich- oder hoherwertigen offentlichen Interesse bestehen, fiir Bundesorgane und
Bundesaufgaben erfiillende kantonale und kommunale Behorden verbindlich (dies be-
trifft die bundeseigenen Bauten und Anlagen, diejenigen der Armee und der SBB, zu-
dem die bundesrechtlich geregelten Konzessionen und Bewilligungen etwa fiir Seil-
bahnen, Hochspannungsleitungen, Rodungen oder Bauten und Anlagen ausserhalb der
Bauzonen sowie der Bereich der Bundessubventionen). Ausserhalb dieses relativ eng
begrenzten Bereiches haben sie, solange keine entsprechenden kantonalen Gesetze
bzw. kommunale Zonenpldne bestehen, keine Schutzwirkung227. Gemeinden und
Kantone sind gemiss der «vorherrschenden Rechtslehre und Rechtspraxis» in ihrem
eigenen Entscheidungsbereich nicht verpflichtet, das BLN zu berlicksichtigen (Zogg
et al. 2003: 33). Von Seiten des Natur- und Landschaftsschutz wird deshalb auch eine
schleichende Zerstorung der «als hochst schiitzenswerten erachteten <Kalender-Land-
schaften»» beobachtet?Z®. Zogg et al. (2003: 19) stellten in einer Evaluation der BLN-
Gebiete unter Berlicksichtigung der Arealstatistik der Schweiz fest, dass trotz Beste-
hen der Inventare innerhalb der BLN-Gebiete ein markantes Wachstum der Siedlungs-
flache stattfand, welches nur unwesentlich geringer ist als jenes ausserhalb der Gebie-

226 Wie Fn. 224.

227 Wie Fn. 224. Vgl. die identische Sichtweise der Konferenz der Beauftragten fiir Natur- und Landschaftsschutz
(KBNL) auf: http://www.kbnl.ch/site/d/landschaft_ist/bln/_uebersicht_inventar.htm, 12.4.2005.

228 Wie Fn. 224.
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te??’. Die Industrieareale haben innerhalb des BLN sogar 1,5mal stirker zugenommen
(ebd.: 21) und auch die Erholungsflichen dehnten sich innerhalb stirker aus als ausser-
halb (ebd.: 29). Ihre Analyse deutet klar auf eine mangelnde Schutzwirkung des BLN
hin: «Obwohl grosse Unterschiede zwischen den einzelnen Objekten festzustellen
sind, ist es iiber das Ganze gesehen im Untersuchungszeitraum [zwischen 1979/85 und
1992/97] nicht gelungen, wertvolle Landschaften vor dem Nutzungsdruck der Indu-
strie- und Freizeitgesellschaft zu schiitzen, wie es eigentlich dem {ibergeordneten Ziel
der uneingeschrinkten Erhaltung> der BLN-Objekte entspriache» (ebd.: 25). Extensi-
vere Bodennutzungsmuster innerhalb der BLN-Objekte seien gar eher «mit der peri-
pheren Lage vieler Objekte als mit den Auflagen des Bundesinventars zu erkldren»
(ebd. 29). Abhilfe ist nur zu erwarten, wenn Kantone und Gemeinden BLN-Gebiete
auch auf ihren Ebenen schiitzen, wie dies beispielsweise die Idee der Landschaftsin-
itiative im Kanton Ziirich ist, die wir ihrer visuellen Werbung wegen im Kapitel <Ein-
zelfallanalyse eines zentralen Bildes) im Teil <VI UNESCO Biosphére Entlebuchy er-
wahnten.

Auf Teilgebiete des potenziellen JAB-Perimeters treffen neben dem BLN noch weitere
Schutzregelungen zu: rechtliche Sicherung von Jagdbanngebieten, Moor- und Auen-
schutzverordnung, kantonale Schutzverordnungen, Vertragsschutzgebiete im Zuge der
Entgeltung bei Verzicht auf die Wasserkraftnutzung und deren Einbindung in die kom-
munale Nutzungsplanung und schliesslich Dienstbarkeitsvertrage, auf die hier nicht
weiter eingegangen werden kann (vgl. Bartschi 2003: 191f.).

2.4  Hauptphase des JAB

Anlisslich des 2. Europdischen Naturschutzjahres 1995 skizzierte das diesbeziigliche
nationale Komitee der Schweiz unter der Federfiihrung seines Prasidenten, Christoph
Eymann, die Idee, die Regierungen der Kantone Wallis und Bern anzufragen, ob eine
Aufnahme des Aletsch-Gletschergebietes und von Teilen der Berner Hochalpen ins
Weltnaturerbe erfolgen konnte. Die Anfrage wurde vom Kanton Wallis positiv aufge-
nommen und an die betroffenen Gemeinden weitergeleitet, in welchen darauthin die
Diskussionen insbesondere um den Grenzverlauf des Gebietes und den Grad der
Schutzbestimmungen begannen. Auf der Berner Seite griff der Wengener Hotelier An-
drea Cova die Initiative auf. Der Mythos lautet wie folgt: «Als Andrea Cova im Juni
vor zwei Jahren [d.h. im Juni 1996] wieder einmal am Schreibtisch seines Biiros sass
und aus dem Fenster auf die imposante Kulisse des Dreigestirns Eiger, Monch und
Jungfrau schaute, da war der Wengener ob so viel landschaftlicher Schonheit einmal
mehr tiberwiltigt. Diese Landschaft miisste man doch einfach touristisch vermarkten
konnen, ging es dem gewieften <Falkeny>-Hotelier und Unternehmer durch den Kopf.
Nur wenige Minuten spéter hatte er die zlindende Idee. Was fiir den Grand Canyon in
den USA, den Serengeti-Nationalpark in Tansania und die Galapagosinseln in Ecuador
recht ist, sollte doch auch fiir die Berner Oberldnder Landschaft billig sein: die Auf-
nahme des Gebiets in die prestigetrdchtige UNESCO-Liste der exklusiven Natur-
schonheiten der Welt. [...]. Neben dem Goodwill der lokalen Tourismuspromotoren
erhielt er schon bald einmal namhafte Unterstiitzung vom bekannten Berner Geogra-

229 Fiir das Objekt 1507/1706, im Wesentlichen das Weltnaturerbe JAB, weisen sie in genannter Studie zwar die Zah-
len nicht aus, die Graphiken zur Entwicklung der Verkehrsflachen und der Siedlungsflédchen deuten aber auf eine
tiberdurchschnittliche Zunahme in diesem Gebiet hin.
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phieprofessor Bruno Messerli und vom Buwal...» (Welti 1998: 20). Cova soll Jim
Thorsell, Senior Advisor World Heritage bei der IUCN, aus gemeinsamen Internats-
zeiten her personlich gekannt haben (Interviewpartner von Bértschi 2003: 65), womit
wichtige Kontakte bereits bestanden.

Auf Anregung von Andrea Cova und Bruno Messerli besprachen im Sommer 1997 die
Gemeindeprisidenten von Grindelwald und Lauterbrunnen auf der Berner und Fie-
schertal®3? auf der Walliser Seite das Vorhaben mit Vertretern des Buwal und der
IUCN. Der Gemeindeprésident von Grindelwald, Gottfried Bohren, fasste die Stim-
mungslage wie folgt zusammen: «Wir sind dafiir, weil es vor allem touristisch sehr in-
teressant sein konnte. Doch wir verlangen, dass wir dadurch nicht {iber die bisherige
Gesetzgebung hinaus in unserer touristischen Entfaltung behindert werden» (Dépp
1997: 21). Meinrad Kiittel, Chef der Buwal-Sektion Schutzgebiete, wies darauf hin,
dass das zur Diskussion stehende Gebiet bereits im BLN-Inventar vermerkt sei, «so
dass die von der UNESCO verlangten Bedingungen bereits erfiillt seien» (Kiittel
2001a: 9). Am 1. Oktober 1997 fragte Nationalrat Giinter und 26 Mitunterzeichnende
via Interpellation den Bundesrat an, ob er bereit sei, das Projekt Weltnaturerbe Jung-
frau-Aletsch zu unterstiitzen. Der Bundesrat antwortete «er sei bereit, einen entspre-
chenden Vorschlag einzureichen, sofern ein konsensfahiger, naturrdumlich abgestiitz-
ter Perimeter fiir das Jungfrau-Aletschgebiet gefunden werde und die Region bereit sei,
das Gebiet treuhdnderisch als Welterbe fiir kommende Generationen zu verwalteny
(Maurer 1998: 22). In der Antwort des Bundesrates schwang die Befiirchtung mit, das
Weltnaturerbe werde einzig zur touristischen Vermarktung gewollt, seine Grenzen
deshalb fern von den fiir den Wintertourismus interessanten Gebieten gezogen. Vor-
schldge, neben den Bergspitzen auch Objekte, die mit der Geschichte des Tourismus
zusammenhéingen, ganze Ortsbilder usw. in den Perimeter aufzunehmen, fanden kein
Gehor. Auch das Buwal vermied Diskussionen um den Einbezug von kulturlandschaft-
lich genutzten Tilern?!, wie sie beispielsweise von der Stiftung Landschaftsschutz
gewiinscht wurden?32. Das Buwal versuche, was realistisch sei. «<(Wenn man will, dass
das Projekt stirbt, kann man ruhig solche Forderungen stellen. [...]. <Die Debatte um
ein viertes [Welterbe-] Objekt dauert nun schon 18 Jahre. Es ist langsam Zeit, dass wir
das tun, was realistischerweise getan werden kann.y»>33

Im Friihjahr 1998 hauften sich das erste Mal in der Hauptphase des Weltnaturerbevor-
habens die Artikel in der Oberwalliser Regionalzeitung Walliser Bote (vgl. Abb. 59).
«Kommt die Aletschgletscherbahn?» warf der WB am 21. Februar 1998 eine alte Frage
wieder auf, die nach «den Wunschvorstellungen der touristischen Aletschregion» die-
ses Mal Wirklichkeit werden solle’**. Die Rede ist von einer Luftseilbahnverbindung
zwischen der Riederfurka und der Belalp, die unweit der Gletscherzunge die Massa-
schlucht queren wiirde. Die laufenden Bestrebungen, das Aletschgebiet unter die
UNESCO Welterbe einzureihen, beschere den Touristikern, «weil mit einem rigorosen
Schutz verbunden ... Visionen — aber der weniger angenehmen Art» (ebd.). Anlésslich
einer Podiumsdiskussion meinte der Hotelier und bekannte ehemalige Skiakrobat Art

230 Das Restaurant Top of Europe auf dem Jungfraujoch liegt auf Fieschertaler Boden, weshalb die Gemeinde am
Umsatz der Jungfraubahn beteiligt ist (Bartschi 2003: 82).

231 So der Vorwurf von Raimund Rodewald zit. in: Stalder (1998).

232 Vgl. Rodewald (1997: 15).

233 Meinrad Kiittel in: Stalder (1998).

234 WB, 21.2.1998, S. 11: Kommt die Aletschgletscherbahn?
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Furrer, die «Schonheiten der Bergwelt miissten auch denen erschlossen werden, die
nicht fahig seien aus eigener Kraft in die Berge zu steigen»>>>. Man kénne den Men-
schen im Rollstuhl den Blick auf den Aletschgletscher nicht verwehren und miisse dar-
um diese Bahn bauen. Eine Woche spiter wurden aus Touristikerkreisen «erste Schrit-
te in Richtung einer Vollerschliessung des Aletschgebietes»236 vorgeschlagen. Dabei
ginge es nicht nur um die Verbindung zwischen Belalp und Riederfurka, sondern auch
um einen Tunnel von der Bettmeralp Richtung Aletschgletscher und die Erschliessung
des Mirjelengebietes. Diverse Umweltorganisationen kiindigten ihren «erbitterten Wi-
derstand» (ebd.) gegen diesen «Frontalangriff auf die Landschaft» (ebd.) an, «die
Schiitzengriben sind ausgeworfen»>>’, der «Kampf am Aletschgletscher»”>® kann be-
ginnen.

«Skepsis hiiben wie driiben» stand im WB vom 26. Mirz 1998%3°. Zwar bestand weit-
gehend Einigkeit dariiber, dass sich durch die Aufnahme in die Welterbeliste das Jung-
frau-Aletsch-Gebiet gut vermarkten liesse — «die Aufnahme des Gebietes in das
UNESCO-Verzeichnis der Naturdenkméler wire eine riesige, unentgeltliche und welt-
weite Werbeaktion fiir das ganze Gebiet, die wir niemals selbst bezahlen konnten»>40
—, uneinig war man sich jedoch nach wie vor iiber den Preis, d.h. die naturschiitzeri-
schen Auflagen, der fiir diesen «Nobelpreis fiir Naturschonheit» (ebd.) zu bezahlen
war. Auf Berner Seite hat der Gemeinderat von Lauterbrunnen «die Bremse gezogen»
(ebd.). Er war einerseits verdrgert liber die kurze Frist von zwei Wochen, welche der
Kanton ihnen fiir die Stellungnahme zum Projekt einrdumte, andererseits wollte die
Gemeinde nicht, dass die Flache des Weltnaturerbes mit der des BLN-Gebietes iden-
tisch ist. Ein Weltnaturerbe, das wie das BLN-Gebiet bis ins Tal reiche und Wohnhéau-
ser, Campingplatz und die Talstation der Schilthornbahn umfasse, gehe zu weit. Auf
Walliser Seite zogerte die Gemeinde Fieschertal, weil sie das Mérjelen-Gebiet der
Moglichkeit einer spéteren touristischen Erschliessung nicht berauben wollte. Da das
Gebiet bereits im BLN-Inventar vermerkt und zudem durch einen Walliser Staatsrats-
beschluss von 1938 teilweise geschiitzt ist, versucht die Gemeinde diese zwei Schutz-
bestimmungen ausser Kraft zu setzen (ebd.). Der Eintrag des Gebiets in ein neues
Schutzverzeichnis kommt da hochst ungelegen. Die Gemeinde Blatten im Lotschental
will sicher gehen, «dass wir die grossen Schafalpen weiterhin nutzen kénnen» (Ge-
meindesekretdr Christian Rubin, zit. in: ebd.). Es zeichnete sich deshalb ab, dass ein
allfélliges UNESCO-Schutzgebiet einen kleineren Perimeter als das bestehende BLN-
Gebiet 1507/1706 <Berner Hochalpen und Aletsch-Bietschhorn-Gebiety einnehmen
wird.

Im Juli 1998 machte der Gemeinderat von Lauterbrunnen seinen Entscheid vom Mérz
riickgidngig und sprach sich einstimmig fiir eine Kandidatur aus. Abkldarungen hétten
ergeben, dass sich am Schutzstatus nichts &ndern wiirde, man also die «grossere touri-
stische Bekanntheit» ohne Nachteile anstreben koénne**!. Die Gemeinde Grindelwald
willigte ein, nachdem das Wetterhorn mit dem oberen Grindelwaldgletscher wegen be-

235 WB, 21.2.1998, S. 11: Erste Kontroversen.

236 WB, 28.2.1998, S. 7: Aletschgletscherbahn: Erste Schritte.

237 WB, 3.3.1998, S. 11: Aletsch — kalkulierte Provokation?.

238 WB, 7.3.1998; S. 17: Kampf am Aletschgletscher?

239 WB, 26.3.1998, S. 11: Skepsis hiiben wie driiben.

240 Andrea Cova zit. in WB, 26.3.1998, S. 11: Skepsis hiiben wie driiben.

241 NZZ, 23.7.1998, S. 12: Jungfirau-Aletsch-Gebiet als UNESCO-Welterbe — Meinungsumschwung in Lauterbrun-
nen.
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stehender Erschliessungspléne und das gesamte Aargebiet wegen der Wassernutzungs-
problematik am Grimsel (Kraftwerk Grimsel-West) ausserhalb des UNESCO-Perime-
ters belassen wurde (Welti 1998: 21). Die Regierung des Kantons Bern beantragte im
Oktober 1998 beim Schweizerischen Bundesrat die Aufnahme der vorgeschlagenen
Gebiete in die Liste des Weltnaturerbes. Auf der Walliser Seite bekundete die Mehrheit
der damals 6 betroffenen Gemeinden (Bellwald, Fieschertal, Betten, Ried-Morel, Na-
ters und Blatten/Lotschen) ebenfalls den Willen, fiir das Weltnaturerbe zu kandidieren,
auch hier nachdem das Buwal in Fragen der Grenzzichung Entgegenkommen zeigte.
So wurde das Mérjelengebiet der Gemeinde Fieschertal, «welches eine separate Gelén-
dekammer bildety, aus dem UNESCO-Perimeter ausgeklammert (nicht aber aus dem
BLN-Gebiet)?4?. Jetzt herrschte einzig noch Ungewissheit in den zwei potenziellen
Territorialgemeinden Naters und Ried-Morel.

2.5 Beispiel Ried-Morel

Eine Bahn geistert in den Képfen herum

Teile der Bevolkerung der Gemeinde Ried-Maérel, ein Dorf mit rund 250 Einwohne-
rInnen, hat verschiedentlich betont, dass mit dem UNESCO Schutzgebiet die Entwick-
lungsmoglichkeiten der spéteren Generationen nicht eingeschriankt werden diirfen.
Diese achhaltige» Denkweise kristallisierte sich aus in der Diskussion um eine allfél-
lige Seilbahnverbindung zwischen den Skigebieten der Riederalp/Riederfurka mit je-
nen der Belalp. Freilich bestand weder ein konkretes Projekt iiber diese Bahn, noch ist
es wahrscheinlich, dass der Bund je die Konzession fiir ein solches Unternehmen er-
teilen wiirde, da damit das unabhingig vom Entscheid beziiglich Weltnaturerbe wei-
terhin bestehende BLN-Gebiet iiberquert werden wiirde. Ausser den Gemeindevertre-
tern und nahestehenden Tourismuskreisen®*? ist eigentlich allen klar, dass eine (ober-
irdische) Bahn nicht realisierbar ist. Verschiedentlich kursierte deshalb auch die Idee,
eine unterirdische Bahnverbindung (Mutter 1999) oder eine Briicke zu bauen (Escher
1999).

Es war aber nicht nur das drohende Aus der imagindren Bahnverbindung, das fiir Ver-
stimmung in der Bevolkerung von Ried-Mérel sorgte. Der Gemeindepréisident Hans
Kummer beklagte die schlechte Information. Er habe noch immer keine Kenntnis vom
genauen Inhalt des zu unterzeichnenden Schutzvertrages. «Der Gemeindeprésident be-
zweifelt nimlich nach wie vor, dass der fragliche Schutzartikel tatsidchlich keine Ver-
starkung des bereits heute geltenden Schutzstatus im BLN-Gebiet [...] zur Folge haben
wird»?**. Und schliesslich ging es auch direkt um Geld. Die Gemeinde fiihlte sich
nidmlich betrogen. Denn die 1954 — also vor der Errichtung des BLN-Gebietes — an die
Electra Massa vergebene Konzession fiir ein Kraftwerk Oberaletsch wurde bisher nicht
eingelost. Zieht die Gemeinde diese Konzession nun zuriick und verzichtet somit auf

242 Aussagen Meinrad Kiittels in WB, 8.3.2000, S. 10: Entscheidend ist der Antrag des Kantons.

243 RZ Oberwallis, 21.10.1999, S.7: Tourismus will neu verhandeln. Darin dussert sich Hans-Peter Zeiter, Direktor
der Belalpbahnen wie folgt: «Wir wollen Druck aufsetzen, damit die Option einer moglichen Bahnverbindung
erhalten bleibt. Denn wer weiss denn heute schon, ob nicht Blatten und Riederalp einmal unter ein Bahndach
gehoren. Die wirtschaftliche Entwicklung ist nicht abschétzbar. Dann wére eine solche Verbindung absolut not-
wendig. [...]. Ich frage mich natiirlich, wie viele Leute das Buwal iiberhaupt in dem Gebiet haben willy. Zeiters
Votum macht deutlich, dass dem Versuch einer sanften touristischen Entwicklung der Region Widerstand entge-
gengebracht wird.

244 WB, 22.10.1999: Ried-Mdrel pokert...
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potenzielle Einnahmen aus der Wasserkraftnutzung, konnte sie laut Greina-Verord-
nung die Abgeltung der Einbussen beim Bund beantragen (vgl. unten «Beispiel Na-
ters>). Doch gemiss der Verordnung werden Ausfille von weniger als 30 000 Franken
nicht ausbezahlt — Der Anspruch von Ried-Morel betrigt bloss 27 000 Franken®®.

Die entgangenen Wasserzinsen, die entflogenen Abgeltungen und die gefiirchtete Be-
hinderung der touristischen Entwicklung im Kopf klagt der Gemeindeprésident von
Ried-Morel: «Es konnen doch nicht immer dieselben sein, die fiir den Naturschutz zah-
len.»2* Andernorts wird der Gemeindeprédsident Kummer, selber Hotelier, zitiert:
«Wir wollen Geld sehen, ganz klar. Es ist nicht fair, dass wir auf Ausbauvorhaben ver-
zichten sollen, ohne etwas dafiir zu erhalten.»**’ Die «nicht auf Rosen gebettete Ge-
meinde Ried-Morel» (ebd.) zweifelt daran, ob sie vom UNESCO-Label viel hitte,
schliesslich lebt sie hauptsidchlich vom Wintertourismus. Nach dem Verlust der Was-
serzinsen und der mit der Wasserkraftnutzung verbundenen Arbeitsplédtze soll nun
nicht auch noch das Geschift mit dem Wintersport aus den Handen gegeben werden
miissen. Es sei aber auch erwihnt, dass das Vertrauen der Bevolkerung von Ried-Mo-
rel nicht gerade gestirkt wird durch den Druck, der vom Buwal her ausgetibt wird, wo-
nach Ried-Morel mit ihrem Verhalten das ganze Vorhaben Weltnaturerbe gefeihrd6248.
Wenig Verstiandnis brachte auch Helmut Stalder vom Tages Anzeiger auf, als er unter
dem Titel «Welterbe in der Hand von Rappenspalterny» schrieb: «Erhaben thronen Ei-
ger, Monch und Jungfrau in den Wolken, gelassen ruht das ewige Eis ihnen zur Seite
— aber tief unten im Tal zanken die Erdenmenschen um Seilbdhnchen und Turbinchen
und einige Tausend Frankeny» (Stalder 1999: 10). Kummer konterte berechtigt: « Wes-
halb fragen sie [das Buwal] nach unserer Meinung und wollen nichts von Varianten ho-
ren?»**’ Den Druck mit Gegendruck beantwortend stellte der Gemeindeprisident von
Ried-Morel ein Ultimatum: Entweder akzeptiert das Buwal die vorgeschlagene Abén-
derung der Grenzziehung, so dass das besagte Verbindungsprojekt zwischen Riederalp
und Belalp mdglich bleibt, oder Ried-Morel lehnt das Projekt ganz ab>>".

Die Angst vor fremden Vogten oder die Apotheose der Freiheit

Im Vorfeld des Urnenganges in der Gemeinde Ried-Mérel vom 12. Mérz 2000 kursier-
te ein doppelseitiges Flugblatt, herausgegeben von der «Uberparteilichen Biirgerbewe-
gung gegen das UNESCO-Schutzgebiet Aletschy, mit u.a. folgendem Inhalt (Zitat):

245 RZ,22.10.1999, S. 5: Geduld des Buwal bald am Ende.

246 Der Gemeindeprisident Hans Kummer von Ried-Morel, zit. in: D’ Anna-Huber (2000a: 9).

247 Hans Kummer zit. in: Mutter (1999).

248 Vgl.: Schon (1999: 6). Darin wird Meinrad Kiittel vom Buwal zitiert: «Unsere Geduld ist langsam am Ende. [...].
Der Kanton Wallis muss jetzt handeln, sonst werden wir das Dossier «UNESCO-Welterbe Aletsch / Jungfrauy
schliessen».

249 Hans Kummer zit. in: Mutter (1999).

250 Hans Kummer zit. in: RZ, 9.10.1999, S. 5: « Wir sind masslos enttduscht».
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Abb. 56:
Ausschnitte aus
dem Flugblatt
der «Uberpartei-
lichen Biirgerbe-
wegung gegen
das UNESCO-
Schutzgebiet
Aletschy vom
Mdirz 2000.

Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

UNESCO-Schutzgebiet Aletsch - NEIN !
Fakten zum UNESCO-Schutzgebiet

Seit neuestem will die Gemeinde unser Aletsch-
gebiet ohne irgendwelche Vertridge und Abspra-
chen der UNESCO-Konvention unterstellen.
Laut Definition Gemeinderat wiirde man damit
angeblich “keine Verpflichtungen einzugehen”
[sic!], da man ja nichts unterschreibe.

[..

Sehen vielleicht gewisse Gemeinderite roter
Couleur [...] im Beitritt zur UNESCO-Konven-

Tatsache ist aber: Mit der Unterstellung unter
diec UNESCO-Konvention miissten wir die
UNESCO-Gesetze mit Haut und Haaren akzep-
tieren! Denn wieso sollte man ein “Label” um-
sonst bekommen? Ein Handwerker bekommt
seinen Lohn auch erst, wenn er seine Arbeit ver-
richtet hat

1

bestens beobachtet werden: Entvolkerte Bergre-
gionen — Lebensraum fiir Wildtiere — aufgrund

tion eine Moglichkeit, gesamtschweizerische
Strukturen zu schaffen, die den Weg in interna-
tionale Organisationen ebnen? Die Auswirkun-
gen eines Eingriffs zentralistischer
Organisationen wie EU oder UNO in sensible
Lebensraume konnen in Frankreich und Italien

[...]
Aus all diesen Griinden empfehlen wir den Stimmberechtigten,
am 12. Marz das UNESCO-Schutzgebiet abzulehen!

eines gestorten Mensch-Tier-Verhiltnisses eini-
ger Sozi-Feudalherren. Strategie der Sozialisti-
schen Internationale, die auch fiir die
organisierten Unruhen und Demonstrationen in
Osterreich verantwortlich ist?

Noch radikaler als im obigen Flugblatt manifestierten sich solche Vorstellungen in ei-
nem Leserbrief im WB: «Ein Sprichwort sagt: Der Fisch stinkt vom Kopf. Wenn also
die Sozialisten sich so vehement fiir das Label einsetzen, damit dieses Gebiet unter den
Macht- und Verantwortungsbereich der Uno fillt, steckt mehr dahinter als das vielge-
priesene Label und der jéhrliche finanzielle Mundknebel. Namlich die Agenda 21 mit
ihren durch und durch marxistisch sozialistischen Richtlinien zwecks Untergrabung
der Rechte von Nationalstaaten und ihren legitim gewahlten Volksvertretern.»*>! Der
Schreiber bekdmpft die Irrefithrung durch die Promotoren des Vorhabens — namentlich
die «Natischer Sozialisten» —, welche «im Gesang der Sirenen die Natischer fiir das
UNESCO-Label zu bezirzen» versuchen, unterstiitzt von der Presse mit ihren «scho-
nen Panoramabilden und unterstreichenden Texten» (ebd.). «Da jede Medaille zwei
Seiten hat, ist es wohl nicht mehr als recht, wenn man deren Riickseite mit den Gravu-
ren auch mal betrachtety, klért er die angeblich desinformierte Bevolkerung auf. «Hat
man uns nicht gelehrt, einen Vertrag erst dann zu unterzeichnen, wenn man diesen
auch wirklich kennt?» (Ebd.).

Die Apotheose der Freiheit bzw. die Angst vor Fremdbestimmung ist ein mindestens
in der Schweiz michtiger Wert>2. Der Mythos, die Schweiz sei dank Wilhelm Tell,
die jeweiligen Regionen dank ihrer dortigen Freiheitshelden unabhéingig geblieben, ist
nach wie vor stark in der Bevolkerung, insbesondere jener der Berggebiete verwurzelt.
Das Bild einer Schweiz, die die Idee der Freiheit verkorpere wie kein zweites Land auf
Erden ist noch weitgehend ungebrochen. In der Tradition der Freiheitshelden gilt es

251 Leserbrief von Helmut Bammatter, Naters, in WB, 3.11.1999, S. 20: Aletschgebiet-UNESCO-Agenda 21. Bam-
matter war ein totaler Gegner des JAB. Er ist mitte 30, Vorreiter der SVP Oberwallis und bediente mit seinen
Leserbriefen die verunsicherten BiirgerInnen, die einen Verlust ihrer Gemeindeautonomie fiirchteten.

252 «Die Freiheit ist der erste und hochste Wert der Schweiz, von ihrer Entstehung an» (Ivanova 1992: 27).
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weiterhin, die demokratischen Freiheiten vor dem Einfluss «fremder Richter) zu ver-
teidigen, den Status Quo zu bewahren, Einfliisse von aussen trotzig abzuwehren. Diese
Grundhaltung ist wesentlich dafiir verantwortlich, dass die Schweizer Bevolkerung
lange nicht der Uno beitrat, bis auf weiteres ausserhalb der EU verbleibt und auch dem
eigenen Staat, den Biirokraten aus Bern, den Doktoren aus Ziirich usw. nicht sonder-
lich vertraut. In beiden Fallbeispielen versuchten einige Akteure das alte «Schutz- und
Trutzbiindnis» (Muschg in Bissinger & Hosfeld 1991: 52) auch gegen die Uno-Tochter
UNESCO zu mobilisieren. So hiess es beispielsweise: « Wenn die Frauen und Ménner
von Ried-Morel/Riederalp am Wochenende abstimmen und mehrheitlich fiir den An-
trag des Gemeinderates [gegen jenen des Buwals] stimmen, ist das nicht paradox, wie
das Herr Kiittel vom Buwal sagt. Unser Bundesbrief vom Jahre 1291 hat immer noch
seine Giiltigkeit. Dessen Anfang klingt so schon wie ferne Musik in den Ohren: «<Wir
wollen frei sein, wie dies unsere Viter waren... hn23

Wie damals, als Tell den fremden Vogt Gessler in terroristischer Manier aus dem Hin-
terhalt erschoss, treten auch die heutigen Apologeten der Freiheit nicht zimperlich auf,
wenn sie auch gliicklicherweise bloss mit Worten und nicht mehr mit Pfeilen auf ihre
vermeintlichen Tyrannen schiessen. Freiheit wird dabei verstanden als negative Frei-
heit, als Abwehr aller Einmischung in die eigenen Angelegenheiten, und der gewéhlte
Weg ist — wie bei Tell — jener der Kommunikationsverweigerung. Freilich sehen die
Verteidiger der Freiheit sich selbst auf der kommunikativen Seite: Nach der — verlore-
nen — Abstimmung, nachdem also das Volk von Ried-Morel und Naters sich «bedin-
gungslos an eine internationale Organisation und fremde Vogte «verdingt»» hatte®>,
war von den Freiheitsaposteln zu lesen: «Nur das Gesprich unter Biirgern, kritischer
Geist und christliche Eigenverantwortung sind die Voraussetzungen fiir eine lebendige
Demokratie und die Garantien fiir Recht und Freiheit. Wie schrieb doch Gottfried Kel-
ler (im Fahnlein der sieben Aufrechten) so treffend: <Keine Regierung und keine Ba-
taillone vermodgen Recht und Freiheit zu schiitzen, wo der Biirger nicht imstande ist,
vor die Haustiire zu treten und nachzusehen, was es gibt.> Eine mutige Biirgerbewe-
gung mit Vertretern aus allen biirgerlichen Lagern hat diese Verantwortung wahrge-
nommen und den ehrenvollen Kampf um Recht und Freiheit aufgenommen.»>>>

Wiren die besagten Biirger wirklich imstande gewesen, «vor die Haustiire zu treten
und nachzusehen, was es gibt», hitten sie es besser wissen konnen. Denn das nahege-
legene Baltschiedertal hatte seit gut 10 Jahren Erfahrung mit so genanntem Land-
schaftsschutz. 1996 zogen die Vertragsparteien anldsslich des zehnjdhrigen Bestehens
des Landschaftsschutzgebietes Bilanz: «Grundtenor: Die Gemeinden haben mit dem
Landschaftsschutz-Vertrag nur gute Erfahrungen gemacht. Anfiangliche Bedenken
zerstreuten sich laut dem Bekunden der vier Gemeindeprésidenten rasch und griind-
lich. Alle im Vorfeld gedusserten Befiirchtungen trafen nach dem Vertragsabschluss
nicht ein. Traditionelle und angepasste Nutzungsformen blieben moglich. [...]. Gerade
die guten Erfahrungen mit dem Schutzvertrag lassen die Hoffnung zu, dass in den
ndchsten Jahren eine qualitative und rdumliche Ausdehnung des Schutz-Perimeters
moglich wird. Im Baltschiedertal hat [...] ein sanfter Tourismus einen beachtlichen
Aufschwung genommen, von dem die umliegenden Ortschaften nicht zu unterschit-

253 Hans Kummer, Gemeindeprisident von Ried-Morel, in einem Leserbrief, WB, 9.3.2000, S. 25.
254 Leserbrief «Das Fdhnlein der sieben Aufrechten», WB, 16.3.2000.
255 Wie Fn. 254.
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zenden Nutzen zichen. ..»>>% Ob die Mitglieder der Bewegung gegen das JAB auf sanf-
ten Tourismus setzen wollen, darf allerdings bezweifelt werden.

2.6  Beispiel Naters

Neben Ried-Morel war auch in Naters ungewiss, ob das Welterbe-Vorhaben von der
stimmberechtigten Bevolkerung unterstiitzt wird. Auch in dieser Gemeinde ging es um
die Frage des Verzichts auf die Wasserkraftnutzung. Die Einnahmen aus den Wasser-
zinsen sind ein durchaus bedeutender Wirtschaftsfaktor und folglich ein emotionales
Diskussionsthema (vgl. oben Kap. «Sozio6konomische Situationy). Fiir den Verzicht
auf den Bau eines Oberaletsch-Kraftwerks soll Naters wihrend 40 Jahren je 324 000
Franken erhalten, also insgesamt knapp 13 Millionen Franken®>’. Diese Abgeltung ist
an die Verpflichtung gebunden, «den Schutz und den Vollzug der Schutzbestimmun-
gen im heutigen BLN-Gebiet mittels o6ffentlich-rechtlichem Vertrag wihrend diesen
40 Jahren sicherzustellen»?>8. Der aktuell geltende Schutzstatus bliebe unverdndert
und die bisherigen Nutzungsmoglichkeiten gewihrleistet. Weil es wegen der Entwick-
lung des Strommarktes unwahrscheinlich sei, dass das Oberaletsch-Kraftwerk iiber-
haupt gebaut werde und sich an den sonstigen Nutzungsmoglichkeiten nichts dndere,
kdme das Ausschlagen der Abgeltungszahlungen der offiziellen Meinung nach ver-
schenktem Gelde gleich25 9. Freilich wollten auch einige Natischer Biirger und Vertre-
ter der Belalp Bahnen AG an der Verbindungsbahn Belalp-Riederalp festhalten und
den Schutzvertrag aus diesem Grunde ablehnen. Der wirtschaftliche Nutzen und der
Wert des betroffenen Gebietes sei «um einiges hoher als dieser ldppische Betrag von
Fr. 325 000.- pro Jahr. Soll fiir einen Tropfen auf den finanziell heissen Stein das Alet-
schji als Energie-, Tourismus-, Kultur- und Naturschatz geopfert werden?»2%°

Die Urabstimmung war auf den 3. November 1999 angesetzt. Dabei wurde die Frage
iiber den Verzicht auf die Wasserkraftnutzung losgelost vom Entscheid, ob die Ge-
meinde Naters sich am Weltnaturerbe beteiligen will oder nicht. Ein positiver Ausgang
der ersten Abstimmung vorausgesetzt kann die Aufnahme in die Liste des UNESCO-
Welterbes als <Zugabe> angestrebt werden. Unmittelbar vor der Gemeindeversamm-
lung dusserten sich jedoch Stimmen, diese beiden Traktanden seien auf eine spétere,
schriftliche und somit geheime Abstimmung zu verschieben. Begriindet wurde diese
Forderung mit mangelnder Information iiber die Dimensionen des Vorhabens: « War-
um dieses Geschéft nicht verschieben und zuerst umfassend orientieren, damit jeder-
mann in Kenntnis der Fakten mitentscheiden kann.»*%! Die gleiche Forderung stellten
die FDP und Unabhingige von Naters?®2. Als Reaktion auf die <Opposition> bekam
auch die Bevolkerung von Naters Druck zu spiiren: «Sollte an der Urversammlung
vom 3. November 1999 ein negativer Entscheid fallen, oder sollte eine weitere Verzo-
gerung eintreten [...] miissten wir wohl das Dossier entgiiltig schliessen. Die Griinde
haben wir mehrfach erldutert (Konkurrenz Gran Paradiso, grosse Zahl von Eingaben,
zunchmend restriktive Aufnahmepolitik).»263 Den Druckversuchen zum Trotz haben

256 WB, 30.10.1999, S. 7: Landschaftsschutz bewdhrt sich. Hervorhebungen im Original.

257 WB, 7.10.1999, S. 12: «Der Schutzstatus bleibt unverdinderty.

258 WB, 21.10.1999: Naturschutz und wirtschaftliche Nutzung im Aletsch.

259 WB, 7.10.1999, S. 12: «Der Schutzstatus bleibt unverdindert».

260 Leserbrief von Helmut Bammatter, Naters, in WB, 3.11.1999, S. 20: Aletschgebiet-UNESCO-Agenda 21.
261 Leserbrief von Toni Arnold, in WB, 3.11.1999, S. 22: Die Katze im Sack kaufen.

262 Parteienforum FDP und Unabhingige Naters in: WB, 3.11.1999, S. 20: Transparenz statt Feuerwehriibung.
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die 486 versammelten stimmberechtigten Natischer an der Urversammlung entschie-
den, den Entscheid fiir die Abgeltung der Wasserkraftnutzung im Oberaletsch und fiir
das UNESCO-Schutzgebiet auf einen spéteren Zeitpunkt Anfang des Jahres 2000 zu
vertagen. Die Gemeinde solle weitere Informationen darlegen und dann einen Urnen-
gang anberaumen?%4,

Kurz darauf wurde bekannt, dass die Verordnung tiber die Abgeltung von entgangenen
Wasserzinsen iiberarbeitet und damit auch die Entschddigungen fiir den Verzicht auf
die Wasserkraftnutzung gekiirzt werden. Der Grund dafiir seien die «im Zuge der Li-
beralisierung des Elektrizitatsmarktes verdnderten Verhiltnisse [...]. Namentlich die
Bestimmungen iiber die Berechnung der wirtschaftlichen Realisierungswahrschein-
lichkeit eines Vorhabens wiirden angesichts der stark gefallenen Strompreise in Frage
gestellt.»265 Fiir die Gemeinde Naters macht dies einen (potenziellen) Minderbetrag
von 50 000 Franken pro Jahr aus, also statt den 320 000 noch 270 000 Franken. Dafiir
kommt die Revision der Verordnung der Gemeinde Ried-Morel zu Gute, da aufgrund
der neuen Rechtsgrundlage auch Betrdge unter 30 000 Franken ausbezahlt werden.
Anstatt leer auszugehen, kdme die Gemeinde neu in den Genuss von jéhrlich 12 000
Franken Verzichtsentschidigung?®®. Fiir den Gemeindeprisidenten von Ried-Mérel
bedeutete das Entgegenkommen in der Entschddigungsfrage allerdings nicht automa-
tisch die Zustimmung fiir das UNESCO-Vorhaben. Er dusserte eine neue Forderung:
«Wir miissen den alten Aletschweg wieder aktivieren konnen. Und dazu braucht es
eine kleine Briicke»?®’. Kummer verlangte von der eidgendssischen Natur- und Hei-
matschutzkommission die explizite Zusage zu dieser Briicke.

2.7 Der Entscheid von Ried-Morel und Naters

Am Wochenende des 11./12. Mérz 2000 fanden in den Gemeinden Naters und Ried-
Morel gleichzeitig Konsultativabstimmungen statt. Die StimmbiirgerInnen von Naters
haben dabei dem vom Buwal vorgeschlagenen Perimeter relativ knapp zugestimmt
(1300 Ja- zu 990 Nein-Stimmen)?°%. Ein positives Ergebnis war erwartet worden, da
vor dem Abstimmungstermin angeblich eine «gute Grundstimmung die anfangliche
Skepsis verdrangt» hatte??. Freilich fand iiber Leserbriefe in den Zeitungen nach wie
vor eine heftige Kontroverse liber Bedrohungszenarien wie die Verschiarfung der
Schutzbestimmungen, den Verlust der Selbstbestimmung an «internationale Kontrol-
leure» oder die Angst vor dem Wolf und anderem Getier statt>’®. Angesichts dieser
«massiven Verunsicherungskampagne» zeigte sich die Natischer Gemeindeprisiden-
tin mit dem Abstimmungsergebnis zufrieden?®’!.

263 Leserbrief von Prof. Bruno Messerli, Universitit Bern, in WB 3.11.1999, S. 22: Eine grosse Chance verpassen?

264 WB, 4.11.1999: Aletschgebiet: Entscheid vertagt.

265 WB, 14.12.1999, S. 8: Wasserkraftnutzung: Gefahr fiir Abgeltung?

266 RZ, 21.1.2000, S. 9: Die Natischer Gemeindepridsidentin Edith Nanzer zum UNESCO-Schutzgebiet — « Grund zu
mehr Stolz statt Skepsis».

267 RZ, 21.1.2000, S. 9: Hans Kummer, Prdsident Ried-Mdrel — «Briicke zusicherny.

268 WB, 13.3.2000: Ein Ja, ein «Jeiny...

269 WB, 3.3.2000, S. 17: «Gute Grundstimmungy in Naters.

270 Beispielsweise im Leserbrief-Hickhack zwischen Gemeindevertretern von Naters (Befiirworter) und einem «Feri-
engast aus Ziirich» (Gegnerin der Welterbe-Idee): Leserbrief von Judith Barben, Feriengast Ziirich, in WB,
4.3.2000, S. 16: Seltsame Dinge geschehen in Naters; Leserbrief von Edith Nanzer-Hutter, Gemeindeprésidentin
von Naters, in WB, 7.3.2000, S. 14: Einmalige Chance fiir Gemeinde und Region; Leserbrief von German Eyer,
Naters, in WB, 7.3.2000; S. 14: Aber aber, Frau Barben! und Leserbrief von Judith Barben in WB, 9.3.2000,
S. 22: Aber, aber, Herr Eyer!
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In Ried-Morel beherrschte bis zum Abstimmungstermin die gewlinschte Verschiebung
des Perimeters die Diskussion. Der Gemeinderat brachte schliesslich eine Doppelvari-
ante zur Abstimmung: Die 220 Stimmberechtigten der Gemeinde sollten neben dem
Vorschlag des Buwal auch iiber eine Variante «Grenzverschiebungy befinden®’?. Der
Alternativvorschlag, ein von 60 BiirgerInnen der Gemeinde unterzeichneter Antrag,
sah vor, das Gebiet nordwestlich des Riederhorns und den Gebidem-Stausee aus dem
Perimeter auszuklammern. Diese Gebietsreduktion um 90 Hektaren hélt gemiss den
Initianten die Option auf eine spétere Bahnverbindung zwischen Riederalp und Belalp
offen — wobei der BLN-Perimeter natiirlich bestehen bleibt. Die Grenzverschiebung
macht fiir Meinrad Kiittel vom Buwal folglich «definitiv keinen Sinn»>’?. Danach be-
fragt, was denn geschehe, wenn Ried-Morel fiir die Grenzverschiebung votiere, sagte
Kiittel, es komme darauf an, «was die Walliser Regierung daraus macht. Fiir den Bund
sind ndmlich nicht die kommunalen Entscheide massgebend. Entscheidend ist der An-
trag des Kantons. [...]. Personlich hoffe ich sehr, dass der Kanton seine Fithrungsrolle
und seine Kompetenzen in dieser Angelegenheit wahrnimmt. Einen Antrag unter Be-
riicksichtigung der verlangten Grenzverschiebung nach Bern zu schicken, wére gro-
tesk» (ebd.).

Auf das Abstimmungsergebnis Einfluss zu nehmen, versuchten auch die Gemeinderite
und Tourismusorganisationen von Grindelwald und Lauterbrunnen. Sie riefen in ei-
nem Brief die Einwohner der Gemeinde Ried-Mdrel auf, «den erhofften Eintrag des
Jungfrau-Aletsch-Gebiets ins weltweit beachtete und werbewirksame UNESCO-Welt-
Naturverzeichnis nicht zu gefdhrden» (Diapp 2000: 3)>7. Die Berner Briefschreiber ar-
gumentierten sehr jovial: Sie zeigten Verstindnis fiir die Bedenken der Walliser, denn
auch sie hitten «mit den selbsternannten Schiitzern der Umwelt oft schon einschligige
Erfahrungen gemacht» (ebd.). Das UNESCO-Label bringe aber nur Vorteile, selbst die
richtig visiondren Infrastrukturprojekte — «auch wir haben solche» — werden von der
UNESCO-Liste kaum tangiert. Das UNESCO-Label wurde als grosse touristische
Chance gepriesen — ungewollt auf den Punkt bringt dies wohl ein Verschreiber (?) an
anderer Stelle: <tUNESCO-Label — Chance aktiv ausnutzen...»>>

Schliesslich stimmten die Ried-Morjerlnnen am 12. Méarz 2000 zwar gegen den Vor-
schlag aus Bern (mit 46 Ja- zu 123 Nein-Stimmen), hiessen aber den um 90 Hektaren
reduzierten Perimeter gut mit 114 Ja zu 59 Nein?’®. Dieser Entscheid wurde in einer
Stellungnahme vom Buwal bedauert. «Das Begehren, das gesamte Jungfrau-Aletsch-
gebiet ins UNESCO-Weltkulturerbe [sic!] aufzunehmen, sei deshalb aber nicht vom
Tisch. Der Ball liege nun beim Kanton Wallis, der lediglich eine grossmehrheitliche
Zustimmung voraussetze, um dem Bund fiir eine Anmeldung des Gebietes griines
Licht zu geben.>>277 Das Buwal hegte also die Hoffnung, der Kanton beauftrage den
Bundesrat, mit dem vom Buwal vorgeschlagenen Perimeter fiir das UNESCO-Label
zu kandidieren. «<[Die Walliser Kantonsregierung] muss entscheiden, welcher Volks-

271 WB, 13.3.2000: Ein Ja, ein «Jeiny...

272 WB, 3.3.2000, S. 17: Ried-Morel ldsst auch iiber Grenzverschiebung abstimmen — Gemeinderat verschanzt sich
hinter einem von 60 Biirgerinnen und Biirgern unterzeichneten Antrag.

273 Meinrad Kiittel in WB, 8.3.2000, S. 10: «Entscheidend ist der Antrag des Kantons».

274 Vgl.: WB, 9.3.200: 4pell an die Ried-Mdrjer.

275 Leserbrief von Beat Ruppen, eidg. dipl. Tourismusexperte, in: WB, 8.3.2000: Naters: UNESCO-Label — Chance
aktiv ausnutzen...

276 WB, 13.3.2000: Ein Ja, ein «Jeiny...

277 TA, 13.3.2000, S. 5: UNESCO-Chancen des Aletschgebiets sind gesunken.
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wille ihr wichtiger ist — ob das Ja von Naters oder das Nein von Ried-Morel»?’8. Ins
gleich Horn stiess die Stiftung Landschaftsschutz Schweiz (SL): Sie verlangt von der
Walliser Regierung «die Kandidatur fiir die Welterbenliste mit dem ungekiirzten, vom
Buwal vorgeschlagenen Perimeter zu genehmigeny, da nur dieser Perimeter einer wis-
senschaftlich korrekten und nachvollziehbaren Gebietsumgrenzung entsprech6279.
Andererseits stellte die SL fest, dass aus ihrer Sicht eine unterirdische Bahnverbindung
zwischen Riederfurka und Belalp mit dem Schutzgebiet vertriaglich sei (ebd.). Die Pro
Natura kommentierte den Entscheid von Ried-Morel als «starrkdpfigy»: «Kann es sein,
dass die Gemeinde Ried-Morel dem gallischen Dorf, in dem Asterix und Obelix woh-
nen, nacheifert?» (Kniisel 2000: 10). Und mit Bezug auf die Verpachtung des Aletsch-
waldes 1933 schrieb der Autor weiter: «Fiir den Kuhhandel um das UNESCO-Weltna-
turerbe <Aletschy bleibt zu hoffen, dass sich Ried-Morel diesmal aus lauter Eigennutz
nicht verrechnety» (ebd: 13). Fiir Luzius Theler vom Walliser Boten war hingegen klar,
dass sich der Kanton kaum iiber den Entscheid von Ried-Morel hinwegsetzen wird.
«...ein solches Verhalten stiinde der Tradition der Respektierung der Gemeinde-Auto-
nomie zuwider»>%°.

Es folgten Versuche, die vertrackte Situation zu l6sen. Dabei befiirworteten grundsitz-
lich alle Gemeinden die Aufnahme des Gebietes ins Weltnaturerbe, die Gemeinde
Ried-Morel beharrte aber auf der Reduktion des Perimeters und die Gemeinde Fie-
schertal nihrte die «scheinbar endlose Diskussion»?®! noch zusitzlich mit ihrem (be-
kannten) Begehren, das Mérjelen-Gebiet, welches vom Buwal aus dem UNESCO-Pe-
rimeter ausgespart wurde, nun auch aus dem BLN-Inventar zu 16sen?3”. Das Buwal
seinerseits dringte auf eine schnelle Losung, damit das Kandidaturdossier fristgerecht
Ende Juni 2000 bei der UNESCO eingereicht werden konne. «<Bis Anfang April [...]
miisse ein positives Signal aus dem Wallis kommen.»*33 Die Diskussionen zwischen
dem Kanton Wallis und den Gemeinden fanden aber erst im April statt. Erstaunlicher-
weise kam nun gar eine neue Perimetervariante ins Gesprich: Der Kanton erwigte,
dem Bund gleich ein Gesamtpaket Aletsch-Bietschhorn-Gebiet vorzuschlagen, wel-
ches die bisherigen 6 Walliser Gemeinden um weitere 11 bereichern wiirde. Dieser
Vorschlage mache zwar Sinn, so Meinrad Kiittel, «hétte aber [...] friiher und vor allem
gezielter angegangen werden miissen.» Man wiirde nun bei der UNESCO einen
schlechten Eindruck hinterlassen, «wenn es hiesse, diec Schweizer seien immer noch

am Diskutieren»234,

Am 9. Mai 2000 fallte die Walliser Regierung nach intensiven Diskussionen mit den
Gemeindebehorden (unter Beriicksichtigung der beiden Volksabstimmungen von Na-
ters und Ried-Morel!), dem Buwal und Vertretern von Umweltschutzkreisen schliess-
lich ihren Entscheid: «Der Walliser Vorschlag beinhaltet eine Erweiterung des ur-
spriinglichen, vom Bund vorgesehenen Walliser Perimeters von 288 km? auf 401 km?
und umfasst zusitzlich zum Gebiet des Aletschgletschers noch dasjenige des Bietsch-
horns sowie das Gredetsch-, das Baltschieder- und das Bietschtal »2%° Die Gebietser-

278 Meinrad Kiittel zit. in Der Bund, 28.3.2000: Fiihrt die spleenige Idee einer Gebirgs-U-Bahn zum Kompromiss?

279 Zit. in WB, 25.3.2000: Unterirdische Bahn méglich?

280 Luzius Theler in einem Kommentar in WB, 13.3.2000, S. 1: Wie erwartet...

281 Umwiilt-Zitig 50, Mai 2000, S. 3-4: UNESCO-Weltnaturerbe: Diskussionen ohne Ende.

282 WB, 8.4.2000: Ried-Morel bleibt beim «Jeiny.

283 Meinrad Kiittel zit. in Der Bund, 28.3.2000: Fiihrt die spleenige Idee einer Gebirgs-U-Bahn zum Kompromiss?

284 WB, 1.4.2000: Verschlift der Kanton die UNESCO-Eingabe? — Einbezug der Bietschhorn-Region zundchst noch
offen — Stellungnahmen von betroffenen Gemeinden ausstehend.
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weiterung erfolgte nicht zuletzt auf Wunsch der betroffenen Gemeinden!*%® Auf den
Wunsch der Fieschertaler nach einer Anderung der BLN-Grenzen wurde hingegen
nicht eingegangen. Der Entscheid des Kantons Wallis wurde nun umgehend an den
Bundesrat weitergeleitet.

2.8  Von der Kandidatur zur Anerkennung

Am 28. Juni 2000 entschied der Schweizer Bundesrat, die UNESCO um Aufnahme des
Jungfrau-Aletsch-Bietschhorngebiets in die Weltnaturerbeliste zu ersuchen. In der
Pressemitteilung zur Kandidatur des JAB hiess es: «Die Aufnahme des Jungfrau-
Aletsch-Bietschhorngebietes ins UNESCO-Welterbe wird keine weiteren Schutz-
massnahmen nach sich ziehen. Doch diirfte die internationale Anerkennung der uni-
versellen Bedeutung des Gebietes den Willen der Bevolkerung, der Kantone und des
Bundes nach einem Schutz dieser einmaligen Landschaft verstirken. Die Aufnahme
ins UNESCO-Welterbe schliesst die Pflicht ein, das Gebiet fiir die kommenden Gene-
rationen intakt zu erhalten.»?®’ Die offizielle Bewerbung wurde am 15. August beim
Sekretariat des Welterbezentrums eingereicht. Das angemeldete Gebiet umfasste eine
Flache von 538,88 km?. Davon entfallen 23 % auf die beiden Berner Gemeinden Grin-
delwald und Lauterbrunnen und 77 % auf die 13 Gemeinden im Kanton Wallis (Bell-
wald, Fieschertal?%8, Betten, Ried-Morel, Naters, Birgisch, Mund, Ausserberg, Raron,
Niedergesteln, Blatten im Lotschental, Baltschieder und Eggerberg).289

Am 15. Februar 2001 wurde die Interessengemeinschaft zur Unterstiitzung der Kandi-
datur gegriindet. Sie bemiiht sich in der Folge um eine hohere Anerkennung der
UNESCO-Kandidatur in der Bevdlkerung der Walliser Gemeinden. Die IG wurde
nicht zuletzt im Hinblick auf den Ende Mérz 2001 angekiindigten Evaluationsbesuch
der IUCN gegriindet. Das [IUCN-Gremium wird nicht nur die Erfiillung der bio-physi-
schen Kriterien tiberpriifen, sie will gleichzeitig auch «den Puls der Bevdlkerung spii-
ren. Eine der Hauptaufgaben der neu gegriindeten 1G besteht deshalb darin, breite Be-
volkerungskreise flir das zukunftsgerichtete Gemeinschaftsprojekt zu sensibilisieren
und zu begeistern. Dazu kommen Management- und Koordinationsaufgaben.»>*° Zum

285 WB, 10.5.2000, S. 13: Perimeter-Erweiterung um 113km?.

286 Raimund Rodewald hatte den Vorschlag schon vor lédngerer Zeit eingebracht, markante Kulturlandschaften
(hauptséchlich die uralten Bewisserungssysteme) dem Welterbe beizufiigen, doch das Buwal hat dies als unreali-
stisch eingestuft und nicht weiter verfolgt (Stalder 1999). Das Baltschiedertal ist seit 1986 ein Landschaftsschutz-
gebiet. Damals hatte die Bevolkerung der Gemeinden Baltschieder, Ausserberg, Eggerberg und Mund in einer
Abstimmung einem Landschaftschutzvertrag mit der SL zugestimmt, obwohl dhnliche Angste und Befiirchtungen
die Diskussion priigten, wie sie auch in der Weltnaturerbefrage auftauchten. Doch die Angste bewahrheiteten sich
nicht: «Alle im Vorfeld gedusserten Befiirchtungen trafen nach dem Vertragsabschluss nicht ein. Traditionelle und
angepasste Nutzungsformen blieben moglich. [...]. Auch der Schutzvertrag des Baltschiedertals brachte keine
zusitzlichen Vorschriften und Zwénge.» (WB, 30.10.1999: Landschaftsschutz bewdhrt sich.)

287 Medienmitteilung des UVEK vom 28. Juni 2000: «UNESCO-Welterbe: Kandidatur des Jungfrau-Aletsch-
Bietschhorngebietes», http://www.Buwal.ch/presse/2000/d0006281.htm; 25.8.2003.

288 Auf dem Territorium der Gemeinde Fieschertal befinden sich 30 % der gesamten Fldche (WB, 28.3.2001, S. 11:
UNESCO-Entscheid im Dezember 2001.).

289 Bis mitte 2005 haben weitere 11 Gemeinden (auf der Walliser Seite die 5 Gemeinden Kippel, Ferden, Wiler, Hoh-
tenn und Steg, auf der Berner Seite die 6 Gemeinden Guttannen, Innertkirchen, Meiringen, Schattenhalb, Rei-
chenbach im Kandertal und Kandersteg) beschlossen, sich am JAB zu beteiligen. Es wird nun auch das
Grimselgebiet und die Blilemlisalp-Region auf Berner und weitere Teile des Lotschentals und der Lotschbergsiid-
rampe einbezogen. Die Zustimmung der UNESCO vorausgesetzt, nimmt der neue Perimeter eine Fliache von
822,22 km? ein (Stiidle 2005: 29).

290 WB, 16.2.2001: Neue IG will Begeisterung wecken.
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Zwecke der Information der Bevolkerung lag am 27. Mérz 2001 dem «Walliser Boten»
die Beilage «Kandidat UNESCO Weltnaturerbe Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn» bei:
«Heute ist dem «<Walliser Boten» eine Broschiire beigelegt, welche erstmals das gesam-
te Gebiet in einer eigenen Publikation vorstellt. Die 24-seitige Borschiire zeigt die
Landschaft Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn in ihrer ganzen Vielfalt, aber auch in ihrer
Gegensitzlichkeit. Von den Gletschern des Hochgebirges verlduft das Gebiet {iber die
verschiedenen Hohenstufen bis zu den Felssteppen der BLS-Siidrampe mit ihrem me-
diterranen Charakter.»*°! Auf diese Publikation wird unten bei der Behandlung der vi-
suellen Bilder zuriickzukommen sein, handelt es sich dabei doch um die erste Informa-
tionsbroschiire zum JAB.

Vom 26. bis 28. Midrz 2001 kamen Vertreter der IUCN in die JAB-Region zur Ortsbe-
gehung und Diskussion. Wihrend Wert und Schonheit des Gebietes ausser Frage stan-
den, wurde erneut ein Managementplan gefordert, welcher bis Anfang September
nachzureichen sei (Albrecht 2001: 3). Grundlage fiir den Managementplan stellte die
«Charta vom Konkordiaplatz) dar, die bereits Anfang Mirz gemeinsam mit einem Leit-
bild fiir die kiinftige Entwicklung von Vertretern der Walliser und der Berner Seite an
einer Sitzung in Spiez erarbeitet wurde?”?. Dieses wichtige Dokument, welches die ei-
gentliche (Selbst-) Verpflichtung zur nachhaltigen Entwicklung beinhaltet?®3, ist im
Anhang wiedergegeben. Am 3. Juli 2001 fand in Naters eine Tagung iiber die nachhal-
tige Zukunft des kiinftigen Weltnaturerbes statt: «Damit sich die Region kiinftig auch
nachhaltig entwickelt, sind verschiedene Massnahmen und Strukturanpassungen not-
wendig. Denn von alleine sind aus dem UNESCO-Label keine wirksamen Impulse fiir
die regionalwirtschaftliche Entwicklung, insbesondere fiir den Tourismus, zu erwar-
ten.»”* Das Ziel der Tagung war, auf der Grundlage der Charta und des Leitbildes die
konkrete Umsetzung der nachhaltigen Entwicklung zu diskutieren und diesbeziigliche
Ideen zu sammeln. Dazu galt es, «die 15 Standortgemeinden des Projektes in den
Denkprozess der nachhaltigen Regionalentwicklung einzubeziehen. (Damit wir alle
die gleiche Sprache sprechen, wie sich [Beat] Ruppen ausdriickte.»*” Die Entwiirfe
von Charta und Leitbild gingen anschliessend in die Vernehmlassung in den betroffe-
nen Kreisen.

Die (Selbst-) Verpflichtung zur nachhaltigen Entwicklung wurde immer konkreter —
allerdings stark an die Hoffnung eines touristischen Aufschwungs gekoppelt: «Es [das
UNESCO-Label] ist die Chance des Jahrhunderts fiir unsere Region....Unser Ziel ist
es, eine nachhaltige Landschaftsentwicklung anzustreben und zu unterstiitzen....Wir
erwarten eine klare Steigerung der Frequenzen [im Tourismus]»>°. Ahnlich tont es im

291 WB, 28.3.2003: UNESCO-Weltnaturerbe.

292 WB, 4.7.2001, S. 10: UNESCO-Weltnaturerbe-Kandidatur nahm eine entscheidende Hiirde — Jungfrau-Aletsch-
Bietschhorn-Region wird vom Biiro des Welterbezentrums dem Gesamtrat zur Annahme empfohlen.

293 Vgl.: WB, 28.9.2001, S. 15: Das UNESCO-Projekt ist keine kurzfristige Schénwetteraktion. Darin wird die
Charta wie folgt zusammengefasst: «...die 15 Walliser und Berner Gemeinden ... verpflichten sich in der Charta
zur Nachhaltigkeit. Im Sinne der UNESCO-Welterbekonvention bezeugen die Gemeindeprisidentinnen und
Gemeindeprésidenten, dass sie die Landschaft den kiinftigen Generationen in ihrer dsthetischen Schonheit bewah-
ren wollen. [...]. Die entwickelten Grundsitze bilden die Leitlinien in den Entwicklungsfeldern Okologie, Oko-
nomie und Soziales in der Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn-Region. [...]. Die Charta verlangt nichts weniger als im
Einklang mit der Natur zu leben und zu wirtschaften.»

294 WB, 30.6.2003: Nachhaltige Raumentwicklung — Tagung zum UNESCO-Weltnaturerbe Jungfrau-Aletsch-
Bietschhorn.

295 WB, 4.7.2001, S. 10: UNESCO-Weltnaturerbe-Kandidatur nahm eine entscheidende Hiirde — Jungfrau-Aletsch-
Bietschhorn-Region wird vom Biiro des Welterbezentrums dem Gesamtrat zur Annahme empfohlen.
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Abb. 57:

Eine Karikatur,
die, wiirde sie als
Ausdruck der
Angst vor Nut-
zungseinschrin-
kungen
interpretiert, von
den Gegnern der
JAB-Idee stam-
men konnte
(Quelle: Le Nou-
velliste,

14.12.2001, S. 1).

Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

Lotschental: «Eine Aufnahme ins UNESCO-Weltnaturerbe verpflichtet die Gemein-
den, das Gebiet fiir die kommenden Generationen zu schiitzen und erhalten. Gleichzei-
tig beinhaltet das Label eine Chance fiir den Tourismus. <Schon heute haben wir in der
Region ein Auen- und BLN-Schutzgebiet. Das UNESCO-Label bietet uns jetzt erst-
mals die Mdoglichkeit, einen Nutzen daraus zu ziehen.»??’ «Einmalige Chancen zur
Starkung des touristischen Potenzialsy erdffneten sich fiir die Ferienregion Aletsch im
Hinblick auf das UNO-Jahr der Berge 200228, Falls die Aletschregion im Dezember
2001 tatséchlich mit dem UNESCO-Label ausgezeichnet werden sollte, kdnnte sie «zu
einem dhnlichen Highlight wie der Eiffelturm werden [...] und sich dariiber hinaus gar
als Alternative zum Matterhorn profilieren» (ebd.).

Am 26. September 2001 wird schliesslich die bereits erwéhnte «Charta vom Konkor-
diaplatz> von den Berner und Walliser GemeindeprésidentInnen medienwirksam auf
dem Konkordiaplatz, an der Wiege des Grossen Aletschgletschers, unterzeichnet.
«Ahnlich dem Grossen Aletschfirn, dem Jungfraufirn und dem Ewigschneefeld, wel-
che sich auf dem Konkordiaplatz zum méachtigsten Eisstrom der Alpen vereinen, sollen
die verschiedenen Ideen innerhalb der Regionen und Gemeinden zu einer einzigen Ent-
wicklungsphilosophie zusammenfliessen. Der Konkordiaplatz symbolisiert gewisser-
massen die Vereinigung der verschiedenen Krifte liber die Kantons- und Gemeinde-
grenzen hinaus zu einem gemeinsamen Kredo.»>"?

Aletsch:
affaire classée

Le site mythique appartient désormais au patrimoine de |'Unesco.

Am 13. Dezember 2001 wird die JAB-Region in das UNESCO-Weltnaturerbe aufge-
nommen. «Naturschutz- und Tourismuskreise im Wallis und Berner Oberland freuen
sich gleichermassen» (Dépp 2001a: 1). Die Stiftung Landschaftsschutz Schweiz (SL)
gratulierte und hatte bereits eine Erweiterung des Perimeters im Auge: «Die SL fordert
[...] die Gemeinde Wiler auf, das unségliche Erschliessungsprojekt Gandegg-Hocken-
horngrat ad acta zu legen und das Gebiet in den erweiterten UNESCO-Perimeter
(Bliiemlisalp, Gasterntal, Petersgrat) einzubringen.» " Diese «ncueste Attacke» der

296 Beat Ruppen zit. in: RZ, 21.9.2001, S. 5: «Das ist die Chance des Jahrhunderts!».

297 Lukas Kalbermatten, Tourismusprésident Lotschental, in: RZ, 21.9.2001, S. 5: «UNESCO-Label wiire grosse Auf-
wertungy.

298 WB, 21.9.2001, S. 21: Tourismusmarketing ist voll auf das Jahr der Berge ausgerichtet.

299 WB, 14.12.2001, S. 19: Eine Auszeichnung, die Verpflichtet.

300 Leserbrief der Stiftung Landschaftsschutz Schweiz, Raimund Rodewald, Geschiftsleiter in WB, 15.12.2001:
Freude herrscht!
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SL erziirnte den Gemeindeprisidenten der angesprochenen Gemeinde Wiler: ««Die
Schweizer Landschaftsschiitzer betreiben okologischen Imperialismus.> [...]. Das
Verhalten weise auf Nichtwissen oder dann eben Bosartigkeiten gegentiber einer Tal-
schaft hin, flir die man sich einzusetzen vorgebe. [...]. (Beschéftigungsméssige Alter-
nativen dazu [zum seilbahngestiitzten Wintertourismus] gibt es keine>, sagt Rieder.
<Sonst sollen sie uns die Landschaftsschiitzer zeigen.»» Im Lotschental hingen «etwa
zwei Drittel der rund 1500-kopfigen Talbevolkerung [...] direkt oder indirekt vom
Tourismus aby». Das Skigebiet Lauchernalp sei dabei «<unsere direkte Lebensversiche-
rung, g&(f)é}hrend wir vom UNESCO-Label eine gewisse Langzeitwirkung erwarten diir-
fen.»»

2.9  Nach der Anerkennung

Mitte Februar 2002 wurde angekiindigt, die IG Weltnaturerbe bis Ende Mai durch den
«Verein UNESCO-Weltnaturerbe Jungfrau-Aletsch-Bietschhorny abzuldsen: «Damit
der Managementplan umgesetzt werden kann, muss die bisherige Interessengemein-
schaft nun den Wandel in eine Trigerschaft mit eigener juristischer Rechtsform voll-
ziehen.»**? Diese ermdglicht es, dass «die von Bund und Kanton versprochenen Gel-
der fliessen» konnen (ebd.). Der Verein wird geleitet von einem 13-kopfigen Vorstand,
bestehend aus der Gemeindeprasidentin von Naters und je fiinf Vorstandsmitgliedern
der Berner und Walliser Seite plus einem Vertreter von Pro Natura und den Jungfrau-
Bahnen®3. Von der Berner Seite nehmen bereits Vertreter der mdglichen sechs Erwei-
terungsgemeinden (siche Fn. 289) Einsitz in das Netzwerk. Die Berner Seite stellt also
gleich viele Vorstandsmitglieder wie die Walliser Seite, obwohl auf die Gemeinden
Grindelwald und Lauterbrunnen nur etwa 1/3 der Gesamtflache entfallen. Die Walliser
versohnlich stimmt aber, «dass sich die beiden Gemeinden auch von finanzieller Seite
halftig an den Kosten beteiligen»3O4. Hinzu kommt, dass die Gebietserweiterung auf
Berner Seite schon damals als beschlossene Sache galt305 .

Der Verein UNESCO-Weltnaturerbe JAB fusst auf einem Delegiertensystem, an des-
sen Spitze der erwdhnte Vorstand steht und dessen Basis die Delegiertenversammlung
mit 48 paritdtisch zusammengesetzten Delegiertenstimmen bildet. Vertreter der beiden
Kantone und des Bundes sind in einem Steuerungsausschuss in das Netzwerk einge-
bunden.’?® Die Hauptaufgaben dieses Managements sind die Erarbeitung und Umset-
zung des definitiven Managementplans und der Versuch, das Weltnaturerbegebiet auf
Berner Seite zu erweitern. Fiir die Erstellung des Managementplanes stehen fiir 2002
bis 2004 2,2 Millionen Schweizer Franken zur Verfiigung. Der Bund ibernimmt davon
die Halfte, die Kantone Bern und Wallis 450 000 und die 15 Gemeinden zahlen die
restlichen rund 600 000 Franken®*”.

301 Beat Rieder, Gemeindeprisident von Wiler, in WB, 28.12.2001, S. 11: «Wer fiir ein Tal sein will, kann nicht gegen
dessen Bevolkerung seiny.

302 WB, 19.2.2002, S. 19: «Ndgel mit Kopfen gemachty.

303 Vgl. http://www.weltnaturerbe.ch/traegerschaft.php, 4.11.2003.

304 Wie Fn. 302.

305 «Die betroffenen Gemeinden haben bereits ihre grundsétzliche Absicht fiir die Erweiterungspldne abgegeben.»
WB: 31.5.2002, S. 21: Bedeutender Schritt vorwdrts.

306 WB, 31.5.2002, S. 21: Bedeutender Schritt vorwdrts — Trdgerschaft des UNESCO-Weltnaturerbes Jungfrau-
Aletsch-Bietschhorn gegriindet.

307 WB, 15.4.2003, S. 9: «Zu hohe und falsche Erwartungen» - Die Umsetzung des UNESCO-Weltnaturerbes dauert
mindestens noch drei Jahre.
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Bis Ende 2004 oder Anfang 2005 sollte der Managementplan ausgearbeitet sein®®.

«Die Ausarbeitung des Managementplanes und danach die Umsetzung sollen mit den
Gemeinden, Touristikern, der Landwirtschaft und den Umweltverbanden erfolgen. <Es
braucht dafiir aber eine intensive Diskussion aller Beteiligten. Es gilt, die gesellschaft-
lichen, wirtschaftlichen und 6kologischen Interessen ins Gleichgewicht zu bringemn>,
betont Ruppen.»*?® Mit der eigentlichen Betriebsphase des Weltnaturerbemanage-
ments wird zu diesem Zeitpunkt nicht vor 2006 gerechnet3 10 Mit der Schaffung eines
Internet-Forums wird versucht, die Bevolkerung anzusprechen3“. Denn diese wartet
«immer noch ungeduldig auf erste greitbare Ergebnisse»3 1250 die Berichterstattung
zu einer Informationsveranstaltung im Juni 2004, welche anscheinend keine Klarung
der offenen Fragen liefern konnte: «Wie soll das UNESCO Weltnaturerbe Jungfrau-
Aletsch-Bietschhorn (JAB) genutzt und geschiitzt, wie das entsprechende Label ver-
marktet werden? Klare Antworten auf diese und dhnliche Fragen bekamen die rund
150 Anwesenden nicht. [...]. ...die wohl wichtigste Botschaft des gestrigen Abends
diirfte [aber] verstanden worden sein: Uber Foren und konkrete Projekte sollen mog-
lichst breite Bevolkerungskreise und Interessengruppen in den Aufbau mit einbezogen
werden.» '3 Skeptischer als der Walliser Bote sah es die RZ: «Ob ihr [Ursula Schiip-
bachs und Beat Ruppens] Appell vom Publikum zum aktiven Mitarbeiten richtig auf-
genommen wurde, blieb im Raum stehen. Die verschiedenen Wortmeldungen aus dem
Publikum haben es nicht wiederspiegelt.»3 14

Schliesslich gibt das geplante Dialog-Center am Eingang zum Weltnaturerbe zu reden,
insbesondere die Standort- und Finanzierungsfragen. Der Vorschlag, den <Expo02-
Monolithen> von Jean Nouvel in Naters als Informationszentrum fiir das Weltnaturerbe
wieder aufzubauen, fithrte zu Kontroversen. Wahrend die Initianten dieser Idee — eine
Gruppierung um die Touristiker Peter Bodenmann, Art Furrer und Hans Kalbermatten
— ein Objekt anstreben, welches in erster Linie auffillt und anzieht und so die Auf-
merksamkeit potentieller Touristen auf sich und die Weltnaturerberegion lenkt, ver-
missen die Gegner des Monolithen nach dem Motto <kein Mediengag um jeden Preis»
gerade die Angepasstheit des Gebdudes an die Idee des Weltnaturerbes und an den
Standort: «Der Wiirfel kdme in der Zone fiir 6ffentliche Bauten und Anlagen zu stehen
und wiirde hier jegliche Massstibe sprengen. Seine Grosse verlangt eine dazugehorige
Fldche. Der Wiirfel ist gedacht als Raumskulptur. Fehlt der Raum, bekommt man «Um-
welt-Probleme>. [...]. Der Gemeinderat habe sich auch die Frage gestellt, ob der Mo-
nolith iiberhaupt zum UNESCO-Weltnaturerbe passe. Und dies habe man klar ver-
neint: (Beim UNESCO-Weltnaturerbe sind Umweltvertriglichkeit und Umweltschutz
wichtige Themen. Das DialogCenter muss der Nachhaltigkeit grosse Aufmerksamkeit
schenken. Der Monolith ist ein Zeichen der Vergéinglichkeit.>»315 Die SP, welche den

308 Tatséchlich lag der Entwurf erst im Mai und Juni 2005 in den betroffenen Gemeinden zur Vernechmlassung auf
und wurde im Spitherbst 2005 bei der UNESCO eingereicht — zusammen mit dem Vorschlag fiir die Perimeterer-
weiterung.

309 Beat Ruppen zit. in: WB, 15.4.2003, S. 9: «Zu hohe und falsche Erwartungen» - Die Umsetzung des UNESCO-
Weltnaturerbes dauert mindestens noch drei Jahre.

310 Wie Fn. 309.

311 Wie Fn. 309.

312 WB, 25.4.2003, S. 11: Erwartungen zu hoch gesteckt?

313 Wie Fn. 312.

314 RZ, 3.7.2003, S. 1f.: Die Natur im touristischen Wettstreit — UNESCO Weltnaturerbe Jungfrau-Aletsch-Bietsch-
horn.

315 Edith Nanzer zit. in: WB, 18.12.2002, S. 9: Der Monolith ist nicht begehrt.
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Standort Briger Bahnhof gegeniiber dem Standort Naters favorisiert, warf den anderen
Parteien — insbesondere der CVP — «kirchturmpolitische Reflexe» vor. Es gibe gerade
in Naters geniigend Beispiele, die zeigen, «wohin Projekte fithren, die in Konkurrenz
zur Nachbargemeinde statt in einer sinnvollen Zusammenarbeit realisiert werden».310

Am 6. Juli 2002 fand die Ubergabe des Weltnaturerbe-Labels statt. «Der Anlass war
von Schweiz Tourismus gross aufgezogen worden. Medienvertreter aus iiber 20 Léan-
dern wohnten der Ubergabe bei, nachdem sie zuvor — allerdings unter etwas misslichen
Witterungsbedingungen — im Weltnaturerbe-Gebiet gewandert waren.» !’

Am 9. September 2003 erschien schliesslich eine Briefmarkenserie mit den damaligen
fiinf Schweizer Welterbestitten (siche Abb. 61).

316 Leserbrief von German Eyer, Naters, in WB, 28.2.2002: UNESCO-Kirchturmpolitik wird sich verheerend auswir-
ken.

317 WB, 8.7.2002, S. 5: Wie der Gipfel nach langem Aufstieg... — Auf der Bettmeralp wurde am Samstag das Giitezei-
chen des ersten UNESCO-Weltnaturerbes in den Alpen verliehen.
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3 Verbale Bilder

Welche Vorstellungen nachhaltiger Entwicklung beherrschten die (Oberwalliser) Dis-
kussion um das Weltnaturerbe? Die Umschreibungen nachhaltiger Entwicklung, wel-
che im Zusammenhang mit dem Weltnaturerbevorhaben von den Promotorinnen ge-
braucht wurden, bewegen sich im Spektrum klassischer Interpretationen. In der Charta
vom Konkordiaplatz vom 26. September 2001 wird nachhaltige Entwicklung) im Sin-
ne der Brundtland-Definition aus dem Jahre 1987 verwendet: «Eine Entwicklung ist
nachhaltig, wenn sie die Bediirfnisse aller Bevolkerungsgruppen der gegenwartigen
Generationen befriedigt, ohne die Moglichkeiten der kiinftigen Generationen einzu-
schrianken, ihre eigenen Bediirfnisse zu befriedigen. Gleichzeitig sichert sie den Erhalt
der Vielfiltigkeit des Lebensraumes inkl. ihrer Tier- und Pflanzenwelt und des kultur-
geschichtlichen Erbes» (Triagerschaft UNESCO-Weltnaturerbe Jungfrau-Aletsch-
Bietschhorn 2001: 2). Auf die Vielschichtigkeit nachhaltiger Entwicklung wies auch
der wissenschaftliche Leiter des JAB-Managementzentrums Urs Wiesmann mehrfach
hin, beispielsweise anlésslich einer Informationsveranstaltung zum Managementplan
vom 24. April 2003, wobei er gleichzeitig das partizipative Vorgehen betonte: ««Wir
dirfen nicht nur die Naturlandschaft betrachten, sondern miissen auch die Kulturland-
schaft mit einbeziehen», sagte der Professor von der Universitit Bern. Nachhaltigkeit
sei nur unter Einbezug von Wirtschaft und Gesellschaft mdglich. Die betroffene Be-
volkerung miisse die vorhandenen Werte gewichten und entsprechende Entscheide fil-
len.»>'® Im breiteren Diskurs dominierte freilich die Interpretation des WNE-Labels
als touristische Marketingchance.

Goldmedaille/Top Brand

Vor allem vor den Abstimmungen in Naters und Ried-Morel wurde das Weltnaturerbe-
Label hauptsachlich in ein wirtschaftlich interessantes Licht geriickt. Die diesbeziigli-
chen Argumente dominierten bereits den obigen Abriss der Entstehungsgeschichte,
entweder zuversichtlich — «UNESCO-Label — Chance aktiv ausnutzen..»*'” — oder
Bedenken abwehrend, es seien keine Einschrankungen «iiber die bisherige Gesetzge-
bung hinaus» (Déapp 1997: 21) zu befiirchten. Eine so gesehene kostenfreie Auszeich-
nung des Gebietes als Schonheit von weltweitem Rang ist eine grosse touristische
Chance, die fiir die Befiirworter eines Tourismuswachstums nur Vorteile bringt. An-
lasslich der Griindung der Tragerschaft vom Februar 2002 hiess es erneut, «[d]er Start-
schuss fiir die Inwertsetzung des riesigen Potentials dieser Region kann erfolgen. [...].
Nachdem man den Titel eines Weltnaturerbes erhalten hat, gilt es nun, das Potential
dieser Region erfolgreich zu vermarkten. Als zentrales Element hierzu dient ein <Ma-
nagementplatm.»320 Fir «die Region, den Kanton und die Schweiz» sei es «eine
Riesenchance, eine existente Sehenswiirdigkeit zu nationaler und internationaler Be-
kanntheit zu fiihren. Die Chance ist von jener Dimension, die es erlaubt, einen Top-
Brand dhnlich dem Matterhorn aufzubauen. Da ist in einem &dusserst spannenden Pro-
zess etwas im Entstehen, das bei jedem Schweiz-Besucher zu einem Muss wird. Der
Gast wird den Eindruck haben, wenn ich das UNESCO-Gebiet nicht gesehen habe,

318 Wie Fn. 312.

319 Leserbrief von Beat Ruppen, eidg. dipl. Tourismusexperte, in: WB, 8.3.2000: Naters: UNESCO-Label — Chance
aktiv ausnutzen...

320 WB, 19.2.2002, S. 9: «Ndgel mit Kopfen gemachty.
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habe ich die Schweiz nicht gesehen. Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn verkdrpert gewis-
sermassen den Ursprung der Natur-Schweiz.»>2! Vor allem die kleineren der beteilig-
ten Gemeinden erhoffen sich, dass sich ihre Bekanntheit auch tiber die Schweiz hinaus
deutlich erhoht, ein Werbeeffekt, den sie alleine nie hétten erzielen kénnen.

Angesichts der hohen Erwartungen wurde bald die Frage gestellt, ob die Auswirkun-
gen des UNESCO-Labels nicht iiberschétzt werden. Dazu meinte Mario Braide, dama-
liger Tourismusdirektor auf der Riederalp: «Auf der Riederfurka konnte im Vergleich
zum Vorjahr ein Logierndchte-Plus von 33 Prozent verzeichnet werden. Auch die Rie-
der- und Bettmeralp konnten in diesem Bereich ihre Zahlen s‘teigern.»3 22 Also gibt es
ihn doch, den UNESCO-Effekt? «Man wird sehen» (ebd.).

(Etikettenschwindely

Stirker als der UBE wurde dem JAB <Etikettenschwindel> vorgeworfen. «Natur auf
diinnem Eis: Das Aletschgebiet als Weltnaturerbe ist vor allem ein Gewinn filir den
Tourismus — weniger fiir die Natury titelte die Wirtschaftszeitschrift «Cash» nachdem
das Label verliehen wurde (Roggen 2001). Das JAB sei ein Etikettenschwindel», Be-
strebungen Richtung nachhaltige Entwicklung seien nicht feststellbar: «Heile Berg-
welt, intakte Natur, gesunde Luft. Das erwarten die Feriengéste in den Schweizer Ber-
gen, und oft finden sie es auch. Aber die in der Tourismuswerbung présentierte Schog-
giseite ist bloss Fassade. [...]. In Tat und Wahrheit hat dieses Land bisher die
Alpenkonvention nicht ratifiziert, und biirgerliche Parteien und Wirtschaftsvertreter
wollen weiterhin in ihrer Oppositionsrolle verharren. Grund: Ziel der Alpenkonvention
ist die nachhaltige Entwicklung — ein Riegel gegen kurzfristige Gewinnmaximierung
auf Kosten der Natur. Wirtschaftskreise scheinen den Zwang zu qualitativer Optimie-
rung mehr zu fiirchten als das hohe Risiko, mit unsinnigen Investitionen in immer noch
mehr touristische Angebote Geld zu verlochen» (ebd.).

Ein auswiértiger Leserbriefschreiber wies bereits vor den Abstimmungen darauf hin,
dass man «um Himmels willen nicht beides haben [kann]: Eine von der Weltorganisa-
tion UNESCO geschiitzte, einzigartige Hochgebirgslandschaft und eine touristisch
grenzenlos genutzte Alpenregion Riederalp/Belalp. Wer den kiinftigen Generationen
eine einzigartige Naturschonheit génnen und erhalten will, der muss die einmalige Ge-
legenheit wahrnehmen und der Aufnahme des Aletschgebiets ins UNESCO-Verzeich-
nis zustimmen. Nur so haben wir Gewéhr, dass der Aletschgletscher samt Naturschutz-
gebiet nicht zu einem Disneyland-Park respektive Karussell verkommt. [...]. Tun wir
doch um Himmels willen etwas Mutiges!»323

Ins gleiche Horn stiessen ab Ende 2004 diverse Naturschutzverbédnde, vor allem aber
die Pro Natura. Im «Pro Natura Magazin» heisst es unter dem Titel « Weltnatur: erben
und verscherbeln?»: «Die Auszeichnung als Weltnaturerbe wurde im Gebiet Jungfrau-
Aletsch-Bietschhorn gerne angenommen. Der entsprechend nachhaltige Umgang mit
diesem Menschheitserbe lésst allerdings auf sich warten» (Tester 2004: 24). Der ein-
zige Schutz des Gebietes ist der Eintrag ins BLN-Inventar, dessen Wirkung «ungentii-
gend ist» (ebd.; vgl. oben <Bundesinventar der Landschaften und Naturdenkméler von

321 Jiirg Schmid, Direktor Schweiz Tourismus, in WB, 21.9.2001, S. 21: Moglichkeiten einer Top-Marke.

322 WB, 7.12.2002, S. 23: «Wir haben unser Mdoglichstes getan» — Drei Vertreter von Aletsch Tourismus reagieren
auf die kritischen Worte von Schweiz Tourismus-Direktor Jiirg Schmid.

323 Leserbrief von Anton Salzmann, Feldmeilen, in WB, 6.8.1998: Aletschgletscher in UNESCO-Liste.
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Abb. 58:
«Weltnaturerbe
oder Weltfun-
park?» (Quelle:
Pro Natura
Magazin 5/2004,
S. 24-25).
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nationaler Bedeutung (BLN)»). Der Managementplan komme verspétet, schlimmer
aber wiegt, dass verbindliche Massnahmen fiir den Schutz der Natur fehlen werden
(Vertreter der Pro Natura sind bei der Ausarbeitung des Managementplans beteiligt).
«Zwar haben sich die Gemeinden der Region zu einer nachhaltigen Entwicklung ver-
pflichtet — auf dem Papier. Konkret ist davon noch wenig zu sehen. Noch immer wird
Wirtschaftswachstum auf Kosten der Natur angestrebt. So hat die Zahl der touristi-
schen Helikopter- und Freizeitfliige im Gebiet deutlich zugenommen, und noch immer
werden tausende von Franken investiert in die Planung einer Seilbahn innerhalb des
UNESCO-Gebietes von der Riederfurka zur Belalp. Ausserdem wurde der Vorschlag
der Naturschutzorganisationen, die Bautitigkeit in den Gemeinden zu bremsen, aus der
Massnahmeliste gestrichen, derweil der Tourismus unter dem Signet des UNESCO-
Weltnaturerbes munter fiir Golfplitze, Mountainbike-Downbhillstrecken und kiinstlich
beschneite Skipisten wirbty» (Tester 2004: 25).

Die Krifte, die aus dem WNE-Label maximalen Profit ziehen wollen, sind nicht unbe-
deutend. Es gibt aber auch VertreterInnen von JAB-Gemeinden, denen der Erhalt der
Schonheit und Einmaligkeit des Gebiets ein Anliegen ist (vgl. Bartschi 2003: 77f.). Als
Grund fiir die Kandidatur nannten diese explizit, das Gebiet fiir die Nachkommen so
zu hinterlassen, «dass diese auch noch wissen, wie es einmal war» (Interviewpartner
aus Birgisch in Bértschi 2003: 78), das Gebiet soll genutzt, aber «nicht verschandelt»
(ebd.) werden. «Es ist klar, dass wir die Vermarktung anstreben ..., aber uns ging es
eher um den Erhalt der Flora und Fauna und alles andere, und dass man dies der Nach-
welt erhalten kann» (Interviewpartner aus Naters in Bartschi 2003: 78). Grundsétzliche
Verpflichtungen in die gleiche ressourcenschonende Richtung sind die Gemeinden be-
kanntlich auch mit der Unterzeichnung der «Charta vom Konkordiaplatz> eingegangen,
deren Stossrichtung im Managementplan prézisiert wurde (vgl. Wiesmann et al. 2005).

Prozess

Die Aufnahme des Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn-Gebietes ins Welterbeverzeichnis
ist ein wichtiger und «richtiger Schritt in Richtung einer nachhaltige Entwicklung»324,
aber erst ein Anfang. Und die partizipative Ausarbeitung des Managementplans
braucht ihre Zeit, sofern das Vorgehen kooperativ erfolgt: «Die Ausarbeitung des Ma-
nagementplanes und danach die Umsetzung sollen mit den Gemeinden, Touristikern,
der Landwirtschaft und den Umweltverbdnden erfolgen. <Es braucht dafiir aber eine in-
tensive Diskussion aller Beteiligten. Es gilt, die gesellschaftlichen, wirtschaftlichen
und okologischen Interessen ins Gleichgewicht zu bringeny, betont Ruppen.»325 Die

Ausbalancierung und Einbettung dieser unterschiedlichen Interessen in ein nachhalti-

324 Der Leiter des Pro-Natura-Zentrums Aletsch Laudo Albrecht in: WB, 4.4.2000, S. 20: UNESCO-Label: Pfiffiges
Marketingkonzept.

325 Beat Ruppen zit. in: WB, 15.4.2003, S. 9: «Zu hohe und falsche Erwartungen» - Die Umsetzung des UNESCO-
Weltnaturerbes dauert mindestens noch drei Jahre.
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ges Gesamtkonzept (Managementplan) sei nun die grosse Herausforderung: «Der Ma-
nagementplan ist ... eine stetige Gratwanderung.»>2® Mit der Vermarktung des Labels
alleine werde man weder den Aufgaben noch den Chancen gerecht: «Das Weltnatur-
erbe hat mehr zu bieten als blosse Postkarten-Asthetik.»>27 Und es miisse auch mehr
bieten, denn «eines ist sicher, die ganze Welt wird auf uns schauen, sanfte und umwelt-
gerechte Erschliessungen sind gefragt.»>2® Der fiir die Positionierung auf dem (touri-
stischen) Markt erwiinschte Gewinn an Aufmerksamkeit bringt die weniger erwiinsch-
te Konsequenz mit sich, dass die JAB-Region — wie die UBE — nun <im Schaufenster
der Offentlichkeit steht>.

Anfangs 2005 restimiert Urs Wiesmann die Schwierigkeiten bei der Erarbeitung des
Managementplans: «Einige Naturschiitzer wiirden ja am liebsten um das ganze Gebiet
einen Zaun zichen. Auf der anderen Seite stehen Touristiker und Gewerbler, die mit
neuen Bahnen und Infrastrukturen moglichst jeden Berg erschliessen und vor allem
Profit aus dem Welterbe schlagen wolleny (zit. in Stiidle 2005: 29). Und Ursula Schiip-
bach ergénzt: «Der Managementplan hitte auch von einem externen Biiro hinter ver-
schlossenen Tiiren geschrieben werden konnen. So wéren aber die Konflikte weder auf
den Tisch gelegt noch Ziele und Massnahmen definiert worden, die von den Beteilig-
ten getragen werden konneny (zit. in ebd.). Folglich muss sich die ganze Bevolkerung
an den Aufgaben beteiligen und die Vertreter der Interessengemeinschaft in ihren Ar-
beiten unterstilitzen. « Wir miissen alle am gleichen Strick ziehen, uns bewusst sein,
dass wir fahig und den Anforderungen gewachsen sind, damit auch den zukiinftigen
Generationen das Gebiet Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn als Erholungsraum erhalten
bleibt.»*>

Fremdbestimmung

Dass eine partizipative nachhaltige Entwicklung Chancen im Sinne positiver Freiheit
bietet, wurde nicht von allen Betroffenen geteilt. Die Anhénger negativer Freiheit
fiirchteten den Verlust ihrer individuellen Handlungsfreiheiten und reagierten mit
grosser, stellenweise verleumderischer Vehemenz. Die «Biirgerbewegung gegen das
UNESCO-Schutzgebiety zeichnete Schreckenszenarien: «...laut Agenda 21, die der
UNESCO als Grundlage dient, gehdrt Nachhaltigkeit (wobei inbei diesem sozialisti-
schen Machwerk etwas anderes als umweltfreundlich und ressourcenschonend unter
Nachhaltigkeit gemeint ist) zu den prioritdren Zielen. Unter Nachhaltigkeit wiirden
wie schon angekiindigt Wolfe, Schlangen und andere Tiere ausgesetzt. Der Bir ist da
auch schon im Gespréich oder besser gesagt von Italien her im Anmarsch. [...]. Wir
sind gescheit genug, das Aletschgebiet so zu verwalten, dass die Natur und wir nicht
zu kurz kommen. Unsere Nachfahren werden uns dankbar sein. Alles andere wire ein
Ausverkauf der Heimat.»>3? Der gleiche Leserbriefschreiber monierte knapp zwei Mo-
nate spiter mit Bezug auf ein Referat eines — offensichtlich genehmen — auswértigen
Wissenschaftlers («Dipl. Ing. Agr. lic. phil. Diethelm Raff») an einer Veranstaltung

326 Beat Ruppen zit. in: RZ, 17.4.2003: Beat Ruppen, Projektmanager UNESCO Weltnaturerbe Jungfirau-Aletsch-
Bietschhorn — « UNESCO-Label fiillt nicht von heute auf morgen die Fremdenbetten».

327 Wie Fn. 326.

328 RZ, 27.12.2001, S. 5: UNESCO-Weltnaturerbe ist in der Schweiz Tatsache geworden — Eine hohe, verdiente Aus-
zeichnung.

329 Wie Fn. 328.

330 Leserbrief von Helmut Bammatter, Naters, in WB, 3.11.1999, S. 20: Aletschgebiet-UNESCO-Agenda 21.
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der Biirgerbewegung vom 17. Dezember 1999 in Naters: «Wunderbares UNESCO-
Schutzgebiet ...oder wie Nachhaltigkeit auch noch verstanden werden kann. <Im Alet-
schgebiet diirfen die Nutztiere nur noch unter Aufsicht von Hirten auf die Weide ge-
fiihrt oder bestimmte Gebiete diirfen iiberhaupt nicht mehr genutzt werden...» war eine
der Konsequenzen, die Herr Diethelm Raff[...] als Folge der im Vertrag ausdriicklich
erwdhnten Nachhaltigkeit erldutert hatte. [...]. Dieser Unsinn wiirde fiir die Bauern in
der Aletschregion den Todesstoss bedeuten oder sie auf diejenigen Alpweiden zwin-
gen, die noch nicht unter der Bezeichnung der Nachhaltigkeit bewirtschaftet werden
miissen. [...]. In drei bis vier Jahren nach der Einfiihrung der nachhaltigen Nutzung
wird im Aletschgebiet kein einziges Schaf mehr anzutreffen sein. Die Weiden iiber den
Hiitten verganden und bilden auch in schneearmen Wintern die Vorlage fiir Lawinen-
niedergéinge. Solche Lawinenniedergiinge sind iibrigens den Oko-Fundis im fernen
Bern Balsam auf ihre von Bauern geschidndeten Herzen, denn die zerstorte Grasnarbe
bdte bis zu 30 Schmetterlingsarten neuen Lebensraum. In Anbetracht der Verhéltnis-
méssigkeit muss man sich fragen, ob man bereit ist, Hab und Gut im Aletschji solchen
hirnamputierten aber <breit abgestiitzten Expertengruppen» fiir ihre Schmetterlinge zu
opfern. Ausserdem stellt sich die Frage nach den Auswirkungen des Bauernsterbens in
solch bis zum Exzess geschiitzten Gebieten: 1: Keine Tiere? — Kein Fleisch! Ergo:
noch mehr Umweltbelastung durch die Tiertransporte oder Fleischeinfuhren aus euro-
pdischen Léndern, die weit hinter den schweizerischen Tierhaltevorschriften produzie-
ren [...]. 2: Mehr Strassentransporte? — mehr verstopfte Strassen! Ergo: Die verstopf-
ten Strassen fithren zu noch mehr Lungen- und Ozonbelastung. [...]. Aber zum Gliick
haben wir noch das Buwal, das dafiir sorgt, dass [...] sich die ausgewilderten Wolfe
bei den Schweizern wohl fiihlen. [...]. Zum grossen Nachteil der Wiedereingliederung
des Wolfes gehort leider, dass er sich an leichte Beute wie spielende Kinder in Wal-
desndhe oder fettarme, gesunde aber ungliicklicherweise verunfallte Sportler oder
Wanderer hilt, anstatt an die von Deo iibertiinchten, unwohlriechenden Wiedereinglie-
derungsbeamten des Buwal, die dann zur Erfolgskontrolle nach Belieben auf Safari ins
Wallis kommen und von den Eingeborenen dort durch die UNESCO-Schutzgebiete
vom gefahrlichen Pfynwald bis ans Aletschbord gefiihrt werden. Oh, bitte vielmals um
Entschuldigung fiir meine Nachléssigkeit: Die Eingeborenen dort im Wallis kommen
in diesem Szenario natiirlich nicht mehr vor. Leider haben sie nicht den Vorstellungen
des Buwal iiber nachhaltige Entwicklung entsprochen.»>3!

Nicht nur die Naturschutzseite, sondern auch die <Autonomisteny erhielten Zuspruch
von aussen, die Unterscheidung in starrkdpfige Berglerlnnen und weitsichtige Stidte-
rInnen ist folglich zu relativieren, gibt es doch beide iiberall: «Misstrauisch geworden
[tiber das Ausmass der UNESCO-Schutzbestimmungen], beginnen sich einige Burger
zu informieren, was denn eine UNESCO-Schutzzone ist. Im Internet werden sie fiin-
dig. Es handelt sich um eine internationale Konvention, in der sich Lander auf der gan-
zen Welt verpflichten, besonders schone oder wissenschaftlich wertvolle Landschaften
zu schiitzen. Das ist ein schones und férderungswiirdiges Anliegen. Das Problem ist
nur, dass die Schweiz damit ihre Souverinitit in gewissen Bereichen aufgeben wiirde.
Wenn das Aletschgebiet UNESCO-Schutzzone wiirde, konnten internationale Kon-
trolleure dariiber bestimmen, was im Aletschgebiet gemacht werden darf und was
nicht. Es wire dann nicht mehr den Wallisern iiberlassen, ob sie Wolfe, Baren, Luchse
und Giftschlangen auf ihren Alpen haben wollen. Diese wilden Tiere diirften dann

331 Leserbrief von Helmut Bammatter, Naters, in WB, 23.12.1999, S. 16: Wunderbares UNESCO-Schutzgebiet.
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kaum mehr vertrieben, geschweige denn gejagt werden, obwohl Bevolkerung, Touri-
sten und Tiere bedroht wiren.»>>2

(Einschrinkende) Einmischung von Aussen ist in den Schweizer Gemeinden nicht er-
wiinscht, die <Porte-Paroley betonen ihre Selbstéindigkeit: «Die grossen Einschrankun-
gen durch die nachhaltige Nutzung und die UNESCO-Bestimmungen koénnen fiir die
betroffenen Kreise je nach wirtschaftlicher Entwicklung enorm sein. Haben wir zu un-
seren Nachkommen kein Vertrauen? Glauben wir, sie seien nicht in der Lage, Sorge zu
diesem Gebiet zu tragen? Haben wir nicht die Pflicht, unseren Kindern das Aletschge-
biet so zu libergeben, wie wir es auch von unseren Eltern ibernehmen konnten? Eigen-
tiimer, Burgerschaft und Tourismuskreise nutzen, pflegen und erhalten Natur, Weiden,
Wege und Gebédude mit grosster Sorgfalt.»333 «UNESCO — muss das sein? Nein, das
darf nicht sein. Niemals diirfen wir zulassen, dass fremde Organisationen, Menschen
aus Paris, Bern oder von wo auch immer am Schreibtisch Entscheidungen treffen, ob,
wie oder was wir hier in unserer einzigartigen Bergwelt (Aletschgebiet> zu tun haben.
[...]. Unsere Bauern und Schéfer kennen die Natur und deren Nutzung sehr genau.
Darum habe ich auch grosses Vertrauen in diese naturverbundenen Menscheny, zu de-
nen ich auch gehére.»3 34 Der Gedanke ist freilich verstindlich: Die JAB-Landschaft
ist auch deshalb Anwarterin fiir die UNESCO-Auszeichnung, weil sie ihre Schonheit
und Intaktheit einer iiber Jahrhunderte andauernden nachhaltigen Nutzung verdankt.
Es kann deshalb fiir Unmut sorgen, wenn «diejenigen, die alles verbaut haben rund um
Bern oder rund um Ziirich oder rund um Basel» den Berglern vorschreiben wollen, was
und wie zu schiitzen sei (Interviewpartner in Bartschi 2003: 77).

Der Hotelier Art Furrer dreht schliesslich rhetorisch geschickt die Brundtland-Defini-
tion um. Denn wenn nachhaltige Entwicklung Einschrankung der Entwicklungschan-
cen der Region bedeutet, raubt man den kommenden Generationen ihre Zukunft:
«Reichlich viele Wolfe im Schafspelz lauern auf der Riederfurka [wo sich das Pro Na-
tura Zentrum befindet], gierig wie Krebs. Sie verhindern Visionen und wirtschaftliches
Wachstum, welche unsere Nachkommen eines Tages bitter bendtigen werden. [...].
«Naturschutz ellei ldngt nit — ischi Nachkommu wellunt 61 dssu und trichu.»>>

Und schliesslich wird auch der erhoffte Mehrwert aus dem <«Prestige-Label> in Frage
gestellt, sofern sich das Gebiet all zu stark Richtung sanften Tourismus entwickeln
sollte. «Das UNESCO-Weltnaturgebiet Aletsch-Jungfrau-Bietschhorn wurde gliickli-
cherweise in die entsprechende Liste aufgenommen. Es soll aber nicht so ausgelegt
werden, dass sich die Bevolkerung wiederum 50 Jahre zuriick <evolutionieren» und mit
Mauleseln bewegen soll. Nur mit «Gliegu zellu, Bidumli losu» und Verboten kommen
keine Giéste in unser UNESCO-Weltnaturerbegebiet. Ausser vielleicht Mitglieder von
Mountain Wilderness — und diese Art Géste bringen uns nichts!»33° Die Aussage of-
fenbart die Interessen des Schreibers — er ist Gletscherpilot — und die Erwdhnung von
Mountain Wilderness ist als Reaktion auf die Bemithungen der Umweltschutzorgani-
sation zu sehen, ein «generelles Verbot der touristischen Helikopterfliige»2” zu erwir-
ken. Mountain Wilderness reichte eine Petition fiir ein Verbot des Heliskiings im JAB

332 Leserbrief von Judith Barben, Feriengast Ziirich, in WB, 4.3.2000, S. 16: Seltsame Dinge geschehen in Naters.

333 Leserbrief von Walter Zenklusen, Naters, in WB, 4.3.2000, S. 16: UNESCO — muss das sein?

334 Leserbrief von Ruth Hagen-Berchtold, Naters, in WB, 7.3.2000, S. 19: UNESCO — muss das sein?

335 Art Furrer in WB, 7.3.2000: «Naturschutz ellei lingt nit — ischi Nachkommu wellunt &ii dssu und trichuy.

336 Leserbrief von Andreas Furrer, Gletscherpilot der Capra Air, in WB, 4.5.2002: Sorgen haben diese Leute. Der
Leserbrief ist eine Reaktion auf die Forderung von Mountain Wilderness, das Heli-Skiing zu verbieten.
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ein, die allerdings «bis heute unbeantwortet [blieb]. Geméss Edith Nanzer-Hutter [der
Préasidentin des Vereins UNESCO-WNE JAB] wurde dieses Thema im Verein noch
nicht explizit besprochen. Sie vermute aber, dass die Meinungen in dieser Frage geteilt
seien [...]. Personlich ist Edith Nanzer der Ansicht, dass der Helikoptertourismus mit
dem Schutzauftrag kaum in Einklang stehen diirfte» (ebd.).

Die Abwehrung der Fremdbestimmungsszenarien bestimmte zusammen mit der Her-
vorhebung des zu erwartenden Nutzen den Diskurs. So verwies der Vertreter des Bu-
wal auf die Chancen, die aus dem Schutz des Gebietes erwachsen, dabei implizit Ein-
schriankungen eingestehend: «Ein geschiitztes Gebiet verbaut die Zukunft der kom-
menden Generationen nicht. Im Gegenteil, es ldsst sie offen, ldsst ihnen alle
Moglichkeiten. Das ist gelebte Nachhaltigkeit. Ein verbautes Gebiet hingegen ist in der
Regel fiir sehr lange Zeit verbaut und l4sst wenig bis gar keine Gestaltungsmoglichkei-
ten zuy» (Kiittel 2001a: 9). An anderer Stelle machte er jedoch deutlich, dass das Welt-
naturerbe-Label direkt keine Anderung der Rechtslage bedeutet: «Diese Aussagen
[Verlust der Souverénitit, Einmischung von aussen] sind ldcherlich. Wer solche Be-
firchtungen &ussert, hat vermutlich Angst, dass seine widerrechtlichen Tétigkeiten
entdeckt werden konnten. [...]. Es gibt ... keine Einmischung von aussen und einen
Verlust der Souveréanitét schon gar nicht. Aber es gibt eine internationale moralische
Verantwortung fiir die Erhaltung des Gebiets.»>8 Auf die Nutzen- und Selbstbestim-
mungsargumentation der Promotoren wurde bereits hingewiesen.

Kooperation und Partizipation

Partizipation und Kooperation miissen, wenn sie sinnvoll sein sollen, Gemeindegren-
zen Ubergreifen. Dem steht allerdings die «Kirchturmpolitik der Lokalfiirsten> entge-
gen: «Wir befanden uns ... nicht im Wallis, riskierte selbst das weltweit renommierte
Label nicht von Kirchturmpolitik (mit-) regiert zu werden. Weniger als der siechende
Eiskoloss [der dahinschmelzende Aletschgletscher] ndmlich scheint ein anderer Wal-
liser von der Bildfldche zu verschwinden: der Neid. [...]. Gemeindegrenzen beispiels-
weise sind gut und recht. Aber um sie zu bestaunen, reisen weder Asiaten noch Euro-
pder zu uns. [...]. Der Wirrwarr makropolitischer Befindlichkeiten ist kein Urlaubs-
ziel. Und vermutlich waren Gipfel und Gletscher, Bergdohlen und Silberdisteln etwas
frither da als Gemeindegrenzen und geistige Leuchten, die mit Dorfrivalititen brillie-
ren. [...]. Ohne iiberregionale Zusammenarbeit, reibungslose Abliufe, klare Ubersicht
und tadellose Informationsstandards, ohne den Willen und die Ausbildung zum Erbrin-
gen seridser Dienstleistungen wird sich das UNESCO-Label als Bumerang erweisen.
Wer um die halbe Welt pilgert, um etwas Einmaliges zu sehen, und auf Schritt und Tritt
einen (unter)durchschnittlichen Service erlebt, der/die wird kein zweites Mal kommen.
Und zweitens wird er/sie Dutzenden von Bekannten abraten, ein erstes Mal hinzuge-
hen...All das ist offensichtlich; die Realitdt im Tourismuskanton Wallis zeigt sich da-
von wenig beeindruckt. Miissten die Verantwortlichen spiter ihre Schlamperei, Unfa-
higkeit und Gleichgiiltigkeit als arme Seelen im Eis des Aletsch abbiissen, wire es
wohl besser bestellt. Schade, kam der Glaube an solche Strafen irgendeinmal abhan-
den. Ein lokales Kulturerbe, das dem Weltnaturerbe echt gut téte.. .39 Damit ist ei-

337 WB, 16.12.2002, S. 7: Elitires Gehabe oder touristische Attraktion? — Neuer Anlauf fiir Verbot des Heliskiings
stosst auf Widerstand der Bergfiihrer — Position des Vereins Weltnaturerbe zundchst unklar.

338 Meinrad Kiittel in WB, 8.3.2000, S. 10: «Entscheidend ist der Antrag des Kantons».

339 Kommentar von Werner Bellwald in WB, 5.11.2002, S. 5: Die Messlatte.
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nerseits angesprochen, dass die regionale Zusammenarbeit zu Synergien und damit zu
Kostenersparnissen fithren kann. Immer wieder Anlass zu Diskussionen geben diesbe-
ziglich Fusionen, seien es Tourismusverbande-, Gemeindezusammenlegungen oder
Fusionen von Bergbahnen. Neben einem Machtgewinn durch Grdsse und einheitlichen
Auftritt, Vereinfachung der Entscheidungsabldufe und Verbesserung der Kommunika-
tion bezwecken Fusionen auch personell und materiell schlankere Strukturen und da-
durch Kostenersparnissen. Bezogen auf das Personal bieten die fusionierten Verbande
nicht mehr genug Sitze in den Gremien, als dass alle bisherigen Chefs einsitzen konn-
ten: «Solange diese Kopfe nicht rollen, wird die Fusion nicht zustande kommen. . »40,
Das Problem der «(Kirchturmpolitik> stellt sich auch bei den Verkehrsvereinen: «Den
Mitbewerber plotzlich als Partner anzusehen — damit tun sich viele Oberwalliser Tou-
ristiker schwer? Viele haben Miihe einzusehen, dass ein grossrdumiges Denken mehr
Konsum und Umsatz bringt. Da herrscht die Angst vor, der Gast konnte dann am fal-
schen Ort etwas konsumieren. Man muss das Produkt verkaufen. Einzelne Hoteliers
geben ein gutes Beispiel ab. Sie verkaufen nicht primir ihr Hotel, sondern das gesamte
Angebot — beispielsweise mit einem Ausflug auf den Gornergrat. Natiirlich besteht das
Risiko, dass der Gast das néchste Mal in Zermatt iibernachtet. Aber generell kommt so
mehr Umsatz in die Region. [...]. Es geht uns offenbar noch immer zu gut. Also wieso
sollte man Kooperationen oder Fusionen eingehen?»341

Das zweite Problem, welches Werner Bellwald oben anspricht, ist jenes der Qualitts-
sicherung, ein Problem, das den Schweizer Tourismus insgesamt zu betreffen scheint.
Anlésslich der Diskussion in der Wintersession 1999 im Schweizer Parlament iiber die
Finanzhilfe 2000-2004 an Schweiz Tourismus beklagte eine Mehrheit der RednerIn-
nen, dass die Tourismusorganisation die Subventionen in Marketing statt in Qualitéts-
verbesserungen investiere: «Mangelndes Qualitdtsbewusstsein hat bei der Belegung
und bei den Ertragen vielerorts zu Riickgéngen gefiihrt. Auch ein modernes Hotel in
bester Lage ist noch kein Garant fiir ein positives Ergebnis. Der Marketingeinsatz ohne
gut ausgebildetes Personal in der Tourismusbranche wird ein Fass ohne Boden, wenn
also die Qualitit fehlt.»>42 Hochglanz Werbeakrobatik alleine geniigt fiir einen funk-
tionierenden Tourismus nicht, Schein ist nicht alles: «...mit stimmungsmachenden Pa-
rolen und geschliffenen Werbeslogans [ist] noch keine Leistung erbracht. Géste lassen
sich 1%i403ht mit papierener Akrobatik und belanglosen Signeten auf Hochglanz abspei-
sen.»

Zwischenfazit

Analog zu den Entlebucher Gemeinden erhoffen sich auch jene des Oberwallis primér
6konomischen Profit aus dem UNESCO-Label. In den JAB-Gemeinden fokussieren
sich die Erwartungen allerdings direkt auf die touristische Wertschopfung, die durch

340 Eine Aussage Art Furrers in Bezug auf die seiner Ansicht nach iiberféllige Fusion von Bergbahnen zit. in: RZ,
21.2.2002, S. 20f.: Frontal-Interview — «In erster Linie mochte ich mit 65 Jahren etwas braver werdeny.

341 Urs Zehnhéuser, Direktor Wallis Tourismus zit. in: RZ, 11.7.2002: Frontal-Interview — «Der Staatsrat muss eine
klare Tourismuspolitik definiereny.

342 Stellvertretend die Aussage von Nationalrat Otto Zwygart in: Amtliches Bulletin des Nationalrates, Wintersession
1999, Vorlage 99.050 «Schweiz Tourismus — Finanzhilfe 2000-2004». Auf: http://www.parlament.ch/ab/frameset/
f/n/4601/2302/f n_4601 2302 2312.htm, 19.4.2005. Die gleichen Argumente waren auch in der Herbstsession
2004 anzutreffen (vgl. Vorlage 04.019 «Schweiz Tourismus — Finanzhilfe 2005-2009». Auf: http://www.parla-
ment.ch/ab/frameset/d/n/4705/110491/d_n_4705 110491 110492.htm, 19.4.2005.

343 Kommentar von Werner Bellwald in WB, 5.11.2002, S. 5: Die Messlatte.
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die erhdhte internationale Aufmerksamkeit gesteigert werden soll, wihrend im Entle-
buch unter dem Biosphédren-Label die Entwicklung und Verbreitung diverser Produkte
gefordert wird.

Im Gegensatz zum Entlebuch, das vom Image einer riickstdndigen Region wegkom-
men will, streben die JAB-Gemeinden keinen tiefgreifenden Wandel ihrer Wahrneh-
mung an. Denn obwohl sich die Gemeinden mit der «Charta vom Konkordiaplatzy fiir
eine umfassende nachhaltige Entwicklung aussprachen, beschriankt sich die diesbeziig-
liche offentliche Diskussion im Prinzip auf die Art und Weise der Entwicklung inner-
halb des WNE-Perimeters. Dabei besteht Uneinigkeit, ob neue Seilbahnen, Helikop-
terlandepldtze etc. mit dem WNE vertrédglich sind. Die ausserhalb des Perimeters gele-
gene touristische Infrastruktur und die weiteren Gemeindegebiete scheinen der
Diskussion weitgehend entzogen.

Das Managementzentrum des JAB betont das partizipative Vorgehen bei der Entwick-
lung des Managementplans: In den Diskurs sollen die verschiedenen Dimensionen Na-
turschutz, Wirtschaft und Gesellschaft gleichberechtigt einbezogen werden. Ob und
wie dies gelingt, wird sich im Managementplan fiir das JAB zeigen, von dem gegen-
wartig ein Entwurf vorliegt (Wiesmann et al. 2005). Dass der Diskurs nicht einfach zu
fiihren ist, deutete das Aufkommen emotional stark wirksamer Bilder wie die Angst
vor Freiheitsverlust oder das Feindbild Naturschutz bzw. Bundesbern an.
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4 Visuelle Bilder

Wie das Fallbeispiel UBE wird auch dieses hier mit den Resultaten der Analyse visu-
eller Bilder abgeschlossen. Fokussiert wird wiederum auf die Auswertungen nach
Raumaneignungskategorien, wahrend weitere Kategorien nur sporadisch einfliessen
konnen. Die Gesamtinterpretation der einzelnen Bildanalysen folgt im Kapitel «VIII
Schlussbetrachtung).

4.1 «Walliser Bote» (WB)

Laut der Medienanalyse von Publicitas (WEMF AG 2003) verfiigt die deutschsprachi-
ge Tageszeitung WB iiber eine Auflage von 21 493 Exemplaren, womit 53 000 Lese-
rInnen erreicht werden. Diese LeserInnenzahl entspricht einer Reichweite von ledig-
lich 1,2 % des deutschweizer Publikums, im Oberwallis erreicht der WB jedoch 85 %
der Bevolkerung (ebd.).
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o Erscheinen eines Artikels

Diskursereignis

Fiir die Untersuchung wurden alle vorhabensbezogenen Artikel beriicksichtigt, die
zwischen dem 21. Februar 1998 und der Anerkennung des JAB-Weltnaturerbes durch
die UNESCO am 13. Dezember 2001 erschienen sind (vgl. Kap. <Forschungsfrage und
Datenauswahly). Der Artikel vom 21. Februar 1998 ist der erst zum WNE im Jahre
1998 und markiert den Beginn der Diskussionen innerhalb der Hauptphase des JAB-
Prozesses>**. Von den insgesamt 111 Artikeln sind 24 Leserbriefe, 11 Zuschriften von
Parteien («Parteienforum») und 3 Kommentare, die alle ohne visuelles Bild publiziert

344 Anlass fiir die erneute Diskussion waren bezeichnenderweise «erste Sondierungsgespriche» beziiglich des Baus
der «Aletschgletscherbahny», welche die Belalp mit der Riederfurka verbinden soll (WB, 21.2.1998, S. 1: Aletsch-
gletscherbahn bauen?). Die Bahn war Hauptthema der folgenden 10 Artikel im WB, wihrend das WNE-Vorha-
ben nur Erwéhnung fand, weil unsicher war, ob die Bahn und das allfillige Welterbe vereinbar sind.
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Abb. 59:
Ubersicht der
wdhrend der
Hauptphase der
JAB-Diskussion
im «Walliser
Boten» erschie-
nenen Artikel.
Die Ordinate gibt
die Fliche der im
Artikel vorhande-
nen Bilder an
(Artikel ohne
Bild befinden
sich auf der Hohe
0). Die wichtigs-
ten Diskursereig-
nisse sind mit den
beschrifteten
Balken hervorge-
hoben (Graphik
U. M.).



Abb. 60:

Das Bild des
«Walliser
Boteny. Bildana-
lyse der Artikel
im Walliser Boten
von 1998 bis zur
Anerkennung des
JAB durch die
UNESCO am 13.
Dezember 2001
(Graphik:
U.M.).
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wurden. Bei den restlichen Artikeln handelt es sich um <normale> redaktionelle Artikel,
die teilweise auch von Gastautoren stammen. Von diesen sind weitere 11 Artikel ohne
Illustrationen erschienen, sodass letztlich 62 bebilderte Artikel verbleiben. Innerhalb
dieser 62 Artikel erschienen 71 Bilder, die liber eine Gesamtbildflache von 9 960 cm?
verfiigen. Uber den Anteil der Bildfldche an der Artikelfléiche lassen sich wie beim EA
keine Aussagen machen, da die Artikelfldche nicht vermessen wurde.

Die Bildberichterstattung des WB lésst sich wie folgt zusammenfassen (vgl. Abb. 60):
Grundsitzlich zeigt sich ein zwar farbigeres Bild im WB (28 der 71 Bilder sind farbig
—1im EA waren dies nur 3 Bilder —, 19 der farbigen Bilder erschienen auf der Titelseite),
das Bild ist aber auch deutlich einseitiger. Die Bilder verteilen sich auf weniger Kate-
gorien als im EA, die 5 grossten Kategorien decken 90 % der Bildfldche ab (im EA
decken die 5 grossten Kategorien nur rund 75 % ab).

Raum d. Identifikation i.e.S.

Naturraum 21.6 %
18.2 % 4

Harmonieraum _
14.3 %

Kooperationsraum 1.9 % ),
Mobilitatsraum 1.4 %
Produktionsraum allg. 2.0 %

“Naturerlebnis- //
Lebensraum allg. 4.7 %

raum 9.2 %
\
/ Kulturerlebnis-
raum  2.8%
/ 12.8% sy
S~

[
/ Aussichtsraum

g
- P
T % gv‘(. !

—

Der WB zeigt relativ viel «reine> Natur (21,6 % Naturraum, was einer rund fiinfmal
grosseren Bildflache entspricht als der Naturraumanteil im EA). Bilder von Rauman-
eignungsweisen, bei denen Natur als Kulisse dient, sind ebenfalls zahlreich vorhanden
(41 % der 78,4 % Kulturraum-Bildflache sind gleichzeitig Naturraum nebensdchlich,
vgl. Abb. 73 in <VIII Schlussbetrachtung>). Der hohe Naturanteil kann eigentlich nicht
erstaunen, schliesslich handelt es sich um ein Weltnaturerbe. Natiirlich steht der
Schutz der Naturschitze im Zentrum der WNE-Idee, es ist aber zu bedenken, dass er-
stens das JAB auch einige wenige Kulturlandschaften einschliesst. Zweitens streben
die JAB-Gemeinden gemiss der Charta vom Konkordiaplatz (Triagerschaft UNESCO-
Weltnaturerbe Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn 2001) und gemiss den Entwiirfen des
Managementplans (Wiesmann et al. 2005) eine nachhaltige Entwicklung iiber die
Grenzen des JAB-Perimeters hinaus an. Diese Horizonterweiterung iiber den engeren
Perimeter hinaus dussert sich beispielsweise in folgenden drei Punkten der Charta vom
Konkordiaplatz (vgl. <X Anhang)): «[...]; dass wir uns dafiir einsetzen, die Grundbe-
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diirfnisse und die Lebensqualitdt der Menschen mit der Erhaltung der Umwelt zu ver-
binden; dass wir bestrebt sind, Arbeitsplitze zu erhalten und neue zu schaffen, die den
Zusammenhalt der Gemeinschaft fordern und den Grundsétzen der Nachhaltigkeit ent-
sprechen; dass wir Massnahmen zur Verbesserung des Klimas unterstiitzen und uns fiir
die Forderung von erneuerbaren Energiequellen als nachhaltige Alternativen einset-
zen; [...].» Die Diskussion um eine umfassende nachhaltige Entwicklung hat sich in
der untersuchten Zeitperiode allerdings nicht auf die touristisch intensiv genutzten Ge-
biete und das (modern besiedelte, industrielle) Rhonetal ausgedehnt. Abgesehen von
einigen Aufnahmen von Personlichkeiten in Geb4uden sind praktisch nur Landschaft
und Personen in der Landschaft zu sehen. Die Aneignung der Landschaft erfolgt auf
den Bildern nicht mittels kapitalintensiver Mittel (vgl. Abb. 68). Seilbahnen, Beschnei-
ungsanlagen, Parkpldtze, moderne Trendsportarten etc. werden nicht gezeigt. Modern-
ste Technik wurde einzig in Form von Mikrofonen und Kameras bei den Bildern von
der Unterzeichnung der «Charta vom Konkordiaplatz sichtbar. Im EA war dies anders
(z.B. drei Bilder einer Beschneiungskanone, Grossparkplétze etc.). Entsprechend der
fehlenden Diskussion iiber nachhaltige Entwicklung wurden auch keine Bilder ver-
wendet, die auf Probleme im Raum verweisen.

Die Ikone «Grosser Aletschgletscher

Im WB ist die Visualisierung des JAB-Vorhabens dominiert von einem Bildsujet: Dem
Grossen Aletschgletscher. Mehr als die Hélfte aller Bilder (37 von 71) zeigen den Glet-
scher! 13mal tritt er als Naturraum in Erscheinung, fotografiert in mehr oder weniger
der gleichen Perspektive wie das Bild links in Abb. 61. Praktisch alle Aufnahmen des
Aletschgletschers sind ausgesprochene «Schonwetteraufnahmeny, die die Méchtigkeit
des Phénomens ésthetisch ausdriicken.

2003 BUNDESDRUCKERE! BERLIN

Die Bilder des Aletschgletschers machen einen Anteil von 76 % der Naturraum-BF
aus. Die 24 Kulturraum-Gletscherbilder setzen sich zusammen aus 14 Bildern, die das
Naturerlebnis und Aussichtspotential betonen (wovon 4 mal das gleiche Bild!), 4 Bil-
der, die die Belalp als Harmonieraum ohne touristische Spuren zeigen (wobei 4mal das
gleiche Bild dhnlich jenem in Abb. 61 rechts), einmal wird das touristische Erschlies-
sungskonzept gezeigt, einmal ist der Gletscher und sein Umfeld als Schutzgebiet kar-
tiert und 4mal bildet er den Hintergrund fiir Identifikationsfiguren. Der WB hat also
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Abb. 61:

Das Bild des
Weltnaturerbes
aus der Kaffee-
rahmdeckel-Serie
4109 aus dem
Jahr 2004
(Quelle: http://
www.UNESCO.c
h/work-d/
welterbe_chkaffe
erahm_04_frame
.htm, 26.9.2004)
und als Brief-
marke (Quelle:
Die Schweizeri-
sche Post, 2003).



Abb. 62:
Harmonieraum
par excellence —
aber wie sieht
wohl die Bettme-
ralp links und
rechts von diesem
Bildausschnitt
aus? (Bild: WB,
10.3.1998, S. 1).
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bei liber der Hilfte der Bilder zum WNE-Vorhaben die (auch andernorts immer wieder
zu sehende) Bildikone Aletschgletscher verwendet. Immer wieder die bekannte Sicht
auf den sich dem Betrachter entgegen schldngelnden Aletschgletscher in leicht variier-
ter Form (vgl. Abb. 61). Ein Leserbriefschreiber kritisierte die stédndige visuelle Wie-
derholung des Platzhalters Aletschgletscher wie folgt: «Die Natischer Sozialisten ver-
suchen allenthalben, im Gesang der Sirenen die Natischer fiir das UNESCO-Label zu
bezirzen. Ausserdem doppelt nun auch die vierte Macht im Staat (Presse) mit schonen
Panoramabildern und unterstreichenden Texten nach. Da jede Medaille zwei Seiten
hat, ist es wohl nicht mehr als recht, wenn man deren Riickseite mit den Gravuren auch
mal betrachtet.»>* Der Leserbriefschreiber kritisiert, dass nicht {iber das Vorhaben in-
formiert, sondern die Bevolkerung emotionalisiert worden sei. Die anerkannte Ikone
sollte (bewusst oder unbewusst) die Herzen der Bevolkerung gewinnen. Indirekt infor-
mieren die Gletscherbilder freilich schon, denn die darauf gezeigten Raumaneignun-
gen sagen etwas tiber die Zukunft der Region aus, zumindest jenes Teils der Region,
der innerhalb des Perimeters liegt. Und diesbeziiglich dominiert das Gesamtbild des
nicht erschlossenen bzw. hochstens fiir den sanften Tourismus zugénglich gemachten
Gletschers (die Karte des touristischen Erschliessungskonzepts erschien erst rund 5
Monate nach besagtem Leserbrief, zeigt allerdings keine neuen Bahnprojekte). So ge-
sehen kann der Widerstand des Leserbriefschreibers auch als ihrerseits emotionalisie-
rende Reaktion gegen die Sache — ndmlich den sanften Tourismus — und nicht bloss
gegen die Form der Berichterstattung interpretiert werden.

S

Mitunter wegen dem héufig auftretenden Aletschgletscher ist der Erlebnisraum allg.
mit knapp einem Viertel der BF die dominante Raumaneignungskategorie. Zu den er-
wihnten Naturerlebnis- und Aussichtsraum-Bildern kommen noch finf Kulturerleb-
nis-Bilder, wovon drei aus einem Bericht {iber die Vernissage einer Ausstellung von
Kinderzeichnungen resultieren. Fun-Sport-Action-Bilder kommen keine vor. Der hohe
Wert der Kategorie Harmonieraum (14,3 %) entstammt den Bildern der Belalp und an-
derer Kulturlandschaftsbilder, die keine andere deutliche Nutzung als die eines (muse-
umséhnlichen) Idylls zeigen (vgl. Abb. 62).

Auch im WB spielen Identifikationsfiguren, d.h. Personen, welche sich fiir das Vorha-
ben einsetzen, bildflichenmaissig eine bedeutende Rolle (Raum der Identifikation). Al-

345 Leserbrief von Helmut Bammatter, Naters, im WB, 3.11.1999.
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lerdings treten keine Personen als Vorbilder auf, die zeigen wiirden, wie nachhaltige
Entwicklung konkret aussehen kann (z.B. die Herstellung regionaler Produkte, Vorrei-
ter nachhaltiger Tourismusangebote, Bildungsprojekte, die Verwendung erneuerbarer
Energieformen etc.). Die Bilder der Kategorie Symbolraum umfassen neben den Kar-
ten, welche einerseits den geplanten WNE-Perimeter zeigen, andererseits Ideen, wie
das Gebiet touristisch besser erschlossen werden kann, die Bilder der Kinderzeichnun-
gen und einige andere indirekt zu interpretierende Symbole.

Interessant ist weiter das Vorkommen von vier Bildern der Kategorie Kooperations-
raum (1,9 % BF). Diese Bilder illustrieren die Zusammenarbeit verschiedener Perso-
nen oder Gruppierungen. Zwei der Bilder entstammen der Berichterstattung iiber die
Unterzeichung der Charta vom Konkordiaplatz, in welcher die beteiligten Gemeinden
ihre Zusammenarbeit verbiirgen. Solche Kooperationen sind zentrale Bestandteile ei-
ner nachhaltigen Entwicklung.

Lebensraum- und Produktionsraum spielen auf den Bildern des WB nur eine geringe
Rolle. Im Text ist dagegen hiufig von der Chance die Rede, die das UNESCO-Label
bringt, und die es touristisch zu nutzen gilt. Im WB werden — vergleichbar mit einem
Tourismusprospekt — die Schonheiten des WNE-Gebietes gepriesen. Dass sich diese
touristisch inwertsetzen lassen, wird erwahnt, aber nicht speziell gezeigt.

Neben den fehlenden Problemraum-Bildern ist ein weiterer blinder Fleck in der visu-
ellen Berichterstattung des WB die Kategorie Politraum. Keines der Bilder zeigt z.B.
Veranstaltungen, an denen die Bevolkerung informiert wurde oder Mitbestimmung
ausiiben konnte. Dagegen war der zustindige Vertreter des Buwal (Bundesamt fiir
Wald und Landschaft) mit zwei grossen Portritbildern und der Perimeterkarte in der
Hand vertreten. Eine solche Bildwahl hilft nicht, Angste vor Fremdbestimmung zu zer-
streuen.

Das WNE JAB wurde im WB als Naturinsel (Naturraum) und als idyllische Kultur-
landschaft ohne sichtbare menschliche Nutzung (Harmonieraum) gezeigt, die (sanft)
erlebt werden kann (Aussichts- und Naturerlebnisraum). Die Bilder nehmen keinen
Bezug auf den Alltag der einheimischen Bevdlkerung und auf ihren ndheren Lebens-
raum. Vielmehr wird das Gebiet inszeniert, als ob das Zielpublikum des WB die aus-
wartige Bevolkerung, die potenziellen Touristen, ist.
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Abb. 63:

Die Titelseite der
Broschiire
«Jungfrau -

Aletsch - Bietsch-

horn — Kandidat
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4.2  Broschiire «Jungfrau - Aletsch - Bietschhorn — Kandidat
UNESCO Weltnaturerbe» (KUW)

KANDIDAT

UNESCO
WELTHATURERBE

Die Broschiire KUW wurde von der IG Kandidatur UNESCO-Weltnaturerbe JAB her-
ausgegeben und u.a. am 27.3.2001 dem «Walliser Boten» beigelegt (vgl. Fn. 291). Sie
umfasst 24 Seiten mit insgesamt 52 Fotografien und einer Karte. Das Format der Pu-
blikation ist 21 auf 28,5 cm und sie ist in Farbe gedruckt. Die Gesamtbildfliche um-
fasst 7 715 cm?, womit sich ein Bild-Text-Verhiltnis von rund 54 % ergibt. Der Pro-
spekt wurde nach den Volksabstimmungen in Naters und Ried-Morel verteilt, jedoch
unmittelbar vor dem Evaluationsbesuch der UNESCO bzw. der IUCN. Die Broschiire
soll die Bevolkerungen der Gemeinden tiber das JAB informieren, das Gebiet nach
aussen hin bekannt machen und der UNESCO die Informationstdtigkeiten der WNE-
Promotorlnnen veranschaulichen.

Verglichen mit der Bildauswahl des WB zeigt diese Broschiire ein noch farbigeres
Bild, welches noch gelungener den Charakter einer Tourismuswerbung ausstrahlt, al-
lerdings auch weniger differenziert ist, d.h. es kommen weniger Kategorien vor als im
WB. Natiirliche Schénheiten wurden noch stérker ins Zentrum geriickt als im WB. Na-
turraum macht 38,2 % der Bildflache aus, das Erlebnis dieser Naturschonheiten (Na-
turerlebnisraum und Aussichtsraum mit Naturraum nebensdchlich) 21,9 % und die Er-
holung in der Natur (Erholungsraum und Naturraum nebensdchlich) 12,1 %. Natur
und Bewegung in der Natur spielen folglich aufiiber 70 % der Bilder die zentrale Rol-
le. Naturraum vorrangig und Kulturraum mit Naturraum nebensdchlich machen zu-
sammen liber 90 % der Bilder aus (vgl. Abb 73 in «VIII Schlussbetrachtungy) — ein
Wert, der nur noch im Artikel der «Schweizer Familie» iibertroffen wurde.

Das Gesamtbild ist erstaunlicherweise weniger traditionell als im WB (vgl. Abb. 68 in
<VIII Schlussbetrachtungy). Der relativ hohe Anteil der Kategorie Kapitalintensitdt
hoch stammt von zwei Grossaufnahmen der Forschungsstation «Sphinx-Observatori-
um> auf dem Jungfraujoch, wovon sich die eine iiber eine gesamte Doppelseite er-
streckt. Andere moderne Einrichtungen (touristische Infrastruktur etc.) kommen nicht
vor. Im Gegenteil: Die 4,8 % Produktionsraum treffen auf drei Bilder landwirtschaft-
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licher Tatigkeit zu, welche in einer vollig traditionellen Art und Weise daher kommen.
Der, verglichen mit den anderen Publikationen, hohe Anteil des Raums der Forschung
riihrt von den erwihnten zwei Bildern der Forschungsstation her. Unter den Symbol-
raum i.e.S. fillt eine grossflichige Karte des Perimeters. Die 8 % Harmonieraum set-
zen sich aus sechs Bildern zusammen, die auf dsthetisch schone Weise eine Kultur-
landschaft zeigen, deren Funktion nicht klar ersichtlich ist. Und schliesslich macht das
Bild des damaligen Bundesprisidenten Moritz Leuenberger, welcher das Editorial bei-
getragen hat, die 1,1 % Identifikationsraum aus.
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Die Intentionen der Herausgeber

Der Prospekt erzahlt — wie iibrigens auch sein Folgeprospekt, der nach der Anerken-
nung durch die UNESCO lanciert wurde**® — klar die Geschichte von einzigartigen
Schonheiten, herausragenden Zeugnissen der Erdgeschichte, grosser Artenvielfalt und
Ahnlichem mehr, die auf den empfohlenen Wegen und von den erwihnten Orten aus
besichtigt werden konnen. Die touristische Infrastruktur (Bahnen, Golfplétze etc.) wird
nicht gezeigt. Es war die Absicht der Produzenten der Broschiire, nicht die Infrastruk-
tur, sondern die Natur- und Kulturlandschaftsschénheiten zu zeigen®*’. Im Gegensatz
zu den tblichen Produktionsweisen touristischer Prospekte sollte das Kerngebiet des
JAB, die Natur als solche in Szene gesetzt werden — dass die Infrastruktur vorhanden
ist, wissen die Touristen. Der Prospekt soll nach aussen hin die Schonheiten des Ge-
bietes bekannt machen, nach innen soll bei der regionalen Bevolkerung ein Bewusst-
sein und Stolz fiir die Region geschaffen werden. Viele der Einheimischen haben hart

346 Verein UNESCO-Weltnaturerbe Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn (0.J.): Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn — Das erste
UNESCO-Weltnaturerbe der Alpen,0.0.

347 Interview mit Beat Ruppen, neben Laudo Albrecht und Stefan Eggel einer der Hauptverantwortlichen fiir die Her-
stellung der Broschiire, vom 25. Mai 2005 in Naters.
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in der und fiir die Landschaft arbeiten miissen und dabei nicht nur positive Erfahrungen
gemacht. Fiir die Schonheit des Gebietes miissen diese erst sensibilisiert werden.

Im Gesprich auf die Auswahl der Bilder befragt, liefert Ruppen fiir jedes eine Begriin-
dung. Die Titelseite zeige die drei Objekte, welchen den Namen Jungfrau-Aletsch-
Bietschhorn ausmachen, die drei Bilder anderer WNE zeigen, in welch erlauchten
Kreis man sich begeben werde, die wenigen Bilder, auf welchen auch Touristen zu se-
hen sind, sagen aus, dass diese willkommen sind, die vielen kleinen Naturbilder repré-
sentieren die Biodiversitit des JAB, das Bild der Forschungsstation soll zeigen, dass
im JAB «Forschung auf hichstem Niveau» betrieben wird usw.>*® An den unter-
schiedlichen Moglichkeiten der visuellen Kommunikation nachhaltiger Entwicklung
gemessen (vgl. Kap. (Visuelle Kommunikation nachhaltiger Entwicklung») hat die IG
Kandidatur die Strategie gewihlt, das Zielpublikum mittels schoner Landschaftsbilder
zu emotionalisieren und so fiir einen sorgféltigen Umgang mit dem Gebiet zu motivie-
ren. Laut Ruppen wollte man fiir den JAB-Prozess sensibilisieren, jedoch nicht vor-
schreiben, was nachhaltige Entwicklung sei. Deshalb wurde diese nicht konkreter vi-
sualisiert. Auf Alternativen der Visualisierung (Problembilder (Problemraum), Gegen-
bilder, Bilder, die den partizipativen Charakter zeigen (Politraum), Vorreiter
nachhaltiger Angebote (Identifikationsfiguren), Bilder alltagsnaher Thematiken (Le-
bensraum, Produktionsraum) etc.) angesprochen, gesteht Ruppen ein, man habe nicht
an solche Moglichkeiten gedacht. Insbesondere dass der partizipative Charakter des
WNE bzw. nachhaltiger Entwicklung zuwenig betont wurde, sei im Nachhinein ein
Fehler gewesen. Anstelle schoner Naturbilder hédtte man auch Foren, runde Tische, In-
formationsveranstaltungen, Ideenwettbewerbe etc. visuell dokumentieren kdnnen. Die
Angst vor Fremdbestimmung hétte dadurch vermindert werden kdnnen.

Der grosse Anteil an Naturraumbildern im Prospekt erstaunt wenig, schliesslich be-
trifft das JAB-Gebiet (im Unterschied zur UBE) hauptséchlich Naturrdume. Die Peri-
metergrenze verlduft mehrheitlich zwischen den touristisch und anderweitig wirt-
schaftlich genutzten Hidngen und Télern und den relativ urtiimlich gebliebenen Ge-
birgsraumen. Der Begriff «Weltnaturerbe» impliziert, dass es keine Kulturlandschaften
innerhalb des besagten Gebietes gibt. Obwohl der JAB-Perimeter vom zugrundelie-
genden BLN-Perimeter abweicht, damit einige Alpen, Siedlungs- oder potentielle Er-
schliessungsgebiete ausgeklammert werden konnten (vgl. oben), gibt es aber doch ei-
nige Kulturlandschaften innerhalb des Weltnaturerbes: Das Jungfraujoch (Tourismus
und Forschung), Wengeneralp (landw. Nutzung), oberes Lotschental mit dem Stalldorf
Kiithmatt, Jolital, Bietschtal, Baltschiedertal und Gredetschtal. Diese Gebiete werden
zwar auch gezeigt, aber immer von der touristisch interessanten Schokoladenseite her.
Indem die landwirtschaftliche Nutzung dieser visuell integriert worden wére, hitte ver-
mittelt werden konnen, dass die Nutzung weiterhin erwiinscht — und fiir den <Erhalt
unabdingbar — ist. Die soziokulturellen Hintergriinde, die Nutzungstraditionen etc., die
zur Entstehung und Aufrechterhaltung der kulturellen Artefakte gefiihrt haben, hitten
so Wertschitzung erhalten kdnnen. Der Prospekt zeigt Einblicke in das Gebiet und er
zeigt auch, dass man diese selber erleben kann. Von der (massentouristischen) Ermog-
lichung dieser Einblicke, der Erschliessung des Weltnaturerbes, handelt der Prospekt
nicht. Die in der <«Charta vom Konkordiaplatz> versprochene nachhaltige Entwicklung
iiber den Perimeter hinaus ist nicht Gegenstand des Prospekts.

348 Wie Fn. 347.
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4.3  «Revue Schweiz» — Aletschregion

Als letzte Publikation zum Fallbeispiel JAB soll die «Revue Schweiz» vom August
1996 betrachtet werden, welche der Aletschregion gewidmet war. Erschienen ist diese
«Revue Schweiz» vor der Hauptphase des Weltnaturerbe-Vorhabens, auf das Vorha-
ben wird denn auch mit keinem Wort eingegangen. Dennoch interessiert das darin ge-
zeigte Bild der Aletschregion, gerade auch im Vergleich mit dem Entlebuch der Entle-
bucher «Revue Schweizy (vgl. oben in Kap. «VI UNESCO Biosphére Entlebuchy; sie-
he auch dort die allgemeinen Mediendaten zur «Revue Schweizy).

Revwe  Schweiz Suisse  Swvizze

ra Swirzerland

Aletschregion
La région d'Aletsch

<

>

e

Sy

Die «Revue Schweiz — Aletschregion» setzt sich zusammen aus einem neunseitigen
Artikel liber den Grossen Aletschgletscher mit Bildern u.a. von Marcus Gyger, dem
Hauptfotografen dieser Ausgabe, der Wiedergabe einer Walliser Sage auf zwei Seiten,
einem vierseitigen Artikel iber Suonen, einem fiinfseitigen Erlebnisbericht einer Mas-
saschluchtexpedition, wiederum illustriert von Marcus Gyger, und auf finf Seiten Im-
pressionen vom gleichen Fotografen aus dem Aletschwald. Die restlichen Seiten um-
fassen Werbung, Tourismusinformationen oder Berichte iiber andere Themen. Auf den
untersuchten 29 Seiten befinden sich 31 Bilder, die eine Gesamtbildfliche von
7 705 cm? ausmachen. Das Bild-Text-Verhiltnis belduft sich somit auf 42 % (deutlich
weniger als in der Ausgabe zum EB). Interessant ist, dass 45,8 % der BF von Schwarz-
Weiss-Aufnahmen herrithren — die «Revue Schweiz — Entlebuchy besteht ausschliess-
lich aus Farbaufnahmen. Welches Raumbild zeigt sich nun hier?

Wie in Abbildung 66 ersichtlich ist, zeigen 61,5 % der BF Naturraum, was ein doppelt
so hoher Wert ist wie in der Entlebucher «Revue Schweizy». Addieren wir noch die Bil-
der der Kategorie Kulturraum mit Naturraum nebenséchlich, belduft sich der Wert der
in Szene gesetzten Natur auf gegen 90 % (vgl. Abb. 73). Samtliche Erlebnisraum-Ak-
tivititen (beachtenswert ist der hohe Anteil an Fun-Sport-Action-BF) finden innerhalb
der Naturkulisse statt. Ebenso der grosste Teil der als Produktionsraum kategorisierten
Bilder, ndmlich jene die Bau-, Unterhalt und landwirtschaftlichen Zweck der Walliser
Bewisserungskanile zeigen — ein gleichsam sehr traditionelles Bild des Walliser Wirt-
schaftsraums. Uberhaupt resultiert aus dieser Publikation das hinter dem Artikel der

232

Abb. 65:

Das Titelblatt der
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vom 5/1996, wel-
che von der Alet-
schregion
handelte.



Abb. 66:

Das Bild der
Aletschregion in
der «Revue
Schweiz«, Nr. 5,
1996. Bildana-
lyse nach vorran-
gig sichtbaren
Raumaneignun-
gen (Graphik:
U. M)
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«Schweizer Familie» traditionellste Raumbild der verglichenen Publikationen (vgl.
Abb. 68 in «VIII Schlussbetrachtungy). Die Bilder der Kapitalintensititen mittel und
hoch zeigen Fun-Sport-Action-Aktivititen (das Durchstreifen der Massaschlucht in
Neoprenanziigen oder das gut ausgeriistete Uberschreiten des Aletschgletschers) und
in einem Fall den Mobilitditsraum vertreten durch ein modernes Postauto.
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Der relativ hohe Wert des Symbolraums stammt von meist grossflichigen Karten und
Graphiken, unter letzten beispiesweise auch eine idealtypisch Veranschaulichung der
unterschiedlichen Konstruktionsarten der Suonen. Da Karten keinen Naturraum ne-
bensdchlich aufweisen, senkt der hohe Anteil an Symbolraum-Bildfldche den diesbe-
zliglichen Wert unter jenen der Publikation «Kandidat UNESCO Weltnaturerbey.

Die beiden wichtigen Themen des Heftes — Suonen und Aletschgletscher — fithren auch
zu den 2,2 % Problemraum-Bildern: Einerseits verweisen alte Graphiken auf das Ge-
fahrdungspotenzial, welches (frither) vom Grossen Aletschgletscher ausging. Auf dem
Bild driickt die vorriickende Gletscherzunge Baume um und die sich ausdehnende
Gletschermorine verschiittet den Weg entlang des Gletschers. Der zweite Proble-
maspekt ist die auf zwei Bildern gut sichtbare —und im Text erwéhnte — Lebensgefahr,
die der Unterhalt der Suonen entlang senkrecht abfallender Felswinde mit sich brach-
te. Freilich beziehen sich die thematisierten Problemaspekte im Wesentlichen auf die
Vergangenheit, gegewartige Probleme sind ausgeblendet.

Der Identifikationsraum i.e.S. ist im definierten Sinne in dieser Publikation nur &us-
serst marginal prasent (0,4 %). Dies iiberrascht auch nicht, schliesslich wird nicht auf
das Weltnaturerbevorhaben eingegangen. Die Broschiire tragt aber weiter dazu bei,
den Grossen Aletschgletscher als Identifikationszeichen der Region, als Ikone, zu eta-
blieren (10 der 31 Bilder zeigen auf 30 % der BF den Gletscher).
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Interessant sind schliesslich noch die Impressionen aus dem Aletschwald. Die fiinf Fo-
tografien von Marcus Gyger in schwarzweiss sind aufgenommen bei «unfreundlicher,
nasskalter Witterung im Herbst und ... [zeigen] den sonnenverwohnten Arvenwald
von einer ganz neuen, nicht minder schonen Seite» («Revue Schweizy, S. 27). Die finf
Fotografien machen 19 % der BF aus. Wie in der Publikation deklariert sind es regel-
rechte <Schlechtwetteraufnahmeny. Inklusive zwei weiterer solcher Bilder zeigt die
Broschiire auf 26,9 % der BF die Aletschregion nicht im Sonnenschein — dies ist, ins-
besondere fiir eine Tourismusbroschiire, ein unerwartet hoher Wert. Asthetisch sind
die Bilder aber trotzdem, auch wenn sie teilweise eine «Friedhofsatmosphére» erzeu-
gen.

Der Prospekt zeigt eindeutig eine touristische Ausrichtung und hilt damit, was das Ti-
telbild verspricht (vgl. Abb. 65). Einzig die Hintergrundinformationen zu den Suonen
Offnen den Blick auf die (nicht mehr aktuellen) wirtschaftlichen Tatigkeiten der Wal-
liser Bevolkerung.
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VIII

Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

Schlussbetrachtung

Das Handeln der Menschen basiert auf den Bedeutungen, die die Dinge der Welt fiir
sie haben. Die Bedeutungen sind Konstruktionen, die geméss Anthony Giddens (1997)
als Bestandteil der sozialen Strukturen konzeptualisiert werden kénnen. In Form von
Wissen iiber die Welt fliessen die Strukturen in das individuelle Handeln ein und len-
ken dieses. Das verinnerlichte Wissen prégt in diesem Sinne die Art und Weise, wie
Handelnde mit sich selbst und ihrer Umwelt umgehen. In Form von Bildern im Kopf
kanalisiert das Wissen den Blick auf «die Realitdty und reduziert dadurch ihre Komple-
xitdt. Wenn eine Touristin aufgrund eines Reisefiihrers weiss, welches die anerkannten
Sehenswiirdigkeiten einer Region sind, wird sie nach diesen Ausschau halten (kon-
nen), was einem Touristen, der nicht {iber dieses Wissen verfiigt, buchstéblich nicht in
den Sinn kommt.

Die Verinnerlichung, Speicherung und das Wiedererinnern dusserer Erfahrungen ver-
lauft freilich komplex. Das Wissen néhrt sich aus gemachten, insbesondere wiederholt
gemachten oder intensiv erlebten Erfahrungen (z.B. stdndig dhnlich wiederkehrende
visuelle Représentationsweisen bestimmter Sachverhalte), die jedoch nicht einfach in
den mentalen Bereich durchgepaust werden, sondern auf der Basis bereits vorhandener
mentaler Bilder aktiv konstruierend einverleibt, d.h. nach den Interessen der Individu-
en gewichtet und kombiniert werden. Die Art und Weise, wie die einverleibten Bedeu-
tungen und Wertsetzungen in konkreten Handlungen aktualisiert werden, kann je nach
Situation, je nach Haltung und Stimmung der Handelnden variieren, sodass keine sim-
plen Reiz-Reaktions-Erkldrungen und -Prognosen moglich sind. Pierre Bourdieu
(1999) hat jedoch mittels seines Konzepts des Habitus gezeigt, dass die soziale Positi-
on der Handelnden wesentlich mitbestimmt, welches Wissen, welche Vorstellungen
oder mentalen Bilder der Welt, Akteure im Verlauf ihrer Sozialisierung verinnerlichen,
sodass Personen dhnlicher Position tendenziell ahnliche Wahrnehmungs-, Interpretati-
ons- und Handlungsmuster aufweisen.

Ebenfalls durch die soziale Stellung eines Individuums, d.h. durch die Ressourcen
bzw. Kapitalien, iiber die es verfiigt, erklért sich die Grosse des Einflusses, den das In-
dividuum auf die sozialen Strukturen und die materielle Welt ausiiben kann. Zur Aus-
zeichnung von Sehenswiirdigkeiten und zu deren Vermarktung — respektive grundséatz-
licher zur Inszenierung von Regionen als attraktive Ferienziele — sind nur Akteure mit
der dazu nétigen Bestimmungsmacht in der Lage. Auf der Nachfrageseite ist es eine
Frage der (v.a. finanziellen) Mdglichkeiten der TouristInnen, ob sie eine Ferienregion
aufsuchen und in welcher Form sie sich diese aneignen kdnnen.

Ein Grossteil des Wissens ist den Handelnden nicht explizit (diskursiv), sondern im-
plizit (praktisch) bewusst. Es sind unreflektierte Gewohnheiten bzw. Routinen, die den
Strom alltdglichen Handelns mdglichst reibungslos fliessen lassen. Vorstellungen von
der Welt (z.B. die <schoneny, <sehenswerten> Orte) und vom <normaleny Handeln
(«many macht Ferien, <man> sucht «den Kick», tmany fiahrt mit dem Auto etc.) sind ver-
innerlichte soziale Bilder, die der jeweiligen sozialen Position entsprechend fiir die

235



Schlussbetrachtung

Handelnden Selbstverstindlichkeiten darstellen. Die sozialen Bilder machen die
Wahrnehmungs- und Bewertungsgewohnheiten der Handelnden aus, sie leiten das
Handeln, richten den Blick, bestimmen, was bedeutungs- und wertvoll ist und motivie-
ren damit zu Handlungen. Die Reflexion der unhinterfragten sozialen Bilder nimmt
folglich einen zentralen Stellenwert im Verstdndnis des Handelns und seiner Folgen
ein.

Wie die Bedeutung der materiellen Welt insgesamt, ist auch jene der visuellen Bilder,
und damit ihre Wirkung bzw. Macht, durch die verinnerlichten sozialen Bilder beein-
flusst. Vermag das auf einer Fotografie Sichtbare keine Werte bzw. Bedeutungssetzun-
gen anzusprechen, erhilt es keine Aufmerksamkeit. Die <Kraft der Bilder» kommt zum
Tragen, wenn die angesprochenen Werte eine Person zu bewegen vermogen, d.h. wenn
die Person emotional reagiert und zu Handlungen motiviert wird. Fotografien in touri-
stischen Werbeprospekten sollen ihr Zielpublikum anziehen, indem das ihnen Wert-
volle ins Licht geriickt wird. Es ist bekannt, dass (Natury in der (erwachsenen) stadti-
schen Bevdlkerung durchschnittlich einen hohen Stellenwert geniesst und diese folg-
lich tendenziell positiv auf Naturraumbilder reagieren wird, wihrend die jlingere
Bevolkerung dagegen mehrheitlich eher durch Fun-, Sport- und Actionraumbildern be-
wegt werden diirfte, freilich nicht des Alters per se wegen, sondern aufgrund dhnlicher
Sozialisierungen. Die Art der verinnerlichten sozialen Werte hdangt vom soziokulturel-
len Umfeld ab, kann aber individuell stark variieren je nach biographischen Besonder-
heiten und momentanen Haltungen und Stimmungen. Gerade die Haltung, die eine
Person gegeniiber einem visuellen Bild einnimmt, ist entscheidend durch die Veranke-
rung des Bildes geprigt, d.h. durch den Ort, an welchem das Bild publiziert ist (z.B.
der Tourismusprospekt) und seine verbalen Zuschreibungen (die verbale Verankerung
«Dieses Bild zeigt den Ort X, wie er vor 100 Jahren ausschaute» ldsst ein Bild anders
wirken als bspw. «In X konnen sie noch die urspriingliche idyllische Schweiz erle-
beny).

Mit dem Konzept der <Affordanzen> wurde die Tatsache gewlirdigt, dass die Wirklich-
keitskonstruktionen nicht beliebig sein kdnnen. Die Bedeutungssetzungen der Indivi-
duen miissen sich an den Angeboten der Realitit orientieren, wollen die Individuen ihr
Uberleben sichern. Allerdings nehmen in modernen Zivilisationen die unvermittelten,
wortlichen Bedeutungen der materiellen Welt den Rang eines kontrafaktischen Kon-
strukts ein, ist doch davon auszugehen, dass simtliche Bedeutungen vermittelt und so-
mit symbolisch sind. Hinsichtlich der <Kraft der Bilder» bleibt bestehen, dass wir nicht
glaubhaft kommunizieren konnen, etwas zu sehen, was gar nicht da ist. Die Affordan-
zen machen die intersubjektive Uberpriifbarkeit der jeweiligen Priisentationen méglich
und weisen damit einen idealistischen Konstruktivismus, der alles Sein als Schein ent-
larvt zu haben meint, in Schranken. Verspricht ein Ferienprospekt eine Idylle, die dem
Augenschein vor Ort nicht standhélt, werden sich die TouristInnen verschaukelt vor-
kommen, sie fiihlen sich hinters Licht gefiihrt.

1 Fazit zu den Bildanalysen

Die libergeordnete Fragestellung dieser Arbeit, derzufolge die «Kraft der Bilder» in der
nachhaltigen Entwicklung alpiner Landschaften und Lebensraume zu untersuchen ist,
hat uns die Zusammenhénge von materieller, mentaler und sozialer Welt anhand zwei-
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er Modellregionen fiir eine nachhaltige Entwicklung, dem JAB und der UBE, aufzei-
gen lassen. Es wurde untersucht, in welchen Raumaneignungsweisen die beiden <Rau-
me» visuell présentiert wurden, sodass aus der Analyse der verwendeten materiellen
Bilder auf die mentalen Bilder nachhaltiger Entwicklung der Bildproduzierenden und
die potenziellen mentalen Bilder der Bildkonsumierenden geschlossen werden konnte.
Indem die visuellen und verbalen Bilder der wichtigsten regionalen Informationspubli-
kationen im Vorfeld der Volksbefragungen analysiert wurden, offenbarten sich die
Vorstellungen nachhaltiger Entwicklung, denen die betroffenen Bevolkerungen beider
Regionen zustimmten.

Dariiber hinaus wurde diese Innensichty, d.h. die visuelle Prisentation der Vorhaben
aus der Region selbst fiir die betroffene Bevolkerung, an ausgewéhlten <Aussensich-
ten» gespiegelt, d.h. an der Art und Weise, wie die (Modell-) Regionen von aussen
wahrgenommen (oder auf das auswértige Zielpublikum hin kommuniziert) werden. Es
zeigte sich, dass die Reprisentationen der UBE und des JAB interessante Unterschiede
hinsichtlich des Verstindnisses nachhaltiger Entwicklung aufweisen, im Falle der
UBE fillt aber vor allem der extrem ausgepréigte Kontrast zwischen der Aussen- und
der Innensicht auf. Die Ergebnisse der Bildanalyse sollen im Folgenden zusammenge-
fasst und interpretiert werden.

1.1 UNESCO Biosphare Entlebuch

Innensicht

«Es gibt kaum eine andere Region, die so viele Naturschétze hat wie das Entlebuch»
(Beck 2001: 8) — so lautet eine hdufige Charakterisierung der UBE**. Von diesen Na-
turschétzen war in der untersuchten Eigendarstellung der Region, in der «Innensichty,
jedoch erstaunlich wenig zu sehen (vgl. zusammenfassend Abb. 73). Die UBE wurde
aus der und fiir die Region selbst nicht als (einzigartiger) Naturraum, sondern als rela-
tiv moderner Lebens- und Wirtschaftsraum gezeigt (Abb. 68 gibt einen vergleichenden
Uberblick des Grads der Kapitalintensitit und somit der Modernitit der auf den Bil-
dern gezeigten Raumaneignungen). Die Griinde, weshalb die Naturschonheiten nicht
ins Bild geriickt wurden, sind vielschichtig. Zunéchst ist die visuelle Kommunikation
des BR-Vorhabens, wie sie fiir die Bevolkerung der Region geleistet wurde, als Ant-
wort auf die zwei priméren Folgen der Rothenthurm-Initiative vom 7. Dezember 1987
zu betrachten:

* Der (fremdbestimmte) Moorschutzauftrag hat in grossen Teilen der Entlebucher
Bevdlkerung zu einer negativen Haltung gegeniiber Naturschutzvorlagen gefiihrt.
Zwar werden den direkt betroffenen Landwirtlnnen Nutzungseinschrankungen
entschiadigt, womit der Moorschutz lediglich eine Umorientierung der landwirt-
schaftlichen Aufgaben von der Nahrungsmittelproduktion hin zur Landschafts-
pflege bedeutet. Diese Umorientierung entspricht jedoch nicht dem
Selbstverstdndnis der meisten Landwirtlnnen, wonach der Sinn ihrer Arbeit und

349 Die «Basellandschaftliche Zeitungy titelte in verspéteter Wiirdigung der Anerkennung der UBE durch die
UNESCO gar «Wildnis im Entlebuch» und stellte ein entsprechendes Naturraum-Bild beiseite («Basellandschaft-
liche Zeitungy», 1.2.2002, S. 28). Im «Tages-Anzeiger» war zu lesen: «Der schonste Moorsee der Schweiz, die
schonsten Schwingrasen, die paar wenigen noch kaum degradierten Hochmoore — all dies findet man im Entle-
buch» (Baumgartner 1998: 36).
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der Zweck ihres Bodens in der Nahrungsmittelproduktion liegt. Die Umorientie-
rung wird folglich als fremdbestimmter Zwang erlebt. Moorschutz wird damit syn-
onym mit Enteignung und jeder weitere Versuch, Naturelemente zu schiitzen, wird
als kommende Nutzungseinschrinkungen antizipiert und emotional bekampft.
Damit das BR nicht als Naturschutzvorlage wahrgenommen wurde, vermieden es
die PromotorInnen, das BR-Vorhaben mit Natur- und insbesondere Moorbildern
zu visualisieren.

* Der Rothenthurm-Initiative wegen war es auch gar nicht nétig, das BR-Vorhaben
als Naturschutzvorlage zu prasentieren. Die wirtschafts- und lebensraumorientierte
Présentation des Vorhabens ist nicht als manipulativ oder unehrlich zu charakteri-
sieren, indem eine Naturschutzvorlage nicht als solche dargestellt worden wire.
Denn die flir den Erhalt des Labels erforderlichen Schutzgebiete — 26 % der
Gebietsfliche des Entlebuchs wurden infolge der Rothenthurm-Initiative als
Hoch-, Flachmoor oder Moorlandschaft unter Schutz gestellt — waren bereits aus-
gewiesen und spétere einschrinkende Eingriffe der UNESCO in die nationale bis
lokale Gesetzgebung sind ausgeschlossen. Das Biosphidrenvorhaben bringt keine
neuen Einschridnkungen von aussen, es ist vielmehr der (potenzielle) «Gewinny aus
den frither unfreiwillig getitigten <Investitionens.

Aufgrund der Vorgeschichte lésst sich das BR-Vorhaben als Antwort auf die Frage
«Was machen wir mit soviel Schonheit?» (Hofstetter 1997) verstehen, denn bei den
Schutzgebieten, die der Rothenthurm-Initiative entsprangen, handelt es sich ja um
«Moore und Moorlandschaften von besonderer Schonheit und gesamtschweizerischer
Bedeutungy (Schweizerische Bundesverfassung, Art. 78 sexies, Abs. 5). Bis zur <Aus-
zeichnungy von rund einem Viertel der Fliche des Entlebuchs im Zuge der Umsetzung
der Rothenthurm-Initiative diirfte ein Bewusstsein fiir die Schonheit des Entlebuchs in
der breiten Bevolkerung weitgehend gefehlt haben. Bezeichnenderweise ldsst sich im
Buch von Wicky & Kaufmann (2003), welches Ausschnitte ihrer eindriicklichen
Sammlung alter Postkarten wiedergibt, keine Ansichtskarte eines Moores, auch nicht
der Schrattenfluh finden. Die Tragweite des Rothenthurm-Artikels liess wohl erste
Teile der Bevolkerung authorchen und die Schonheiten als Kapital wahrnehmen, in der
breiteren Entlebucher Bevolkerung diirften allerdings die Moore bis iiber die Abstim-
mungen zum BR-Vorhaben hinaus bloss marginal fiir schon befunden worden sein.

Dieses lange Zeit fehlende Bewusstsein fiir die Schonheiten des Entlebuchs dusserte
sich auch in einem Mangel an (dsthetischen) Landschaftsfotografien, mit denen zumin-
dest die Abstimmungsbroschiire hétte illustriert werden konnen. Zwei Jahre spéter —
nicht zuletzt dank den Fotografien, welche Stephan Kolliker 2001 fiir die Entlebucher
Ausgabe der «Revue Schweizy produzierte — standen stimmungsvolle Landschaftsauf-
nahmen zur Verfiigung. Durch die Produktion und Publikation dieser diirfte das BR-
Vorhaben schon nach relativ kurzer Zeit zur Sensibilisierung der Bevolkerung hin-
sichtlich der Schonheiten und Besonderheiten der Region beigetragen haben, wie fol-
gendes Zitat exemplarisch zeigt: «Der Landwirt arbeitet auf dem Betrieb, findet es
schon und beachtet es wahrscheinlich nicht einmal. Es ging mir auch so. Ich bin auf
einem Betrieb aufgewachsen und es wére mir nie aufgefallen, dass wir ein schones Tal
haben. [...]. Es gibt jetzt einen gewissen Wandel, wenn plotzlich Leute kommen und
sagen, dass wir eine speziell schone Region sind. Dann stellt man sich schon die Frage
warum eigentlich» (Entlebucher Landwirt zit. in Schiipbach 2002: 88). Es bestétigt
sich einmal mehr, dass die Selbstidentitét ein soziales Konstrukt ist, das stark vom Ver-
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Abb. 67:

«Oft lohnt es sich
einfach nur hin-
zuschauen, abzu-
schalten und ein
Glas Wein zu
trinken...». Der
«Wilde Westen
von Luzerny setzt
sich mehr und
mehr dsthetisch
in Szene (Quelle:
Journal
UNESCO Bios-
phdre Entlebuch
2005; S. 68f.).
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halten des Gegeniibers abhiingt (vgl. Hetlage 2000). Die Entlebucher Bevolkerung ver-
innerlicht mit der Zeit das von aussen kommende Bild der schonen Region. Sie muss
sich aber auch kritische Kommentare gefallen lassen, denn die Modellregion steht nun
nicht mehr abseits der 6ffentlichen Aufmerksamkeit (vgl. Abb. 75).

Um die alltagsnahe Visualisierung des Vorhabens zu verstehen, ist ferner zu beachten,
dass das Entlebuch trotz all seiner (Naturschétze> im Gegensatz zum JAB (noch) nicht
iiber zu Ikonen gewordene Landschaftselemente verfiigt, an denen sich das Vorhaben
visuell hitte authéngen lassen. Zwar sind die Bemiihungen uniibersehbar, das Vorhan-
dene dsthetisch zu inszenieren und derart Ikonen zu schaffen, doch fehlt den Aus-
schnitten der einzigartige Inhalt, der iiber die wechselnden Stimmungen hinaus einen
bestindigen Eindruck und zuverldssigen Wiedererkennungseffekt hinterldsst (vgl.
Abb. 67). Die Affordanzen der Entlebucher Landschaft sind nicht so aufdringlich wie
jene des Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn-Gebietes mit seinen unverwechselbaren Se-
henswiirdigkeiten (zu Affordanzen vgl. Kap. <Durch Wénde sehen?> in <II Wirklich-
keiteny).

Wie wir anhand der «Revue Schweiz» sahen, ist die Reprisentation des Entlebuchs als
moderner Lebens- und Wirtschaftsraum jedoch keinesfalls einzig eine (unbeabsichtig-
te) Folge fehlenden Bildmaterials bzw. ungeeigneter Affordanzen. Die «Revue
Schweiz» wurde bewusst nicht nur mit idyllischen Natur- und Kulturlandschaftsbil-
dern versehen, obwohl der Fotograf der Ausgabe auf eine solche Bebilderung bestand
und das entsprechende Bildmaterial produziert hat. Es war ein Anliegen des Regional-
managements, das Entlebuch vielféltig zu prasentieren. Schon in der Abstimmungs-
broschiire wurde betont, wie das Entlebuch vom BR-Vorhaben profitieren kann und
dies auch visuell in Produktions- und Identifikationsraumbildern umgesetzt. Und auch
der EA hielt bereits in seinem ersten Artikel zum Vorhaben vom 19. April 1997 fest,
dass (der bestehende) Schutz mit Entwicklung zu kombinieren sei. Dass es sich dabei
nicht um irgendeine Entwicklung handeln soll, zeigen diverse Identifikationsfiguren,
Personen, die sich mit der UBE identifizieren und teilweise vorleben, wie nachhaltige
Entwicklung konkret umgesetzt werden kann.

So traten im EA neben dem sténdig wiederkehrenden engeren Kreise der BR-Promo-
torInnen (das sind allen voran die drei Regionalmanager, aber auch die weiteren Vor-
standsmitglieder) die wichtigsten Personen aus der regionalen Politik, die so genann-
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ten <Opinion Leaders», als BeflirworterInnen des Vorhabens auf (von den 99 Identifi-
kationsraumbildern mit Personen sind 93 solche der Promotorlnnen oder von
PolitikerInnen). Indem sich diese Personlichkeiten hinter das Vorhaben stellten, redu-
zierten sie fiir andere Personen die Komplexitit der Entscheidung in dem Sinne, dass
diese sich den Identifikationsfiguren, sofern sie ihnen vertrauen, anschliessen konnten,
ohne sich mit inhaltlichen Fragen selbst auseinander setzen zu miissen. Dass dieser
Mechanismus auf der Gegnerseite nicht zum Tragen kam, liegt vor allem daran, dass
insbesondere die Schweizerische Volkspartei zum damaligen Zeitpunkt im Entlebuch
praktisch iiber keine prominenten, charismatischen Kopfe verfiigte. Das hochgradig
emotionalisierende Thema der Fremdbestimmung konnte derart von den Gegnern
nicht glaubwiirdig kommuniziert werden. Der Kreis der BefiirworterInnen war zu um-
fassend und ihre Leistungen, in direkten Gespriichen Angste auszuriumen oder zu be-
schwichtigen, zu ﬁberzeugend350. Die Intensitit dieser direkten («face to face») Kom-
munikation — wie auch der teilweise unflatigen Unterstellungen der Gegnerlnnen — ist
dem medialen Diskurs nicht zu entnehmen, weswegen der Stellenwert der mediatisier-
ten Kommunikation zu relativieren ist. Zwar zeigten Analysen von Prisentationsunter-
lagen (Projektionsfolien etc.), die anldsslich der diversen Informationsveranstaltungen
von den Promotorlnnen verwendet wurden, dass das dabei vermittelte Bild mit jenem
der Abstimmungsbroschiire weitgehend libereinstimmt, die Wirkung der Face-to-face-
Kommunikation (vor allem die Gestik des iliberzeugten Auftretens), die personliche
Beantwortung von Fragen etc. ist aber sicher ungleich bedeutender als das Versenden
von Drucksachen.

Bei den Identifikationsfiguren, die bspw. in der Abstimmungsinformationsbroschiire
auftraten, handelte es sich — anders als bei der Gruppe der PromotorInnen und Politi-
kerInnen — um zwar «weitsichtige» (Beck 2001: 8), aber mehr oder weniger <gewdhn-
lichey BiirgerInnen der Region, die Wege aufzeigen, wie konkret aus dem BR-Vorha-
ben profitiert werden kann. Damit gingen die Identifikationsfiguren auf die 6konomi-
schen Bediirfnisse der Entlebucher Bevolkerung ein; nachhaltige Entwicklung wurde
entsprechend alltagsnah kommuniziert. Dass {iberhaupt solche (Vor-) Bilder glaub-
wiirdig gezeigt werden konnten, lag daran, dass die entsprechenden innovativen Per-
sonen auch tatsdchlich vorhanden waren. Verglichen mit dem JAB fehlen der UBE
zwar die unverwechselbaren Affordanzen im Naturbereich, dafiir waren Vorreiter ei-
ner nachhaltigen Entwicklung verfiigbar. Die UBE konnte glaubwiirdige Identifikati-
onsfiguren prasentieren, was im JAB, in welchem zur Zeit der Abstimmungen in den
Gemeinden Ried-Morel und Naters keine solchen Modellprojekte, auch keine partizi-
pativen oder kooperativen Netzwerke vorhanden waren, nicht moglich war. Freilich
wire es moglich gewesen, auf Modellregionen wie die UBE zu verweisen.

350 Vgl. die Aussage des Regionalmanagers Bruno Schmid, zit. in: «die griine», 27.12.2001, S. 30: Entlebucher Pio-
niertat: «Mit dem Begriff Biosphérenreservat waren wir eigentlich nie gliicklich. Der Begriff Bio tont nach Vor-
schriften und der Begriff Reservat tont nach Indianerreservat. Dies hat viele Landwirte verunsichert. Weil das
Entlebuch als konservativ gilt, war es wichtig, von Anfang an sauber und offen iiber das Projekt zu informieren
und im stédndigen Kontakt mit der Bevolkerung iiber jeden Schritt rechtzeitig und korrekt zu informieren.»
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Abb. 68:
Vergleich der Bil-
der der unter-
suchten
Publikationen
nach dem Grad
der Kapitalinten-
sitit (Graphik:
U.M.).

Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

1.8 %
P
6.2%

Kapitalintensitat
hoch
Kapitalintensitat
mittel

18.5 %

(<}

iy

[

©

=

o

==

E 23.0%

& Kapitalintensitat
o gering
2

E 92.0 %

= 730% | | 193%

o

©

@

2z 6.1 % 46.3 % Kapitalintensitat
I 2 " 1| nicht kodiert
T 13.7% 32.8% 31.1%

S : 214%

~ ol | 82%

Biosphare Entlebuch eltnaturerbe JAB

Entlebucher Anzeiger
Abstimmungsbeilage
Aktualisierte Ab
stimmungsbeilage
Artikel in der
Schweizer Familie
Revue Schweiz
Entlebuch
Revue Schweiz
Aletschregion =
Walliser Bote
Prospekt Kandidatur
UNESCO WNE

Insgesamt zeigt der hohe Anteil von Personenbildern am gesamten analysierten Bild-
material und die Verschiedenheit der portrétierten Personen das Erfolgsrezept der
UBE: Es konnte eine breite Vielfalt an Personen fiir das Vorhaben gewonnen werden,
sodass die Wahrscheinlichkeit, dass die Bevolkerung sich mit einer der Personen iden-
tifizieren und ihr vertrauen und folgen konnte, sehr hoch war. Die Regionalzeitung EA
hat einen grossen Anteil daran, dass eine solch alltagsnahe und vielseitige Vermittlung
des BR geschah. Dabei ist zu beriicksichtigen, dass das hauptséchliche Zielpublikum
des EA sich weitgehend mit der Bevolkerung deckt, die vom BR-Vorhaben betroffen
ist, eine eingehende und auf die Direktbetroffenen bezogene Auseinandersetzung mit
dem Thema UBE folglich nahe lag. Im Wallis dagegen betrifft das JAB nur einige Ge-
meinden der Reichweite des WB und auch bei diesen auf den ersten Blick nur den na-
turrdumlichen Teil ihres Gemeindegebietes. Aus diesem Grund ist zwar verstindlich,
dass das JAB im WB einen geringeren Stellenwert einnahm als die UBE im EA.
Nichtsdestotrotz hitte die Redaktion des WB den umfassenden Gedanken nachhaltiger
Entwicklung, wie er sich beispielsweise in der «Charta vom Konkordiaplatzy dussert,
aufnehmen und gewichten konnen, sie hitte von sich aus der Idee gegeniiber ein dhn-
liches Wohlwollen zeigen und ihr folglich mehr Platz einrdumen kdnnen, wie dies im
EA der Fall war. Die Rolle, die der EA bei der Vermittlung der BR-Idee bzw. nachhal-
tiger Entwicklung spielte, darf deshalb sicher als vorbildlich bezeichnet werden.

Aussensicht

Bis zum BR-Vorhaben war das Entlebuch (zumindest visuell) weitgehend eine <Terra
incognitay. So wird die Region im «Merian» von 1975 weder genannt, noch ist sie auf
der Ubersichtskarte der Schweiz mit ihren Sehenswiirdigkeiten — im Gegensatz bei-
spielsweise zum benachbarten Emmental — eingetragen (vgl. Abb. 69).
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In der néchsten, der Schweiz gewidmeten Merian-Ausgabe von 1991 hat sich an der
Vernachléssigung des Entlebuchs nichts geéindert3 31 Erstaunlicherweise ist dies auch
im jlingsten, nach erfolgter Anerkennung der UBE erschienenen Heft nicht anders: Die
Merian-Ausgabe von 2003 bezeichnet zwar das WNE JAB in der Ubersichtskarte und
nennt es auch bei den Sehenswiirdigkeiten der Schweiz, die UBE dagegen bleibt visu-
ell und verbal ausgeblendet352. Auch im Geo Special von 2002333 erhilt das JAB ei-
niges mehr an Aufmerksamkeit als die UBE***. Das WNE JAB ist aber, man traut sei-
nen Augen kaum, nicht auf der Ubersichtskarte als solches eingezeichnet (S. 188f).
Die UBE dagegen fand als «Biosphéarenreservat» zwischen Bern und Luzern Eintrag
in die Karte (ebd.).

Wenn das Entlebuch fiir Touristinnen nicht zu existieren schien, so wurde es in der
Schweizer Bevolkerung 1984 durch die Forschungsergebnisse der Nationalfondstudie
iiber die regionalen Einkommensunterschiede innerhalb der Schweiz unvorteilhaft be-
kannt als <Armenhaus der Schweizy>. Diese Typisierung nihrt die in der Bevolkerung
vorhandene klischierte Vorstellung, es handle sich beim Entlebuch um eine riickstén-
dige, traditionell landwirtschaftliche Region. Wie wir gesehen haben, beklagen sich
die Entlebucher Jugendlichen, dass sie schon in der unweit entfernten Stadt Luzern als
«Landeiery, als «die vo hende vore» betrachtet werden (Kap. <Sichten auf das Entle-
buch und seine Bevolkerungy in «<VI UNESCO Biosphére Entlebuch»). Der Imagewan-

351 Merian — Das Monatsheft der Stidte und Landschaften: Schweiz, Nr. 4, Vol. 44(1991), Hamburg: Hoffmann u.
Campe.

352 Merian — Die Lust am Reisen: Schweiz, Nr. 12, Vol. 56(2003), Hamburg: Jahreszeiten Verlag. Wird das Entlebuch
ausgeblendet, so kommt dem Aletschgebiet in diesem Heft neben dem Vermerk auf der Faltkarte («<UNESCO-
Welterbex; S. 139) die Ehre zu, als Zeuge fiir die Klimaerwarmung mit Bild des Aletschgletschers von 1900 und
Vergleichsbild von 2001 («Das ewige Eis des Aletschgletschers schmilzt dahiny; S. 8), als Reisetipp mit Bild
(«das wohl eindrucksvollste Landschaftserlebnis Europas»; S. 41), in einem Bericht iiber die Miihen der Land-
wirtschaft in den Alpen wiederum mit Bild («Die Hirten am Aletschgletscher treiben die Schafe auf einem Saum-
pfad hinunter zur Belalp. Ein Abenteuer am Rande des Abgrunds» S. 84-93, Zitat S. 88), in den «Merian Top Ten»
der Schweiz (Nr. 1: Jungfraujoch; Nr. 5: Aletsch; S. 116), als Sehenswiirdigkeit («Aletschgebiet: ...»; S. 122) und
im Merian-Tipp (S. 145) erwdhnt zu werden.

353 GEO Special — Die Welt erleben: Schweiz, Nr. 2(2002), Hamburg: Gruner & Jahr.

354 Das JAB erscheint im Bericht mit Bild des Fotoshootings fiir die Werbekampagne von «Schweiz Tourismus) mit
Michael Schumacher vor dem Aletschgletscher (S. 10); in der Bildserie «Ein Schweizer Fotograf entdeckt sein
Land» mit doppelseitiger Farbaufnahme des Jungfraujochs (S. 24f.); im Bericht iiber Schweizer Gletscher bzw.
ihr «Dahinschmelzeny, in welchem der Aletschgletscher ausfiihrlich erwédhnt und gezeigt wird (S. 98-104); und
im Reisetipp Berner Oberland mit Weltnaturerbe «samt angrenzendem Aletschgletscher» (S. 162).
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Abb. 69:

Das Entlebuch:
Offenbar nicht
der Reise und
somit auch nicht
der Nennung
wert (Bild:
Merian — Das
Monatsheft der
Stddte und Land-
schaften: Die
Schweiz, Nr. 1,
Vol. 28(1975),
Hamburg: Hoff
mann u. Campe.
Ausschnitt aus
der Ubersichts-
karte der Schweiz
im Heftanhang).



Abb. 70:

Die Aussensicht:
Naturraum und
idyllische Kultur-
landschaft Entle-
buch (Quelle:
http://
www.UNESCO.c
h/work-d/
mab_br.htm,
13.5.2004).
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del weg von dieser negativen Wahrnehmung stellte denn auch — neben den 6konomi-
schen Chancen — das bedeutendste verbale Bild dar, welches die betroffene Bevolke-
rung mit dem BR-Vorhaben verband (vgl. <Verbale Bilder) in <VI UNESCO Biosphére
Entlebuchy).

Mit dem BR-Vorhaben wurde die nationale und internationale Medienbiihne aufmerk-
sam auf das Entlebuch. Die untersuchten Publikationen der «Revue Schweiz» und der
«Schweizer Familie» sind eine direkte Folge des Vorhabens, dank dessen das Entle-
buch von ausserhalb der Region als Modellregion wahrgenommen wird. Die Art und
Weise, wie das Entlebuch von der Aussensicht (Artikel der «Schweizer Familie») pré-
sentiert wird, unterscheidet sich allerdings frappant von der Innensicht. Wenn auch die
«Schweizer Familie» im Text die Bemiihungen des Entlebuchs Richtung umfassender
nachhaltiger Entwicklung mit den 6konomischen und soziokulturellen Gesichtspunk-
ten wiirdigt, bleibt die Bildwahl den Klischees eines natiirlichen und idyllischen Ent-
lebuchs verhaftet.

Betrachten wir weitere Zeitungsartikel, die anldsslich der drei bedeutenden Diskurser-
eignisse (Abstimmungsergebnisse, Bekanntgabe der bundesritlichen Unterstiitzung
der Kandidatur bei der UNESCO und schliesslich die Anerkennung als Biosphérenre-
servat) in den nationalen Medienerzeugnissen erschienen sind, bestétigt sich das Bild
der «Schweizer Familie» und ldsst uns bis auf wenige Ausnahmen®>° die Verallgemei-
nerung treffen, dass die Aussensicht das Bild eines weitgehend natiirlichen, idyllischen
Entlebuchs tradiert. Insofern die Bildredaktionen jeweils Bilder auswéhlen, die die Ar-
tikel addquat zu illustrieren vermogen, zeigt die Bildauswahl ihr Verstidndnis vom BR
Entlebuch bzw. nachhaltiger Entwicklung: Aus ihrer Sicht scheint es sich bei diesem
Vorhaben um ein Natur- und Landschaftsschutzprojekt, allenfalls um die sanfte In-
wertsetzung der noch intakten Entlebucher Bilderbuchlandschaft zu handeln. Mit der
gewihlten Veranschaulichung werden Eindriicke aus der Modellregion fiir nachhaltige
Entwicklung vermittelt, die die Vorstellung der BildkonsumentInnen dahingehend
prigen, dass nachhaltige Entwicklung primér Naturschutz bzw. Musealisierung der
kulturlandschaftlichen Juwelen bedeutet. Die umfassende multidimensionale Bedeu-

355 Als seltene, aber umso erwdhnenswertere Ausnahme sticht die «Basler Zeitung» vom 9.7.1997 ins Auge, die unter
der Uberschrift Das Entlebuch will Biosphdirenreservat werden einen #usserst industriell geprigten Einblick ins
Entlebuch gewihrte.
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tung nachhaltiger Entwicklung wird derart ausgeblendet, die Modellhaftigkeit der re-
gionalen Entwicklungsbestrebungen vereinseitigt. Nachhaltige Entwicklung scheint
gleichbedeutend zu sein mit Bewahren, ihre progressive Seite kommt nicht zur Gel-
tung. Diesbeziiglich enttduschend ist, dass auch die UNESCO-Schweiz auf ihrer Inter-
netseite die UBE visuell ausschliesslich in Anpreisung der Naturwerte prisentiert
(Abb. 70).

Wandel von Innen- und Aussensicht

Die Differenz in den Perspektiven von innen und aussen, wie wir sie oben zusammen-
gefasst haben, ist deutlich, aber ebenso deutlich ldsst sich seit der Anerkennung der
UBE ein Wandel sowohl in der Innen- wie der Aussensicht erkennen. Dabei tiber-
nimmt die Aussensicht tendenziell die Innenperspektive und umgekehrt. Die aktuali-
sierte Abstimmungsbroschiire, ein Produkt des Biosphirenmanagements, zeigt zwei
Jahre nach den erfolgten Abstimmungen bereits deutlich mehr Natur als zuvor: Einer-
seits soll mit der Publikation ein Zielpublikum ausserhalb der Region angesprochen
werden, sodass ihren Werten Rechnung zu tragen ist, andererseits wird die Absicht
verfolgt, die Schonheiten des Entlebuchs auch der einheimischen Bevolkerung be-
kannt zu machen.

Die <Aussensicht> beginnt sich dagegen fiir den Aufschwung im Entlebuch und die ihn
ermoglichenden innovativen Kopfe zu interessieren und trigt damit ein neues, die kli-
schierte Sicht brechendes Bild der Bergbevolkerung und ein umfassenderes Verstiand-
nis nachhaltiger Entwicklung nach aussen. Ein Artikel {iber die UBE im Magazin des
«Sonntags Blick» vom 10. Oktober 2004 (S. 1-6) priasentierte das Entlebuch visuell als
Identifikationsraum, indem der Artikel die «Wegbereiter», die Menschen hinter der
«Aufbruchstimmungy zeigt (vgl. Abb. 71 links) und damit Vorstellungen («Vorbilder»)
vermittelt, was nachhaltige Entwicklung konkret bedeutet. In dieselbe Richtung ging
bereits ein dreiseitiger Artikel in der NZZ vom 2./3. November 2002 (S. 85-87), der
ebenfalls Personen portritierte, die die «Chance Biosphérenreservaty packen, wobei
allerdings das grosste Bild auf der ersten Seite des Artikels der Artikeliiberschrift «Im
schonsten Wiesengrund» verhaftet blieb und das Entlebuch bilderbuchschon idyllisch
darstellte.
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Abb. 71:

Die neue Aussen-
sicht auf die
UBE: Eine
Region lauter
«WegbereiterInn-
neny? (Bild
links: Franca
Pedrazzetti,
Magazin des
SonntagsBlick,
10.10.2004, S. 6;
Bilder rechts:
Christoph Ruck-
stuhl, NZ2Z, 2./
3.11.2002, S. 86).
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Die verdnderte <Aussensichty stellt dem Bild riickstdndiger, triger Agrargesellschaf-
ten, die ihr Fortbestehen hauptséchlich den in Form von Subventionen daherkommen-
den Lebenserhaltungsmassnahmen des Bundes verdanken, das Bild dynamischer, ei-
genverantwortlicher Unternehmer beiseite. Damit erhilt die gegenwirtig gefiihrte Dis-
kussion iiber die Entvilkerung der Berggebiete einen Kontrast. Nachdem es lange Zeit
ein Staatsziel der Eidgenossenschaft war, regionale Disparititen auszugleichen und in
praktisch allen Gebieten des Landes einen mdglichst dhnlichen Infrastrukturstandard
aufrechtzuerhalten, wechselte die Meinung jlingst in Richtung einer «Entvolkerungs-
philosophie» (so bezeichnete Standerat Carlo Schmid am 11. Mérz 2003 kritisch die
Ideen der <Avenir Suisse>>>%), wonach die Besiedlung abgelegener Rand- und Bergge-
biete aufgegeben, die Bevolkerung in einigen Ballungszentren konzentriert und ausser-
halb davon vermehrt Wildnisgebiete geschaffen werden sollen. Dank eines finanziel-
len Anstosses, der die partizipativen und kooperativen Prozesse in Gang setzt, werden
im Entlebuch Alternativen zur Zentralisierung der Schweiz vorgelebt und damit ein
Leitbild angeboten, dem andere Berggebiete folgen konnen.

Der in dieser Arbeit bestitigte Kontrast zwischen Innen- und Aussensicht darf somit
nicht etwa als Naturgesetz gesehen werden: Regionale (Re-) Prisentationen sind wan-
delbare Konstrukte. Interessant wire nun zu untersuchen, wie die gewandelte Repré-
sentation auf die verschiedenen (regionsinternen und -externen) Rezipientlnnen wirkt,
ob die Reprisentation des Entlebuchs mittels Identifikationsfiguren und -produkten die
Kraft hat, sich in der gegenwirtigen «isthetischen Okonomie» (Béhme 2001: 21f.)
durchzusetzen, weil allenfalls das Zeitalter des Scheins auslduft und das Entlebuch
vom wiedergeborenen Verlangen nach Information und Sinn profitiert (vgl. Lichtl
1999: 172).

Ubersicht

Zusammenfassend konnen wir festhalten, dass die Zustimmung der Bevolkerung zum
BR keine revolutionédre Tat darstellt: Das Biosphdren-Label war zu einem geringen
Preis zu haben, mussten doch «dank»> der Rothenthurm-Initiative keine neuen Schutz-
gebiete ausgewiesen werden. Der selbstbestimmte Schritt zur Modellregion fiir eine
nachhaltige Entwicklung verdankt sich folglich dem vorgéngigen Akt des fremdbe-
stimmten Moorschutzes.

Die EntlebucherInnen sind nicht lauter «Gutmenscheny, die in Harmonie mit ihrer Um-
welt leben wollen und ihre Region aus Uberzeugung zur Modellregion fiir eine nach-
haltige Entwicklung machten. Wihrend des untersuchten Zeitraums traten keine An-
zeichen auf, dass die bislang herrschenden, nun problematisch werdenden Leitbilder
grundlegend in Frage gestellt wiirden. In der visuellen Reprasentation befanden sich
keine Schreckensbilder, wie dies bei umweltpolitischen Vorhaben so hiufig ist (Aus-
schnittsbilder von einer sich in den Untergang wirtschaftenden Gesellschaft etc.), kei-
ne «Gegenbilder> («so nicht weiter!»), die Problemzonen wurden nicht gezeigt (im Ge-
gensatz zur Regionalzeitung EA, in welchem Bilder von Katastrophen im Entlebuch
dauernd wiederkehren). Angesichts dieses unkritischen Auftritts erscheint das Bio-
sphérenvorhaben primér als eine Imagekampagne im Dienste wirtschaftlicher Regio-

356 Vgl. die Studie der <Avenir Suisse> (Schweizer «think tank for economic and social issues»): «Stadtland Schweiz.
Untersuchungen und Fallstudien zur rdumlichen Struktur und Entwicklung in der Schweiz» (Eisinger & Schnei-
der 2003).
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nalentwicklung3 37 Die Resultate einer nicht-représentativen Strassenumfrage des EA
eine Woche nach der Anerkennung der UBE durch die UNESCO fallen denn auch, was
die Kenntnisse der Entlebucher Bevolkerung iiber <ihr> BR betrifft, erniichternd aus:
«Tut mir Leid ... keine Ahnung ... ich habe mich nicht damit befasst ... nie davon ge-
hort ... Biosphérenreservat ...?7» lauteten die Antworten von «nicht wenigen» der Be-
fragten — dies nach Jahren intensiver Informationstitigkeit>>%. Jene, die sich unter dem
Begriff (Biosphirenreservaty etwas vorstellen konnten, verbanden damit vor allem den
Image- und Identitédts-Aspekt und dusserten die Hoffnung, das Entlebuch mit seinen
Produkten konne sich auf dem Markt nun einheitlicher und somit stérker positionieren
(ebd.).

Dieser erniichternden Sichtweise gilt es jedoch eine positivere, hoffnungsvollere bei-
seite zu stellen. Die Initiantlnnen und Promotorlnnen des Biosphirenreservats haben
es geschafft, mindestens eine Stimmenmehrheit der eher konservativen Bevolkerung
des Entlebuchs von den Chancen des BR-Labels zu iiberzeugen und relativ viele Per-
sonen zum aktiven Mitmachen (in den Foren, den zertifizierten Produkten etc.) zu be-
wegen. Ob direkt oder nicht wurde der inklusive Charakter der Nachhaltigkeitsidee be-
tont. Ein nicht-elitdres Leitbild <Nachhaltigkeit> oder <Biosphérenreservaty bedeutet in
erster Linie die Etablierung von Diskurs- und Partizipationsformen, in welchen die be-
troffene Bevolkerung (gemeinsam mit sogenannten Experten) Probleme, Ziele und
Massnahmen ausdiskutieren und (nachhaltig weil einsichtig) mittragen kann. Solche
argumentativen Diskurse zu erreichen (und zu Taten werden zu lassen), ist eine grosse
Herausforderung. Wenn wir davon ausgehen, dass es in der nachhaltigen Entwicklung
keine gerechte Alternative zum diskursethischen Weg gibt (vgl. Kap. <Diskurse» in «II
Wirklichkeiten»), verdienen die Leistungen der UBE deshalb durchaus wohlwollende
Anerkennung. Das innovative BR-Vorhaben liess Finanzierungsquellen erschliessen,
die die Durchfiihrung partizipativer bzw. diskursiver Prozesse ermdglichen®>’. Der
Modellregion UBE kommt damit eine grosse Bedeutung im Hinblick auf die Natur-
parkdiskussion zu, gelang es doch, Eigeninitiativen zu fordern: ««Lebensraum Entle-
buchy ist ein Eigenprodukt der Region. Die Schlagworte unserer Zeit sind bekannt: Ra-
sende technische Entwicklung, Wertewandel der Gesellschaft, Globalisierung der
Mairkte usw. Wenn nun im Entlebuch selbst dariiber nachgedacht wird, wie angesichts
dieser Umsténde die Zukunft zu bewiltigen ist, verdient das nicht nur Lob, sondern zu-
gleich Kredit.»>°

Der Zusammenhang von Rothenthurm-Initiative und spéterem BR zeigt auch einmal
mehr, dass (klassischer) Naturschutz, wie er beim Moorschutz erfolgte, keines Einbe-
zugs der Betroffenen bedarf, sofern der Einhalt der Schutzbestimmungen kontrolliert
und (positiv oder negativ) sanktioniert werden kann, d.h. die hierfiir ndtigen Ressour-
cen vorhanden sind. Nachhaltige Entwicklung hingegen ist auf die Beteiligung der Be-
volkerung angewiesen und kann somit nicht gegen sie oder an ihr vorbei betrieben wer-

357 Die in der Bevolkerung geweckten Erwartungen beziiglich eines finanziellen Aufschwungs gilt es nun allerdings
zu erfiillen, will man vermeiden, dass sich Enttduschung und Verérgerung breit macht (vgl. Schnorr 2002: 92f.).

358 EA, 29.9.2001, S. 5: Wichtig: Interne Kommunikation. Kommentar zum Artikel in ebd.: Stolz, vorsichtiger Opti-
mismus und oft: «tut mir leid — keine Ahnung!». Vgl. Kap. (Nach der Anerkennung) in <VIII Schlussbetrachtung).

359 Im Jahre 2004 sind dies hauptsichlich Beitrége des Bundes und des Kantons Luzern, die zusammengenommen
700 000 Franken an das insgesamt bendtigte Jahresbudget von rund 1,4 Million Franken beisteuern. Die Gemein-
den des Biosphédrenreservats tragen zusammen gut 130 000 Franken bei, rund 500 000 Franken kommen von Stif-
tungen, Sponsoren oder Projektgeldern (http://www.biosphaere.ch/pages/b_bio/Budget2004.pdf, 18.8.2005).

360 Kommentar von Joseph Kiing im EA, 19.4.1997, S. 1: Samstagsnotiz — Lebensraum Entlebuch.
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Abb. 72:
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den. Wihrend der Schutz der Moore gegen den Willen vieler Betroffenen durchgesetzt
und tiberwacht werden musste, konnte das BR nun zu einem Verstandnis fir den Wert
der Moore (und weiterer Umweltanliegen allgemein) und damit zu einem selbstbe-
stimmten Erhalt dieser fiithren.

1.2 UNESCO Weltnaturerbe JAB

Verglichen mit der UBE wurde das JAB in einer deutlich anderen Art von Bildern pré-
sentiert. Es handelt sich um meist &sthetische, professionelle Landschaftsaufnahmen.
Die Bildikone Aletschgletscher dominiert das Gesamtbild; mit ihr wird die grosse Se-
henswiirdigkeit der Region gezeigt, der «Top Brand», der sich «als Alternative zum
Matterhorn profilieren» soll’®!. Der Grosse Aletschgletscher ist das Motiv, welches
TouristInnen sehen wollen und welches sie ihren Bekannten via Ansichtskarte nach
Hause schicken (vgl. Abb. 72).

Dass dies nicht immer so war, hat Stremlow (1998) gezeigt: Die Alpen galten bis ins
18. Jahrhundert als «verdorbene Erdey, als « Warzen auf der Erdoberflache» (Stremlow
1998: 50; vgl. Bétzing 1997: 21f.). Erst zu Beginn des 18. Jahrhunderts wandelte sich
die Wahrnehmung der Alpen hin zur Asthetik des Erhabenen, Malerischen und Ro-
mantischen und fiihrte die uns heute selbstverstdndlichen iiberhohten Beschreibungen
wie die folgende ein: «Stolze Viertausender, tiefe Téler, schroffe Felsen, abgeschliffe-
ne Hocker, zackige Grate, harter Granit, loses Ger6ll, Furcht erregende Wénde, liebli-
che Firne, zerfurchte Gletscher, méchtige Morénen, tausendjihrige Arven, tosende
Wasserfille, sprudelnde Béche, mediterran anmutende Felsensteppe, griine Weiden,
zarte Pflanzchen, kithn gebaute Wasser-Bisse, dazu Menschen, die karges Land kulti-
vieren, und Tiere, die hier leben — vom Steinbock oder Schneehuhn bis zum winzigen
Gletscherfloh: Kein Zweifel, dass das Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn-Gebiet ein gross-
artiges, wiirdiges Weltnaturerbe ist» (Dépp 2001b: 1). Ab den 1990er Jahren wurden
die Alpen schliesslich zur «Sportarena» wobei das Erhabene der Alpen allenfalls be-
tont wird, um die Intensitét des Erlebnisses zu steigern (Stremlow 1998: 264ft.). Diese
beiden Grundmuster — das dsthetische und das physische Erlebnispotenzial — dominie-
ren die Visualisierungen des WNE JAB. Obwohl das Zielpublikum des WB und des

361 Jirg Schmid, Direktor Schweiz Tourismus, in WB, 21.9.2001, S. 21: Moglichkeiten einer Top-Marke.
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KUW-Prospekts nicht (primér) TouristInnen sind, unterscheiden sich die Reprisenta-
tionen nicht wesentlich von touristischen Werbeprospekten — ein Bild, das mit dem
verbal kommunizierten erhofften touristischen Nutzen des WNE-Labels korreliert.

Der WB und der KUW-Prospekt zeigten die Region deutlich natiirlicher und traditio-
neller als die Entlebucher Entsprechungen (vgl. Abb. 73). War dies nicht zu erwarten,
impliziert der Begriff <Weltnaturerbe> doch gerade, dass es keine Kulturlandschaften
innerhalb des besagten Gebietes gibt? Die Perimetergrenze des JAB trennt tatséchlich
die relativ urtiimlich gebliebenen Naturrdume von den touristisch und anderweitig
wirtschaftlich genutzten Hangen und Télern ab. Der JAB-Perimeter wurde gar gegen-
iiber dem zugrundeliegenden BLN-Perimeter verkleinert, damit einige Alpen, Sied-
lungs- oder potentielle Erschliessungsgebiete ausgeklammert werden konnten3¢Z.
Dennoch beinhaltet das WNE auch einige Kulturlandschaften, die zwar auch gezeigt
werden, aber immer von der touristisch interessanten Seite. Geboten werden Einblicke
und Verweise, dass man diese selber erleben kann. Von der (massentouristischen) Er-
moglichung dieser Einblicke, der Erschliessung des Weltnaturerbes, von der Gefahr-
dung des kulturlandschaftlichen <Erbesy durch Agrarreformen etc. handeln die Bilder
nicht. Uber die Frage hinaus, ob der JAB-Perimeter neben natur- auch kulturland-
schaftliche Bestandteile beinhaltet, ist der bedeutendere Aspekt zu betonen, dass spa-
testens seit der 2002 angenommenen <Budapest Deklarationy (UNESCO 2002) Welter-
be und nachhaltige Entwicklung explizit zusammengehdren. Mit der Unterzeichnung
der «Charta vom Konkordiaplatzy (Triagerschaft UNESCO-Weltnaturerbe Jungfrau-
Aletsch-Bietschhorn 2001) gingen die PrasidentInnen der JAB-Gemeinden noch einen
Schritt weiter und verpflichteten sich bereits im Mérz 2001 selbstbestimmt zur nach-
haltigen Entwicklung ihrer Gemeinden. Wie ein Blick auf das Dokument zeigt (vgl. <X
Anhangy) betreffen die Absichtserklarungen Anliegen, die die engen Grenzen des Pe-
rimeters sprengen: Angesprochen ist die Entwicklung der ganzen Region, vorweg die
Bildung von Kooperationen, das Anstreben sozialer Gerechtigkeit, die Férderung er-
neuerbarer Energiequellen, die Mitwirkung der Bevdlkerung an Entscheidfindungs-
prozessen usw. Der Managementplan flir das JAB konkretisiert die Herausforderung,
die Sicherung des auf den eigentlichen Perimeter beschrankten Weltnaturerbes mit der
Forderung einer dariiber hinaus gehenden nachhaltigen regionalen Entwicklung zu
vereinen (Wiesmann et al. 2005: 8).

Interpretieren wir die gewdhlte Reprisentationsweise im Hinblick auf ihren Beitrag
zum Verstidndnis des JAB-Vorhabens bzw. nachhaltiger Entwicklung, ldsst sich der
Widerstand, der die stindige Wiederholung der Ikone Grosser Aletschgletscher provo-
zierte, verstehen: Ein Leserbriefschreiber wandte sich gegen die «schonen Panorama-
bilder und unterstreichenden Texte» % und kritisierte den Mangel an Information (vgl.
Kap. «Walliser Bote» (WB)»). Seine Reaktion erinnert an die Aussage von Porksen:
«Wer den Bau einer Autobahn durchsetzen oder verhindern will, im Zuge der neuen
Biotechnik eine neue Ethik und Rechtsordnung fordert, einen Olkrieg als kleinen, sau-
beren Eingriff vorfithren will, greift zum Visiotyp» (Porksen 1997: 27; vgl. Kap. «So-
ziale Bildery). Die Ikone «Grosser Aletschgletscher> nahm die Funktion eines Visio-
typs ein, umgeben von einem starken Assoziationshof von Gefiihlen und Wertungen,
welche von den Bildproduzierenden als affirmative Wertungen eingeschétzt wurden

362 Gemiss Arealstatistik bestehen rund 88 % des (erweiterten) JAB-Perimeters aus vegetationslosen Fldchen und
unproduktiver Vegetation (Wiesmann et al. 2005: 21).
363 Leserbrief von Helmut Bammatter, Naters, im WB, 3.11.1999.
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und dadurch positiv auf das Vorhaben einstimmen sollten. Mit der Ikone sollte positiv
emotionalisiert und damit zur Unterstlitzung des Vorhabens motiviert werden. Doch
Teile der direkt betroffenen Bevolkerung wollten wohl eher wissen, was das WNE im
Guten wie im Schlechten bringt, ob es zu Einschrinkungen fiihrt, welchen Nutzen es
hat etc., als dass sie den emotionalen Appellen folgten.
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Wie die Bildanalysen und die Zusammenfassung des verbalen Diskurses zeigten, fand
das Thema nachhaltige Entwicklung wihrend des untersuchten Zeitraums keinen we-
sentlichen bzw. keinen differenzierten Eingang in die JAB-Diskussion. Wenn tiber-
haupt wurde nachhaltige Entwicklung in Richtung Schutz interpretiert (vgl. Schwery
2003) —und von den entwicklungsorientierten Kreisen entsprechend abgelehnt. Die 6f-
fentliche Diskussion war bestimmt durch die Betonung der touristischen Chancen auf
der einen und der Angst vor Einschridnkungen bzw. Fremdbestimmung auf der anderen
Seite. Schon die (Neu-) Lancierung der WNE-Thematik am 21. Februar 1998 im WB
stand im Zeichen befiirchteter Einschrankungen: Die Idee, Riederfurka und Belalp mit
einer Aletschgletscherbahn zu verbinden, wurde damals von Bahnunternehmungen der
Rieder- und der Belalp aufgenommen. Die seit den 1970er Jahren laufenden Bestre-
bungen, das Gebiet in die Welterbeliste aufzunehmen und damit «einem rigorosen
Schutz» zu unterstellen3®4, galt es zu unterbinden. Auf die Abstimmungen in Naters
und Ried-Morel hin kam zu den «fragwiirdigen Bahn-Visionen»>® noch die Frage:
Warten auf allfdllige Einnahmen durch Wasserkraftnutzung oder Verzicht darauf und
dafiir Abgeltungen erhalten? Die dominante Betonung des Nutzens, den das WNE-La-
bel bringen soll, liessen die Erwartungen der Bevélkerung in die Hohe steigen©®.

364 WB, 21.2.1998, S. 11: Kommt die Aletschgletscherbahn?
365 WB, 7.10.1999, S. 12: Soll Naters auf 13 Millionen Franken verzichten?
366 Vgl. RZ Oberwallis, 3.5.2003, S. 1: UNESCO Weltnaturerbe Jungfirau-Aletsch-Bietschhorn.
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Eine Befragung der Bevolkerungen der JAB-Perimetergemeinden, die von Nicole
Schwery im Rahmen ihrer Diplomarbeit Ende 2002 durchgefiihrt wurde (Schwery
2003), untermauert die aus den Bildanalysen getroffenen Vermutungen. Grundsétzlich
ist erniichternd, wie unverstanden der WNE-Gedanke in der betroffenen Bevolkerung
ist. Rund 37 % der 210 Befragten Einheimischen in Welterbegemeinden (50 auf Ber-
ner und 160 auf Walliser Seite) war der Begriff <(UNESCO-Weltnaturerbe> gédnzlich
unbekannt. Die anderen Befragten, denen der Begriff geldufig war, kannten ihn zum
iiberaus grossten Teil aus den Berichterstattungen in den jeweiligen Regionalzeitun-
gen. Auf die Frage, ob die Gemeinde, in welcher die Befragten wohnen, zum Weltna-
turerbe gehore — eine Frage, die von allen Personen hétte bejaht werden sollen — ant-
worteten 34 % unschliissig und 15 % mit Nein! 56 % der Befragten, die sich etwas un-
ter dem Begriff vorstellen konnten, verbanden ihn mit dem Schutzgedanken bzw. dem
Erhalt des Gebiets fiir die Nachkommen. Fiir 7 % bedeutet der Begriff einen Gewinn
fiir den Tourismus (Schwery 2003: 49f.). Bei den erwarteten positiven Folgen durch
die Labelvergabe gaben 40 % der Befragten an, sie erwarten einen touristischen Auf-
schwung, nur 8 % erwarten, dass die Landschaft so bleibt, wie sie ist, um sie an die
Nachkommen weitergeben zu kénnen, wiahrend 11 % einen besseren Schutz erwarten.
Der grosse Rest der Befragten erteilte keine Antwort oder hatte keine Erwartungen
(Schwery 2003: 51f.). Das WNE wird von der betroffenen Bevdlkerung dhnlich wahr-
genommen, wie dies von aussen der Fall ist, nimlich als idyllische Naturlandschatft, die
zu erhalten und (vorwiegend riicksichtsvoll) zu nutzen ist. Die Einbettung des JAB in
die weiteren soziodkonomischen Zusammenhénge der Regionalentwicklung, wie sie
in der «Charta vom Konkordiaplatz> formuliert wurden, ist der breiteren Bevolkerung
noch weitgehend unbekannt.

Noch Ende 2004 blieb eine mediale Diskussion um eine umfassende nachhaltige Ent-
wicklung der Region aus. Die Kritik diverser Naturschutzorganisationen am JAB-Ma-
nagement367 ist deshalb die wenig erstaunliche Folge: Man kann nicht Naturschitze
und idyllische Kulturlandschaften zeigen, nachhaltige Entwicklung predigen, aber an-
scheinend einzig den (nicht nachhaltigen) Massentourismus fordern. Zwar ist die Kri-
tik einseitig, insofern die intensiven (und schwierigen) Arbeiten des JAB-Manage-
ments an der partizipativen Entwicklung eines Managementplans nicht gewiirdigt wer-
den. Sie spiegelt aber das Bild wider, das sich in den untersuchten Medien zeigt, ein
Bild, welches nicht auf die Bestrebungen Richtung nachhaltige Entwicklung hinweist.
Dass Mitte Dezember 2004 die Diskussion um die Verbindung der Riederalp mit der
Belalp neu lanciert wurde, unterstiitzte die Naturschutzorganisationen freilich nicht im
Glauben an die nachhaltige Entwicklung des JAB%8,

367 Vgl. beispielsweis die Kritik der Pro Natura: «Weltnatur: erben und verscherbeln?» in Pro Natura Magazin 5/
2004, S. 24f.

368 Vgl. NZZ, 16.12.2004, S. 15: Bau von Bergbahn Riederalp-Belalp 2007? Und: NZZ, 16.7.2005, S. 14: Umstrit-
tene Verbindungsbahn.
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Abb. 74:
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2 Fazit zur Methode

Bildanalysen erdffnen einen Zugang zu den oft unreflektierten mentalen Bildern, d.h.
den Wertstrukturen und Bedeutungssetzungen der Bildproduzierenden und -rezipie-
renden, die aus Sicht der Strukturationstheorie die eigentlichen Handlungsmotivatio-
nen darstellen (zur Ubersicht vgl. Abb. 74). Auf Seiten der Bildproduktion folgt die
Bildauswahl in der Regel entweder direkt den verinnerlichten Werten der Bildprodu-
zierenden oder ist strategisch so motiviert, dass die Bilder die vermuteten Werte der
Zielpubliken anzusprechen vermdgen. Die Bildwirkung ihrerseits hdngt vom Vermo-
gen der Bilder ab, Werte anzusprechen, Emotionen zu regen und iiber die verbale Bild-
verankerung zu einem bestimmten Handeln zu motivieren. Auf beiden Seiten erlauben
die Bildanalysen, die handlungsleitenden Gewohnheiten zu erfassen, ohne dass die
Handelnden diese diskursiv auszudriicken brauchten. Bildanalysen stellen somit einen
Zugang dar, der Interviews erginzen kann.
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Bildrezeption

Bildproduktion

Mentale Welt

Mentale Welt

Mentale | Mentale
Bilder Bilder
Bild an sich
1% Materielle Welt o
G . S5
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Zentral fiir die Interpretation des Bildes, der Bildwahl wie der Bildwirkung, ist der
Kontext, der bestimmt, ob etwas iiberhaupt zu einem Bild wird und der die Bedeu-
tungsvielfalt visueller Bilder einschriankt, den Blick der Betrachtenden auf das sozio-
kulturell und individuell Bedeutsame lenkt. Bildanalysen, die losgelost vom Kontext
durchgefiihrt werden, vermogen folglich die handlungsbeeinflussende Rolle der Bilder
nicht zu erfassen. Die umfassende Beriicksichtigung des Kontexts stellt in globalisier-
ten R&umen aber eine grenzenlose Herausforderung dar. Und auch wenn es gelingt, die
kollektiven Einflussfaktoren zu ermitteln, tritt das Problem hinzu, dass die konkrete
Bildwirkung mit wechselnden Stimmungen oder Einstellungen innerhalb der Individu-
en variiert. Je nach Haltung, Position oder Rolle der Betrachtenden konnen Bilder un-
terschiedliche Bedeutungen einnehmen. Das Bild einer idyllischen Kulturlandschaft
kann fiir jemanden, der Ferien plant, sehr anzichend wirken, das gleiche Bild kann die
gleiche Person aber auch abstossen, zum Beispiel wenn die Person aus der Position der
Familienmutter um gute Ausbildungsplatze fiir ihre Kinder oder ein reiches Kulturan-
gebot fiir sich selbst besorgt ist. Aussagekriftige Bildanalysen miissen deshalb eine in
der Forschungsliteratur bislang ungeniigend thematisierte Komplexitét bewéltigen.
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Kategorien der Raumaneignung

Die entwickelte Bildanalysemethodik ist ein Versuch, grosse Mengen an Bildern ver-
arbeiten zu konnen, ohne dabei weder die kontextrelevanten Bedeutungen noch den
engen Bezug zur entwickelten Fragestellung vernachldssigen zu miissen. Wéhrend
eine ausschliesslich deduktive Herleitung von Analysekategorien droht, die semioti-
sche Dichte visueller Bilder an den tatsdchlich (d.h. kontextspezifisch) wirkenden
Bildelementen vorbei zu reduzieren, verfehlt eine rein induktive Kategorienentwick-
lung dagegen den Bezug zur Fragestellung und dem theoretischen Hintergrund. Der
gewihlte abduktive Weg kann die Vorteile beider Zugangsweisen kombinieren, jedoch
um den Preis, dass sich die Kategorienentwicklung sehr aufwindig gestaltet, musste
doch im vorliegenden Falle das ganze Bildsample und der soziohistorische Kontext in
die Kategorienbildung einbezogen werden.

Weil die Raumaneignungskategorien fiir zwei Fallbeispiele mit unterschiedlichen
Kontexten entwickelt wurden, mussten sie liber die jeweils konkreten Besonderheiten
hinaus abstrahiert werden. Beispielsweise vermag die Kategorie Naturraum nicht zu
differenzieren, ob es sich um Moorbilder (UBE) oder Gletscherbilder (JAB) handelt.
Um diesen Unterschied in der Interpretation beriicksichtigen zu konnen, muss folglich
ein Schritt von der abstrakten Raumaneignungskategorie zu den konkreteren deskrip-
tiven Kategorien zuriick gemacht werden, was der hierarchisierten Struktur der Bild-
kategorisierung wegen problemlos mdglich ist. Die Abstraktheit der Raumaneignungs-
kategorien hat den Vorteil, dass sie im Grossen und Ganzen auch fiir die Analyse wei-
teren Bildmaterials unter gleicher, auf die Art der Raumaneignung bzw.
Raumprésentation bezogener Fragestellung anwendbar bleiben. Allfillige Liicken im
Kategorienset konnen dabei mit der Kategorie <Sonstiges» iiberbriickt bzw. bei hiufi-
gem Auftreten explizit ins Kategorienset aufgenommen werden, wiahrend bestehende
Kategorien, die an Bedeutung verlieren, auf tiefere Hierarchiestufen versetzt werden
konnen (vgl. <Kategorien der Raumaneignung in <V Methodik>). In diesem Sinne las-
sen sich die entwickelten Kategorien der Raumaneignung auf Raumpréisentationen aus
allen Bereichen beispielsweise zu Monitoringzwecken anwenden. Untersuchungen,
die die weitere Verwendbarkeit der Raumaneignungskategorien bestétigen, sind aber
noch zu leisten.

Weitere Kategorien

Im Verlauf der Forschung hat sich gezeigt, dass die Komplexitit des Themas Bild und
der unausgereifte Stand der Forschung einen starkeren interdisziplinidren Austausch er-
fordert hétte als urspriinglich angenommen. Davon hauptséchlich betroffen sind die
Versuche, formale Bildanalysekategorien zu entwickeln, namentlich die Erfassung des
Grads der Asthetik eines Bildes. Testkategorisierungen mit Studierenden haben ge-
zeigt, dass es grundsitzlich moglich ist, auf abduktivem Weg Kategorien fiir formale
Bildeigenschaften zu entwickeln, dass der Aufwand fiir deren verléssliche und nach-
vollziehbare Definition jedoch gross ist. Eine umfassende Integration verschiedener
kiinstlerischer und psychologischer Sichtweisen im Rahmen einer interdisziplinidren
Kooperation von Beginn an hétte weiterhelfen kdnnen, die formalen Bildeigenschaften
prézise zu erfassen und treffend zu definieren. Dies hitte jedoch den Rahmen dieses
Projekts gesprengt.
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Bildproduktions- und -rezeptionsforschung

Die direkte Erforschung rezipierter Bildbedeutungen konnte in dieser Arbeit nicht ge-
leistet werden. Die im Projekt entwickelte und in der Ausstellung umgesetzte Idee, zu
betrachten, wie sich Personen von Bildern leiten lassen, ist diesbeziiglich eine erfolgs-
versprechende Methode, konnte jedoch mangels Ressourcen nicht systematisch ange-
wandt und ausgewertet werden (vgl. Kap. Rezipierte Bedeutungy in <V Methodiky).

Auf Seiten der Bildproduktion konnte der zentrale Aspekt der Macht nicht systema-
tisch erforscht werden. Eine vertiefte Analyse der Kapitalien der Akteure, d.h. der Be-
ziehungsnetze (Wer kennt wen? Weshalb werden diese Personen beriicksichtigt und
andere nicht?) sowie des kulturellen und 6konomischen Kapitals, sprengte den Rah-
men dieser Arbeit. Zwar ergaben die Interviews laufend diesbeziigliche Anhaltspunk-
te, die jedoch, um wissenschaftlich verwendet werden zu konnen, aufwindig hétten
weiterverfolgt werden miissen, driangte sich doch bei vielen Aussagen die Vermutung
auf, dass es sich dabei zu einem nicht zu unterschitzenden Grad um Unterstellungen
handeln diirfte.

Ferner ist zu bedenken, dass die Analyse der Bilder zwar zeigt, wer ins O0ffentliche
Licht geriickt wird, sie kann jedoch keinen Aufschluss dariiber geben, wem die Auf-
merksamkeit versagt bleibt. Zwar vermitteln die Diskursanalysen sdmtlicher verbaler
Texte Anhaltspunkte iiber umstrittene Standpunkte oder legen Widerstinde teilweise
offen, um die Perspektivenvielfalt umfassend aufdecken zu konnen, hétte jedoch die
Bevolkerung — bzw. aus der Kenntnis des Kontextes hergeleitete soziokulturell repréa-
sentative Gruppenvertreterlnnen — befragt und ihre Stimmen bzw. Sichtweisen einge-
holt werden miissen. Das derart direkt eingeholte Bild hitte sich anschliessend mit je-
nem der analysierten Medien vergleichen und allfillige Diskrepanzen erkennen lassen.
Damit wire aber im Prinzip jene Arbeit geleistet worden, die Aufgabe der MediatorIn-
nen der partizipativen Prozesse ist. Denn weil Diskurse einer systematischen Verken-
nung alternativer Perspektiven unterliegen (vgl. Kap. «Systematische Verkennungy in
(I Wirklichkeiten»), kann Partizipation nicht einfach passiv angeboten werden im
Glauben, wer wolle, werde sich beteiligen, sondern es miissen aktiv verschiedene
Sichtweisen eingeholt, unterschiedlich lange Spiesse gleich zugespitzt, Informationen
den verschiedenen Milieus und Interessen angepasst etc. werden, damit sich die nor-
mativ begriindete Perspektivenvielfalt tatsdchlich entfalten kann.

Was die Erfragung der Intentionen der Bildproduzierenden betrifft, zeigte sich friih,
dass die Bildproduzierenden riickblickend zwar Absichten formulieren, weshalb sie
diese oder jene Bilder auswihlten, dass sie dabei aber lediglich versuchen, ihre Seh-
und Arbeitsgewohnheiten diskursiv zu begriinden. Die Aussage, der Autor bzw. die
Autorin ist «tot» (vgl. Barthes 2000; Kap. «Rezipierte Bedeutungy in <V Methodiky),
bewahrheitete sich folglich weitgehend. Wurden die Bildproduzierenden konfrontiert
mit alternativen Visualisierungsstrategien, weitete sich ihr Vorstellungsvermdgen. Die
Gespriche gaben Aufschluss {iber den Grad der Selbstreflexion und trugen dazu bei,
die Reflexion der routinemaissig ablaufenden Gewohnheiten zu verstiarken. Die fragen-
de Konfrontation mit alternativen Visualisierungsstrategien nahm dabei teilweise die
Funktion einer Beratung hinsichtlich einer reflektierteren Bildverwendung in der Zu-
kunft an.
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3 Ausblick: Die «Kraft der Bilder in der
nachhaltigen Entwicklung

Wie kann nun auf der Grundlage des in dieser Arbeit skizzierten Bildverstdndnisses
nachhaltige Entwicklung erfolgreich ins Bild gesetzt werden? Welche Lehren lassen
sich aus den Visualisierungen in den beiden Fallbeispielen ziehen? Lassen sich die Er-
kenntnisse aus den untersuchten Vorhaben iiberhaupt in Richtung allgemeiner Praxis-
empfehlungen verallgemeinern? Wo liegt weiterer Forschungsbedarf? Wie in dieser
Arbeit mehrfach betont wurde, hdngt die Kraft der Bilder> entschieden vom jeweili-
gen Kontext ab, was folglich einerseits intensive Erforschungen der Kontextbedingun-
gen verlangt, andererseits Generalisierungsversuche stark limitiert. In beiden Fallbei-
spielen beeinflusste die Vorgeschichte wesentlich die Art und Weise, wie die Vorha-
ben verbal und visuell kommuniziert wurden: Sowoh! die UBE wie auch das JAB
wdren nicht zustandegekommen, wdéren ihnen nicht quasi fremdbestimmte Entscheide
vorausgegangen. Die UBE ist ohne Rothenthurm-Initiative, das JAB ohne das Bundes-
inventar der Landschaften und Naturdenkmiler von nationaler Bedeutung (BLN)
schlicht nicht vorstellbar. Bei diesen beiden nationalen Vorhaben spielte eine andere
«Kraft der Bilder> als im regionalen Kontext. In Massenmedien, bei der Darstellung
von Themen, bei denen die einzelnen Individuen &usserst beschriankte Moglichkeiten
haben, sich vom Sachverhalt selbst ein Bild zu machen bzw. weitere Stimmen dazu
einzuholen, kdnnen Bilder ihre Macht vollumfanglich entfalten. In lokalen und regio-
nalen Kontexten ist die Macht der Medien eingeschrinkt durch direkte, unvermittelte
Kommunikation der Individuen.

Ohne die fremdbestimmten Regionalisierungen durch Rothenthurm-Initiative und
BLN, welche die Nutzungseinschrankungen und somit die heiklen Punkte der Folge-
vorhaben vorwegnahmen, wire es (jedenfalls auf basisdemokratischem Wege) nie er-
folgreich zum Entstehen von UBE und JAB gekommen. Die «Kraft der Bilder> ist vor
diesem Hintergrund zu interpretieren, vor allem aber auch zu relativieren: Hétte ndm-
lich nachhaltige Entwicklung als Nutzungseinschrankung kommuniziert werden miis-
sen, ist fraglich, welche Strategien gewihlt worden wiren und ob diese hétten erfolg-
reich sein kdnnen, denn es ist wohl die grosste Herausforderung nachhaltiger Entwick-
lung, Verzicht auf Gewohntes erfolgreich zu kommunizieren, auch wenn aus dem
Verzicht ein Gewinn an Lebensqualitit resultiert (vgl. «Visuelle Kommunikation nach-
haltiger Entwicklung in <IV Nachhaltige Entwicklungy). Trotz dieser weitreichenden
Limitierung von Generalisierungen bleiben einige der Schlussfolgerungen aus den bei-
den Vorhaben dennoch interessant hinsichtlicher weiterer Versuche, Handelnde in
Richtung nachhaltiger Entwicklung zu bewegen.

Wert- und Interessensbezogenheit der Bildwirkung

Aufgrund der Wert- und Interessensbezogenheit der Bildwirkung verlangt die visuelle
Kommunikation nachhaltiger Entwicklung ein kontextsensitives Vorgehen, das Bezug
auf die verinnerlichten Werte der Handelnden nimmt. Gewisse Werte kdnnen soziale
und kulturelle Unterschiede iiberspringen, andere bleiben auf einzelne (Klein-) Grup-
pen eingeschrinkt. Das je Wertvolle kann schliesslich eine bloss individuelle Giiltig-
keit haben, die sich durch biographische Einzigartigkeiten erklart, beispielsweise die
Wirkung von Personenportrits von Familienmitgliedern. Eine wirkungsvolle Verwen-
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dung von Bildern hat folglich adressaten- und kontextgerecht zu erfolgen, was die
Moglichkeit einschrinkt, generelle Empfehlungen zum Gebrauch bestimmter, beson-
ders méchtiger Bilder zu dussern. Jede erfolgreiche visuelle Kommunikation verlangt,
dass die Werte des Zielpublikums bekannt sind.

Als ein solcher Wert mit {iberregionaler Reichweite, der in beiden Fallbeispielen zum
Tragen kam, hat sich jener der Freiheit bzw. der Angst vor Fremdbestimmung heraus-
kristallisiert (siche unten). Die Bedeutung von Identifikationsfiguren war ebenfalls
iiberregional, die konkreten Personen aber den regionalen Bekanntheiten entsprechend
unterschiedlich. Der Wert der (Natur» spielte vor allem in der Aussensicht eine wich-
tige Rolle, dies insbesondere auch in der Vorgeschichte der beiden Vorhaben im Rah-
men der grundlegenden eidgendssischen Abstimmungen. <Erholung> und <Erlebnis)
sprechen ebenfalls die (touristisch eingestellte) Aussensicht an. Die Innesicht, insbe-
sondere jene des Entlebuchs, hat vor allem gezeigt, dass die Wertevielfalt, wie sie
zwangsldufig aus den multiplen alltdglichen Interessen entspringt, am ehesten mit ei-
ner Bildervielfalt gewiirdigt werden kann. Besuchende der Ausstellung <Macht und
Kraft der Bilder. Wie fiir Nachhaltigkeit argumentiert wird», die Einheimische der bei-
den Fallbeispielsregionen sind, haben deutlich gemacht, dass die Innensicht «der Na-
tury weder grundsétzlich ablehnend noch indifferent gegeniiber steht, sondern diese
durchaus schétzt, dass aber diese Wertschitzung nie einseitig und auf Kosten anderer
lebenswichtiger Raumaneignungsweisen geschieht.

Das Beispiel UBE macht auch deutlich, dass Werte wandel- bzw. beeinflussbar sind.
In der Entlebucher Bevolkerung wiéchst ein Bewusstsein fiir die Schonheiten ihrer Na-
tur- und Kulturlandschaften, das Verdnderungen im Umgang mit dem Raum zur Folge
haben wird. Inwieweit weitere nicht-nachhaltige Gewohnheiten und Mythen (vgl. Kap.
«Wertewandel> in <IV Nachhaltige Entwicklungy) durch neue Handlungs- und Wahr-
nehmungsweisen ersetzt werden konnen, wird sich zeigen miissen.

Mitbestimmung statt Fremdbestimmung

Wie bereits erwdhnt, hat sich in beiden Fallbeispielen Freiheit bzw. die Angst vor
Fremdbestimmung als ein michtiger und ambivalenter Wert erwiesen. Die Apotheose
der negativen Freiheit vertragt sich nicht mit der partizipativen Idee der nachhaltigen
Entwicklung, dem Gedanken gemeinsam zu gestaltender und zu erreichender Freihei-
ten. Der Wert der negativen Freiheit im schweizerischen Verstindnis von Besitzstand-
wahrung dringt sich im Gegenteil geradezu auf, gegen nachhaltige Entwicklung ins
Feld gefiihrt zu werden. Um dieser Vereinnahmung zu begegnen, muss gezeigt werden
konnen, dass nachhaltige Entwicklung selbst Sinnbild fiir Selbstbestimmung, fiir kol-
lektive Such-, Lern- und Gestaltungsprozesse ist. Einblicke in partizipative Verfahren,
in kooperative Zusammenschliisse oder in Erfolge der gemeinsamen Anstrengungen
sind Mdoglichkeiten, die positive Freiheit nachhaltiger Entwicklung ins rechte Licht zu
riicken. Die «Kraft der Bilder> ist aber diesbeziiglich zu relativieren: Eine nachhaltige
Wirkung, die das Vertrauen der Bevolkerung in den Prozess stirkt und ihre Bereit-
schaft, daran teilzunehmen, erhoht, kann nur erzielt werden, wenn nachhaltige Ent-
wicklung auch wirklich partizipativ und nicht elitdr verstanden wird (vgl. Kap.
«Fremdbestimmungy in 'V Nachhaltige Entwicklung). Damit Einblicke in die Selbst-
bestimmungsmoglichkeiten gezeigt werden konnen, miissen diese auch angeboten
werden. Der «Kraft der Bilder>, nachhaltige Entwicklung als selbstbestimmten, die
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(positive) Freiheit stirkenden Prozess darzustellen, geht somit das Engagement der
PromotorInnen nachhaltiger Entwicklung voraus, den Prozess auch entsprechend zu
gestalten. Die UBE war diesbeziiglich von Beginn an dusserst aktiv, indem eine Viel-
zahl an Informationsveranstaltungen, Zukunftswerkstétten etc. durchgefiihrt wurden.
Im JAB fand ein vergleichbarer Prozess im Rahmen der partizipativen Erarbeitung des
Managementplans erst nach der Anerkennung des WNE statt.

Reflexion der Bildproduktion und -rezeption

Das Verwenden visueller Bilder macht die Kommunikation zweifelsfrei attraktiver.
Gerade bislang <trocken> daherkommende Informationsschriften von Behorden kon-
nen durch die Einbindung von Bildern Aufmerksamkeit gewinnen. Dabei stellt sich na-
tiirlich die Frage, welche Bilder gewdhlt werden, was oder wer gezeigt wird. Denn vi-
suelle Bilder zeigen immer etwas auf eine konkrete Weise: Sie riicken etwas in ein be-
stimmtes Licht, zeigen, wie etwas aussieht, wie man es sich vorstellen soll. Haufig ist
die Bildauswahl von unreflektierten Sehgewohnheiten geleitet und tragt damit zur Re-
produktion von Strukturen oder gar Klischees bei. Um dem zu begegnen, ist eine Re-
flexion der Bildverwendungen angebracht, d.h Routinen, Gewohnheiten sollten hinter-
fragt werden. Der jeweilige Bildeinsatz muss an Kriterien orientiert sein, die die Bild-
verwendung den moglichen Sichtweisen gerecht werden ldsst. Das in dieser Arbeit
entwickelte System, Bilder zu ordnen, kann bezogen auf Raumprisentationen als
Grundlage fiir die Erarbeitung inhaltlicher Bildwahlkonzepte dienen.

Gerade in Bezug auf aktuelle Diskussionen um neue Naturparks ist die Fremd- bzw.
Aussenwahrnehmungen zu reflektieren. Aussensichten (in Form von Naturrdumen
oder arkadischen Kulturlandschaftsidyllen) iibergehen die Probleme und Bediirfnisse,
aber auch die Leistungen der Bevolkerungen landlicher Regionen, deren Produkt die —
schiitzenswerten — Landschaften ja in der Regel sind. Abwehrreaktionen gegen
Schutzbemiihungen erstaunen deshalb nicht.

Vielfalt der Nachhaltigkeitsthemen

Die Sicherung der Perspektivenvielfalt in der Art und Weise, wie nachhaltige Entwick-
lung visualisiert wird, ist einerseits ein normatives Muss. Nachhaltige Entwicklung ist
ein ganzheitliches Projekt, das auf keine der involvierten Dimensionen vereinseitigt
werden darf. Insbesondere auch hinsichtlich der neuen Rolle der Alpen als Modellre-
gionen fiir eine nachhaltige Entwicklung gilt es, ein umfassendes Bild der Regionen
wiederzugeben, in welchem die Alpen als Lebens-, Wirtschafts-, Erholungs- und Na-
turraum angesprochen» sind (Stremlow 1998: 280). Die idyllische Aussensicht auf die
Alpen sei gemdss Bétzing ein «Zerrbild» (Bétzing 1997: 22). Nach seiner Hochrech-
nung lebten 1990 50-66 % der in den Alpen wohnhaften Bevolkerung in stadtischen
Agglomerationen (wovon Grenoble mit 450 000 Einwohnern die grdsste ist).

Neben diesem normativen Aspekt ist die Perspektivenvielfalt auch von instrumentel-
lem Interesse: Sie stellt eine einladende Strategie dar, unterschiedliche Bevolkerungs-
gruppen und Individuen mit ihren jeweiligen Werten und Interessen ansprechen zu
konnen. Aus dem Fallbeispiel UBE lésst sich folgern, dass eine moglichst breite und
alltagsnahe Visualisierung Erfolg verspricht, die nachhaltige Entwicklung <bottom up»
mit den Betroffenen wachsen zu lassen. Mit breit ist hier gemeint, dass der Multidi-
mensionalitit nachhaltiger Entwicklung Rechnung getragen wird, wihrend eine all-
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tagsnahe Visualisierung die Wertsetzungen der Bevolkerung beriicksichtigt. Indem die
Bevolkerung ihre Werte angesprochen sieht, soll sie den Nutzen nachhaltiger Entwick-
lung erkennen konnen und damit sehen, dass nachhaltige Entwicklung etwas fiir sie
Wertvolles ist. Letztlich werden sich die Handelnden dort engagieren, wo sie einen —
nicht zwingend nur 6konomischen! — Nutzen sehen.

Stark emotionalisierende Appelle verstarken unter Umstidnden bestehende Wertunter-
schiede und polarisieren dadurch die soziokulturell unterschiedlichen Teilgruppen der
Gesellschaft weiter, was fiir partizipative Prozesse und Kooperationen hinderlich ist.
Gelingt es jedoch, die Vielfalt der nachhaltigen Entwicklung zu illustrieren, kdnnten
die unterschiedlichsten Akteursgruppen fiir den Diskurs gewonnen werden. Die Chan-
ce des Hybrids nachhaltige Entwicklung liegt gerade darin, konfligierende Interessen
zusammenzufithren (Wohler 2001: 40).

Stimmungen und Betroffenheit

Auch eine vielfiltige Visualisierung, die der Breite der nachhaltigkeitsrelevanten The-
men gerecht wird, kann Stimmungen, Atmosphiren schaffen, die die Bereitschaft der
Bevdlkerung fordern, sich auf den Prozess einzulassen. Die inhaltliche Perspektiven-
vielfalt kann durchaus eine «Hinwendung des Nachhaltigkeitsthemas zum Astheti-
schen» (Lucas & Matys 2003: 17) vollziehen, indem Bilder verwendet werden, die for-
mal gefallen. Das neu geschaffene Image des Entlebuchs, der wachsende Stolz auf die
Schonheiten der Region, die lustvollen Feste und anderen sozialen Treffen konnen in
diesem Sinne die Funktion einer <positiven Stimmung> haben, welche es attraktiv
macht, an der Nachhaltigkeitsidee zu partizipieren und so dem Diskurs dienlich ist. Je-
doch diirfte die ausschliessliche Darstellung nachhaltiger Entwicklung als Erlebnis
schnell an Glaubwiirdigkeit einbiissen, schliesslich handelt es sich beim Prozess (auch)
um eine voraussetzungsreiche Arbeit, deren Nutzen sich mitunter erst langfristig ab-
zeichnet.

Bilder, die Bedrohungen wichtiger Werte (im weitesten Sinne) darstellen, machen be-
troffen und erhéhen damit die Bereitschaft, im verbal empfohlenen Sinne zu handeln.
Die den Fotografien inhdrente <Macht des Analogen» (vgl. Kap. <III Bilder versteheny)
lasst die Betrachtenden zu Augenzeugen werden, das Abgebildete als Tatsache er-
scheinen. In den untersuchten Medien beider Fallbeispiele stiessen wir auf keine sol-
chen Bilder, die als Beweise fiir Missstdnde eingesetzt wurden. Das Schweizer Nach-
richtenmagazin «FACTS» hingegen publizierte am 19. Februar 2004 Fotografien, die
das rechtswidrige Verhalten einer Entlebucher Bauernfamilie festhielten. Die Empd-
rung, die die Bilder ausldsten, hatte Folgen: «Auf Grund der Berichterstattung wuchs
der Druck auf die Behorden. Sie verlangen von den Felders nachtriglich Gesuche fiir
alle ihre illegalen Bauten und Téitigkeiten.>>369 An diesem — wie an vielen anderen Ar-
tikeln tiber das Entlebuch — ist bemerkenswert, dass die UBE nicht mehr «Terra in-
cognita ist, sondern neuerdings die Medien zu interessieren beginnt. Was immer zu-
vor im Dunkeln der medialen Vernachldssigung geschah, steht nun, seit die UBE als
Modellregion fiir eine nachhaltige Entwicklung ausgezeichnet wurde, potenziell im
Rampenlicht der Offentlichkeit. Die UBE hat an (der gesuchten) Bekanntheit zugelegt,
womit sie ins Bewusstsein der iiberregionalen Bevolkerung tritt. Handkehrum weitet
sich der Kreis der Personen, die auf das Selbstverstindnis der EntlebucherInnen Ein-

369 FACTS, 14.10.2004, S. 11: Fertig lustig fiir eigenwilligen Familien-Clan.
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fluss nehmen, indem sie die Modellregion von aussen beobachten und kritisieren, be-
werten, loben etc. Kritik von aussen diirfte weniger problematisch sein, als wenn sich
Einheimische (sei es nur schon die regionale Zeitung) gegen Einheimische exponieren
miissen. Denn Bilder, die auf <Unschonheiteny hinweisen und diese thematisieren (z.B.
iiberdiingte Felder vs. Magerwiesen; Zersiedlung vs. angepasste Bauweise), gehen die
Gefahr ein, latente Konflikte zu verschérfen. Das Zeigen von <Missstianden ist heikel,
weil Fotografien konkret sind, also konkret jemandem Verfehlungen vorwerfen. Die
regionsinterne Thematisierung &sthetischer Meinungsverschiedenheiten wird deshalb
mit Vorteil im Rahmen gefiihrter Diskursveranstaltungen durchgefiihrt, in denen ver-
sucht wird, emotionale (Geschmacks-) Fragen mit einer konstruktiven Losungssuche
zu verbinden.

Vorbilder

Das Handeln von Personen ist grundsétzlich ein bedeutender Aspekt fiir die Beeinflus-
sung des Handelns anderer Personen (Flury-Keubler & Gutscher 2001: 119). Das Zei-
gen von Personen, die sich mit nachhaltiger Entwicklung identifizieren, kann auf meh-
reren Ebenen positiv wirken: Indem Leitfiguren, die in verschiedenen Bevolkerungs-
gruppen hohes Ansehen und Vertrauen geniessen, fiir das Vorhaben eintreten, ist die
Wahrscheinlichkeit gross, dass ihre AnhédngerInnen ihnen folgen werden, ohne dass sie
das Vorhaben inhaltlich zu verstehen brauchen. So erfolgsversprechend diese Strategie
auch ist, so ambivalent ist sie beziiglich nachhaltiger Entwicklung zu beurteilen: Blin-
de Gefolgschaft, wie sie so vielmals Idolen entgegengebracht wird, ist kein Wert, der
sich mit miindiger Partizipation vertragt. Die Kraft von Vorbildern liegt doch hiufig
im naiven und unkritischen Glauben an ihr symbolisches Kapital (Bourdieu 1995a:
22). Wie oft orientiert sich die «Vernunft> an Personen, wo doch im Sinne der kommu-
nikativen Vernunft alleine die besseren Argumente zdhlen sollten (Zierhofer 1994:
191)?

Weniger Risiken beinhaltet die Verwendung von Bildern, die ansatzweise zeigen, was
nachhaltiges Handeln bedeuten kann (<Good practice>-Beispiele). In einer selbstbe-
stimmten nachhaltigen Entwicklung kommt Vorbildern, die davon zeugen, dass sich
nachhaltige Produkte erfolgreich produzieren und vermarkten lassen, eine zentrale
Rolle zu. Es gibt im Prinzip keinen anderen Weg, als durch Beispiele gelungener Pra-
xis weitere Personen zum Umsteigen zu bewegen. Hier kommen aber medienstruktu-
relle Hindernisse ins Spiel: Sowohl die differenzierte Berichterstattung wie auch das
Zeigen von (unspektakuldren) Vorbildern sind nur moglich, wenn die Medien diesen
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auch Platz einrdumen. Die Rolle, die in der UBE der Entlebucher Anzeiger gespielt
hat, kann in der Schweiz wenn tiberhaupt nur noch von wenigen anderen Medien er-
wartet werden.

Sowohl das Zeigen von «Good practice>-Beispielen wie auch jenes der <Opinion Lea-
der ist nur moglich, wenn diese iiberhaupt vorhanden sind. Die «Kraft der Bilder> an
sich héngt auch hier vom Einsatz der PromotorInnen ab, Personen als Vorbilder zu ge-
winnen. Ist man sich des grossen Aufwands bewusst, der die Uberzeugung von Perso-
nen verlangt, riickt die Visualisierungsstrategie gegeniiber der personlichen Face-to-
face-Kommunikation in den Hintergrund. Zu fragen wire folglich, weshalb Vorbilder
vorbildhaft handeln? Wieso lassen sie sich auf Neues ein, anstatt Gewohntes zu repro-
duzieren? usw.

Diskurs und Viskurs

In der nachhaltigen Entwicklung konnen Bilder zwar einen Diskurs unterstiitzen, aber
sie ersetzen ihn nicht. Und genauso wie sie ihn fordern konnen, konnen Bilder bzw.
ihre emotionale Wirkung den Diskurs auch hemmen oder blockieren. Folglich ist zu
konstatieren, dass Bilder fiir den Diskurs liber nachhaltige Entwicklung erst wirklich
fruchtbar werden, wenn ihr Gebrauch wie auch ihre Wirkung offen (das heisst wieder-
um diskursiv) reflektiert und kritisiert werden kann. Entsprechend gehdren Diskurs
und Viskurs in der nachhaltigen Entwicklung zusammen.

Das Beispiel EB hat gezeigt, dass Probleme/Konflikte/Gegenbilder auch in einer kon-
struktiven Art gezeigt werden konnen. Der EA erhielt tibrigens Mitte 2003 den Jour-
nalistenpreis der <Schweizerischen Arbeitsgemeinschaft fiir die Berggebiete> (SAB)
wegen seiner «objektiven und sehr serids redigierten Artikelserie»’*. Es liegt deshalb
die realitidtsfremde Forderung nahe, dass nicht nur die Kulturlandschaft im engeren
Sinne, sondern auch die Schweizer Medienlandschaft gepflegt werden sollte. Denn kri-
tische aber faire Regionalzeitungen als Foren fiir unterschiedliche Perspektiven sind
ein zentrales Medium partizipativer nachhaltiger Entwicklung. Sie ermoglichen eine
adressatengerechte, alltagsnahe Kommunikation nachhaltiger Entwicklung. Vor allem
aber erlauben sie eine gewisse Kontrolle der manipulativen Kraft von Bildern: Die un-
terschiedlichsten Interessengruppen an der medialen Bildproduktion partizipieren zu
lassen, wire ein interessanter Versuch, um zur Diskussion stehende Themen umfas-
send beleuchten zu konnen. Einseitige Verklarungen wiirden durch eine solche Demo-
kratisierung des Diskurs und Viskurs jedenfalls erheblich erschwert. Und fiir die Wis-
senschaft bote dies die Gelegenheit, die Sichtweisen und damit Wertvorstellungen
breiterer Bevolkerungskreise untersuchen zu konnen.

370 EA, 2.9.2003: GV der Schweizerischen Arbeitsgemeinschaft fiir die Berggebiete — Journalistenpreis fiir Entle-
bucher Anzeiger.
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X Anhang

1

Leitfaden fiir Einzelbildanalysen

ung

Einzelbildanalysen im Sinne der struktural-hermeneutischen Methode (vgl. Miiller-Doohm 1993;
1997; Hana et al. 2000; Jung et al. 1992; Litzka 2001) umfassen drei Analyseschritte: Deskription, Re-
konstruktion und kultursoziologische Interpretation. Der eigentlichen Bildanalyse vorgeschaltet ist
eine Bildersteindrucksanalyse aller Fille der Untersuchungsgesamtheit. Sie bezweckt die Selektion der
Einzelfille fiir die vertiefte Untersuchung. Dabei wird das Material im Hinblick auf <Familiendhnlich-
keiten> gesichtet (Miiller-Doohm 1997: 102).

Ist das Material ausgewihlt, beginnt die eigentliche Einzelfallanalyse:

1. Analysedurchgang: Deskriptionsanalyse

Bei der Phase der Deskription handelt es sich um die verbale Paraphrasierung der Bild-Textbotschaf-
ten. «Diese reine Wahrnehmungssprache fungiert wie ein Scanner, der systematisch alle Bild- und Tex-
telemente, auch die des Stils, der Grammatik und der Rhetorik erfassty» (Miiller-Doohm 1997: 98). Die
Deskription umfasst im Einzelnen:

die genaue Beschreibung der einzelnen Bildelemente wie z.B. abgebildete Objekte, Personen,
Objekt- und Personenarrangements wie auch — wenn vorhanden — szenische und aktionale Ele-
mente;

die priazise Wiedergabe von Farben, Farbnuancen, Farbkontrasten wie auch perspektivischen
und planimetrischen Bildverhiltnissen (z.B. Vordergrund, Hintergrund, Zentralitét usw.);

die genaue Kennzeichnung des Stellenwerts und Umfangs von Text und Bild sowie ihr rdumli-
ches wie graphisches Verhiltnis zu einander;

die Verbalisierung dsthetischer Elemente wie z.B. Machart des Bildes, verwendete Stilmo-
mente, graphische und fotographische Praktiken (z.B. Lichtverhiltnisse bzw. Benutzung des
Lichts).

Die einzelnen Schritte der Deskriptionsanalyse sind:

0. Herkunft, Quelle

. Bildelemente

Personen- und Objektbeschreibungen (das jeweils Dargestellte)

rdaumliche Anordnung der dargestellten Objekte (Komposition)

szenische Relationen / Situationen

aktionale Relationen

zusétzliche Bildelemente im Gesamtbild (z.B. Logos oder Detailaufnahmen bei Gesamtanzeige
Bei allen Punkten sind auch abwesende und bloss angedeutete Elemente zu beriicksichtigen (z.B. ein lee-
rer Raum mit einer offenen Tiir, welche die Erwartung erzeugt, dass jemand nédchstens den Raum betritt):
«Die Gestaltungsqualitdten des suspense beruhen darauf, dass etwas in Schwebe gehalten wird, also dass
im gegebenen Fall der Eintritt der Person nicht genau bestimmt werden kann, die Erwartung des Betrach-
ters wird gedehnt. Eine weitere Qualitét besteht in der Fesselung der Aufmerksamkeit des Betrachters,
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der die Dynamik und Spannung im Bildaufbau dienen, ebenso wie die Gestaltung mit einem Hell/Dun-
kel-Kontrast.» (Jung et al. 1992: 264) (vgl.: signifikante Leerstellen)

2. Bildrdumliche Komponenten

» Bildformat (auch von Bildern im Bild)

«Vergleicht man die heute iiblichen Werbeanzeigen, so fallt in formaler Hinsicht eine Dreiteilung als hiu-
figstes Strukturprinzip auf: Slogan, Bild und Kleingedrucktes. [...]. Dieses Strukturprinzip hat Tradition.
Man kann es als emblematische Struktur bezeichnen» (Haubl 1992a: 24).

» allgemeinperspektivische Bedingungen: Was befindet sich im Vordergrund/Hintergrund?
Fluchtlinien, Raumperspektiven, planimetrische Bedingungen (Linien, Zentralitit etc., z.B.
welche Elemente befinden sich auf (konstruierten Hilfs-)Linien), Topologie (Gruppenbildungen
von Elementen)

+ einzelperspektivische Anordnungen der Objekte
Ziel kann sein, die Zentralitit von wichtigen Bildelementen zu erreichen (z.B. des Gegenstandes der
Werbung)

w

. Bilddsthetische Elemente

* Licht-Schattenverhiltnisse (Beleuchtungsweise z.B. Betonung der zentralen Elemente durch das
Licht; durch fokussierte Beleuchtung kann der Eindruck erweckt werden, Objekte wiirden aus sich
selbst heraus leuchten)

* Stilelemente / -arten

» Stilgegensitze / Stilbriiche

» graphische / photographische Praktiken

* Druckart, Drucktriger

* Farbgebungen / Farbnuancen der Elemente

3. Textelemente (Wiedergabe des zu analysierenden Textes)

 signifikantes Vokabular

* morphologische Besonderheiten (Akronyma, d.h. aus dem Anfangsbuchstaben mehrer Worter
gebildetes Wort wie z.B. <AIDS», Rechtschreibeéinderungen, Assonanzen, d.h. Gleichklang nur
der Vokale am Versende, z.B. <habeny; <klagen»)

« Phraseologismen (stilistische Mittel, Anspielungen, eigentiimliche, gruppen- oder schichtspezi-
fische Redeweisen)

« Isotopiemerkmale, -verhdltnisse (Isotopie meint die Einheitlichkeit von Rede und Realitéts-
ebene)

« syntaktische Besonderheiten (Satztyp, Satzgeflige, grammatikalische Funktionen wie Modus,
Tempus, Interpunktion etc.)

* massgeblicher Textstil (narrativ, informativ, rhetorisch)

« funktionale Satztypen (perlokutiondre Akte z.B.)

« Schriftarten, Asthetik des Schriftbildes

* Sekundirinformationen (Preise, Katalognummern, Telefonnummer u.a.)
z.B.: Superlative («das Wichtigste>: «Hier wird mit etwas geworben, und man macht den entsprechenden
Gegenstand interessant, indem man ihm mit dem Superlativ hochste Bedeutung zuspricht» (Jung et al.
1992: 264))

5. Bild/Text-Verhdltnis

+ emblematische Verhiltnisse (Uberschrift, Bild, Text, Bilderliuterung)
* Grossen- und Mengenverhiltnis von Text und Bild

» Lokalisierung der Schrift
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6. Bildtotalitdtseindruck

Gesamteindruck im Sinne eines «Stimmungseindrucks>. Asthetischer Gesamteindruck: Gefillt mir das
Bild? Wiirde ich es zu Hause an die Wand hingen? Inhaltlicher Gesamteindruck: Spricht mich die Bot-
schaft an?

2. Analysedurchgang: Rekonstruktionsanalyse

In der Phase der Rekonstruktion, d.h. der eigentlichen Bedeutungsanalyse, werden die Bedeutungs- und
Sinngehalte der Bild-Textbotschaften systematisch rekonstruiert. Es sollen nun jene Vorstellungen
(Konnotationen), die die (denotativen) Grundbedeutung eines Bild- oder Textteiles begleiten bzw. hin-
ter diesen stehen, herausgearbeitet werden (welche Verweise sind in einem Bild enthalten?). Die Re-
konstruktionsanalyse dringt in die Tiefe von Bild und Text ein und kann durch die genauere Bild-Text-
Wahrnehmung die vorgéingige Deskription erweitern. «Deskription und Bedeutungsanalyse stehen so-
mit in einem notwendigen Ergénzungsverhiltnis» (Miiller-Doohm 1997: 99). Die Bedeutungsanalyse
umfasst die Rekonstruktion von:

* der Bedeutung von Farbstimmungswerten und perspektivischen wie planimetrischen Anord-
nungsverhdltnissen im Bild,

* der Bedeutung der abgebildeten Objekte, Personen im einzelnen sowie ihre syntaktische
Anordnungsweise (was gehort mit wem oder was bedeutsam zusammen?),

» der szenischen oder choreographischen Bedeutung, die sich referentiell auf bereits stattgefun-
dene oder zukiinftige Handlungsvollziige bezieht, also narrative und/oder diskursive Elemente
aufweist,

» der bildasthetischen Bedeutung, die sich auf verwendete Stil- und Kunstmittel konzentriert.

Die Rekonstruktionsanalyse beginnt mit der Bildung einer ersten Bedeutungshypothese, die moglichst
dem Insgesamt der Bild-Textbotschaften gerecht wird. «Diese Bedeutungshypothese muss dann einer
vergleichenden Uberpriifung unterzogen werden» (Miiller-Doohm 1997: 106).

Die konkreten Schritte der Rekonstruktionsanalyse sind:
0. Bedeutung der Herkunft/Quelle

Z.B.: ,,Ein bezahlte Werbeanzeige bedeutet Werbung fiir ein Produkt und Ausrichtung auf Verkaufsin-
teressen.*

1. Analyse der Bildelemente (Inhaltsanalyse)

Konnotationen (Bildelement X bedeutet...; Bildelement X ist ein Symbol fiir...)

» zu dargestellten Personen und Objekten
« zur Komposition der dargestellten Personen und Objekte
+ zu erkennbaren Interaktionen/Beziehungen

2. Analyse der bildrdumlichen Komponenten (Formanalyse)

Konnotationen

» zum Bildformat (z.B.: Hochformat bedeutet, die Senkrechte zu betonen)
» zu allgemein- und einzelperspektivischen Bedingungen/Anordnungen der Elemente (was ist im
Mittelpunkt/Zentrum? was soll dominieren? wieso? etc.)

3. Analyse der bilddsthetischen Elemente (Formanalyse)

Konnotationen zu
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* Licht- und Schattenverhiltnissen (z.B.: helles Licht verweist auf Warme)

 Stilarten, -momenten, -briichen (falls vorhanden)

o grafischen, fotografischen Praktiken (Computerbearbeitungen etc.)

e Qualitét des Drucktrigers

» Farbgebungen / Farbnuancen (z.B. Griin verweist auf Natur, Friithling, Hoffnung...; Rot steht
fiir Liebe, Wérme, Leben, Energie, aber auch: Zorn, Wut, Tod, und schliesslich schlicht: Auf-
merksamkeit!)

4. Analyse der Textelemente

Konnotationen

» zum signifikanten Vokabular (Inhaltsanalyse)

e zu den Textelementen (Formanalyse) hinsichtlich sprachlicher Auffilligkeiten, rhetorischer
Mittel, Stil und Funktionalitat

» zur dusseren Gestaltung der Textelemente (Formanalyse)

5. Konnotationen zum Bild-Text-Verhdltnis (Inhalts- und Formanalyse)

Meist definiert bzw. fixiert erst der Text das Thema bzw. die werbliche Intention des Bildes

6. Auseinandersetzung mit der ersten Bedeutungshypothese

7. Ergebnis der Rekonstruktionsanalyse

Was ist die gemeinsame und in sich kohérente symbolische Ausdrucksform von Bild und Text?

8. Sienifikante (Leerstellen)

Wie wird gezeigt, was nicht zu sehen ist? Was ist zwar «day, aber nicht zu sehen? Beispielsweise bei
Produktewerbung mit modellhaften Frauen: Was <kostet> diese Frauen ihre <perfekte> Erscheinung?
Wie viel Entbehrung miissen sie (in der Anpassung an das gesellschaftlich normierte Frauenbild) auf
sich nehmen?

3. Analysedurchgang: kultursoziologische Interpretation

Die letzte Phase schliesslich ist die kultursoziologische Interpretation, welche eine durchweg theorie-
geleitete Deutung der Bild-Text-Elemente ist. Sie «divergiert nach den jeweiligen kultursoziologischen
Interpretationsparametern, die in der jeweiligen Forschungsperspektive im Vordergrund steheny (Miil-
ler-Doohm 1997: 99). In dieser letzten Phase der Bildanalyse werden nun die rekonstruierten symboli-
schen Bedeutungsgehalte verdichtet und synthetisiert, um sie in Hinblick auf bereits vorhandene Theo-
rien (kultursoziologische Forschungsarbeiten {iber soziale Werte, Normen etc.) als Ausdrucksform kul-
tureller Sinnmuster erscheinen zu lassen. Die kultursoziologische Interpretation orientiert sich an den
fiir eine Untersuchung relevanten Parametern (es kann nicht alles, was sichtbar ist, interpretiert wer-
den!). Die fiir Bildanalysen hidufigen Parameter sind die jeweilig ausgedriickten alltagsdsthetischen
Schemata (also die Geschmackskultur) und die reproduzierten Lebensstilmuster. Eine an Raumaneig-
nungen orientierte Interpretation kann folgenden Fragen nachgehen:

« Aufwelche Zielgruppe ist das vorliegende Material ausgerichtet?

*  Welche soziokulturellen Sinn- und Bedeutungsmuster (Normen und Werte) lassen sich aus dem
symbolischen Gehalt der Bild- und Textbotschaft(en) erschliessen? Welches sind die durch
Bild/Text reproduzierten sozialen Werte und Normen?

*  Welche Vorstellungen verbinden sich mit Bild/Text?

*  Was sind die soziokulturellen und/oder raumlichen Folgen solcher Vorstellungen?
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Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

2 Charta vom Konkordiaplatz
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Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn
UNESCO Weltnaturerbe

Charta vom Konkordiaplatz

Praambel

Wir, die 15 Gemeinden: Bellwald, Fieschertal, Betten, Ried-Mérel, Naters, Birgisch, Mund,
Baltschieder, Eggerberg, Ausserberg, Raron, Niedergesteln, Blatten im Létschental, Lauter-
brunnen und Grindelwald bilden ein Netzwerk der Gemeinden ,Jungfrau-Aletsch-Bietsch-
horn". Als Mitglieder dieses Netzwerks verpflichten wir uns, die Entwicklung der Region nach
dem Prinzip der Nachhaltigkeit zu férdern. Wir sind uns bewusst, dass wir in einer Landschaft
von aussergewodhnlicher Schonheit leben. Die Region Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn weist
einen hohen asthetischen Wert aus und ist von grosser 6kologischer und kultureller Bedeu-
tung. Die Charta vom Konkordiaplatz ist das Resultat von Gespréchen und konstruktiven
Auseinandersetzungen zu Grundlegendem in den Dimensionen Oekologie, Oekonomie und
Soziales der Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn-Region. Die Bezeichnung Konkordiaplatz symbo-
lisiert das Zusammenfliessen von Philosophien zur Konkordiaphilosophie — gleich dem Zu-

sammenfliessen der Gletscher zum Grossen Aletschgletscher.

Wir sind stolz darauf, dass unsere Region Jungfrau - Aletsch - Bietschhorn fir die Aufnahme
in die Liste des Weltnaturerbes der UNESCO nominiert wurde. Diese Nomination belegt,
dass wir uns bereits in der Vergangenheit zusammen mit den kantonalen und eidgendssi-
schen Behérden sowie den Regionen und Umweltverbanden fiir den Schutz, die Erhaltung
und Férderung dieser Landschaft eingesetzt haben. Mit dieser Charta bekraftigen wir den

Willen, auch weiterhin eine nachhaltige Landschaftsentwicklung anzustreben und zu unter-
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stitzen. Mit der Aufnahme in das UNESCO - Weltnaturerbe wiirden diese Bestrebungen auf

internationaler Ebene belohnt.

Mit der Unterzeichnung dieser Charta gehen wir die Verpflichtung ein, uns auch in Zukunft fiir
die Erhaltung unserer Umwelt zu engagieren und sie nachhaltig zu nutzen, damit wir sie in

ihrer Qualitat und Vielfalt den zukiinftigen Generationen weiter vererben kénnen.

Grundlage

Dieser Charta liegt die Agenda 21, das auf dem UN - Erdgipfel in Rio de Janeiro von 1992
verabschiedete Schlisseldokument zugrunde. Die im Netzwerk zusammengeschlossenen
Gemeinden verpflichten sich, den in der Agenda 21 enthaltenen Auftrag zu erfillen und mit
allen gesellschaftlichen Kréaften in unseren Gemeinden - den Burger/innen, Unternehmen und
Interessengruppen - bei der Aufstellung einer lokalen Agenda 21 zusammenzuarbeiten. Das
Gemeindenetzwerk verpflichtet sich, in die Prozesse der «lokalen Agenda 21» einzutreten

und langfristig Handlungsprogramme mit dem Ziel der Nachhaltigkeit zu entwickeln.

Definition Nachhaltigkeit

Eine Entwicklung ist nachhaltig, wenn sie die Bediirfnisse aller Bevélkerungsgruppen der ge-
genwartigen Generationen befriedigt, ohne die Méglichkeiten der kiinftigen Generationen
einzuschranken, ihre eigenen Bedirfnisse zu befriedigen. Gleichzeitig sichert sie den Erhalt
der Vielfaltigkeit des Lebensraumes inkl. ihrer Tier- und Pflanzenwelt und des kulturge-

schichtlichen Erbes. (nach Brundtlandkommission 1987)

Charta vom Konkordiaplatz

Diese Charta bildet die Grundlage fir eine nachhaltige, regionale Entwicklung im UNESCO -
Weltnaturerbe Jungfrau - Aletsch - Bietschhorn und ist als «regionales Gewissen» der betrof-
fenen Region zu verstehen. Sie steht auf den drei gleichberechtigten Saulen Okologie, So-

ziales und Okonomie.



Die Kraft der Bilder in der nachhaltigen Entwicklung

Wir, die Gemeinden, Mitglieder des Netzwerkes

Jungfrau - Aletsch - Bietschhorn erklédren:

e dass wir als Rdume gesellschaftlichen Lebens, als Tréger der lokalen Wirtschaft, als Hu-
ter des natirlichen und kulturellen Erbes und der Traditionen fortbestehen wollen. Wir
werden langfristige Aktionspléane aufstellen und umsetzen und dadurch die Zusammenar-
beit starken und den Prozess der Nachhaltigkeit mit der Politik, den Kantonen Bern und

Wallis, dem Bund und allen Interessierten verknipfen;

e dass die Familien und Gemeinden die Grundelemente unserer Gesellschaft in Kantonen
und Bund sind;

e dass wir uns um soziale Gerechtigkeit, zukunftsbestandige Wirtschaftsysteme und eine

nachhaltige Nutzung der natirlichen Umwelt bemihen;

e dass wir uns dafiir einsetzen, die Grundbedurfnisse und die Lebensqualitét der Menschen

mit der Erhaltung der Umwelt zu verbinden;

e dass wir bestrebt sind, Arbeitsplatze zu erhalten und neue zu schaffen, die den Zusam-

menhalt der Gemeinschaft fordern und den Grundsétzen der Nachhaltigkei entsprechen;

e dass wir Massnahmen zur Verbesserung des Klimas unterstiitzen und uns fir die Forde-

rung von erneuerbaren Energiequellen als nachhaltige Alternativen einsetzen;

e dass wir uns fiir eine umweltgerechte Entsorgung von nicht vermeidbaren Abféllen einset-
zen und vermeiden wollen, dass giftige Substanzen in die Luft, das Wasser, den Boden

und die Nahrung abgegeben werden;

e dass wir allen Burger/innen Zugang zu Informationen erméglichen und sie an den lokalen

Entscheidungsprozessen mitwirken lassen;
e dass wir uns um Information sowie Aus- und Weiterbildung der breiten Offentlichkeit en-
gagieren;

e dass wir uns fur eine Uberpriifung der Massnahmen (Erhebung und Verarbeitung von
Umweltdaten, usw.) einsetzen, um die Ziele der Nachhaltigkeit zu erreichen. Dies soll uns

erlauben, notwendige Korrekturen in den Aktionsplanen vorzunehmen;
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e in Bezug auf das UNESCO - Weltnaturerbe Jungfrau - Aletsch - Bietschhorn verpflichtet

sich das Netzwerk im Speziellen:

die fur das vorgesehene Weltnaturerbegebiet bereits definierten Schutzziele zu

konkretisieren und aufzuzeigen, wie diese Ziele erreicht werden kdnnen;

nach der Aufnahme des vorgeschlagenen Gebietes allféllige Erweiterungen weiter zu

verfolgen und/oder mit Pufferzonen zu ergénzen;

sowie die nachhaltige Nutzung der Landschaft, insbesondere in Bezug auf die Land-

und Forstwirtschaft sowie auf den Tourismus zu férdern.

Diese Charta kann entsprechend den Diskussionen im Netzwerk der Gemeinden mit weiteren

Punkten erganzt und entwickelt werden.

Gegeben am Konkordiaplatz, den ......... 2001

Unterschriften der Prasidenten (evtl. der Schreiber) der Gemeinden des Netzwerks

~Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn®



